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TURYSTYKA - GRA O WSZYSTKO?

1. Wstep

,Gra o wszystko” — czyli o co? W zaleznosci od kontekstu to sformutowa-

nie moze odnosic si¢ do réznych obszaréw ludzkiej aktywnosci. W poli-
tyce ,,gra o wszystko” bywa czesto utozsamiana z walka o wladze. Czy
turystyka moze by¢ wykorzystywana jako narzedzie do jej osiagniecia?
W niniejszym artykule autorka podejmuje kwestie powigzan turystyki
z realizacja celow politycznych, prezentujac wlasne refleksje w formie
eseju koncepcyjnego. Sposdb prezentacji rozwazan nawiazuje do podej-
scia Ludwika Wittgensteina (2012), akcentujacego znaczenie samodzielnej
refleksji i argumentacji przy jednoczesnym ograniczeniu cytowan do
niezbednej liczby.

2. Polityka turystyczna a turystyka
jako narzedzie w polityce

Polityka jest szerokim zagadnieniem, ktére moze by¢ ujmowane z roz-
nych punktéw widzenia. W powszechnie obowiazujacej perspektywie
obejmuje ona procesy zdobywania, sprawowania oraz utrzymywania
wladzy na réznych szczeblach (np. lokalnym czy ogoélnokrajowym) oraz
dziatalno$¢ zwigzana z sama sztuka zarzadzania, polegajacaq na tworze-
niu wewnetrznych zasad i procedur, takich jak polityka rownosciowa,
edukacyjna czy spoleczna.

Turystyka i polityka moga byc¢ ze soba powiazane na rézne sposoby.
Jednym z poje¢, ktdre Iaczy te dwa zagadnienia, jest znana gtéwnie bada-
czom turystyki polityka turystyczna, definiowana przez Alejziaka jako
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wszelkie dzialania wladz panstwowych réznych szczebli (krajowego, regio-
nalnego i lokalnego), majace na celu zaspokojenie potrzeb turystycznych
wlasnego spoleczenistwa, racjonalne wykorzystanie waloréw turystycz-
nych, zasobéw pracy i kapitatu w sferze gospodarki turystycznej, ksztattowanie
optymalnych rozmiaréw i struktury ruchu turystycznego oraz ogdlne stero-
wanie rozwojem turystyki, z uwzglednieniem jej licznych funkcji i zwiazkéw
z réznymi sferami zycia spolecznego i gospodarczego (Alejziak, 2005, s. 12).

Taki sposob ujmowania zwigzkéw miedzy turystyka i polityka jest
najlepiej rozpoznany w literaturze z zakresu geografii turyzmu.

Turystyka moze by¢ jednak sprzezona z polityka w inny sposob i sta-
nowi¢ swoiste narzedzie wykorzystywane do jej uprawiania. Ten wymiar
zaleznos$ci w geografii turyzmu poruszany jest w sposob marginalny.

Zastanawiajac si¢ nad turystyka w kontekscie polityki turystycznej,
najczesciej faczymy ja z dziataniami postrzeganymi jako korzystne i w pe-
wien sposdb szyte na miare potrzeb nie tylko turystdw, ale tez lokalnych
spotecznosci. Rozpatrujac turystyke jako narzedzie, mozemy nie miec
juz takiego wrazenia. W tym ujeciu turystyka moze by¢ warto$ciowana
zaréwno pozytywnie, jak i negatywnie, w zaleznosci od stopnia jej dopa-
sowania do potrzeb, ktdre nie zawsze stuza jej odpowiedniemu rozwojowi,
ale gléwnie realizacji okre$lonych programéw politycznych.

3. Turystyka jako odpowiedZ na potrzeby spoleczne

3.1. Czym sa potrzeby spoleczne?

Pojecie potrzeby od lat jest analizowane w wielu dyscyplinach naukowych.
Psychologowie najczesciej okreslaja je jako stan braku (Zbrog, 2011). Jest
to termin znany kazdemu, poniewaz funkcjonuje na co dzien w jezyku
potocznym. W najprostszy sposob mozna go zdefiniowac, odwotujac sie
do Encyklopedii PWN (Grupa PWN, b.r), ktéra wskazuje, Ze potrzeba to
,zewnetrzna wobec organizmu rzecz lub jej cecha, ktorej wystapienie
lub brak wptywa na poprawe dobrostanu i funkcjonowania organizmu”.

Rozpatrujac to pojecie nieco glebiej, na pierwszy plan wysuwa sie fakt,
ze kazdy czlowiek okresla swoje potrzeby w sposdb subiektywny. Poja-
wiaja si¢ jednak pytania, czy proces ten przebiega w peini swiadomie
i czy opiera si¢ wylacznie na indywidualnych przekonaniach jednostki.
W opinii autorki czesto to inni ksztaltuja nasze potrzeby, wywotujac
emocje powstajace w wyniku wzbudzenia poczucia braku. Zabiegi te s
powszechnie stosowane na wielu ptaszczyznach zycia spotecznego — od
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dziatarn marketingowych, ktdrych zadaniem jest zwigkszenie sprzedazy
produktu, po strategie polityczne, ktorych celem jest ,sprzedaz” okreslo-
nego programu wyborczego.

3.2. Potrzeba dobrego zycia

W pracy badacza pojawiaja sie réznego rodzaju inspiracje. Czasami przy-
padek moze wptynac na to, jak potoczy sie jego tok myslowy i jaka droge
naukowgq wybierze. Taka inspiracja dla autorki niewatpliwie byt wyklad
,Poznaj recepte na dobre zycie”, poprowadzony 25 marca 2025 r. przez
dr hab. prof. UL Katarzyne de Lazari-Radek, filozofke, prorektorke UL.

Spotkanie to stato si¢ impulsem do dalszych rozwazan autorki niniejsze-
go artykutu nad istota dobrego zycia, do ktorego daza zaréwno jednostki,
jak i cate spotecznosci, oraz nad jego potencjalnymi powiazaniami z tu-
rystyka. Turystyka jest bowiem zjawiskiem Iaczacym w sobie realizacje
potrzeb odpoczynku, poznania oraz rozwoju osobistego, co moze stanowic¢
interesujace pole do refleksji nad poszukiwaniem satysfakcji zyciowej
i dobrostanu. Problematyce tej zostat poswiecony kolejny rozdziat.

4. Turystyka jako symbol dobrego Zycia

Gdy poprosimy przypadkowa osobe, aby zamknela oczy i wyobrazila
sobie swoje wymarzone dobre zycie, nierzadko bedzie to krajobraz
miejsca kojarzonego z relaksem, czasem wolnym. Czesto bedzie to wizu-
alizacja swojej obecnosci na $wiezym powietrzu, poza stalym miejscem
zamieszkania. Na mys$l moga przyjs¢ cudowne, wrecz rajskie plenery;,
nadmorskie zachody storica czy piekne malownicze obszary gorskie
i spogladanie na nie z oddali. Rysunek 1 (s. 172) przedstawia przykta-
dowe wyobrazenie dobrego zycia.

Czy mozemy zatem stwierdzi¢, Ze istnieje powszechne przekonanie, iz
osoba, ktora podrdzuje, ma dobre zycie? W czasach gdy swiatem rzadza
media spotecznosciowe, ich uzytkownicy czesto daza do dzielenia sig¢
pozytywnymi chwilami, ktérych doswiadczajg. W literaturze naukowej
mozna spotkac si¢ z terminem highlight reel (z ang. — najlepsze momenty),
odnoszacym si¢ do sposobu prezentowania zycia w mediach spotecznos-
ciowych polegajacego na eksponowaniu najbardziej atrakcyjnych wyda-
rzen, z pominieciem codziennych trudnosci i negatywnych doswiadczen.
Zjawisko to prowadzi do powstawania wyidealizowanego obrazu rzeczy-
wistosci (Trifiro i Goyanes, 2025).
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Rysunek 1. Fotografia , Dobre zycie”
Zrédto: D. Sojka, 2025
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Rysunek 2. Zestaw fotografii potencjalnie ilustrujacych zjawisko highlight reel
Zrédto: D. Sojka, 2025
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Niewatpliwie podroze naleza do zbioru chwil szczegdlnie atrakcyj-
nych. Zdjecia z wyjazdéw moga wiec stanowic¢ swoisty dowdd na to, ze
osoba je publikujaca doswiadcza pozytywnych aspektéw zycia. Kontent
publikowany w internecie bywa réwniez proba komunikowania innym
uzytkownikom przynaleznosci do okreslonej grupy spolecznej, charak-
teryzujacej si¢ konkretnym kapitatem kulturowym i ekonomicznym.

Przyktadowe obrazy, wpisujace si¢ w koncepcje highlight reel, przedsta-
wiono na rysunku 2.

5. Dobre zycie a promowanie pogladéw politycznych

Politycy, walczac o najwyzsza stawke (wladze), rozumieja, ze wszystkim
zalezy na dobrym zyciu. Nie dziwi zatem, ze obietnica takiego, czesto
upragnionego, a zarazem trudnego do osiggniecia dobrobytu staje si¢ jed-
nym z gtéwnych elementéw kampanii wyborczej. Powstaje pytanie: ,Czy
aby zdoby¢ wiadze, nalezy ztozy¢ wyborcom obietnice dobrego zycia?”.

Skoro wielu z nas wyobraza sobie takie zycie jako egzystencje bez
pospiechu — niekonczace sie¢ wakacje, zycie w pieknych okolicznosciach
przyrody polegajace na odpoczynku i na delektowaniu sie otaczajacym
nas swiatem bez trosk i codziennej rutyny — to czy politycy dzigki obiet-
nicom realizacji tej wizji moga zdoby¢ wladze? Odpowiedz wydaje sie
oczywista. Idac tym tropem, turystyka, a w zasadzie mozliwos¢ jej upra-
wiania, staje si¢ — mdwiac potocznie — kielbasq wyborcza.

CZEGO OCZEKUJA OBYWATELE OD WLADZY?

Dobrostan Spelnienie Pelnia zdrowia
Bycie docenionym Szczescie
Dostatek Poczucie spokoju Rozwdj
Rados¢ Poczucie bezpieczenstwa

Poczucie bycia wyjatkowym

Rysunek 3. Zbidr stéow zidentyfikowanych w przestrzeni internetowej okreslajacych
przyktadowe emocje i stany pozadane w codziennym zyciu
Zrédto: opracowanie wiasne
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Rysunek 3 (por. s. 173) prezentuje zbidr stow okreslajacych potencjalne
oczekiwania spoteczne wobec jakosci zycia, do ktérych politycy odwo-
tuja sie bezposrednio lub posrednio w swoich programach wyborczych.
Turystyka jest jednym z elementéw, ktére moga wptywac na spetnienie
tych oczekiwan, a jednoczesnie stanowi¢ narzedzie zdobywania po-
parcia politycznego poprzez obietnice ich realizacji. W dalszej czesci
opracowania zostang przedstawione przyktady wykorzystania szeroko
rozumianej turystyki w tym zakresie.

6. Turystyka jako narzedzie do zdobywania
poparcia politycznego

Choc¢ turystyka kojarzy sie gléwnie z wypoczynkiem lub poznawaniem
nowych miejsc, w praktyce moze by¢ wykorzystywana jako narzedzie
mobilizacji i ksztaltowania opinii publicznej. Podréze moga réwniez
stuzy¢ tworzeniu iluzji pozornego sprzeciwu lub aprobaty wobec okre-
slonych decyzji wladz. Temat turystyki pojawia sie nie tylko w dziata-
niach praktycznych, ale takze w programach wyborczych i strategiach
komunikacyjnych, gdzie bywa ona wykorzystywana do promowania
ugrupowan politycznych i politykow.

W niniejszym rozdziale autorka przedstawia swoje rozwazania na
temat zakresu i charakteru powiazan turystyki z polityka, dostrze-
gajac, ze turystyka stata si¢ narzedziem zdobywania poparcia. Ref-
leksje te wylonity si¢ jako jeden z pobocznych watkéw podczas znacz-
nie bardziej rozbudowanych badan eksploracyjnych, prowadzonych
na co dzien w sposdb metodologicznie uporzadkowany, z wykorzy-
staniem licznych metod badawczych, zaréwno jakosciowych, jak
i ilosciowych.

Szczegdlng uwage autorka zwraca na obszary omowione w siedmiu
kolejnych podpunktach tego rozdziatu.

6.1. Turystyka jako miara dobrego poziomu zycia

Juz ponad dekade temu z doniesiert medialnych mozna byto dowiedziec¢
sig, ze brytyjski polityk David Cameron, pozniejszy premier Wielkiej
Brytanii, w swoich wystgpieniach politycznych stwierdzal, Ze zmniej-
szenie si¢ czestotliwosci wyjazdow turystycznych Brytyjczykow to
dowod na pogarszajace sie¢ warunki materialne i gorsza jakos¢ zycia
jego rodakow. Czy mozemy wigc powiedzied, ze w obecnych czasach
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uprawianie turystyki stanowi istotna miare poziomu dobrego zycia?
Liczne glosy i badania tego poziomu uwzgledniajace turystyke wska-
zuja na to, ze tak.

6.2. Turystyka jako benefit socjalny?

Skoro dazenie do lepszego zycia wigze si¢ m.in. z uczestnictwem w tury-
styce, to obietnica zapewnienia mozliwosci brania w niej udzialu moze
by¢ zacheta do zagtosowania na konkretne ugrupowanie polityczne lub
konkretnego kandydata. Tego rodzaju mechanizm (wspomniana juz tzw.
kietbasa wyborcza) przyjmuje czasem mniej, a czasem bardziej bezpo-
$rednie formy. Moze to by¢ np. obietnica, ze kazdego bedzie sta¢ na pod-
rozowanie, gdy dane ugrupowanie lub dany kandydat wygra wybory.
Innym sposobem oddziatywania jest proba wzbudzenia obaw poprzez
sugerowanie, ze zwyciestwo politycznych konkurentéw i realizacja ich
programu spowoduja zubozenie spoteczenstwa, a w konsekwencji ogra-
niczenie dostepu do turystyki ludziom znajdujacym sie w gorszej sytuacji
materialnej. Niekiedy ten przekaz przybiera forme straszenia ,,wrogiem”,
ktéry miatby odebrac spoteczenstwu mozliwos¢ podrozowania, a ktdrego —
zgodnie z narracja polityczna — wspieraja kontrkandydaci.

Mozliwos¢ udziatu w turystyce staje si¢ niekiedy bezposrednia, nama-
calng gratyfikacjaq od wtadzy dla obywateli. ,Bonus” dla spoleczenstwa
moze mie¢ rézny charakter.

Juz Gaworecki (2003) pisal o turystyce jako formie nagrody. Taka po-
drdz zwiazana byla z turystyka motywacyjna i dotyczyta szczegdlnie
pracownikow, ktdrzy w ten sposob, za osiagniecie konkretnych celow, byli
doceniani przez pracodawce. Czy podobnie mozna nagrodzi¢ spoteczen-
stwo za zaglosowanie na konkretna partie lub kandydata?

Polskie spoteczenstwo w czasie pandemii COVID-19 réwniez otrzy-
mato tego rodzaju , prezent” od rzadu. Byt to tzw. bon turystyczny.
Sama idea bonu, ktorego celem byto wsparcie polskich przedsigbiorcéw
z branzy turystycznej bardzo mocno doswiadczonych skutkami lock-
downow oraz zachecenie do turystyki krajowej, byta pozytywna inicja-
tywa. Jednak w pozniejszym okresie fakt wprowadzenia i dystrybucji
bonu turystycznego byt wielokrotnie przywolywany w kampanii wy-
borczej partii sprawujacej 6wczesnie wladze jako dowod , nagradzania”
spoteczenstwa benefitem socjalnym, ktory jest niewatpliwg korzyscig
obywateli, otrzymana dzieki rzadom tej, a nie innej partii. Sam bon stat
si¢ jednym z cze$ciej wykorzystywanych elementéw kampanii wybor-
czej tego ugrupowania.
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6.3. Rozwoj turystyki jako podstawa budowania
wizerunku politycznego

Wizerunek polityka mozemy rozumieé jako ,, tworzone w okreslonym celu
(np. wyborczym) szczegdlnego rodzaju wyobrazenie, ktdre poprzez wy-
wotywanie skojarzen przydaje obiektowi dodatkowych wartosci (np. spo-
feczno-psychologicznych, etycznych czy osobowosciowych) i w ten sposob
przyczynia si¢ do jego emocjonalnego odbioru” (Cwalina i Falkowski, 2006,
s. 153). Publiczne wyrazanie przez politykéw opinii na tematy zwiazane
z rozwojem przemystu turystycznego na danym obszarze jest wiec ele-
mentem kreowania ich wizerunku politycznego.

Rozwdj turystyki w danej lokalizacji powoduje, ze coraz wigcej miesz-
kancow zaczyna zajmowac si¢ nig zawodowo. Wszelkie inicjatywy, za-
rowno wladz miejscowych, jak i ogélnopolskich, wspierajace rozwoj tej
branzy, ciesza si¢ aprobata przedsigbiorcdw trudniacych sie turystyka.
Jest to oczywisty mechanizm zdobywania poparcia okreslonej grupy
zawodowej. W miejscach charakteryzujacych si¢ wysokim poziomem za-
trudnienia w turystyce lub w innych branzach, ktérych rozwoj pozo-
staje wyraznie uzalezniony od wzrostu ruchu turystycznego, wspie-
ranie lokalnych przedsiebiorcéw przez danego polityka jest dobrze
oceniane spofecznie. Nierzadko w mediach informujacych o otwarciu
nowej atrakcji dla turystéw sa publikowane materiaty prezentujace
uroczyste przecigcie wstegi przez przedstawiciela miejscowej wiadzy,
co pozytywnie wplywa na jego wizerunek polityczny u konkretnej
grupy odbiorcow.

6.4. Wykorzystanie tematu turystyki jako elementu strategii
budowania poparcia poprzez negatywne emocje

Przestrzen turystyczna to nie tylko fizycznie zagospodarowany pod
turystyke obszar. Nalezy mie¢ na uwadze, ze , przestrzennosc¢ ludzkie-
go bycia nie daje si¢ sprowadzic¢ jedynie do fizycznej lokalizacji” (Sza-
franska i Kaczmarek, 2007, s. 56). W przestrzeni turystycznej zachodza
réowniez relacje pomiedzy turystami a lokalnymi mieszkancami. Z tego
powodu turystyka moze czasem budzi¢ zupeinie odmienne emocje
niz w przypadku wskazanym w poprzednim punkcie i dla mieszkan-
cOw danego miejsca moze byc¢ szczegolnie ucigzliwa. Jawne negatywne
nastawienie do turystow czesto zwigzane jest z overtourismem, czyli
zjawiskiem tzw. nadmiernej turystyki. Wedtug Swiatowej Organiza-
cji Turystyki overtourism to ,nadmierny wplyw turystyki na miejsce
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docelowe lub jego czesci, ktory powoduje, ze jakosc¢ zycia mieszkancow
i/lub jako$¢ doswiadczen odwiedzajacych postrzegana jest w sposob
negatywny” (World Tourism Organizationiin., 2018, s. 4; ttum. wtasne —
D.S). Zdaniem autorki oraz wielu innych badaczy (Kowalczyk-Aniot
i Zmyslony, 2017) w miastach turystycznych coraz czesciej widoczne
sa protesty mieszkancow przeciwko niekontrolowanemu rozwojowi
turystyki masowej. Przestrzen turystyczna staje si¢ wiec przestrzenia
konfliktu (Kowalczyk i Wiodarczyk, 2017). Przykladem miejsca, gdzie
poparcie spoteczne zdobywaja politycy opowiadajacy si¢ za ogranicze-
niem turystyki, jest Barcelona. Mieszkancy tego popularnego hiszpan-
skiego miasta, niezadowoleni z liczby turystéw, czesto wskazuja, ze to
nie lokalna spotecznos¢ czerpie z turystyki najwigksze korzysci, lecz
zagraniczni przedsigbiorcy (np. hotelarze). Miasto zmaga si¢ z ogrom-
nymi problemami mieszkaniowymi: wysokimi czynszami, gentryfikacja,
czy tez bezdomnoscia (rysunek 4).

Rysunek 4. Fotografia przedstawiajaca obszar w Barcelonie dotkniety gentryfikacja
Zrédto: D. Séjka, 2025
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Jednym z gltéwnych postulatéw spotecznych, ktore popiera obecny
burmistrz Barcelony, jest wlasnie walka z nadmierna turystyka. Wpro-
wadzane sa kolejne ograniczenia zwigzane z najmem krotkoterminowym
w miescie. Wszystko przebiega w atmosferze wrogiego nastawienia do
turystéw i skutkuje réznymi formami demonstrowania przeciwko ich
obecnosci w Barcelonie — od protestéw ulicznych i oblewania turystow
woda, co mozna bylo zobaczy¢ w licznych doniesieniach medialnych, po
napisy na murach czy wlepki (rysunki 5 i 6).

Rysunek 5. Fotografia wlepki , Tourists go home, refugees welcome” (“Turysci do domow,
uchodzcy mile widziani’) w Barcelonie, wykonana w ramach badan terenowych
Zrédto: D. Séjka, 2025
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Rysunek 6. Fotografia fragmentu wlepki , Tourism kills the city”
(‘Turystyka zabija miasto’) w Barcelonie, wykonana w ramach badan terenowych
Zrédto: D. Sojka, 2025
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Wedtug autorki przy formutowaniu strategii rozwoju turystyki warto
uwzglednia¢ zaréwno liczbe przyjezdnych, jak i ksztaltowanie wtasci-
wych, wzajemnych relacji z mieszkaricami.

148

6.5. ,Turystyka okolowyborcza™ jako element walki o wladze

Zgodnie z definicja Przectawskiego (1973, s. 12; 1996, s. 30) turystyka to
,catoksztalt zjawisk ruchliwosci przestrzennej zwigzanej z dobrowolng
czasowa zmiana miejsca pobytu, rytmu i srodowiska zycia oraz z wej-
sciem w stycznosc¢ osobistg ze srodowiskiem odwiedzanym (przyrodni-
czym, kulturowym badz spotecznym)”. Turysta zas to ,,0soba znajdujaca
si¢ dobrowolnie, czasowo poza miejscem statego pobytu i srodowiskami
zwiazanymi z codziennym rytmem zycia” (Kruczek, 2007, s. 294).

W definicji turystyki obecnie widniejacej na stronie internetowej Swia-
towej Organizacji Turystyki mozemy przeczytac, ze

turystyka jest zjawiskiem spotecznym, kulturowym i gospodarczym,
ktore polega na przemieszczaniu si¢ ludzi do krajow lub miejsc poza ich
zwyklym Srodowiskiem w celach osobistych lub biznesowych/zawodo-
wych. Osoby te nazywane sa odwiedzajacymi (moga to by¢ turysci lub
wycieczkowicze, rezydenci lub nierezydenci), a turystyka dotyczy ich
dziatan, z ktorych czes¢ wiaze sie z wydatkami turystycznymi (UN Tour-
ism, b.r.; ttum. wtasne — D.S.).

Gaworecki (2003) zaproponowat podziat turystyki wedtug wybranych
kryteriéw, wérod ktérych wyodrebnit motywacje rozpatrywang z punktu
widzenia osoéb kierujacych popytem. W tym zbiorze znalazt si¢ rodzaj
turystyki nazwany turystyka zwiazang z polityka, w ktérym wskazat
dwa podrodzaje:

— turystyke dyplomatow i uczestnikéw konferencij,
— turystyke zwigzana z uroczystosciami politycznymi.

! W tekscie pojawiaja sie sformutowania ,,udawana turystyka” i ,turystyka okotowy-
borcza”. Nie sa to pojecia zdefiniowane, lecz okreslenia uzywane przez autorke w celu
lepszego zrozumienia opisywanych zjawisk. Tematyka z nimi zwigzana stanowi wstepna
refleksje, bedaca poczatkiem drogi naukowej, ktorej celem jest zapoczatkowanie dalszych
rozwazan oraz dyskusji naukowej, a tym samym rozwijanie poruszonych watkdéw.

Pod pojeciem turystyki okolowyborczej autorka rozumie taki rodzaj turystyki, ktéry
odbywa sie¢ w zwigzku z promowaniem okreslonego polityka lub ugrupowania politycz-
nego. Turystami sa wiec w tym przypadku osoby podrézujace po to, aby dobrowolnie
uczestniczy¢ we wszelkich wydarzeniach o charakterze promujacym dane ugrupowanie
lub polityka, wyrazajac w ten sposéb swoje poparcie lub sprzeciw wobec ich konkurentdw.
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Mozna postawié¢ pytanie: ,Czy w $wietle przedstawionych definicji
i klasyfikacji odbywanie podrézy w celu demonstrowania swojej po-
stawy poparcia lub sprzeciwu mozna nazwac turystyka?”. Zdaniem
autorki taki motyw turystyczny wystepuje. Zgodnie z klasyfikacja Ga-
woreckiego, jezeli demonstrowanie dotyczy postawy wobec pogladow
politycznych, mozna je umiesci¢ w kategorii , turystyka zwigzana z uro-
czystosciami politycznymi”.

Autorka, na co dzien zajmujaca si¢ badaniem réznych przejawow
demonstrowania postaw spotecznych w przestrzeni miejskiej, zaob-
serwowata rézne formy manifestowania nastawienia zwiazanego ze
Swiatopogladem politycznym. Jak juz wspomniano, spostrzezenia
dotyczace powiazan turystyki i polityki ujawnily sie jako watek po-
boczny badan eksploracyjnych. W tym kontekscie szczegdlna role
odegrata obserwacja uczestniczaca, realizowana zgodnie ze scenariu-
szem obserwacji, w czasie ktdrej prowadzona byta takze dokumentacja
fotograficzna wydarzen.

4.

Rysunek 7. Fotografia wykonana w ramach dokumentacji
prowadzonej podczas obserwacji uczestniczacej na tzw. marszu Nawrockiego
25 maja 2025 r.

Zrédto: D. Séjka, 2025

Zjawisko ,turystyki zwigzanej z uroczystosciami politycznymi” byto
w Polsce w ostatnich latach szczegolnie widoczne przed wyborami par-
lamentarnymi w 2023 r. oraz przed wyborami prezydenckimi w 2025 r.
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Od pewnego czasu polska scena wyborcza koncentruje si¢ wokot dwoch
glownych partii politycznych. Czesto jedna lub druga strona organizuje
w stolicy réznego rodzaju ogolnopolskie marsze poparcia swoich zwolen-
nikéw. Czasami zdarza sig, ze oba wydarzenia odbywaja si¢ w tym samym
terminie, a jedno z nich stanowi odpowiedz na wydarzenie konkurencji
politycznej. W 2025 r. mialy miejsce dwa marsze poparcia dla réznych
kandydatéw na prezydenta, ktore odbyly sie w Warszawie tydzien przed
druga tura wyboréw prezydenckich, tego samego dnia i o podobnej go-
dzinie, zaledwie kilka przecznic od siebie (rysunki 7 i 8)*.

Rysunek 8. Fotografia wykonana w ramach dokumentacji prowadzonej podczas
obserwacji uczestniczacej na tzw. marszu Trzaskowskiego 25 maja 2025 r.
Zrédto: D. Séjka, 2025

Tego rodzaju wydarzenia przyciagaja olbrzymia liczbe przyjezdnych
(rysunki 7 i 8) z catej Polski, co mozna chociazby wywnioskowac po
niesionych banerach (rysunki 9 i 10, s. 182 i 183). Niewatpliwie takie zor-
ganizowane demonstracje wptywaja na obfozenie bazy noclegowe;j.

2 Twarze 0s6b na wszystkich fotografiach dokumentujacych marsze, wykorzystanych
w niniejszym artykule, zostaty celowo rozmyte, aby nie dato sie ich zidentyfikowac.
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Rysunek 9. Fotografia transparentu wskazujacego na miejscowos¢, z ktdrej przybyli
demonstrujacy, wykonana w ramach dokumentacji prowadzonej podczas
obserwacji uczestniczacej
Zrodio: D. Sojka, 2023

Jak wynika z obserwacji terenowych autorki oraz analizy doniesien
medialnych i innych informacji dostepnych w przestrzeni internetowej,
podrdze tego typu moga mie¢ charakter zaréwno indywidualny, jak
i zorganizowany. Indywidualny charakter wyjazdéw wiaze si¢ z che-
cig wyrazenia poparcia dla danego ugrupowania politycznego poprzez
samodzielne zorganizowanie udzialu w wydarzeniu. Z kolei podréze
zorganizowane czesto sg inicjowane przez partie polityczne i polegaja na
prowadzeniu otwartych zapiséw dla swoich sympatykdéw i zapewnieniu
transportu do miejsca wydarzenia i z powrotem. Ten rodzaj organizacji
wyjazdu ma swoja specyfike, poniewaz pula miejsc rzadko jest ograni-
czona i w zaleznosci od zainteresowania wynajmuje si¢ od réznych firm
transportowych odpowiednia liczbe autokaréw. Ma to na celu umozliwie-
nie udziatu jak najwiekszej liczbie osob, a co za tym idzie — podkreslenie
skali spotecznego poparcia oraz przewagi nad konkurentem.
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Rysunek 10. Fotografia banneréw wskazujacych miejsca z ktérych przybyli
demonstrujacy, wykonana w ramach dokumentacji prowadzonej podczas
obserwacji uczestniczacej
Zrédto: D. Séjka, 2023

Warto jeszcze doda¢, ze podrdze organizowane w ten sposob nie za-
wsze dotycza demonstrowania poparcia dla konkretnego kandydata czy
partii podczas najwigkszych marszy. Czesto mechanizm ten jest wyko-
rzystywany do wyrazania sprzeciwu, np. wobec konkretnych dziatan
wladzy rzadzacej w danym momencie, i moze dotyczy¢ rowniez udziatu
w mniejszych wydarzeniach.

”3

6.6. ,Udawana turystyka” a kampania polityczna

Nasuwa si¢ pytanie: ,Czy wszystkie tego rodzaju podrdze mozna zakwa-
lifikowac jako turystyke?”. W trakcie prowadzonych obserwacji autorka
zetknela sie z sytuacjami, w ktorych te same osoby braly udziat w réznych
demonstracjach dotyczacych odmiennych postulatéw i grup zawodowych.

% ,Udawana turystyka” to okreslenie, ktorego autorka uzyta, aby uwypukli¢ proceder
polegajacy na organizacji transportu oséb na réznego rodzaju wydarzenia majace na celu
promocje polityczna. Celem tego przedsiewziecia jest wywolanie wrazenia, ze cieszy sie
ono duzym powodzeniem, a uczestnicy sami, z wlasnej inicjatywy i gtebokiej potrzeby
wyrazenia poparcia, zdecydowali si¢ wzig¢ w nim udziat.
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Osoby te dowozone byty m.in. autokarami, np. do Warszawy czy Lodzi,
raz ,identyfikowatly si¢” jako Warszawianie, innym razem jako rolnicy
z wojewodztwa todzkiego. Moze to wskazywac, ze w niektorych przy-
padkach ,protestujacy” stanowia czes¢ spektaklu politycznego, kreujac
falszywy obraz spontanicznego sprzeciwu obywateli wobec wiadzy w celu
budowania poparcia politycznego, opierajac sie na przekonaniu odbiorcéw,
ze wladza lub samorzad lokalny spotykaja si¢ z rzeczywistym oporem
mieszkancéw. Mozna réwniez podejrzewac, ze w takich przypadkach
decyzja o podrézy nie wynikata z indywidualnych motywacji turystycz-
nych, cho¢ niekiedy mozna ja uznac za swoisty rodzaj delegacji stuzbowe;.

Podsumowujac rozwazania na ten temat, autorka uwaza, ze to motyw
podjecia podrozy jest kluczowy dla zaklasyfikowania jej do okreslonego
rodzaju aktywnosci. Motyw zwiazany z checia demonstrowania postaw
poparcia lub sprzeciwu politycznego moze by¢ — w opinii autorki — moty-
wem turystycznym, a tym samym determinanta podjecia podrozy. Podro-
zZowanie zwigzane z tym motywem moze by¢ wiec uznane za turystyke.
Wiaze si¢ ono nie tylko ze zmiana codziennego otoczenia. Warto zwroci¢
uwage, ze niektdrzy uczestnicy korzystaja z elementéw zagospodarowania
turystycznego (np. bazy noclegowej czy gastronomicznej), a ich podréz
moze nawet przyjac¢ forme zorganizowanej wycieczki.

6.7. Turystyka jako element kampanii wyborczej kandydata
lub reprezentanta partii

W trakcie kampanii wyborczej mozna zaobserwowa¢, ze kandydaci
odwiedzaja liczne miejsca na terenie calego kraju, takie jak kota gospodyn
wiejskich (Trzaskowski, 2024), obozy harcerskie (Kancelaria Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej, 2017), szkoty, lokalne przedsigbiorstwa, domy
kultury czy osrodki sportowe, zachecajac mieszkancow do glosowania
na siebie. Informacje o swoich wizytach czesto publikuja w mediach
spolecznosciowych oraz na portalach partyjnych i rzadowych, promuja
je takze w tradycyjnych mediach. W ten sposob starajq si¢ pokazad, ze
utozsamiaja si¢ z lokalnymi spotecznosciami, a ich dziatania ciesza si¢
zainteresowaniem i poparciem mieszkancéw odwiedzanych miejsc.
Nierzadko w trakcie kampanii wyborczych kandydaci przemieszczaja
si¢ autokarami wraz z calym sztabem wyborczym. Podczas ostatnich
wyborow zaréwno parlamentarnych, jak i prezydenckich w opinii pub-
licznej pojawialy si¢ zarzuty, ze osoby przyjezdzajace w ten sposob, czesto
trzymajace na wiecach wyborczych banery wyrazajace poparcie dla da-
nego kandydata, moga by¢ postrzegane jako lokalni zwolennicy danego
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polityka lub ugrupowania. Celem ich obecnosci miatoby by¢ stworze-
nie iluzji wiekszego poparcia ze strony lokalnej spotecznosci, niz ma to
miejsce w rzeczywistosci. Watek ten mozna powigzac z przemysleniami
autorki przedstawionymi w poprzednim podrozdziale na temat tzw. uda-
wanej turystyki.

7. Podsumowanie

Czy zasadne jest stwierdzenie, Ze turystyka moze by¢ narzedziem w , wiel-
kiej grze” o wladzg? A by¢ moze nawet stac si¢ karta przetargowa? Autorka
uwaza, ze tak. W niniejszym tekscie wskazano liczne przyktady wykorzy-
stania turystyki w réznych mechanizmach budowania poparcia, a w nie-
ktérych przypadkach wydaje si¢ ona wrecz kluczowa dla jego uzyskania.

Relacje, ktére mozna dostrzec pomiedzy turystyka a polityka, dotycza
jej instrumentalizacji, wykorzystywania jako elementu politycznej obiet-
nicy dobrego zycia oraz bardziej bezposrednich form zastosowania, takich
jak demonstracje, w ktdrych uczestnicza przyjezdni z réznych czesci kraju.
Ich podréze moga wowczas nosi¢ znamiona turystyki.

Warto rowniez wskazad, ze politycy, wykorzystujac turystyke do rea-
lizacji wlasnych celéw, postuguja sie dwojaka retoryka. Pierwsza z nich
polega na eksponowaniu poczucia zagrozenia i niepewnosci w celu wy-
kazania, ze podejmowane przez nich dziatania doprowadza do poprawy
jakosci zycia. Alternatywne podejscie opiera si¢ na podkreslaniu osiggniec
konkretnego ugrupowania oraz prezentowaniu jego sukcesow. Ta dru-
ga strategia takze moze wykorzystywa¢ mechanizm wzbudzania leku
poprzez sugerowanie, ze dotychczasowe pozytywne rezultaty zostana
utracone w przypadku przejecia wladzy przez inne ugrupowanie.

Na rysunku 11 (s. 186) zaprezentowano zestawienie obszarow turystki
postrzeganej jako narzedzie polityki. Grafika przedstawia mozliwe obsza-
ry, do ktoérych mozna przypisac¢ watki oméwione w niniejszym artykule.
Naleza do nich obszar recepcji turystycznej oraz obszar generujacy ruch
turystyczny.

Wptyw polityki na obszar recepcji moze dotyczy¢ zaréwno wzmac-
niania turystyki (np. w sytuacji, gdy spotecznos¢ lokalna dazy do jej
rozwoju), jak i jej ograniczania (np. gdy zmaga si¢ z problemem overtou-
rismu). W obszarze generujacym ruch turystyczny mieszcza si¢ natomiast
pozostate watki, np. dodatki socjalne, r6znego rodzaju wydarzenia, inne
zagadnienia poruszone w niniejszym tekscie oraz te, ktdre jeszcze nie
zostaly rozpoznane.
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TURYSTYKA JAKO NARZEDZIE POLITYKI
(do zdobywania i utrzymywania wtadzy)

A A

OBSZAR GENERUJACY
RUCH TURYSTYCZNY

OBSZAR RECEPCJI

® DODATKI SOCJALNE
* WYDARZENIA
® INNE

WZMOCNIENIE ELIMINACJA
TURYSTYKI TURYSTYKI

Rysunek 11. Turystyka jako narzedzie polityki w kontekscie charakteru
i zakresu jej wptywu na obszar recepcji oraz obszar generujacy ruch turystyczny
Zrédto: opracowanie wiasne

Takie ich pogrupowanie stanowi odpowiedni punkt wyjscia do dal-
szych, pogtebionych badan w obrebie podjetej tematyki, ktora — w ocenie
autorki — jest warta kontynuacji i dalszego rozwiniecia.
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TURYSTYKA -GRA O WSZYSTKO?

Abstrakt: Tekst zawiera rozwazania koncepcyjne dotyczace zagadnien, w ktérych poli-
tykalaczy sie z turystyka i wykorzystuje ja do realizacji swoich celéw. Autorka dzieli si¢
swoimi spostrzezeniami analitycznymi, ktore nasunety si¢ jej podczas prowadzonych
badan terenowych oraz kwerend realizowanych na potrzeby rozprawy doktorskiej.
Stanowia one jedynie wycinek obszerniejszego problemu badawczego, ktérym autorka
zajmuje sie na co dzien. Zostaty one jednak uznane za istotne na tyle, by opowiedzie¢
o nich w formie odrebnej publikacji, ktéra przyjmuje charakter eseju koncepcyjnego.
Tekst nie stanowi zatem zamknietej badawczo analizy poruszanych watkéw, tylko jest
wstepem do dalszych dociekan naukowych oraz wyznacza kierunek przysztych dyskusji
irozwazan. Celem artykutu jest przedstawienie wtasnych przemyslen autorki. Podobnie
jak w tekscie opublikowanym przez autorke w poprzednim tomie ,Warsztatéw z Geo-
grafii Turyzmu”, sposéb przedstawienia informacji zainspirowany zostal podejsciem
Ludwiga Wittgensteina, ktéry skupiat si¢ na przedstawieniu wtasnych refleksji, unikajac
tym samym nadmiaru cytowan.

Stowa kluczowe: demonstrowanie, turystyka, postawy spoteczne, overtourism, gentry-
fikacja, dobrostan, polityka, potrzeby spoteczne

TOURISM: ALL-OR-NOTHING GAME?

Abstract: This text is devoted to conceptual reflections on issues where politics intersects
with tourism and uses it to achieve its goals. The author shares her analytical insights,
which emerged during her field research and literature reviews conducted for her doctoral
dissertation. These insights represent only a fragment of the broader research issue the
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author deals with on a daily basis. Nevertheless, they were deemed significant enough to
be presented in a separate publication, which takes the form of a conceptual essay. The
text is therefore not a conclusive research analysis of the topics discussed, but rather an
introduction to further academic inquiry and sets the direction for future discussions
and reflections. Its purpose is to present the author’s own thoughts. Similar to the text
published by the author in the previous volume of “Warsztaty z Geografii Turyzmu”,
the way in which the information is presented was inspired by the approach of Ludwig
Wittgenstein, who focused on presenting his own reflections, thereby avoiding an excess
of citations.

Keywords: demonstration, tourism, social attitudes, overtourism, gentrification, well-be-
ing, politics, social needs
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