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OD REDAKC]JI

Tegoroczny, 16. tom monografii naukowej ,Warsztaty z Geografii Tury-
zmu”, zatytutowany Turystyka to wielka gra, zaprasza Czytelnikow do
podjecia rozwazan nad tym, czym i dla kogo wspodtczesnie jest turystyka,
a takze nad istota tej ,,rozgrywki” oraz jej stawka. Tak szeroko zakreslona
problematyka, rozumiana zarazem w sensie dostownym oraz metaforycz-
nym, stwarza przestrzen do wypowiedzi wszystkim osobom zaintereso-
wanym turystyka — zaréwno badaczom, jak i praktykom.

Turystyka ujmowana jako gra moze by¢ interpretowana na wielu po-
ziomach, nie tylko pod wzgledem skali, ale tez odbioru. Kazdy tury-
sta ,rozgrywa” ja we wlasciwy sobie sposob, okreslajac wlasne reguty,
m.in. poprzez wyznaczanie celéw podrdzy, jej planowanie i organizacje,
podejmowanie wyzwan, odgrywanie réznych rdl, czy wreszcie kolekcjo-
nowanie doswiadczen i dzielenie si¢ nimi. W kazdym przypadku turysta
zyskuje (wygrywa) jednak co$ dla siebie — wartosci niematerialne, ktore sa
trudne do zmierzenia. Dla odwiedzanych obszaréw i spotecznosci turysci
maja istotne znaczenie — kulturowe i ekonomiczne, wptywaja bowiem na
ich funkcjonowanie swoja obecnoscia. W skali globalnej i geopolitycznej
zasoby turystyczne, turysci i lokalni mieszkancy moga by¢ kluczowymi
elementami tej gry oraz dtugofalowych dziatan strategicznych.

Cze$¢ tekstow zebrana w niniejszym tomie byla prezentowana i dys-

kutowana podczas konferencji naukowej XLI Seminarium Terenowe:
,Warsztaty z geografii turyzmu”, ktéra pod tym samym hastem odbyla
si¢ w dniach 18-20 wrzesnia 2025 r. w Katowicach. W publikacji znalaz-
ty sig¢ zaréwno wynikii analizy prowadzonych badan oraz realizowanych
dziatan, jak i rozwazania teoretyczne.

Zachecam Panstwa do lektury, a takze do wlasnych przemyslen, a w przy-
szto$ci rowniez do podzielenia si¢ nimi na tamach naszej monografii.

Niniejszy tom dedykuje wyjatkowej osobie — Pani Profesor Jolancie Wojcie-
chowskiej, dr hab. prof. UL, ktéra przez wiele lat petnita funkcje wysoce
cenionej redaktor naczelnej monografii naukowej ,,Warsztaty z Geografii
Turyzmu”, z wdziecznoscia za wieloletnia i wspaniata wspotprace, niezwy-
kia zyczliwos¢, pomoc i obdarzenie petnym zaufaniem podejmowanych
przeze mnie dziatan. Dzigkuje serdecznie za Pani obecno$¢ i wsparcie.

Marzena Makowska-Iskierka
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GRY WIDEO A TURYSTYKA - PRZYCZYNEK
DO OPISU WZAJEMNYCH RELAC]I

1. Wstep

Gry wideo i turystyka to jedne z najwazniejszych zjawisk zwiazanych
z czasem wolnym czlowieka w XXI w. (Rainoldi i in., 2022). Branza gier
wideo, ktora jest jedna z podstawowych form rozrywki wspodtczesnego
$wiata, cechuje si¢ bardzo szybkim rozwojem i innowacyjnoscia (Nikoli¢
i Lekovi¢, 2025). W ostatnich latach stata sie najbardziej dochodowaq branza
rozrywkowaq na $wiecie, przewyzszajac przemyst muzyczny i filmowy
razem wzigte (Balbo, 2024). Skale popularnosci wspotczesnych gier wi-
deo dobrze obrazuja liczby rocznego przychodu sektora — przekroczono
179 mld dolaréw i odnotowano prawie 3 mld aktywnych graczy na catym
Swiecie w 2023 r. (Peri, 2024).

We wspotczesnych spoteczenistwach zmieniaja si¢ takze pozycja i per-
cepcja gier — coraz cze$ciej nabieraja one znaczenia w edukacji, ochronie
zdrowia i innych dziedzinach dziatalnosci niezwigzanych bezposrednio
z branza gier (Xu i in., 2016). Na szczegdlna uwage w tym kontekscie
zastuguje sektor turystyczny. Pomimo gwattownego rozwoju zaréwno
branzy gier, jak i sektora turystycznego przez dtugi czas byly one postrze-
gane jako odrebne i niezalezne od siebie czesci gospodarki. Podkreslano
takze substytucyjny charakter obu tych form zagospodarowania czasu
wolnego (Zeqiri, 2024).
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Opracowania dotyczace relacji pomiedzy grami wideo i turystyka poja-
wily sie¢ dopiero w drugiej dekadzie XXI w. (Lamerichs, 2018; Xu i in., 2016).
Jednym z pierwszych przedmiotéw zainteresowania takich badan byt
wplyw gier wideo na turystyke w sposéb analogiczny do oddziatywania
filmow (Dong i in., 2022; Dubois i Gibbs, 2018; Rainoldi i in., 2022). W ko-
lejnych publikacjach pojecie turystyki filmowej (ang. film-induced tourism)
zostalo rozszerzone o zjawisko turystyki inspirowanej réznymi innymi
mediami, w tym grami wideo (ang. media-induced tourism) (Dubois i Gibbs,
2018; Zemta i Bielak, 2024). Dalsze prace wskazywaty réwniez na znaczny
potencjat stymulowania ruchu turystycznego poprzez lokowanie réznych
miejsc w grach wideo (Dong i in., 2022; Luong i Mantiou, 2026). Wiaze
sig to z szerszymi mozliwosciami technologicznymi interaktywnych gier
w przypadku filmow (Luong i Mantiou, 2026; Zemta i Bielak, 2024).

Gwattowny rozwoj urzadzen mobilnych oraz zwigzanych z nimi gier
tworzonych z mysla o tych urzadzeniach sklania do spojrzenia na relacje
miedzy grami a turystyka w nowym swietle (Williams i Slak-Valek, 2019).
Na uwage zastuguja gry mobilne oparte na lokalizacji, ktore wykorzy-
stuja specyfike urzadzen mobilnych i umozliwiaja kreowanie nowych
doswiadczen dla graczy (Hsiao i Tang, 2021). Stanowi to zupelnie nowy
paradygmat w sektorze rozrywki cyfrowej, promujacy petna mobilnos¢
uzytkownika zamiast tradycyjnego modelu zabawy realizowanej wy-
tacznie w domu.

Szczegolnie interesujagcym przypadkiem jest stworzona w 2016 r. gra
mobilna Pokémon GO. Od samego poczatku, dzigki swojej mechanice,
zachecala ona uzytkownikéw do eksploracji rzeczywistych lokalizacj,
przeksztalcajac codzienne trasy w swiadome zachowania turystyczne
(Koikawa, 2016). Pokémon GO, jako forma spedzania wolnego czasu inspi-
rujaca do podrdézowania i turystyki, moze by¢ skutecznie wykorzystywana
do promocji konkretnych destynacji turystycznych.

Niniejszy artykul ma charakter przegladowy i dyskusyjny. Celem roz-
wazan jest wskazanie wplywu gier wideo na rozwoj turystyki, a zwtasz-
cza poszczegolnych destynacji turystycznych. Dobdr publikacji obejmowat
przede wszystkim opracowania naukowe opisujace relacje pomiedzy
mediami a turystyka. Analizowane materialy pochodza gléwnie z lat
20102025, czyli z okresu waznego dla popularyzacji gier i rozwoju no-
wych technologii. Wyszukiwanie literatury odbywalo si¢ przy uzyciu
popularnych baz i wyszukiwarek naukowych, takich jak Google Scho-
lar i EBSCO, z zastosowaniem stéw kluczowych z zakresu gier, mediow
i turystyki. Ze wzgledu na ograniczony zakres dotychczasowych badan
naukowych w omawianej tematyce jako dane uzupeiniajace wykorzystano



Gry wideo a turystyka — przyczynek do opisu wzajemnych relacji 11

raporty i doniesienia branzowe. Poniewaz dokumenty te maja rézny

charakter, w tym promocyjny, do danych w nich zawartych nalezy podcho-

dzi¢ z umiarkowang ostroznoscia. Zarazem jednak koniecznosc¢ ich wy-
korzystania podkresla widoczna luke w dotychczasowych badaniach.

W artykule zostang wskazane i opisane najwazniejsze trzy mechanizmy

wspierania rozwoju turystyki w poszczegolnych destynacjach za pomoca

gier wideo:

1. Stymulowanie rozwoju turystyki w destynacjach pokazywanych w roz-
ny sposob w grach wideo, podobnie jak ma to miejsce w przypadku
turystyki filmowej.

2. Wptywanie ilosciowe i jako$ciowe na ruch turystyczny poprzez dziata-
nia twdrcow gier mobilnych, z wykorzystaniem technologii rozszerzo-
nej rzeczywistosci (ang. augmented reality [AR]) i mechanizmdw znanych
wczesniej m.in. z geocachingu.

3. Organizacja wydarzen zwigzanych z e-sportem w sposob analogiczny
do tradycyjnych wydarzen sportowych.

Zostanie rowniez zwrdcona uwaga na element o niejednoznacznym
oddzialywaniu na turystyke, ktéry moze stanowic istotne zagrozenie dla
jej rozwoju. Chodzi o rosnaca popularnos$é podrdézy wirtualnych, réwniez
tych oferowanych w ramach gier wideo, ktére moga zaréwno zachecac
do podroézy do realnych miejsc odwiedzonych wczesniej wirtualnie, jak
i niestety okazac si¢ substytutem podrdézy w Swiecie rzeczywistym.

2. Turystyka gier wideo (ang. video game-induced tourism)

Turystyka zwiazana z mediami (ang. media-related tourism) (O’Connor
i Kim, 2013; Rainoldi i in., 2022; Shaheer, 2022) jest szeroko definiowa-
na jako wizyty lub podréze do destynacji prezentowanych w mediach
(Shaheer, 2022). Gtéwna idea takiej turystyki jest powigzanie wizerunku
miejsca docelowego i przyszlej wizyty dzieki wptywowi mediow (Dubois
i Gibbs, 2018). Zakres istniejacych badan dotyczacych tej turystyki byt
przez diugi czas ograniczony do wplywu filmu i telewizji (Dubois i in.,
2021; Kim i Kim, 2018; Rainoldi i in., 2022), a pojecie turystyki filmowej
zyskato znaczna popularno$é wsréd naukowcéw (Beeton, 2010; Connell,
2012; Tucki, 2016; Zemta i Zawadzki, 2014). W tym kontekscie wyodrebnia
sie trzy gtdéwne formy oddziatywania popkultury i mediéw na turystyke:
1. Turystyke inspirowana mediami (ang. media-induced tourism), ktora de-

finiuje si¢ jako zjawisko przyciggania odwiedzajacych do miejsc za-

prezentowanych w produkcjach filmowych, telewizyjnych lub innych



12 Michat ZEMtA, Norbert SZCZERBA

(Beeton, 2005; Evans, 1997; Riley i in., 1998). Kluczowa jest tutaj moty-

wagcja turysty, rozumiana jako pragnienie podrézy do miejsc, w ktoérych

powstat dany program (Huang, 2013). Przykladem sukcesu w zakresie
turystyki inspirowanej filmem moze by¢ Dubrownik. Miasto zdobylo
szeroka rozpoznawalnos¢ dzieki wykorzystaniu tamtejszej scenerii

w znanym serialu Gra o tron (Zemta i Bielak, 2024).

2. Turystyke wytworzona (ang. man-made tourism), ktéra odnosi si¢ do
celowo wykreowanej przez czlowieka atrakcji turystycznej, wydarze-
nia, obiektu rekreacyjnego lub sportowego poza obszarem turystyki
przyrodniczej lub kulturowej (Muafiiin., 2018, s. 862-863). Jest to druga
co do wielkosci kategoria celéw podrdzy, po turystyce przyrodniczej
(Darmawan, 2023). Przykladami takich obiektéw moga by¢ stworzone
i funkcjonujace parki rozrywki, ogrody zoologiczne oraz parki wod-
ne (Darmawan, 2023). W kontekscie gier sa to zawody e-sportowe oraz
zorganizowane wydarzenia aktywizujace graczy Pokémon GO do roz-
grywki we wskazanym miescie (Hijriansyah i in., 2025; Niantic, 2022).
W przesztosci zdarzalo si¢ nawet, ze organizatorzy sugerowali miejsca
noclegowe i lokalne parkingi na stronie promujacej tego rodzaju wy-
darzenia (Niantic, 2022).

3. Turystyke wirtualna (ang. virtual tourism), ktora jest postrzegana jako
nowoczesna i tanisza alternatywa dla tradycyjnych wyjazdow (Verma
iin., 2022). W ramach tego konceptu turysta bez koniecznosci fizycz-
nego przemieszczania si¢ ma szanse odwiedzenia wybranego celu
podrozy w wersji wirtualnej. W tym celu wykorzystywane sq nowo-
czesne technologie, jak wirtualna i rozszerzona rzeczywisto$¢ (VR i AR),
a takze coraz bardziej udoskonalane sfery 3D, oferujace 360-stopniowe,
interaktywne spacery po wybranych lokalizacjach na $wiecie (Verma
iin., 2022). Pozwala to wnioskowac, ze turystyka wirtualna moze by¢
zarowno substytutem prawdziwych wyjazdow, jak i nowoczesnym
narzedziem popularyzujacym potencjalne cele podrdzy.

Kiedy mozliwosci zwigzane z turystyka inspirowana filmami byly juz
dobrze poznane, Dubois i Gibbs (2018) zauwazyli, ze gry wideo moga od-
dziatywac na ruch turystyczny podobnie jak filmy i powinny by¢ traktowa-
ne jako czynnik potencjalnie napedzajacy rozwdj turystyki. Ta publikacja
czesto jest postrzegana jako pierwszy impuls do badan tej tematyki, ale po
kilku latach liczba opracowan nadal byta mocno ograniczona. Przez pierw-
szy okres zainteresowania badaczy turystyki tematem gier wideo powsta-
watly prace gltéwnie o charakterze koncepcyjnym (Dong i in., 2022; Junko
i in., 2022; Shaheer, 2022; Zemta i Bielak, 2024) oraz studia przypadkdéw
poszczegolnych gier, ktore koncentrowaty sie na ich potencjalnym wplywie
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na turystyke (Rainoldi i in., 2022). W pracach koncepcyjnych wskazywano
m.in,, Ze gry wideo oferuja bardziej zaawansowane mozliwosci techniczne
eksponowania konkretnego produktu lub miejsca docelowego w stosunku
do powszechnego juz lokowania produktu w filmach i serialach telewizyj-
nych (Dubois i Gibbs, 2018; Rainoldi i in., 2022), a takze znacznie wigksze
zaangazowanie emocjonalne graczy w poréwnaniu z widzami, prowa-
dzace do spedzania znacznie dtuzszego czasu na grze oraz powstania
licznych grup zrzeszajacych graczy w mediach spotecznos$ciowych, ktore
dodatkowo moga by¢ wsparciem dla promocji poszczegdlnych destynacji
pokazywanych w grze (Zemta i Bielak, 2024). W miare jak gry wideo coraz
cze$ciej przedstawiaja rzeczywiste miejsca z niezwykla doktadnoscia, staja
sie¢ wplywowymi narzedziami do modyfikowania zachowan podréznych.
Hou (2024) zauwaza, ze przedstawienia rzeczywistych miejsc w grach
wideo bezposrednio wptywaty na decyzje podrdznicze turystéw mie-
dzynarodowych. Znaczenie tego zjawiska potwierdza uwzglednianie gier
wideo w strategiach marketingowych destynacji. Te tendencje ilustruje kilka
studiéw przypadku: seria gier Assassin’s Creed firmy Ubisoft zwigkszyta
ruch turystyczny w miastach o znaczeniu historycznym, takich jak Floren-
¢ja i Ateny (Bowman i in.,, 2023; Carvalho i in., 2019), natomiast seria gier
o wiedzminie przyczynila si¢ do wzrostu zainteresowania atrakcjami tu-
rystycznymi Polski (Bojanowska i Surowiec, 2022; Jaworowicz-Zimny, 2020).
Jednym z najczesciej analizowanych przykladow jest gra Assassin’s Creed
Odyssey oraz sposob przedstawienia w niej starozytnej Grecji, zwlaszcza
w trybie Discovery Tour (Rainoldi i in., 2022). Przez dtugi czas brakowatlo
jednak zidentyfikowanych i udokumentowanych przypadkow zaistnienia
wplywu gier wideo na decyzje podrdznicze turystow, a takze badan em-
pirycznych nad naturg tego zjawiska.

Sytuacja zmienita si¢ dopiero w 2025 r., gdy Czeska Centrala Ruchu
Turystycznego — CzechTourism, we wspdtpracy z czterema gminami oraz
praskim studio Warhorse — deweloperem gry Kingdom Come: Deliverance
(KCD), przygotowata specjalny produkt turystyczny dedykowany fanom
wlasnie wprowadzanej do sprzedazy drugiej czesci gry (CzechTourism,
2025). Centralnym elementem tego produktu byta specjalna strona inter-
netowa zawierajaca podstawowe informacje o uczestniczacych w pro-
jekcie destynacjach (MaleSov, Kutna Hora, Suchodol, Rataje nad Sazavou,
Hrad Trosky), wazne z punktu widzenia milo$nikéw gry KDC, a takze
o ustugach turystycznych kierowanych do nich w tych miejscach. Przede
wszystkim jednak strona i caty projekt skoncentrowane sa na tworzeniu
unikalnych doswiadczen dla odwiedzajacych. Zaprojektowane i stworzo-
ne zostaty specjalne trasy zwiedzania oraz gry oparte na technologiach
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mobilnych kierowane do mitosnikéw KCD. Wszystkie sg szczegdtowo
opisane na stronie projektu; mozliwe sa tez ich rezerwacja i zakup (King-
dom Come: Deliverance, b.r.). Dziatania te okazaty sie sporym sukcesem,
co zostato potwierdzone znacznym wzrostem frekwencji w miejscach
i obiektach pokazanych w serii gier o Janie z Suchodolu. Znamienne jest
tez to, ze najwiekszy wzrost odwiedzin we wszystkich tych miejscach do-
tyczyt os6b mlodych (mmr.cz [MMR], 2025). W tym samym roku, cho¢ juz
z data 2026, ukazato si¢ pierwsze kompleksowe badanie naukowe wptywu
gry wideo na rozwdj turystyki w konkretnej destynacji. Byto to opraco-
wanie Luonga i Manthiou (2026) opisujace znaczny wzrost popularnosci
chinskiej prowingji Shanxi wérod turystéw krajowych, wywotany przez
gre Black Myth: Wukong, a takze pokazujace najwazniejsze mechanizmy
tego zjawiska, obejmujace m.in. synergistyczna role doswiadczen graczy,
dynamiki mediéw spotecznosciowych i inicjatyw marketingowych.

Tego rodzaju przyklady ilustruja sposéb, w jaki gry moga inspirowac
swoich odbiorcow do podejmowania podrozy w swiecie rzeczywistym.
Relacja ta w wielu aspektach przypomina turystyke filmowa, od lat ana-
lizowana w srodowiskach naukowych. Konieczne sa dalsze badania em-
piryczne w tym zakresie, w szczegolnosci dotyczace zachowan graczy
i sposobu projektowania produktéw turystycznych inspirowanych grami
w destynacjach.

3. Turystyka stymulowana grami mobilnymi
opartymi na lokalizacji

Postep technologiczny doprowadzit do powstania i popularyzacji urza-
dzen mobilnych — smartfondw i tabletow, ktore wspolczesnie staty sie tak-
ze kolejna platforma do gier. W efekcie obserwujemy powstanie nowego
segmentu branzy — gier mobilnych (Mayrd, 2015). Sg to zazwyczaj prostsze
i mniej wymagajace produkcje, szczegolnie w zestawieniu z wysokobu-
dzetowymi grami dedykowanymi do komputeréw osobistych. W ostat-
nich latach branza gier mobilnych bardzo si¢ rozwineta, wprowadzajac
na rynek gier wiele produkcji przyciagajacych miliony graczy na catym
swiecie i przynoszac znaczne dochody. W 2023 r. globalny rynek gier byt
wart 184 mld dolaréw amerykanskich, z czego najwigkszym segmentem
od wielu lat pozostaja gry mobilne, odpowiadajace za blisko polowe tego
wyniku (Bereczk i in., 2024).

Gry opierajace si¢ na lokalizacji to podgatunek gier mobilnych. Fun-
damentem tego segmentu gier jest wykorzystywanie kompaktowosci
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smartfonow, potozenia uzytkownika i orientacji w przestrzeni, dzieki
czemu swiat rzeczywisty petni funkcje pola gry. Jest to odmienne podej-
Scie wzgledem popularnego wyobrazenia, w ktorym komputer osobisty
byl narzedziem na state przywiazanym do miejsca grania, stuzacym do
konsumowania wirtualnej tresci (Mayra, 2015). Gry mobilne monitoruja
zachowania gracza, sledza lokalizacje, zbieraja dane i ksztattuja rozgryw-
ke z ich wykorzystaniem. Mobilnos¢ gracza moze by¢ mierzona i na jej
podstawie uzytkownik osiaga postepy — przyznawane sa nagrody lub
odblokowywana jest bardziej atrakcyjna tres¢. Inaczej niz w przypadku
tradycyjnych gier wideo zapraszajacych graczy do eksploracji VR, gry
mobilne oparte na lokalizacji bazujq przede wszystkim na technologii AR
(Camps-Ortueta i in., 2021; Woods, 2021), co oznacza, ze podstawowym
srodowiskiem rozgrywki jest swiat realny, do ktérego elementy wirtu-
alne sa jedynie dodawane (Park i Ko, 2022). Powyzsze cechy sprawiaja,
ze w przeciwienstwie do gier tradycyjnych gry mobilne wykorzystujace
lokalizacje w swojej istocie motywuja graczy do mobilno$ci w przestrzeni,
a w okreslonych przypadkach takze do podejmowania aktywnosci tury-
stycznej. Gwaltowny wzrost popularnosci gier mobilnych, a zwlaszcza
produkcji Pokémon GO, wraz z ich oczywistym oddziatywaniem stymu-
lujacym aktywnos¢ turystyczna sprawily, ze ten segment gier niemal
od samego poczatku stat si¢ przedmiotem znacznego zainteresowania
badaczy turystyki (Aluri, 2017; Koikawa, 2016), a tworcy Pokémon GO za-
czeli sSwiadomie wykorzystywac zwiazki gry z turystyka do zwiekszenia
atrakcyjnosci swojego produktu i przede wszystkim do wzmacniania za-
angazowania uczestnikow gry (Pamuru i in., 2021). Pokémon GO, bedac gra
wideo, odgrywa tez role podobna do popularnych aplikacji dla turystéw
typu Geocaching i wpisuje si¢ szeroko w nowe trendy zwiazane z turysty-
ka, takie jak gamifikacja czy wykorzystanie nowoczesnych technologii
w kreowaniu doswiadczen.

3.1. Mechanika gry Pokémon GO i jej wplyw
na mobilno$¢ gracza

Dla gry mobilnej Pokémon GO fundament rozgrywki stanowi mapa rze-
czywistego $wiata — na jej podstawie gracze poszukuja pokémondw i fa-
pia te wirtualne stworzenia (Kapoor i in., 2020). Na ekranie pojawiaja si¢
postacie, w ktore nalezy klikna¢, aby przej$¢ z widoku mapy do widoku
fapania. Nastepnie nalezy rzuci¢ w stwora pokéballem, czyli przedmiotem
wystepujacym w uniwersum gry, stuzacym do chwytania pokémondw.
Jedna z cech tego swiata sq walki toczone przez graczy wecielajacych sie
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w role treneréw pokémondéw pomiedzy nalezacymi do nich stworzeniami.
Druga, nie mniej istotng cecha jest kolekcjonowanie pokémonéw w celu
wlaczenia ich do witasnej druzyny (Ward, 2024). Mechanika rozgrywki
opiera sie na sledzeniu lokalizacji gracza, a przemieszczanie si¢ stwarza
mozliwos¢ napotkania kolejnych pokémonow (Gebica, 2024). Od poczatku
istnienia gry systematycznie wprowadzane sa nowe gatunki pokémondw,
co stanowi strategie podtrzymywania zaangazowania graczy. Kazdy
uzytkownik dysponuje ograniczong liczbg przedmiotow niezbednych
do chwytania stworzen (pokéballi), co wymusza regularne uzupelnianie
tego zasobu. W tym celu konieczne jest przemieszczanie si¢ uzytkownika
W przestrzeni rzeczywistej i rozmieszczenie w niej tzw. pokéstopdw (por-
tali) (Jenny i Thompson, 2016). Po wejsciu w interakcje z takim portalem
gracz otrzymuje przedmioty przydatne w toku rozgrywki. Pokéstopy
reprezentujq istniejace w rzeczywistym $wiecie obiekty lub inne miejsca
wazne z perspektywy lokalnej spotecznosci badz dziedzictwa kulturowe-
go (Ward, 2024). Obiekty te, dzigeki swojej funkcji w swiecie gry, staja sie
miejscami odwiedzin w swiecie realnym. Ta fundamentalna mechanika
gry, wymuszajaca mobilnosc uczestnikdw, zostata z czasem uzupelniona
przez twdrcow o kolejne mechaniki, ktdre jeszcze wplywaja na aktyw-
nosc turystyczna graczy oraz dokonywane przez nich wybory (Williams
i Slak-Valek, 2019).

3.2. Mobilnos¢ gracza i interakcje spoteczne

Gracze moga wziac¢ udziat w tzw. rajdach (ang. raid battles) polegajacych
na tymczasowym pojawieniu sie rzadkiego, zazwyczaj silnego pokémona
w okreslonej lokalizacji. Gracze moga podja¢ walke z tym przeciwnikiem
indywidualnie lub grupowo, a za zwyciestwo sa przewidziane nagrody,
w tym mozliwo$¢ schwytania danego pokémona (Jenny i Thompson, 2016).
W przypadku trudniejszych rajdéw zbyt mata liczba uczestnikéw moze
uniemozliwi¢ pokonanie przeciwnika. Mechanika ta, w odréznieniu od
wielu innych gier, zacheca do osobistych spotkan w przestrzeniach miej-
skich, stwarzajac okazje do interakcji spotecznych, co w efekcie sprzyja
powstawaniu matych spolecznosci graczy (Ward, 2024).

3.3. Unikalnos¢ regionalna

Do odwiedzania nowych lokalizacji z dala od miejsca zamieszkania gra-
czy ma motywowac takze zréznicowane regionalne pokémonow. Tylko
w danym rejonie $wiata mozliwe jest zdobycie konkretnych gatunkdéw
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tych stworzen, ktore wystepuja jedynie w scisle okreslonych lokalizacjach.
W rezultacie bardziej zaangazowani gracze sa w stanie osobiscie odwie-
dzi¢ inne miasta, regiony, a nawet inne kraje i kontynenty, aby uzupetnic
swoja kolekcje (Williams i Slak-Valek, 2019).

3.4. Wydarzenia specjalne w grze jako generator
ruchu turystycznego

Z czasem opisane mechaniki gry zostaly uzupetnione przez jej tworcow
o organizacje wydarzen kierowanych do graczy, z ktérych najwazniejsza
impreza pozostaje Pokémon Go Fest (Placek, 2019). Festiwal ten odbywa
sie dorocznie w kilku miastach $wiata, na roznych kontynentach, zazwy-
czaj w zblizonym terminie. Obecny, dwudniowy program wydarzenia
zaklada, Ze uczestnicy festiwalu poszukuja rzadkich pokémondw i innych
korzysci w grze, biorac udzial w gtéwnej czesci imprezy odbywajacej sie
w specjalnie zaaranzowanej przestrzeni, a takze samodzielnie eksplorujac
miasto gospodarza. Ze wzgledu na znaczna liczbe uczestnikéw kolejne
edycje Pokémon Go Fest generuja znaczny ruch turystyczny w miastach
goszczacych te wydarzenia.

W 2024 r. festiwal odbywat si¢ m.in. w Nowym Jorku, Madrycie i Sendai,
facznie gromadzac ponad 1,2 mln uczestnikow (Niantic, 2025). Z roku na
rok obserwuje si¢ rosnace zainteresowanie takimi wydarzeniami. Niejed-
nokrotnie liczba chetnych przewyzszata mozliwosci recepcyjne zaaran-
zowanej przestrzeni czy wrecz catego miasta. Wedtug raportu Statista
(2025), przygotowanego na zlecenie tworcéw Pokémon GO, taczny wptyw
ekonomiczny wydarzen w trzech lokalizacjach przekroczyt kwote 200 mIn
dolaréw amerykanskich, z czego 61 mln dolaréw stanowilty przychody
podatkowe (Niantic, 2025):

1. W Nowym Jorku (USA) wydarzenie zgromadzito blisko 475 tys. graczy,
w tym ponad 68 tys. w czesci parkowej. Wérod odwiedzajacych okoto
70% stanowili gracze z réznych czesci USA, a 8% turysci z innych
panstw. W ten sposob wygenerowano 126 mIn dolarow przychodow,
z tego 26 mln dolaréw przychodéw podatkowych. Szacuje sig, ze
przecietny uzytkownik przeznaczyl na to wydarzenie mniej wiecej
795 dolarow.

2. W Madrycie (Hiszpania) liczba uczestnikow wyniosta okoto 192 tys.,
przynoszac blisko 38 mln dolaréw przychodu, w tym 17 mln dolaréw
na cele podatkowe. Srednie wydatki na osobe odwiedzajaca wyniosty
w przyblizeniu 669 dolarow.
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3. W Sendai (Japonia) odnotowano 48 mln dolaréw przychodéw, w tym
18 mln dolaréw w przychodach podatkowych. W czesci parkowej udziat
wzielo blisko 70 tys. osob, a w calym miescie liczba graczy wyniosta
ponad 379 tys. Przecietnie na to wydarzenie kazdy uzytkownik wydat
62 tys. jenow, czyli ponad 400 dolaréw amerykanskich (Niantic, 2025).
Z oficjalnych komunikatow tworcow gry wynika, ze uczestnicy fe-

stiwali z 2024 r. wspdlnie zlapali 26,6 mIn pokémonodw, a kazdy gracz
z osobna przebyt sredni dystans 18,3 km (Niantic, 2025). Przedstawione
dane dowodza faktycznego wptywu gier mobilnych opierajacych sie na
lokalizacji na $wiat realny poprzez rozwoj i kreowanie przychodow desty-
nacji turystycznych, zachecanie do aktywnosci fizycznej oraz budowanie
spotecznych wiezi. Rozlokowanie pokémondéw w miescie pozwala na
intencjonalne sterowanie ruchem turystycznym zgodnie z preferencjami
tworcow gry, ktorzy maja takze mozliwo$¢ wstuchania si¢ w oczekiwania
przedstawicieli miasta gospodarza.

Dotychczasowe badania jednoznacznie wykazaty szereg zaleznosci
pomiedzy gra Pokémon GO a rozwojem turystyki. Wielokrotnie potwier-
dzono ewidentny wpltyw gry na stymulowanie ruchu turystycznego
(Colley i in., 2017; Williams i Slak-Valek, 2019) — jej uzytkownicy odwie-
dzili wiecej lokalnych atrakcji turystycznych niz przed rozpoczeciem gry,
w tym miejsca wczesniej im nieznane (Williams i Slak-Valek, 2019; Woods,
2021). Co wiecej, udowodniono korelacje miedzy zaangazowaniem w gre
a checig podejmowania aktywnosci turystycznej (Hsiao i Tang, 2021). Ba-
dacze wskazali rowniez na efektywnos¢ wykorzystania gry w tworzeniu
produktu turystycznego destynacji (Gebica, 2024; Williams i Slak-Valek,
2019) oraz jego promocji (Gebica, 2024). Zauwazono przy tym, ze Pokémon
GO jest szczegélnie uzyteczny przy rozwijaniu turystyki na obszarach
wielkomiejskich (Colley i in., 2017; Gebica, 2024). Przedmiotem analiz byt
takze pozytywny wpltyw gry na doswiadczenia graczy odwiedzajacych
destynacje (Williams i Slak-Valek, 2019; Woods, 2021).

Gry mobilne wykorzystujace lokalizacje moga by¢ zatem postrzegane
jako nowoczesne narzedzie promogji turystyki. Mozna przypuszczac, ze
dzigki zastosowaniu elementéw grywalizacji oraz zréznicowanego syste-
mu zachet do podejmowania podrdzy gry maja potencjat stymulowania
aktywnosci turystycznej u gracza. Jaskrawym przyktadem takiego powia-
zania jest gra Pokémon GO, opierajaca si¢ na nowoczesnych technologiach
(AR, GPS) i rozbudowanym systemie zachet wewnatrz gry. Brakuje jed-
nak badan interdyscyplinarnych z wykorzystaniem metod jakosciowych,
ktére mogtyby wykazac trwatos¢ tych trendéw. Powstaje wiec potrzeba
prowadzenia dalszych analiz w tym zakresie.
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4. Wydarzenia e-sportowe

E-sport (sport elektroniczny) to zorganizowane wydarzenia lub turnieje
wybranych gier wideo, w tym turnieje rangi mistrzowskiej na pozio-
mie regionalnym, krajowym lub miedzynarodowym (Dilek, 2019). Pojecie
e-sportu odnosi sie do gier, w ktorych rézne urzadzenia elektroniczne, ta-
kie jak komputery, tablety i telefony komorkowe, sa wykorzystywane jako
sprzet do uczestnictwa w fizycznych, psychicznych i innych rywalizacjach
zinnymi graczami (Dulgaroglu, 2023). E-sport sprzyja tworzeniu nowych
produktéw turystycznych, podobnych do turystyki sportowej, czy szerzej—
turystyki zwiazanej z uczestnictwem w réznych wydarzeniach (Nikas
i Poulaki, 2021). Uczestnicy wydarzen e-sportowych podroézuja do miejsc
je goszczacych, ktdre staja si¢ destynacjami turystycznymi (Dulgaroglu,
2023). Rynek e-sportu dynamicznie si¢ rozwija, osiagajac wygenerowa-
ne przychody na poziomie blisko 1,5 mld dolaréw jeszcze przed 2020 r.
(Dilek, 2019). Wskazuje sie tez, ze e-sport cechuje si¢ najwyzsza ogladal-
noscig sposrod wszystkich wydarzen sportowych na $wiecie, co dotyczy
zardéwno liczby widzéw transmisji, jak i uczestnikow wydarzen na zywo
(Dilek, 2019; Yu, 2018). Warto zauwazy¢, ze w tej grupie jako jedna z naj-
wazniejszych i najchetniej ogladanych imprez e-sportowych wymienia
si¢ turniej Intel Extreme Masters (IEM), ktéry przez dtugi czas odby-
wal sie w Katowicach, a w 2026 r. zostal przeniesiony do Krakowa. Naj-
czesciej przywoltywana jest edycja z 2017 r. Uczestniczyto w niej na zywo
ponad 170 tys. widzdw, a transmisje z turnieju sledzito ponad 43 mln oséb
z calego swiata (Mastowski i Karasiewicz, 2021).

Zagadnienie znaczenia wydarzen e-sportowych dla rozwoju turystyki
przyciagneto uwage badaczy, jednak liczba opracowan wydaje si¢ niewy-
starczajaca, a wnioski z nich ptynace sa dalekie od pelnego zrozumienia
istoty zjawiska. Niemniej wyniki dotychczasowych badan udowodnity,
ze wydarzenia e-sportowe moga istotnie wspiera¢ rozwoj regionalny,
tworzy¢ miejsca pracy i wzmacniac¢ tozsamos¢ lokalng (Nikas i Poulaki,
2021). Ponadto uczestnicy wydarzen wyrazali che¢ powrotu do miasta
gospodarza, co wskazuje na potencjat e-sportu generowania powrotow
turystow (Leon i in., 2022). Takze wsrod widzoéw transmisji z wyda-
rzen e-sportowych jest potrzeba odwiedzin miejsc, w ktérych odbywaja
sie¢ zawody przez nich sledzone (Thompson i in., 2022; Xu i in., 2024).
Thompson i in. (2022) stwierdzili, Ze pewne czynniki, takie jak obecno$¢
gwiazd e-sportu, lojalnos¢ wobec wspieranej druzyny, przezywane emocje
oraz identyfikacja z wizerunkiem wydarzenia, moga zacheca¢ widzéw
do uczestnictwa w wydarzeniach na zywo. Co wigcej, ci sami autorzy
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podkreslaja znaczenie spotecznych i interaktywnych doswiadczen w pla-
nowaniu uczestnictwa w wydarzeniach e-sportowych. Warto jednak za-
znaczy¢, ze zdecydowana wigkszo$¢ opracowan zwiazanych z e-sportem

zostata opublikowana w czasopismach innych niz te o najwiekszym

zasiegu i cytowalnosci i opisuja one raczej pojedyncze elementy zwigza-
ne z konkretnymi wydarzeniami, a uogdlnionego i kompletnego opisu

teoretycznego znaczenia wydarzen e-sportowych dla rozwoju turystyki

wciaz brakuje. Zwazywszy na to, ze w przeciwienstwie do opisanych form

oddzialtywania gier wideo na rynek turystyczny przyciaganie imprez

e-sportowych juz od dawna stanowi przedmiot zainteresowania wiadz

samorzadowych wielu miast, niemal catkowity brak szeroko zakrojonych

badan naukowych poswieconych temu zagadnieniu wydaje si¢ szczegdl-
nie zaskakujacy, a zidentyfikowana luka badawcza wyjatkowo istotna.

5. Podrdéze w swiecie wirtualnym jako coraz bardziej
efektywna i pozadana alternatywa dla ruchu
turystycznego

5.1. Wirtualna turystyka jako substytut podrozy

Elementem odgrywajacym kluczowq role w interpretacji motywacji gra-
czy do odwiedzania miejsc przedstawianych w grach jest zatozenie, ze
kontakt z danym miejscem w swiecie wirtualnym zbuduje u graczy che¢
odwiedzenia go w rzeczywistosci (Ye i in., 2024). Wraz z postepem techno-
logicznym i coraz wigksza doktadnoscia odwzorowania $wiata realnego
w swiecie wirtualnym (Zejda i Zejda, 2016), a takze z mozliwoscia dostar-
czania podroznikom wirtualnym wrazen niedostepnych w tradycyjnej
turystyce, zalozenie to jest jednak coraz czesciej kwestionowane. Pojawia
si¢ bowiem pytanie odwrotne — czy turystyka wirtualna moze stanowic
substytut podrézy rzeczywistych, a uczestnictwo w niej ograniczac¢ popyt
na podrdze. Pytanie to nabrato szczegdlnego znaczenia w okresie pande-
micznych lockdownow (Rashidin, 2025) i obecnie jest przedmiotem coraz
wigkszej liczby badan oraz analiz naukowych. Dotychczasowe wyniki nie
pozwalaja jednak na sformutowanie jednoznacznej odpowiedzi. Badania
Zeqiri (2024) pokazuja, ze turystyka wirtualna moze by¢ postrzegana
jako substytut turystyki fizycznej, o ile zapewnia uzytkownikom po-
czucie autentycznosci i przyjemnos$¢ z uczestnictwa. Z kolei Sharma i in.
(2024) podkreslaja, ze podroze wirtualne moga zapewnic poziom satysfak-
cji porownywalny z podrézami fizycznymi. Ci sami autorzy odnotowuja
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jeszcze jedna bardzo wazng wspodlczesnie ceche wirtualnej turystyki —
moze by¢ ona uznana za zrdwnowazona alternatywe dla tradycyjnych
podrdzy, ktéra przyczynia sie¢ do zmniejszenia negatywnego wplywu
turystyki na srodowisko, zwtaszcza emisji CO,. Cytowane badania wska-
zuja jednoczesnie na istotne ograniczenia dla bezkrytycznego traktowania
turystyki wirtualnej jako réwnorzednej alternatywy dla turystyki tra-
dycyjnej. Studia Zeqiri (2024) prowadzone byly w warunkach pandemii,
a ograniczenia w mozliwosciach fizycznego przemieszczania si¢ mogty
istotnie wptyna¢ na odpowiedzi respondentéw. Ponadto autorka ta za-
znacza, ze warunkiem koniecznym, aby turystyka wirtualna mogta
zastegpowac realna, jest postrzegana autentycznos¢ przezy¢ (Zhuiin., 2025),
co nie bedzie dotyczylo wszystkich typdw podroézy wirtualnych, a przede
wszystkim bedzie podlegalo bardzo indywidualnej i subiektywnej ocenie
przez poszczegdlnych podréznikow. Watek subiektywnosci oceny jest
tez odnotowany w pracy Sharmy i in. (2024), gdzie zwraca si¢ uwage na
znaczenie wczesniejszych doswiadczen z technologia VR.

5.2. Wirtualna turystyka jako uzupelnienie podrdzy

W innych badaniach teza o zastepowalnosci podrézy realnych wirtual-
nymi nie znalazla potwierdzenia. Polechonski i Tomik (2019) zauwazyli,
ze wirtualna turystyka powinna by¢ traktowana jako uzupelnienie, a nie
petnoprawny substytut podroézy. W ich badaniach respondenci doceniali
mozliwo$¢ odwiedzania miejsc niedostepnych fizycznie (np. przestrzeni
kosmicznej), ale podkreslali brak emocjonalnego i spotecznego wymiaru
podrézy realnych. Zdaniem tych autorow, a takze m.in. Wylda (2010),
wirtualne doswiadczenia moga raczej wspiera¢ promocje destynacji i pla-
nowanie podrézy niz je zastepowac. Podobne wnioski wynikaja réwniez
z badan Rashidina (2025). Jednak ten stymulujacy wptyw wirtualnej tu-
rystyki na aktywno$¢ turystyczna i wybory jej uczestnikdw jest warun-
kowany réznymi elementami. Ye i in. (2024) wskazuja przede wszystkim
na kwestie szeroko rozumianej jakosci przezy¢ zwigzanych z podrdza
w $wiecie wirtualnym.

Zagadnienie to wymaga niewatpliwie dalszych studiéw. Jednym z po-
wodow jest mata liczba dotychczasowych studidéw i ich niejednoznaczne
wyniki. Niewatpliwie konieczne jest doktadniejsze zarysowanie warun-
kéw, w ktorych turystyka wirtualna moze zastgpowac podroze realne,
a w ktorych z kolei moze odgrywac role motywatora do podejmowania
aktywnosci turystycznej. Waznym czynnikiem wplywajacym na potrzebe
nowych badan jest tez element czasu. Z biegiem lat bedziemy obserwowac
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dalszy rozwdj technologiczny, a powszechnosc¢ technologii VR bedzie
w spoteczenstwie coraz wieksza.

Powyzsze rozwazania zachowuja aktualno$¢ w odniesieniu do proble-
matyki oddziatywania gier wideo na turystyke (Zhu iin., 2025). Gry wideo
zapraszaja do eksploracji ré6znych uniwersow — takich, ktére stanowia
wierne (ang. realistic presentation) lub nieco przeksztalcone odwzorowa-
nie rzeczywistosci (ang. extended presentation), a takze do odkrywania
i poznawania catkowicie fantastycznych $wiatéw (Zemta i Bielak, 2024).
W pierwszych dwoch przypadkach moze pojawic sie ryzyko substytucji
zwiedzania konkretnych destynacji ich wirtualnymi odpowiednikami
dostepnymi w ramach rozgrywki. Szczegdlnie interesujaca jest jednak
sytuacja zwigzana z grami osadzonymi w catkowicie wirtualnych uni-
wersach. Taka forma turystyki coraz czesciej staje sie przedmiotem badan
naukowych, obejmujacych wirtualne zwiedzanie swiatow nierealnych,
miejsc niedostepnych lub nieistniejagcych w rzeczywistosci, a takze prze-
zy¢ wykraczajacych poza doznania mozliwe w swiecie rzeczywistym
(Zhuiin.,, 2025). W tym kontekscie wirtualna podrdz staje si¢ juz nie tyle
namiastkg podrdzy realnej, co produktem oferujacym wysoki i unikalny
poziom przezy¢ przewyzszajacy doswiadczenia oferowane przez trady-
cyjne formy turystyki.

6. Podsumowanie

Dwa z pozoru alternatywne sposoby spedzania czasu wolnego — tu-
rystyka i gry wideo — okazuja si¢ mie¢ wiele punktéw stycznych. Gry
moga bowiem, na réznych plaszczyznach, stymulowac rozwdj turystyki
w okreslonych miejscach. W ostatnich latach pojawia si¢ coraz wigcej
badan naukowych poswieconych relacjom miedzy grami wideo a tu-
rystyka, jednak wcigz wiele zagadnien pozostaje nierozstrzygnietych.
Dotychczasowe publikacje wskazuja, Ze gry moga przyciagac turystow
do miejsc przedstawionych w wirtualnych $wiatach, podobnie jak obser-
wujemy to w przypadku turystyki filmowej. Analogiczna funkcje petnig
gry mobilne oparte na lokalizacji — zachecaja uzytkownikoéw do podej-
mowania aktywnosci turystycznej i odwiedzania konkretnych miejsc.
Roéwniez wydarzenia e-sportowe przyciagaja liczne grono widzéw spoza
miejscowosci, w ktérych sa organizowane, co znajduje odzwierciedlenie
w statystykach ruchu turystycznego.

O ile istnienie tych relacji w $wietle ostatnich badan nie budzi watpli-
wosci, o tyle nadal brakuje jednoznacznych ustalen dotyczacych ich skali
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i uwarunkowan. Nierozstrzygnieta pozostaje kwestia, w jakim stopniu
poznawanie $wiatow przedstawionych w grach moze sklaniac ich uzyt-
kownikéw do podejmowania podrdzy w realnym swiecie lub tez stanowic¢
satysfakcjonujaca namiastke takich podrdzy, a nawet ich pelnoprawny
substytut. Wszystko to wskazuje na potrzebe dalszych badan nauko-
wych w tym obszarze. Wynika ona nie tylko z istniejacej luki w wiedzy
naukowej, lecz takze z szybkiego postepu technologii wykorzystywanych
w grach wideo, ktory sprawia, ze wnioski z badan prowadzonych kilka
lat temu moga juz nie odpowiadac wspdtczesnej, szybko zmieniajacej sie
rzeczywistosci.
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GRY WIDEO A TURYSTYKA -PRZYCZYNEK DO OPISU
WZAJEMNYCH RELAC]I

Abstrakt: Gry wideo i turystyka nalezg do najwazniejszych form spedzania czasu wolnego
w XXI'w. Pomimo dynamicznego rozwoju obu tych form rozrywki przez dtugi czas byty
one postrzegane jako zjawiska odrebne i niezalezne od siebie. Pierwsze opracowania po-
$wiecone relacjom miedzy grami wideo a turystyka pojawity sie dopiero pod koniec drugiej
dekady XXI w. Poczatkowo analizowano wptyw gier wideo na zachowania turystyczne
w sposob analogiczny do badan nad oddziatywaniem filméw. Rozwazania te dotyczyty
przede wszystkim tradycyjnych gier wideo przeznaczonych na komputery osobiste.

Gwattowny rozwoj urzadzen mobilnych oraz gier tworzonych z mysla o tych urza-
dzeniach kaze spojrze¢ na zwiazki miedzy grami a turystyka z nowej perspektywy. Na
szczegolng uwage zastuguja gry mobilne oparte na lokalizacji, ktére dzieki wykorzy-
staniu specyfiki urzadzen przenosnych pozwalaja na kreowanie nowych doswiadczen
uzytkownikéw. Jest to nowe podejscie do gier, ktérych twdrcy na samym poczatku ich
istnienia zaktadali, Ze gracz bedzie znajdowat si¢ w $cisle okreslonym miejscu — przed
ekranem komputera.

Interesujacym przypadkiem jest stworzona w 2016 r. gra mobilna Pokémon GO, kto-
ra dzieki swojej mechanice od poczatku zachecata uzytkownikow do eksplorowania
rzeczywistych lokalizacji, przeksztalcajac codzienne przemieszczanie si¢ w swiadome
zachowania turystyczne. Nalezy jednak podkresli¢, Ze skala i charakter tego wptywu nie
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zostaty jeszcze w petni zbadane. Wéréd dostepnych opracowan znajduja sie publikacje
naukowe, materialy marketingowe oraz branzowe. Konieczne jest zatem ostrozne inter-
pretowanie przedstawionych wynikéw i konfrontowanie ich z badaniami akademickimi.
Milosnicy gier wideo podrézuja rowniez do miejsc odbywania sie duzych wydarzen
e-sportowych, ktdre niekiedy gromadza publiczno$¢ liczniejsza niz na najstynniejszych
imprezach sportu tradycyjnego.

Artykut ma charakter przegladowy i dyskusyjny. Jego celem jest wskazanie wpltywu
gier wideo na rozwdj turystyki, ze szczegdlnym uwzglednieniem wybranych destynacji
turystycznych. Przedstawione zostang najwazniejsze zaleznosci potwierdzone w do-
tychczasowych badaniach oraz luki wystepujace we wspodlczesnej wiedzy naukowej
dotyczacej tego zagadnienia.

Stowa kluczowe: gry wideo, turystyka, gry mobilne, gry oparte na lokalizacji, Pokémon GO

VIDEO GAMES AND TOURISM: EXPLORING THEIR
INTERRELATIONSHIPS

Abstract: Video games and tourism represent two of the most significant leisure phe-
nomena of the 21st century. Despite the rapid development of both domains, for a long
time they have been perceived as separate and largely independent of one another. The
first studies on the relationship between video games and tourism appeared only at
the end of the second decade of the 21st century, initially analyzing the impact of games
in a manner analogous to film-induced tourism. These early considerations primarily
focused on traditional video games designed for personal computers. The rapid devel-
opment of mobile devices and the concomitant growth of mobile gaming now call for
a reconsideration of the relationship between games and tourism. Of particular interest
are location-based mobile games, which take advantage of the specific nature of mobile
devices to create new experiences for players. This represents a new approach to gam-
ing, as video games had traditionally assumed that the player would remain in a fixed
location — typically in front of a computer screen.

A particularly interesting case is the mobile game Pokémon GO, released in 2016. From
the very beginning, its gameplay mechanics encouraged players to explore real locations,
transforming everyday routes into deliberate tourist behavior. Furthermore, video game
enthusiasts travel to the venues of major e-sports events, which now attract audiences that
often exceed those of traditional sporting events. This article is a review and discussion
paper. Its primary objective is to highlight the impact of video games on the development
of tourism, particularly with regard to individual tourist destinations. The most important
relationships identified and verified in the existing literature will be presented, as well
as the gaps that remain in contemporary academic knowledge.

Keywords: video games, tourism, mobile games, location-based games, Pokémon GO
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Z MEYNARSTWEM

1. Wstep

Skanseny i muzea z zalozenia chronia dziedzictwo historyczne, groma-
dzac, zabezpieczajac i udostepniajac swoje zbiory zwiedzajacym. Mozna
wyrdznic trzy typy muzedw opiekujacych sie¢ zabytkami kultury ludowej:

— muzea etnograficzne, do ktorych zaliczaja si¢ skanseny i parki etno-
graficzne odpowiadajace za gromadzenie zbioréw z dziedziny kultury
Polski oraz innych krajow;

— muzea techniki i nauki gromadzace zbiory z dziedzin dotyczacych
transportu, widkiennictwa czy rolnictwa (wpisuje si¢ tu doskonale mty-
narstwo, wszak wiatraki i mtyny naleza do grupy zabytkéw techniki);

— muzea skansenowskie gromadzace zbiory dotyczace kultury ludowej —
najczesciej sa to kolekcje zwiazane z kultura i historia wiejska kraju,
na ktorego terenie znajduje si¢ muzeum (Wyszowska i Jedrasiak, 2017).
Specyfika skansendw sprawia, ze s one bardziej atrakcyjne dla zwie-

dzajacych niz muzea tradycyjne — ekspozycje mozna ogladac na $wiezym
powietrzu, a powierzchnia takich placowek jest duza, co pozwala réwniez
na organizacje wydarzen plenerowych. Dzigki temu obiekty, w ktorych
niegdys zylta ludnos¢ wiejska, staja sie¢ wrecz namacalne (Wyszowska
i Jedrasiak, 2017).

Pomimo duzej atrakcyjnosci turystycznej takich miejsc niewiele ba-
dan poswiecono wielkopolskim skansenom oraz ich ofertom kulturalno-
-edukacyjnym. Szczegodlnie brakuje opracowan powstatych po 2010 r.
W starszej literaturze mozna jednak wskazac kilka publikacji omawia-
jacych muzea skansenowskie i ich dziatalno$¢ programowa. Na uwage
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zastuguje raport z realizacji ,Wielkopolskiego projektu badawczego MAK:
Muzealna aktywizacja kulturowa dla dzieci”, prezentujacy m.in. wyniki

krotkich badan pilotazowych przeprowadzonych wsrod mlodziezy z Wiel-
kopolski w wieku 12-15 lat. Wynika z nich, ze podczas wizyt w muzeach

nastolatkowie najczesciej korzystali z ustug przewodnika (32%) i lekcji

muzealnej (30,4%), a rzadziej zwiedzali bez przewodnika (179%), brali

udziat w warsztatach (14,1%) lub w imprezie plenerowej (5,6%). Na podsta-
wie najczesciej wybieranej odpowiedzi mozna wnioskowag, Ze uczniowie

odwiedzali muzea w ramach wycieczki szkolnej. Wéréd odpowiedzi

dotyczacych wizyt w konkretnych placowkach respondenci wymieniali

liczne muzea w Wielkopolsce (Brzezinska i in., 2010).

Roéwniez w 2010 r. zostato przeprowadzone badanie dotyczace od-
wiedzin Wielkopolskiego Parku Etnograficznego w Dziekanowicach.
Wzieto w nim udziat 319 respondentéw. Nowacki (2010) przeanalizowat
m.in. motywacje turystéw odwiedzajacych ten skansen, pokazujac, ze
najmniejszym zainteresowaniem cieszyty si¢ wiatraki — prawdopodobnie
ze wzgledu na utrudniony dostep do ich wnetrz.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie wynikéw analizy ofert
kulturalno-edukacyjnych jednostek muzealnych i skansenowskich na
terenie Wielkopolski, ktére bezposrednio lub posrednio sq zwigzane
z tradycyjnym przemystem mtynarskim, oraz zainteresowania turystow
wzieciem udziatu w aktywnos$ciach zwiazanych z mtynarstwem.

Cele szczegotowe to: (a) wskazanie form aktywnosci, w ktérych tury-
sci najchetniej braliby udziat w muzeach skansenowskich; (b) okresle-
nie, jakim motywem przewodnim warsztatéw i wydarzen najbardziej
sa zainteresowani odwiedzajacy muzea; (c) sformutowanie, ktory ele-
ment kultury mlynarskiej wydaje si¢ turystom najbardziej atrakcyjny;
oraz (d) ukazanie oczekiwan turystow wobec wielkopolskich muzeow
skansenowskich.

2. Historia muzealnictwa skansenowskiego

Historia skansenow rozpoczyna sie juz w wieku o$wiecenia, kiedy pod
wplywem humanizmu o$wieceniowego pojawiaty si¢ proby symbolicz-
nego zblizenia swiata dworu i wsi. W drugiej pol. XVIII w. popularnos¢
zyskata tzw. sielanka pasterska. Jej wplyw znalazt odzwierciedlenie
m.in. w inicjatywie Marii Antoniny, ktdra na terenie parku przy patacu
wersalskim utworzyta malownicze hamenau. Byla to stylizowana fikcyjna
wies, ztozona z niewielkich domkéw, w ktorych osadzono wloscian. Mieli
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oni za zadanie prezentowac¢ dworskim gosciom wyidealizowany obraz
szczesliwego zycia w prostych warunkach (Bystron, 1947, s. 204). Mozna
to uznac za prototyp skansenu o charakterze prywatnym — otwartym tylko
dla wybranych. Mimo braku autentycznych budowli hamenau zawiera-
fo obiekty charakterystyczne dla francuskiej kultury wiejskiej — elementy
typowe dla pdzniejszych koncepcji skansendw.

Obok oddziatywania sielanki pasterskiej na éwczesna kulture zauwa-
zalne byly rowniez wplywy doktryn Jana Jakuba Rousseau na temat
powrotu do natury. W Polsce podejmowano proby realizacji tej idei,
o czym wspominal Adam Mickiewicz w jednym z wykladow o litera-
turze stowianskiej, wygloszonym 19 kwietnia 1842 r. Poeta przedstawit
przypadek zamoznego szlachcica, wielbiciela twdrczosci Rousseau, ktory
»zamierzyl sobie przywrocic¢ chtopow do stanu natury. Kupit wiec kawat
nietykalnego lasu i chcial w nim osadzi¢ pewna ilos¢ rodzin...” (za Bystron,
1947, s. 204). Na podstawie przytoczonego opisu mozna wywnioskowac,
ze na dtugo przed otwarciem pierwszego publicznego skansenu powsta-
waly miejsca, ktérych zadaniem bylo pokazanie i promowanie regionalnej
kultury wiejskiej.

Za poczatek funkcjonowania muzedéw skansenowskich uznaje si¢ ot-
warcie Muzeum Nordyckiego w Sztokholmie w 1873 r., ktdre powstalo
z inicjatywy Artura Hazeliusa. Kolekcja przez niego zgromadzona roz-
rosta sie i wzbogacita o eksponaty budownictwa ludowego. W efekcie,
w 1891 r. udostepniono publicznosci pierwszy skansen (Gdlski, 1972).

Rozkwit muzealnictwa etnograficznego w Polsce przypada na okres
Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej — pojawily sie wowczas wigksze mozli-
wosci realizacyjne. W 1972 r. w naszym kraju funkcjonowato 13 placowek
skansenowskich, w ktorych wyeksponowano tacznie ok. 120 zabytkowych
obiektow reprezentujacych gtownie drewniane budownictwo ludowe
(Brzostowski, 1972). W 2017 r. byty to juz 72 muzea etnograficzne, w tym
28 skansenow (Wyszowska i Jedrysiak, 2017).

Woweczas tez zauwazono, ze sa dwa zawody wiejskie, ktore wymagaja
rozszerzonej ekspozycji w skansenach: zawod kowala oraz mtynarza.
Wiatraki im sa starsze, tym wieksza wartos¢ historyczna zyskuja — row-
niez za sprawq zachowanych urzadzen mtynskich, zazwyczaj starszych
niz wyposazenia mtynéow wodnych, ktérych kota mtynskie wyparte
zostaly przez turbiny w pierwszej polowie XX w. (Brzostowski, 1972).
Pod wzgledem architektonicznym to wiatraki, koscioty i dwory staty sie
najwazniejszymi akcentami krajobrazowymi wielkopolskich wsi. Sa to
budowle dtugotrwate, ktére swoimi brytami wyrdznialy sie znaczaco na
tle pozostatych wiejskich zabudowan (Btaszczyk, 1972).
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Obiekty architektury ludowej, takie jak wiatraki, koscioty, kuznie, re-
mizy strazackie, tartaki czy chaty, zachowac¢ mozna in situ lub przenies¢
je w miejsca dedykowane, zwiazane z potrzeba zabezpieczenia ich war-
tosci historycznej i etnograficznej (Brzostowski, 1972). Ratowanie grupy
zabytkow przemystu mtynarskiego napotyka jednak trudnosci zwigzane
zich terytorialnym rozproszeniem i sytuacja prawna tych obiektow, ktore
pozostaja w posiadaniu osob prywatnych. Wiaze sie to z duzymi nakla-
dami finansowymi, niezbednymi do celéw konserwatorskich. Degradacji
wiatrakow sprzyja ich nietrwaty materiat konstrukcyjny, czyli drewno,
oraz wspolczesna nieuzytecznos$¢ gospodarcza (Jasiuk, 1970).

3. Historia mlynarstwa w Wielkopolsce

Mtynarstwo na obszarze obecnej Wielkopolski ma bardzo bogate tradycje
siegajace czasow neolitu, kiedy to ludzie zaczeli uprawiac ziemie. Pojawity
sie¢ wowczas pierwsze proby wytworzenia maki. Badania archeologiczne
ukazuja, jak z biegiem czasu zmienialy si¢ narzedzia stosowane w prze-
tworstwie zbdz (Bukowski i Wielowiejski, 1970). Jednak to wykorzystanie
sity wody, a nastepnie sity wiatru zrewolucjonizowato ten przemyst na
dtugo przed powstaniem maszyny parowe;.

Pierwszymi znanymi narzedziami stuzacymi do wytwarzania maki
byly kamienie Zarnowe wraz z rozcieraczami, pierwsze mozdzierze, stepy
oraz praznice (Bukowski i Wielowiejski, 1970). Przefomowym czasem dla
techniki byl okres poznolatenski — I1iI w. p.n.e,, kiedy dzieki wplywom
kultury celtyckiej dotychczasowe narzedzia zastepowano prymitywnymi
formami Zzaren obrotowych i stojacych. Archeolodzy na ziemiach pol-
skich odnalezli co najmniej 60 kamieni zaren obrotowych pochodzacych
z pierwszych wiekéw naszej ery (z okresu rzymskiego). Najwigcej, bo az
dziewiec z tych znalezisk, odkryto na obszarze Wielkopolski (Bukowski
i Wielowiejski, 1970). Tradycje mtynarskie w Wielkopolsce tworzyty sie
zatem na dlugo przed utworzeniem panstwa polskiego.

W XII w. na ziemiach polskich zaczety sie pojawia¢ pierwsze mly-
ny wodne, ktére stopniowo, przez kolejne stulecia, wypieraly przemiat
reczny. Szacuje si¢, ze na przel. XV i XVI w. az 60% maki rozdrabniano
jeszcze za pomoca stepdw i zaren, zas na przet. XVI i XVII w. byto to juz
niecate 30%. Pozostale produkty przeznaczone do konsumpcji mielone
bytly w mtynach (Baranowski, 1997).

Analizujac mapy, da si¢ do$¢ doktadnie okresli¢ przebieg rozwoju mty-
narstwa wodnego na terenie dzisiejszego Poznania i jego okolic oraz
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lokalizacje 6wczesnych miynéw. Pierwsze sze$¢ mtyndéw mozna znalez¢
na mapach juz w XIII w,, a w wieku XV najwiecej takich obiektow znaj-
dowato si¢ w Poznaniu (facznie 33 miyny). W XIX w. zaobserwowano
spadek liczby mtynéw wodnych, cho¢ liczba 25 punktéw ich lokalizacji
wciaz wydaje si¢ imponujaca (Zagorski, 2007).

W wieku XVI w Wielkopolsce zaczety pojawiac si¢ wiatraki, w tym
najpopularniejszy jego typ — kozlak. W powiecie poznanskim byto 301
wiatrakow, zas w powiecie koscianskim 197 (Samsonowicz, 1956). Ba-
ranowski podaje, ze w latach 1793-1794 ,,we Wschowie byto 89 mltyna-
rzy, w Lesznie 86, w Rawiczu 80, a w Bojanowie 38" (Baranowski, 1997,
s. 35). Wedtug danych szacunkowych w granice Ksiestwa Warszawskiego
wpisano 3700 mtynéw wietrznych, z ktérych prawie 2200 znajdowato
si¢ w departamencie poznanskim. Uwaza si¢ tez, ze w Wielkopolsce
w pot. XIX w. byto 2760 wiatrakow, co stanowito ok. 84% wszystkich wiel-
kopolskich mlynow (Adamczewski, 2005). Istotnym czynnikiem wpty-
wajacym na rozwdj mtynarstwa bylo bliskie sasiedztwo granic z Prusami,
dokad maka byta eksportowana.

Dzi$ o dawnej potedze przemystu mtynarskiego w Wielkopolsce przy-
pominaja setki wiatrakéw i mtynéw wodnych, ktére w wiekszosci, po-
zostawione bez opieki lub pomystu na zagospodarowanie, popadaja
w zapomnienie. Jak zauwazyla Anna Nowak, kierowniczka Muzeum
Mtynarstwa i Wodnych Urzadzen Przemystu Wiejskiego w Jaraczu,
w wywiadzie przeprowadzonym 15 maja 2023 r.: ,Wiatraki w czasie swo-
jej pracy zagrozone byly pozarami wynikajacymi z duzego zapylenia ich
wnetrz. Obiekty nieczynne za$ narazone sa na podpalenia spowodowane
przez osoby trzecie”. Wyzwania zwigzane z ochrona wiatrakéw potwier-
dza réwniez inny wywiad, z tego dnia, z Anng Nowak i Mateuszem
Klepka, dyrektorem Biblioteki Publicznej Miasta i Gminy im. Antoniego
Mateckiego w Obornikach, bylym kierownikiem muzeum w Jaraczu.
Rozmoéwcy autora stwierdzili, ze: ,gtéwnymi powodami wyniszczania
zabytkéw techniki sa niewystarczajace srodki finansowe wiascicieli
prywatnych oraz brak pomystu na zagospodarowanie obiektow”.

Jak jednak zagospodarowac¢ wytaczony z uzytku obiekt przemystu
miynarskiego? W Wielkopolsce zaobserwowac mozna realizacje réznych
pomystéw, jak nieczynny juz dom weselny we miynie wodnym w Kowa-
lewku lub dom mieszkalny we mtynie wodnym z otoczeniem przygoto-
wanym pod dziatalnos¢ rekreacyjna, oferowana przez Port Nowy Mtyn.
Oba obiekty leza w powiecie obornickim. Mtyny wodne adaptowane sa
réowniez do celéw mieszkalnych, np. mtyn w Murowanej Goslinie czy
apartamentowiec w Poznaniu przy ulicy Sarniej.
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Dziatalno$¢ muzealna zabezpiecza oryginalny stan obiektu mtynar-
skiego oraz zapewnia jego konserwacje. Zabytki architektury najczesciej
umieszczane sa w skansenach, czego przykladem jest XVIII-wieczny
wiatrak kozlak przeniesiony do Jaracza ze wsi Czacz (Muzeum Narodowe
Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego w Szreniawie, b.r.b). Muzea
opiekuja si¢ tez obiektami w miejscu ich pierwotnej lokacji, jak w przy-
padku drewnianego wiatraka holenderskiego w Rogieréwku, bedacego
oddziatem Muzeum Pierwszych Piastow w Lednicy.

4. Edukacyjna rola muzealnictwa etnograficznego
i skansenowskiego

Wedtug Lugowskiego (1970, s. 110) ,tam, gdzie nauka i technika staja
si¢ skladowym czynnikiem zZycia, kazdy obywatel powinien zdoby¢
tyle podstawowych wiadomosci z dziedziny wiedzy scistej i jej powia-
zan z praktyka, aby zagadnienia te przestaty by¢ dla niego tajemnica”.
Jednym z kluczowych zadan, jakie postawito przed soba polskie muzeal-
nictwo w drugiej potowie XX w., byt rozwoj edukacyjny i popularyzacja
wiedzy. W tym okresie zaczela sie rozwija¢ turystyka muzealna (Kalisz-
-Zielinska, 2022), dzigki ktorej historia staje si¢ blizsza (Wyszowska i Je-
drysiak, 2017). Dziatalnos¢ muzedw etnograficznych przyporzadkowana
jest celom wychowawczym i oswiatowym. Wiaze si¢ to bezposrednio
z koncepcja pedagogiczna edukacji regionalnej, ktora podkresla znaczenie
dydaktyczne lokalnego dziedzictwa kulturowego, bedacego niezbednym
elementem tozsamosci jednostkowej i spolecznej (Petrykowski, 2003).
Turysta uczy si¢ poprzez kontakt z historig przemystu, rolnictwa, bu-
downictwa, rzemiosta czy sztuki, ktéra prezentowana jest w muzeach
i skansenach, oraz z informacji uzyskanych w czasie wizyty (Tauber, 1998).
Czas spedzony na pogtebianiu wiedzy z zakresu dziedzictwa kultural-
nego w potaczeniu z doznaniami powstatymi przez bezposredni kontakt
z zabytkami architektury ludowej daje szanse na dtugoletnie zapamietanie
tych informacji (Wyszowska i Jedrysiak, 2017).

Juz w latach 70. ubieglego wieku zwrocono uwage, ze muzea nie
powinny by¢ statyczne, lecz musza dostosowywac swoje funkcje do
potrzeb spotecznych. Zadania tych instytucji powinny by¢ rozwijane
i wzbogacane, aby stawaty sie jak najblizsze ludziom, dla ktorych zostaty
stworzone (Brzostowski, 1972). Wspolczesnie muzealnicy wykorzystuja
dostepne mozliwosci techniczne w celu urozmaicenia wystaw, czyniac
je bardziej interaktywnymi. Dostrzezono rowniez pozytywne aspekty
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wykorzystania dzwieku, koloru, swiatla, filmu, telewizji, taSm magne-
tofonowych oraz wszystkich dyscyplin plastycznych (Eugowski, 1970).
Do form aktywnosci, z ktorych skorzysta¢ mozna w czasie zwiedza-
nia placowek, naleza: stoiska demonstracyjne, na ktoérych prowadzone
sq lekcje techniki, doswiadczenia ukazujace dziatanie réznorodnych
urzadzen oraz zjawiska fizykotechniczne wptywajace na rozwdj wy-
branych dziedzin techniki.

Muzea w catej Polsce maja zazwyczaj od kilku do kilkunastu scena-
riuszy specjalistycznych lekcji muzealnych prezentujacych rézne za-
gadnienia, organizowanych dla grup szkolnych. W przypadku muzeow
skansenowskich sa to: historia (w tym historia lokalna), tradycje ludowe
i regionalne, rozwdj techniki i rzemiosta wiejskiego. Rozwinieciem, kon-
tynuacja lub integralna czescia lekcji muzealnej sa warsztaty — zajecia,
podczas ktérych wiedza przekazywana jest za pomoca multimediow,
eksponatow pomocniczych, zabaw ruchowych i gier logicznych oraz
szczegolnie lubianych przez dzieci zajec¢ plastycznych i manualnych (Wy-
szowska i Jedrysiak, 2017).

Skansen to szczegdlny typ muzeum na otwartej przestrzeni, ktéra stwa-
rza niepowtarzalne warunki do organizowania wydarzen kulturalnych.
Duza powierzchnia, tereny zielone oraz mozliwo$¢ organizacji imprez
plenerowych czynia skanseny atrakcyjniejszymi dla turystéw niz inne
muzea. Uroczystosci, sympozja, spotkania, wieczory wspomnien i prze-
glady sa rowniez skuteczna i atrakcyjna forma dziatalnosci edukacyjnej
muzedéw (Wyszowska i Jedrysiak, 2017). Nie nalezy jednak pomijac in-
nych istotnych funkcji skansendéw, do ktdrych nalezy pobudzanie ruchu
turystycznego.

Potaczenie funkcji oswiatowych i rozrywkowych (np. poprzez organi-
zacje imprez plenerowych) pozwala ciekawie prezentowac dziedzictwo
kulturowe. Warto zatem przeanalizowac oferty przygotowane przez wiel-
kopolskie muzea skansenowskie i etnograficzne eksponujace wystawy
poswiecone historii przemystu mlynarskiego.

5. Oferty kulturalno-edukacyjne wielkopolskich
muzedéw skansenowskich

Do celéw analitycznych zostaly wybrane instytucje muzealne, ktérych
dziatalnos$¢ dotyczy m.in. przemystu miynarskiego oraz posiadajace
w swoich zasobach zabytki miynarskie. W Wielkopolsce zlokalizowa-
nych jest kilka takich miejsc:
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— Wielkopolski Park Etnograficzny w Dziekanowicach (oddzial Muzeum
Pierwszych Piastéw na Lednicy), ktéry opieka obejmuje Punkt Etno-
graficzny w Rogieréwku (wiatrak holenderski z 1905 r.);

— tzw. Maty Skansen - cze$¢ ekspozycyjna w sasiedztwie Ostrowa Led-
nickiego (takze nalezaca do Muzeum Pierwszych Piastow na Lednicy);

— Muzeum Kultury Ludowej w Osieku nad Notecia — oddzial Muzeum
Okregowego w Pile;

— Muzeum Mlynarstwa i Rolnictwa w Osiecznej (obiekt prywatny);

— Muzeum Mtynarstwa i Wodnych Urzadzen Przemystu Wiejskie-
go w Jaraczu — oddziat Muzeum Rolnictwa i Przemystu Spozywczego
w Szreniawie;

— skansen etnograficzny w Gostawicach przy Muzeum Okregowym
w Koninie;

— Skansen Budownictwa Ludowego Zachodniej Wielkopolski w Wolszty-
nie — oddziat Muzeum Regionalnego w Wolsztynie.

Analizie poddano réwniez oficjalne strony internetowe wymienio-
nych miejsc. Celem potwierdzenia informacji zawartych na stronach
muzedw w sierpniu 2025 r. skierowano do nich mejle. Na wiadomos¢
odpowiedzialy cztery placéwki: Muzeum Mtynarstwa i Wodnych Urza-
dzen Przemystu Wiejskiego w Jaraczu, Wielkopolski Park Etnograficz-
ny w Dziekanowicach, Skansen Budownictwa Ludowego Zachodniej
Wielkopolski w Wolsztynie i Muzeum Kultury Ludowej w Osieku nad
Notecia.

Muzeum Pierwszych Piastéw na Lednicy ma najwigksza kolekcje
zabytkowych wiatrakéw w Wielkopolsce. W Punkcie Etnograficznym
w Moraczewie, na terenie wylaczonym ze zwiedzania, stoja trzy kozlaki
zbudowane w XIX w., ktdre przeniesiono w to miejsce z Soteczna, Sedzi-
wojewa oraz ze Swadzimia. W Punkcie Etnograficznym w Rogieréwku
w wybrane dni w roku mozna zwiedzi¢ drewniany wiatrak holenderski
pozostawiony w miejscu, gdzie pierwotnie dziatat. Punkt nie ma jednak
zadnej oferty edukacyjnej. W Lednicy znajduje si¢ tzw. Maty Skansen,
w ktédrym eksponowany jest m.in. najstarszy znany wiatrak z ziem pol-
skich, wybudowany w 1585 r. i przeniesiony do skansenu z Gryzyny.
Unikalnym elementem jest belka z inskrypcja w jezyku tacinskim, gto-
szaca: ,Pan pomocnik moj i obrorica moj” (Muzeum Pierwszych Piastow
na Lednicy, b.r.c). W tym obiekcie poza tablicami informacyjnymi nie ma
innej dostepnej formy aktywnego zwiedzania. W Wielkopolskim Parku
Etnograficznym mozna zobaczyg¢, ale jedynie z zewnatrz, przyklady wia-
trakéw typu kozlak (z 1801 r.), holender (z 1810 r.) i paltrak (z 1887 r.), ktore
nie sg wlaczone do Zadnej z proponowanych przez instytucje aktywnosci
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(Muzeum Pierwszych Piastéw na Lednicy, b.r.b). Tematyka mtynarska nie

zostala rowniez ujeta w przygotowanych przez muzeum kartach pracy
czy ofercie edukacyjnej (Muzeum Pierwszych Piastow na Lednicy, b.r.a).
Jedynie wiatrak w Matym Skansenie znajduje si¢ na trasie zwiedzania

z przewodnikiem. Tzw. quest prowadzony po terenie parku nie obejmuje

zabytkow techniki mtynarskiej. Mozliwe jest zwiedzanie wiatraku w Ma-
tym Skansenie oraz w Rogieréwku. Adriana Garbatowska, kierowniczka

Wielkopolskiego Parku Etnograficznego w Dziekanowicach, wyrdznita

jedno wydarzenie kulturalne zwiazane z mtynarstwem: Pozegnanie Lata,
w czasie ktérego mozna uzyskac wiedze o mieleniu zbdz oraz o dziataniu

zarna recznego.

Muzeum Kultury Ludowej w Osieku nad Notecia w swoim posiadaniu
ma trzy wiatraki: drewniany holender z 1987 r., paltrak z czasow miedzy
1875 a 1880 r. oraz kozlak z 1865 r. (Muzeum Kultury Ludowej w Osieku
nad Notecia, b.r.d). Dostepny do zwiedzania jest tylko wiatrak kozlak.
Sposrod 17 lekcji muzealnych az trzy dotycza tematdéw czesciowo zwia-
zanych z mtynarstwem — poswiecone sa procesowi powstawania chleba,
jego wypiekaniu na krajnie oraz technice omlotéow i mielenia ziarna.
Jedna z pieciu ofert pokazow etnograficznych, omfoty, rowniez dotyczy
mlynarstwa — czynno$¢ ta jest prezentowana w czasie niektorych imprez
plenerowych oraz na prosbe wycieczek zorganizowanych. Wsrdd czterech
opcji warsztatowych jest propozycja warsztatow chlebowych dla grup
zorganizowanych (Muzeum Kultury Ludowej w Osieku nad Notecia,
b.r.c). Maria Kuchta z pracowni etnograficznej muzeum zaznaczyla,
ze do niedawna prowadzito ono cykliczng impreze dla szkét, Od ziarenka
do bochenka”, ale ze wzgledu na spadajace zainteresowanie wydarzenie
wycofano z oferty. Potwierdzita réwniez, ze wiatrak kozlak udostepnia-
ny jest do zwiedzania zaréwno grupom, jak i turystom indywidualnym
w czasie wydarzen plenerowych, i to wlasnie wiatrak jest zazwyczaj
najbardziej zapamietywany przez grupy szkolne.

Muzeum Mtynarstwa i Wodnych Urzadzen Przemystu Wiejskiego
w Jaraczu w swoich dziataniach mocno skupia si¢ na tematyce mtynar-
skiej. W Jaraczu mozna zobaczy¢ wiatrak kozlak z 1842 r., wyposazony
mlyn wodny z ok. 1871 r., wystawe stepow i zaren, maszyn parowych
i elementow konstrukcyjnych wiatraka (Muzeum Narodowe Rolnict-
waiPrzemystu Rolno-Spozywczego w Szreniawie, b.r.b). Dwie z pieciu lekcji
muzealnych dotycza w catosci historii mtynarstwa i przemiatu zbéz. W po-
zostatych lekcjach jedynie wspominana jest historia miejsca oraz inzynierii
wodnej. Placowka ma takze kilka propozycji warsztatowych w ciggu roku:
marcowq marzanne, warsztaty jesienne, zajecia , Dla seniora i juniora” oraz
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warsztaty piernikarskie w okolicy $wiat. W ramach kazdego warszta-
tu omawiane sa elementy historii mtynarstwa, tradycje, bajki i legendy
oraz praktyczne ciekawostki (Muzeum Narodowe Rolnictwa i Przemystu
Rolno-Spozywczego w Szreniawie, b.r.a). Na terenie muzeum na state
rozmieszczona jest gra terenowa opierajaca si¢ na symbolach zwigzanych
z mlynarstwem. Dostepny jest rowniez catoroczny ,Quest muzealny”
nawigzujacy do ekspozycji. W czasie organizowanych przez muzeum
wydarzen uczestnicy, oprocz zwiedzania ekspozycji, moga wzia¢ udziat
w licznych aktywnosciach. Sa to m.in.: gry terenowe, zabawa z planszami
czy wlasnoreczne mielenie maki. Kazda z nich zwigzana jest bezposrednio
z tematyka muzeum. Do gléwnych imprez mozna zaliczy¢ odbywajacy
sie co roku Dzien Mtynéw oraz Festyn Mlynarski.

Najstarszym obiektem w zbiorach Skansenu Budownictwa Ludowe-
go Zachodniej Wielkopolski w Wolsztynie jest wiatrak kozlak z 1603 r.,
uruchamiany tylko okazjonalnie. Temat mtynarstwa nie jest poruszany
w czasie warsztatow (Muzeum Regionalne w Wolsztynie, b.r.). Jednakze
z dwoch questow odbywajacych sie w skansenie, czyli ,Od karczmarza
do poétrolnika” oraz ,Od traka do pieca chlebowego”, jeden poswigcony
jest niemalze w calo$ci dawnemu mtynarstwu. Marta Nowicka, adiunkt
skansenu, potwierdza, ze wsrdd 11 proponowanych lekcji muzealnych
tylko jedna jest na temat mtynarstwa i wypieku chleba.

Muzeum Mlynarstwa i Rolnictwa w Osiecznej jest miejscem, ktdrego
oferta dotyczy wylacznie mtynarskiego rzemiosta, poniewaz wszystkie
przygotowane wystawy ulokowano we wnetrzach zabytkowych wia-
trakow. Kazda z siedmiu lekcji muzealnych nawiazuje do mtynarstwa
(Muzeum Mtynarstwa i Rolnictwa w Osiecznej, b.r.). Muzeum organizuje
rowniez kilka wydarzen rocznie, w tym dwie imprezy cykliczne, czyli
widowisko historyczne Bitwa pod Wiatrakami i festyn motoryzacyjny
SPOTkajmy Sie pod Wiatrakami.

Przy Muzeum Okregowym w Koninie na swiezym powietrzu mozna
podziwia¢ dwa wiatraki typu kozlak oraz kilka innych zabytkéw bu-
downictwa ludowego. Muzeum prowadzi swoja dziatalnos¢ giéwnie
w budynku siedziby, gdzie odbywaja sie liczne spotkania historyczne oraz
wystawy czasowe. Natomiast imprezy plenerowe organizowane w czesci
skansenowskiej nie dotycza bezposrednio tematyki miynarskiej. Sposrod
23 lekcji muzealnych zadna nie jest zwigzana z mtynarstwem (Muzeum
Okregowe w Koninie, b.r.).

Przeprowadzony przeglad ofert kulturalno-edukacyjnych wielko-
polskich muzeéw skansenowskich wykazat maty udziat aktywnosci
zwiazanych z mtynarstwem w stosunku do ogétu proponowanych form
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aktywnego zwiedzania. Pomimo iz kazdy z obiektéw skansenowskich
posiada przynajmniej jeden zabytek techniki mlynarskiej, w wigkszosci
placowek nie podejmuje si¢ tematu tradycyjnej obrobki zbdz. Inaczej
sytuacja wyglada w muzeach skupiajacych swoje dziatania na mtynar-
stwie, gdzie kazda z ofert edukacyjno-kulturalnych (cho¢ nie naleza one
do najbogatszych) nawiazuje do tego rzemiosta.

6. Metodyka badan i charakterystyka proby badawczej

Przedmiotem badan byty subiektywne odczucia 0oséb odwiedzajacych
skanseny w kontekscie ofert kulturalno-edukacyjnych tych placowek.
Przeprowadzono analiz¢ materiatéw zrédtowych w obszarze wielko-
polskiego muzealnictwa skansenowskiego oraz sondaz diagnostyczny
z wykorzystaniem autorskiego kwestionariusza, ktéry zawieral 10 pytan
zamknietych jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz dwa pytania
otwarte. W sekcji metryczki znalazly sie cztery pytania zamkniete jed-
nokrotnego wyboru.

Arkusz udostepniono do wypetnienia online w okresie od 31 sierpnia do
17 wrzesnia 2025 r. Link zostat udostepniony trzykrotnie w tygodniowym
odstepie czasu w 42 grupach na portalu Facebook. Grupy te zrzeszaty
m.in. osoby zainteresowane podrézami po Wielkopolsce, mitosnikow
wojewddztwa wielkopolskiego, mieszkancéw Wielkopolski i Poznania
oraz poznanskich studentéw. Dodatkowo prosba o udostepnienie kwe-
stionariusza zostala przestana droga mailowa do wszystkich instytucji
muzealnych objetych badaniami. Sposrdd szesciu muzedw ankiete udo-
stepnily dwie jednostki: Muzeum Regionalne w Wolsztynie i Muzeum
Kultury Ludowej w Osieku nad Notecia.

Wypelnienia kwestionariusza podjeto sie 98 osob, wsrod ktorych ko-
biety stanowily 68,4%, a mezczyzni 31,6%. Najliczniejsza grupe wiekowa
stanowily osoby w wieku od 18 do 25 lat (28,5%), mniej liczna grupa to
badani w wieku 36-45 lat (23,5%), dalej w wieku 26-35 lat (19,4%), a osoby
w wieku 46-55 lat to 14,3%. Najmniejszymi grupami respondentow byty
osoby w wieku 56-65 lat (10,2%), 6675 lat (3,1%) oraz powyzej 76. roku
zycia (1%).

Ankietowani zamieszkiwali gléwnie wsie i miejscowosci do 5 tys.
mieszkancéw (35,7%), miejscowosci od 5 do 10 tys. mieszkanicow (26,5%)
oraz miasta powyzej 100 tys. mieszkancow (21,4%). Najmniej licznie re-
spondenci zamieszkiwali miasta od 20 do 50 tys. oraz od 50 do 100 tys.
mieszkancéw (po 8,2%).
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Sposrdd respondentdéw 2% miato wyksztatcenie doktorskie, 37,8% wyz-
sze magisterskie, zas 26,5% wyzsze licencjackie lub inzynierskie. Wyksztat-
cenie srednie miato 28,5% respondentdéw, a podstawowe 5,2%.

7. Analiza wynikow badan wlasnych

Przeprowadzone badania wykazuja, ze az 91,8% respondentéw chetnie
podrézuje po Wielkopolsce, a 87,8% uwaza skanseny i muzea etnogra-
ficzne za miejsca atrakcyjne turystycznie.

W 2024 r. az 61,2% respondentéw odwiedzilo przynajmniej jeden wiel-
kopolski skansen.

Wsrod wskazywanych placowek 23% dotyczylo obiektéw spoza wo-
jewddztwa wielkopolskiego lub niebedacych skansenami. Skanseny
archeologiczne tacznie uzyskaty 10,8% wskazan: w Biskupinie (3,6%),
w Grzybowie (3,6%), w Gieczu (2,4%) i w Mréwkach (1,2%). W przypadku
muzedéw skansenowskich zwigzanych z mtynarstwem najczesciej od-
wiedzano placdwki w Osieku nad Notecia (15,7%), w Wolsztynie (14,5%)
oraz w Dziekanowicach i Jaraczu (po 12%). Muzea w Osiecznej i Koninie
uzyskaty po 3,6% wskazan, a w Lednicy 4,8%.

Respondenci najchetniej brali udzial w zwiedzaniu indywidualnym
(31,3% wskazan) oraz w zwiedzaniu z przewodnikiem (16,1%) i impre-
zach plenerowych (19%). Najmniej chetnie wybierano questy, spotkania
historyczne i pokazy etnograficzne, ktore otrzymaty ponizej 10% wskazan.

Respondenci dostali do wyboru dziesiec opcji odpowiedzi dotyczacych
tematyki warsztatow i wydarzen, ktérymi byliby najbardziej zaintere-
sowani (rysunek 1). Najmocniej wyrdznily sie oferty dotyczace kultury
i zwyczajow ludowych (zaznaczone przez 34,7% respondentéw), kuchni
staropolskiej (17,3%) oraz zielarstwa (16,3%). Pozostale tematy, czyli rze-
miosto wiejskie, stroje ludowe, uprawa ziemi, budownictwo, mtynarstwo
i hodowla zwierzat, nie uzyskaty wiecej niz 6,1%.

Dla 79,6% respondentéw tematyka dawnego miynarstwa wydaje si¢
interesujaca, a niewiele mniej (74,5%) uznato, ze chetnie wzigtoby udziat
w aktywnosciach z nim zwiazanych. Wielkos$¢ tych wynikéw udowadnia,
ze dla turystéw mtynarstwo jest atrakcyjng dziedzina.

Zbadany zostat poziom zainteresowania konkretnymi tematami ak-
tywnosci w muzeach skansenowskich. Do kazdego z 10 tematow re-
spondenci przyporzadkowali punkty w skali od 1 (bardzo nieciekawy)
do 5 (bardzo ciekawy) (tabela 1, s. 42). Duza grupa respondentow (57,14%)
okredlita wlasnorgczne mielenie maki i wypiek chleba za bardzo ciekawe
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aktywnosci i wigkszos¢ muzedw skansenowskich w swej ofercie ma taka
forme warsztatow. Prawie 60% ankietowanych uznato legendy i bajki
za ciekawe oraz bardzo ciekawe, natomiast mtynarstwo w wierszach
i przyspiewkach zostato uznane za temat obojetny (31,63%). Do elementdw,
ktore dla turystow (35,71%) nie sa ani ciekawe, ani nieciekawe, nalezy
rowniez miynarstwo w sztuce i literaturze. Po 31,63% oséb wskazato
jako temat obojetny historie mtynarstwa w Wielkopolsce oraz proces
rekonstrukcji wiatraka. Z kolei 29,59% respondentow uznalo historie za
bardzo interesujaca, co stanowi wynik o dwa punkty procentowe wyzszy
niz w przypadku tematu rekonstrukcji wiatrakow. Dla 34,69% ankieto-
wanych powiazanie mtynarza z diablem wydaje sie bardzo interesujace.
Bardzo podobnie wobec siebie wypadaja wyniki dotyczace roli miyna-
rza w dawnym spoleczenstwie (obojetne: 27,55%, ciekawe: 29,59%, bar-
dzo ciekawe: 25,51%) oraz dotyczace Zycia codziennego miynarza (row-
no po 27,55% przypadio na odpowiedzi: obojetne, interesujace i bardzo
ciekawe). Dla najwigkszej czesci badanych bardzo ciekawy wydaje sie
rowniez mechanizm dziatania wiatrakéw (38,78%).

Mtynarstwo D

Hodowla zwierzat

Budownictwo

Uprawa ziemi

Stroje ludowe
Zabytki techniki
Rzemiosto wiejskie

Zielarstwo |
| | |
Kuchnia staropolska |

I | |

Kultura i zwyczaje ludowe

| | | | | |
0 5 10 15 20 25 30 35 40%

Rysunek 1. Zainteresowanie réznymi rodzajami aktywnosci
w muzeach skansenowskich
Zrédto: opracowanie wiasne
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Tabela 1. Zainteresowanie respondentéw tematykami aktywnosci
w muzeach skansenowskich

Stopien zainteresowania (%)
fomat A nieciekawy | obojetny | ciekaw’ el
nieciekawy y Jetny y ciekawy
Wtasnoreczne mielenie 6,12 5,10 13,27 18,37 57,14
maki i wypiek chleba
Legendy i bajki zwiazane 10,20 7,14 23,47 27,55 31,63
z miynarstwem
Milynarstwo w wierszach 16,33 18,37 31,63 17,35 16,33
i przyspiewkach
Powigzania mtynarza 10,20 11,22 22,45 21,43 34,69
z diabtem
Zycie codzienne mtynarza 9,18 8,16 27,55 27,55 27,55
Rola miynarza w dawnym 9,18 8,16 27,55 29,51 25,51
spoteczenstwie wiejskim
Mlynarstwo w sztuce 14,29 12,24 35,71 17,35 20,41
i literaturze
Mechanizm dziatania 9,18 5,10 21,43 25,51 38,78
wiatraka/mtyna
Historia mlynarstwa 11,22 13,27 31,63 14,29 29,59
w Wielkopolsce
Proces rekonstrukcji 13,27 7,14 31,63 20,41 27,55
wiatrakow

Zrédto: opracowanie wilasne.

Respondenci w pytaniu otwartym wyrdznili inne formy aktywnosci,
ktore mozna przyporzadkowac¢ do dwoch grup: dziedziny kulinarnej
(degustacja chleba, nietypowe regionalne wypieki, historyczne przepisy)
i dziedziny technicznej (warsztaty tworzenia modeli wiatrakéw z mecha-
nizmem, transport rolniczy, etapy rolnictwa oraz przechowywanie zbdz
i maki). Wérdd pozostatych odpowiedzi zaznaczono garncarstwo, muzyke
ludowa oraz dawne postrzeganie spoteczne mtynarza jako ztodzieja.

Zbadane zostaly oczekiwania wobec muzedéw skansenowskich w Wiel-
kopolsce. Sposroéd odpowiedzi 171% stanowily te zwigzane z promocja
(zwigkszenie zasieggu promocyjnego, aktywniejsza promocja, tworzenie
kont w mediach spotecznosciowych), wydarzeniami plenerowymi (zwigk-
szenie ich liczby, tworzenie wydarzen tematycznych, piknikéw rodzinnych)
oraz elementami technicznymi, takimi jak poprawa oswietlenia ekspozyciji,
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opisy eksponatow, dostep do czystej toalety, kawiarenki czy atrakcyjnego
sklepu z pamiatkami. Po 12,2% wskazan dotyczylo obnizenia cen biletow
oraz wprowadzenia znizek dla senioréw, mieszkaricow i wybranych grup,
a takze oferty warsztatowej, w tym jej rozbudowania, i pokazéw rzemiesl-
niczych. Nieco mniej, bo 9,8% odpowiedzi, odnosito si¢ do dbatosci o eks-
ponaty, zwiekszenia ich liczby oraz poprawy ekspozycji wewnetrznych.
Pozostale odpowiedzi méwity o wydtuzeniu godzin otwarcia, mozliwosci
zwiedzania z psem czy zdobycia pamiatkowej pieczatki. Pojawily sie réw-
niez odrebne komentarze zwracajace uwage na dziatalnos¢ historyczna
i naukowa skansendw. Autorzy tych uwag chcieliby, aby te muzea poruszaty
réwniez temat lokalnej historii oraz prowadzity dziatania naukowe majace
na celu utrwalenie historii wsi w spoteczenistwie.

8. Podsumowanie i wnioski

Wielkopolskie muzea skansenowskie sa chetnie odwiedzane, szczegélnie
przez turystdw zainteresowanych udziatem w warsztatach, pokazach
etnograficznych oraz imprezach plenerowych. Skanseny, jak potwierdzaja
wczesniejsze badania, sa rowniez czesto wybierane przez organizatorow
wycieczek szkolnych.

Respondenci wykazuja che¢ podejmowania aktywnosci, ktore sa zwia-
zane z tradycyjnym przemystem mlynarskim. Turysci najchetniej zglebi-
liby tematyke tradycyjnego wypieku chleba, czyli ,,powrét” do czasow
swoich rodzicéw, dziadkéw lub pradziadkéw, kiedy domowe pieczenie
chleba kojarzono gltéwnie ze wsia. Odwiedzajacy chca tez poznac ta-
jemnice, jakie kryja si¢ za dziataniem wiatraka lub mlyna i urzadzen
wykorzystywanych do przemiatu zbdz. Zachecajaco dla turystow brzmia
tematy mistyczne i kontrowersyjne, jak skojarzenia miynarza z diabtem,
o ktérych moéwia dawne przyspiewki i porzekadla. Mimo to jedna z opcji
edukacyjnych dotyczacych mtynarstwa zostata wylaczona z oferty mu-
zeum w Osieku nad Notecia ze wzgledu na niska frekwencje.

Niestety zainteresowania odwiedzajacych skanseny nie sa zaspokaja-
ne przez muzealne programy kulturalno-edukacyjne zwigzane z mty-
narstwem. Wynikac to moze z braku komunikacji miedzy muzeami
a odwiedzajacymi, braku funduszy lub ograniczen kadrowych. W celu
poszerzenia wiedzy z zakresu mltynarstwa warto wybiera¢ placowki
specjalistyczne, jak Muzeum Mtynarstwa i Rolnictwa w Osiecznej oraz
Muzeum Miynarstwa i Wodnych Urzadzen Przemystu Wiejskiego w Ja-
raczu, ktérych oferta w catosci koncentruje si¢ na tej tematyce.
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W pozostatych badanych instytucjach zagadnienia dotyczace mtynar-
stwa sa poruszane w duzo mniejszym zakresie, a w oddziatach Muzeum
Pierwszych Piastow na Lednicy ta tematyka w ogole nie zostata uwzgled-
niona w ofercie kulturalno-edukacyjnej. Brak dostepnosci wiatrakow
w Wielkopolskim Parku Etnograficznym byt juz wskazywany we wczes-
niejszych opracowaniach (Nowacki, 2010).

Na popularyzacje turystyki po wielkopolskich zabytkach przemystu
milynarskiego moga wptynac dalsze, poglebione badania, ktére stanowi-
tyby warto$ciowe zrodlo wiedzy dla réznych grup odbiorcéw. Wnioski
z badan moga by¢ wykorzystywane przez samorzadowcdw i pracownikow
urzedow zajmujacych sie rozwojem turystyki, promocja regionu oraz
ochrona dziedzictwa kulturowego. Z kolei pracownicy muzeoéw i skanse-
néw mogliby czerpac z nich inspiracje do tworzenia bardziej atrakcyjnych
i angazujacych form edukacji muzealnej, dostosowanych do preferenciji
odwiedzajacych. Badania mogtyby by¢ rowniez uzyteczne dla studentow
kierunkow zwigzanych z turystyka, geografia czy dziedzictwem kultu-
rowym — jako przykiad analizy funkcjonowania turystyki kulturowej
i muzealnictwa skansenowskiego; moglyby takze zainteresowac osoby
pasjonujace si¢ regionalnym dziedzictwem techniki, dostarczajgc infor-
macji o obiektach muzealnych, ich ofercie edukacyjnej oraz mozliwo$ciach
poznawania tradycji mtynarskich. W efekcie takich badani mozliwe byto-
by rozszerzenie oferty edukacyjnej muzedéw dotyczacej mtynarstwa,
co przyczyniloby sie do zwigkszenia swiadomosci spolecznej na temat
jego znaczenia w dawnej wsi oraz rozwoju technologicznego wspodtczes-
nego przemystu przetworstwa zboz.

Zachowane obecnie zabytki techniki stanowia ostatnie swiadectwa
dawnej mtynarskiej potegi Wielkopolski. Obiekty te znikaja z krajobra-
zu w wyniku opuszczania i niszczenia mtynéw oraz wiatrakéw. Muzea
skansenowskie odgrywaja wiec bardzo wazna role, utrwalajac pamiec¢
o tych elementach, ktére niegdys byly integralng czescia polskiej wsi.
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OFERTY KULTURALNO-EDUKACYJNE WIELKOPOLSKICH MUZEOW
SKANSENOWSKICH ZWIAZANYCH Z MLYNARSTWEM

Abstrakt: Obszar Wielkopolski obfituje w pozostalosci po dawnej potedze miynar-
skiej, jaka byl ten region. Dzis relikty przeszlosci w postaci wiatrakéw i mtynéow wod-
nych najczesciej znajduja sie w posiadaniu 0séb prywatnych. Mtyny wodne zwykle sq
adaptowane na domy mieszkalne, za$ wiatraki najczesciej niszczeja, pozostawione
bez opieki i funduszy na ich rekonstrukcje. Miejscami styngcymi z odpowiednio odre-
staurowanych obiektéw przemystu mtynarskiego sa skanseny. W Wielkopolsce kazde
z tego typu muzedw architektury ludowej ma w swoich zbiorach przynajmniej jeden
pelnowymiarowy zabytek przemystu mtynarskiego. Jednakze w swoich bogatych ofer-
tach kulturalno-edukacyjnych czesto do historii mtynarstwa nie nawiazuja lub robia to
w bardzo ograniczonym zakresie.

Przeprowadzone badania wykazuja, Ze skanseny sq miejscami atrakcyjnymi turystycz-
nie. Pozwalajg takze okresli¢, jakg tematyka i jakimi formami aktywnosci najbardziej
interesuja sie zwiedzajacy. Na podstawie wynikow badan mozna stwierdzi¢, ze odwie-
dzajacy muzea skansenowskie chetnie wzieliby udziat w aktywnosciach zwigzanych
z miynarstwem, ktére sg uwazane za ciekawe, ale mato znane.

Stowa kluczowe: muzea skansenowskie, mtynarstwo, Wielkopolska, oferty kulturalno-
-edukacyjne, aktywne zwiedzanie

CULTURAL AND EDUCATIONAL OFFERS OF OPEN-AIR MUSEUMS
IN WIELKOPOLSKA RELATED TO MILLING

Abstract: The Wielkopolska region abounds in remnants of its former milling power.
Today, relics of the past in the form of windmills and watermills are most often private-
ly owned. Watermills are frequently adapted into residential houses, while windmills
usually fall into ruin, left without care or funding for reconstruction. The places best
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known for properly restored industrial milling sites are open-air museums (skansens).
In Wielkopolska, each such museum of folk architecture includes at least one full-scale
monument of the milling industry in its collection. However, in their otherwise rich
cultural and educational programs, they rarely refer to the history of milling — or do so
only to a very limited extent.

Research shows that tourists consider open-air museums attractive destinations and
are able to indicate which topics or activities interest them the most. Tourists express
interest in participating in activities related to milling, which they regard as an engaging
yet little-known field.

Keywords: open-air museums, milling, Wielkopolska, cultural and educational offers,
active sightseeing
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ENOTURYSTYKA W WOJEWODZTWIE
SLASKIM JAKO NIEOCZYWISTA
GRA MOZLIWOSCI

1. Wprowadzenie

,Jurystyka w szerokim znaczeniu jest to caloksztaltt zjawisk ruchliwo-
Sci przestrzennej zwiazanych z dobrowolna czasowa zmiana miejsca
pobytu, rytmu i sSrodowiska zycia oraz z wejsciem w stycznosc osobista
ze srodowiskiem odwiedzanym — przyrodniczym, kulturowym badz
spotecznym” (Plocka, 2009, s. 6). Inaczej turystyka definiowana jest jako
~Wyjazdy poza miejsce stalego zamieszkania w czasie wolnym od pracy
w celach wypoczynkowych, poznawczych lub zwiazanych z indywidual-
nymi zamilowaniami oraz uzytkowania srodowiska celem zaspokajania
potrzeb przebywajacych w nim turystow” (Otta, 2021, s. 79).

Turystyka ma charakter interdyscyplinarny i stanowi obszar zainte-
resowania wielu dziedzin nauki, takich jak politologia, geografia, eko-
nomia, psychologia, socjologia, urbanistyka czy inne nauki spoteczne
(Ptocka, 2009). Mozna wyrdznic¢ wiele rodzajow turystyki, z ktorych
kazdy opiera si¢ na innych kryteriach: od miejsca pobytu po sposob
spedzania wolnego czasu.

W niniejszym artykule, ktdrego przedmiotem jest enoturystyka, przyj-
muje sig, ze gldwnym celem uprawiania tego rodzaju turystyki jest zwie-
dzanie winnic, a wigc uprawianie turystyki winiarskiej. Taka forma
podrozowania, ktora ma stuzy¢ poznawaniu $wiata wina, obejmuje de-
gustacje i zakup win, zwiedzanie winnic oraz zapoznanie si¢ z procesem
uprawy winorodli i produkcji wina. Czesto wiaze si¢ takze z udzia-
fem w wydarzeniach i festiwalach poswigconych kulturze wina (Kroli-
kowska i Pijet-Migon, 2018).
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Wspolczesna enoturystyka coraz silniej opiera si¢ na kulturze i tradycji,
ktore nie tylko przyciagaja turystow, ale tez stanowia inspiracje do posze-
rzania oferty i tworzenia nowych form spedzania czasu, taczacych relaks,
edukacje i doswiadczenie lokalnego dziedzictwa (Widawskiiin., 2016). Trend
zakladania winnic w Polsce wykazuje dynamike, co zarazem zwigksza
zainteresowanie tym zagadnieniem w sferze badan naukowych, w tym do-
tyczacych ich znaczenia w rozwoju spoteczno-gospodarczym (Kolek, 2023).

2. Cel pracy

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie mozliwosci rozwoju eno-
turystyki na obszarze wojewodztwa $laskiego. Enoturystyka, stanowiaca
dynamicznie rozwijajacy si¢ segment turystyki w Polsce, zyskuje coraz
wigksza popularno$¢ wsréd oséb poszukujacych autentycznych doswiad-
czen zwigzanych z kulturag wina. Cho¢ nadal pozostaje forma turystyki
niszowej, ma duzy potencjal rozwojowy, zwlaszcza w kontekscie zmienia-
jacych sie preferencji turystow oraz rosnacego zainteresowania lokalnymi
produktami i dziedzictwem regionalnym. Na potrzeby opracowania cele
badawcze zostaly pogrupowane w trzy kategorie. Cel poznawczy obejmuje
diagnoze stanu winnic na badanym obszarze, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem ich liczby, rozmieszczenia oraz podstawowych cech funkcjonowania.

Cel metodyczny zaktada opracowanie bazy danych uzyskanych z ré6znych

zrodet, integrujacej atrybuty winnic. Natomiast cel aplikacyjny okresla

mozliwosci rozwoju enoturystyki na obszarze zurbanizowanego woje-
wodztwa $laskiego. Jednoczesnie zaklada sig, ze winiarstwo i enoturystyka

w wojewodztwie slaskim moga stac si¢ istotnym elementem dziedzictwa

kulturowego regionu, integrujacym lokalng spotecznos¢ wokot tradycji oraz

produktéw regionalnych i wpisujacym sie w nieoczywista ,gre mozliwosci”,
jakie stwarza ten obszar. Kilka szczegdtowych kwestii wchodzacych w za-
kres przyjetego celu badan wydaje si¢ szczegdlnie interesujacych — ujeto je

w nastepujacych pytaniach badawczych:

1. Czy na terenie wojewodztwa $laskiego istnieja warunki sprzyjajace
rozwojowi enoturystyki?

2. W jakiej liczbie i w jakim zakresie funkcjonuja winnice na terenie wo-
jewodztwa $laskiego?

3. Jakie formy oferty enoturystycznej sa obecnie realizowane przez win-
nice znajdujace si¢ w wojewodztwie Slaskim i w jaki sposdb wplywaja
one na atrakcyjnosc turystyczna tego regionu?

4. Czy enoturystyka moze rozwinac si¢ na obszarze zurbanizowanego
wojewddztwa Slaskiego?
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3. Metody badan

Materiat informacyjny do badan analitycznych uzyskano z réznych Zrédel.
Zrédlem, ktére ma zestandaryzowany zakres informacii, jest Ewiden-
cja winnic Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa (KOWR, b.r)), w niej
zawarte sg nastepujace dane: nr identyfikacyjny plantatora winorosli, jego
imie i nazwisko lub nazwa firmy, adres do doreczen/ siedziba i adres
winnicy, miejsce potozenia uprawy winorosli (wojewddztwo, powiat,
gmina) oraz jej odmiany. Przedstawione dane wykorzystane w niniejszym
badaniu byly aktualne na dzien 7 sierpnia 2025 r. Nalezy mie¢ na uwa-
dze, ze baza informacyjna prowadzona przez KOWR jest systematycznie
aktualizowana. Kolejnym zrédlem danych byty tresci publikowane na
platformach internetowych poszczegoélnych winnic, m.in. na Facebooku
i Instagramie. Jest to zbior informacji o charakterze marketingowym,
dlatego zostal poddany autorskiej weryfikacji, na podstawie ktorej wy-
selekcjonowano dane wiarygodne i porownywalne. Kryteria weryfikacji
i oceny danych marketingowych obejmowaty: (a) spojnos¢ informacji,
tj. zgodnos¢ danych publikowanych za posrednictwem réznych kanatow
informaciji (np. strony internetowej, Facebooka, Instagrama); (b) aktualnos¢
danych, tj. czy informacje sa publikowane na biezaco oraz czy widoczna
jest regularnosc¢ aktualizacji tresci na profilach i stronie internetowej.

W celu weryfikacji danych zawartych na stronach internetowych winnic
oraz w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram) przeprowa-
dzono réwniez telefoniczne wywiady z wtascicielami badanych winnic,
podczas ktorych zdobyto informacje uszczegdtawiajace zgromadzona
baze danych. Przeprowadzono acznie 20 wywiadéw z wiascicielami
winnic oraz z przedstawicielami instytucji i stowarzyszen zaangazowa-
nych w rozwdj enoturystyki, w tym m.in. Fundacji Giesche w Katowicach,
Stowarzyszenia Cieszynski Szlak Wina oraz Stowarzyszenia Rozwoju
i Wspotpracy Regionalnej ,Olza”. Kwestionariusz wywiadu skierowanego
do winiarzy zawierat dziewie¢ pytan.

W trakcie wywiadow poruszono zagadnienia dotyczace oferty ustug
$wiadczonych przez badane winnice w kontekscie enoturystyki. Zakres
pytan obejmowat m.in. rok powstania winnicy, mozliwo$¢ degustacji win,
organizacje warsztatow i szkolent winiarskich, zwiedzanie winnicy, oferte
noclegowq (na terenie obiektu lub w obiektach wspotpracujacych), zaple-
cze gastronomiczne (w obiekcie lub w obiektach partnerskich), a takze inne
atrakcje dostepne na terenie winnicy lub w jej bezposrednim otoczeniu.
Sredni czas trwania przeprowadzonych wywiadéw wynosit od 5 do
10 minut. Respondenci chetnie udzielali odpowiedzi na zadane pytania,
wykazujac zainteresowanie tematem rozmowy.
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Dodatkowe informacje uzyskano z wywiaddw z przedstawicielami
stowarzyszen dzialajacych w regionie. Rozmowa z Aleksandra Kandzia-
-Ulrych, przedstawicielka Winnicy Giesche Katowice i wiceprezeska
Fundacji Giesche w Katowicach, przeprowadzona 25 sierpnia 2025 r.,
obejmowata 12 pytan dotyczacych promocji, istnienia i funkcjonowania
enoturystyki na zurbanizowanym obszarze wojewddztwa Slaskiego'.
Wywiad telefoniczny z Bogdanem Kasperkiem, przedstawicielem Stowa-
rzyszenia Rozwoju i Wspotpracy Regionalnej ,Olza”, przeprowadzono
15 wrzesnia 2025 r. W trakcie rozmowy podniesiono kwestie zwiazane
z otwarciem nowego szlaku wina w wojewddztwie $laskim, w tym licz-
be winnic, ktére zostang wlaczone do szlaku, dostepnos¢ oficjalnej li-
sty uczestnikdw, planowana nazwe szlaku (glqski Szlak Winnic) oraz
przewidywana date jego otwarcia. Wywiad z Marcinem Lipskim, przed-
stawicielem Stowarzyszenia Cieszynski Szlak Wina, przeprowadzono
27 listopada 2025 r. Podczas rozmowy zadano pytania dotyczace sytuacji
innych winnic funkcjonujacych w regionie. Jako osoba odpowiedzialna
za dziatalno$¢ stowarzyszenia oraz dysponujaca szeroka wiedza na te-
mat winnic zlokalizowanych w wojewddztwie $laskim prezes udzielat
odpowiedzi na te same pytania, ktore zostaty skierowane do pozosta-
tych winiarzy, odnoszac je jednoczesnie do dzialalnosci innych winnic.
Wsrdd poruszonych zagadnien znalazto sie m.in. pytanie kluczowe dla
tematyki artykutu: ,Czy enoturystyka jest mozliwa w zurbanizowanym
wojewoddztwie Slaskim?”.

Aby poglebi¢ badania dotyczace historii winiarstwa na Gérnym Slasku,
wykorzystano zrodta literaturowe i statystyczne. Na podstawie zebra-
nych informacji ilosciowych i jakosciowych przeprowadzano analizy.
Pierwsza z nich byly studia nad literatura przedmiotu i materiatami
zrodtowymi. W dalszej kolejnosci wykonano analize danych ilosciowych,
ktora dotyczylta identyfikacji winnic i ich ofert. Ponadto, na podstawie
informacji jako$ciowych, gtéwnie opisowych, uzyskanych ze zrédet i do-
kumentéw marketingowych dotyczacych funkcjonowania winnic oraz
wywiadéw telefonicznych z winiarzami, ustalono zakres dziatalnosci
winnic i poddano go skategoryzowaniu wedtug ujednoliconego katalogu
prowadzonych ustug.

! Kluczowe zagadnienia poruszone w wywiadzie z Aleksandrg Kandzia-Ulrych
zostaty szczegdélowo omowione w ostatnim rozdziale artykutu.
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4. Poczatki enoturystyki i jej funkcjonowanie
w kontekscie tradycji winiarskich

Enoturystyka, czyli turystyka winiarska (od grec. oinos — ‘wino’), od-
nosi si¢ do formy podrozowania, w ktorej gtownym elementem jest
poznawanie, degustowanie i odkrywanie kultury wina. Ten rodzaj
turystyki staje si¢ coraz bardziej popularny i uznawany jest za jedna
z najszybciej rozwijajacych sie gatezi swiatowego przemystu turystycz-
nego (Olszewski i Drézdz, 2013). Cho¢ dla wielu podréznych enotury-
styka wcigz stanowi niszowy segment rynku, coraz wiecej producentéw
wina i wlascicieli winnic dostrzega w niej ogromny potencjat rozwoju
swojej dziatalno$ci (Roman i in., 2002). Jej dynamiczny wzrost zwia-
zany jest ze zwigekszajacym sie zainteresowaniem regionalng kuchnia,
kultura oraz autentycznymi doswiadczeniami kulinarnymi. Eleganckie
restauracje przezywaja obecnie renesans, a wino staje si¢ nieodtagcznym
elementem ich oferty. Moda na kulture wina jest szczegdlnie widocz-
na w krajach o bogatej tradycji winiarskiej, takich jak Francja, Hiszpania
czy Wlochy — to wtasnie w regionie srodziemnomorskim narodzita si¢
idea enoturystyki. Jak wskazuje Mikos von Rohrscheidt (2008), naj-
wazniejsze regiony winiarskie Europy to m.in.: francuska Burgundia,
Szampania, okolice Bordeaux, Alzacja i Cognac, w Niemczech region
Mozeli i érodkowego Renu, Frankonia, Schwarzwald oraz region Menu,
we Wtoszech Toskania, Chianti, Sycylia i Tyrol Potudniowy, w Austrii
Dolina Dunaju, a w Czechach — Morawy. Wiele z tych regionéw ma
znane szlaki winiarskie, ktére prowadza przez malownicze doliny,
np. wzdtuz rzek Ren i Mozeli (Kolek, 2025; Kruczek, 2013). Waznymi
obszarami turystyki winiarskiej oprocz Europy sa rowniez: Kanada,
Australia, Stany Zjednoczone i Nowa Zelandia (Nowak i Czarniecka-
-Skubina, 2011).

Turystyka winiarska uznawana jest za stosunkowo mtoda galaz tu-
rystyki. Jej dynamiczny rozwdj rozpoczat sie¢ dopiero w latach 70. XX w.
w Stanach Zjednoczonych. Warto jednak podkresli¢, ze juz wczesniej
europejskie winnice przyjmowaty odwiedzajacych, ale gtéwnym celem
wizyt byt zakup wina, bez dodatkowych atrakgji, takich jak zwiedzanie
miejsc uprawy winorosli, poznawanie regionu czy uczestnictwo w proce-
sie produkcji tego trunku (Kosinski, 2002). Enoturystyka to zjawisko, ktdre
obejmuje nie tylko zwiedzanie winnic, ale takze poznawanie catego pro-
cesu wytwarzania i przechowywania wina. Waznym elementem sg jego
degustacje oraz uczestnictwo w réznego rodzaju wydarzeniach i impre-
zach, w ktérych wino stanowi motyw przewodni. Istotna role w rozwoju



54 Matgorzata KOLEK

tej formy turystyki odgrywaja takze walory kulturowe i przyrodnicze
regiondw winiarskich, ktére moga stac si¢ podstawa do tworzenia nowych,
atrakcyjnych produktéw turystycznych. Organizacja festiwali winiarskich,
wydarzen kulturalnych i prezentacja lokalnych tradycji stanowia wazne
elementy oferty przyciagajace turystow.

Za poczatek wspodlczesnej enoturystyki uznaje si¢ dziatania podjete
w 1975 r. w kalifornijskim regionie Napa Valley. W tym czasie po-
wstalo tam stowarzyszenie zrzeszajace lokalnych producentéw wina,
ktérego celem byta promocja zaréwno samych win, jak i miejsc ich
powstawania. Inicjatywa ta przyczynita si¢ do stworzenia nowego typu
atrakcji turystycznej — zaczeto organizowac degustacje, wydarzenia
kulturalne oraz spotkania edukacyjne, dzigki ktérym odwiedzajacy
mogli lepiej poznac tradycje winiarskie oraz proces produkcji trunku.
Poczatkowo wina z Napa byty postrzegane jako produkty gorszej jako-
sci w porownaniu z uznanymi winami europejskimi, dlatego lokalni
winiarze musieli wlozy¢ wiele wysitku, aby zmienic¢ to przekonanie.
Przelomowym momentem okazal si¢ stynny konkurs Judgment of
Paris w 1976 r., w ktorym kalifornijskie wina pokonaty europejskie
marki, co zapoczatkowato dynamiczny rozwdj regionu w kolejnych
dekadach (Ashton, 2011).

5. Tradycje i rozw0j winiarstwa w Polsce
na tle historii Gornego Slaska

Z perspektywy historycznej okazuje sie, ze wspdtczesny rozwoj winiar-
stwa w Polsce nie jest nowym zjawiskiem, gdyz winorosl byta uprawiana
juz od czaséw $redniowiecza, a rozkwit winiarstwa przypadt na XIV w.
(Kwapieniowa, 1959). Jednak gdy produkcja i konsumpcja wina byly juz
w Polsce dobrze rozwiniete, w XVI w.,, na skutek trwatego (liczacego ponad
300 lat) pogorszenia si¢ warunkow klimatycznych, rozpoczat sie regres
winiarstwa (Badowicz, 2017, Morawski, 1978; Wojcik, 2022). Zmniejszyta sie
uprawa winorosli, poniewaz pielegnacja istniejacych winnic oraz zakta-
danie nowych staty sie nieoptacalne. Na upadek produkcji win wptynety
nie tylko niekorzystne warunki klimatyczne, ale takze trwajace wowczas
wojny oraz czynniki ekonomiczne: eksport, ceny, podatki i pogarszajaca
si¢ jakos¢ wina. Wszystkie te okolicznosci doprowadzity do znacznego
spadku produkcji winnego trunku w Polsce, co w literaturze naukowej
okresla si¢ mianem upadku winiarstwa (Makowski i Mietkowska-Brynda,
2015; Morawski, 1978).
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W przedwojennej Polsce uprawiano winogrona i produkowano wina
na Pokuciu® i Podolu®. Rézne zmiany ustrojowe, jak nowe prawodawstwo
pod koniec XX w., przyczynily si¢ do odmiennego podejscia do uprawy
winoroéli i do produkcji wina. Odbudowa wspotczesnego winiarstwa
w Polsce rozpoczela sie w latach 80. 1 90. XX w. Za symboliczna date odro-
dzenia tradycji winiarskich uznaje si¢ 1982 r., kiedy to Roman Mys$liwiec
zatozyt winnice Golesz w Jasle, uwazang za jedna z pierwszych inicjatyw
nowoczesnego winiarstwa w kraju (Brodnicka, 2019).

Winnice, ktdre wspdtczesnie rozwijaja sie w Polsce, rowniez na badanym
terenie, nawiazuja do bogatej historii krajowego winiarstwa siegajacej
sredniowiecza (Pijet-Migon i Krolikowska, 2020). Jak podkreslaja Poczta
i Zagrocka (2016), dawne lokalizacje upraw winorosli, takie jak Dolny
Slqsk, Podkarpacie, Matopolska, wojewodztwo mazowieckie czy wiel-
kopolskie (Olewnicki, 2018), ponownie wyrdzniajq si¢ duza gestoscia wyste-
powania winnic. Wojewddztwo slgskie na tle innych regionéw Polski nie
odznacza si¢ pod wzgledem upraw winorosli i produkcji wina, niemnie;j
jednak te dzialalnosci byty i sa prowadzone. Za najwazniejsze winiarskie
regiony w Polsce mozna uznaé: Pomorze Zachodnie, Lubuskie, Dolny
Slask, Matopolske, Podkarpacie, obszar $wietokrzysko-sandomierski oraz
Matopolski Przetom Wisty, ktéry w praktyce lezy na pograniczu potudnio-
wego Mazowsza i zachodniej Lubelszczyzny (Prange-Barczynski, 2019).

Wedtug Adamskiej (2021) historia wina na terenie Gérnego Slaska siega
XII w. i wigze si¢ z osadnictwem Frankow (dzisiejsza poinocna Bawaria).
Fakt ten jest wzmiankowany w dokumentach ksigzat glogowskich z 1293 r.
Pierwsze pisane zrodla dotyczace Slaskich winnic pochodza natomiast
z roku 1314. Winnice i kultura picia wina trwale wpisaty si¢ w krajobraz
Slaskich klasztorow, w tym zgromadzen cysterskich zaktadanych na ca-
tym Slasku, réwniez na czesci Gérnego Slaska, np. w Rudach Raciborskich.
Oistniejacych tam tradycjach winiarskich swiadcza wykopaliska archeo-
logiczne (m.in. odkryte fragmenty naczyn) i zachowane zrodta pisane.
Dzigki nim wiemy, ze przynajmniej czes¢ wojewddztwa $laskiego ma
udokumentowane tradycje winiarskie siegajace sredniowiecza (Adamska,
2021). Wojewddztwo $laskie nie jest kojarzone z winiarstwem, jednakze
w ostatnich latach réwniez na jego terenie obserwuje si¢ powstawanie

2 Pokucie — kraina historyczna lezaca nad gérnym Prutem na terenie dzisiejszej
Ukrainy, potudniowa cze$¢ Rusi Czerwonej. Nazwa pochodzi od stolicy regionu
Kut nad Czeremoszem.

* Podole - kraina historyczna i geograficzna (Wyzyna Podolska) na terytorium Ukra-
iny i Motdawii, potozona nad pétnocnymi doptywami srodkowego Dniestru (Zbrucz,
Smotrycz, Uszycaiin.) i w gérnym biegu rzeki Boh.
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nowych winnic. Mimo ze ich liczba pozostaje stosunkowo niewielka,
region ten stopniowo zaznacza si¢ na mapie polskiego winiarstwa, sta-
jac sie interesujacym, a zarazem nieoczywistym elementem krajowej
enoturystyki.

6. Zurbanizowane wojewodztwo slaskie —
kontekst dla nieoczywistej gry mozliwosci enoturystyki

Tereny zurbanizowane obejmuja zasiegiem zaréwno gesto zabudowane
strefy Srodmiejskie, jak i obszary peryferyjne miast, w ktérych zaczynaja
przenikac sie elementy miejskie z elementami naturalnymi. W strefach
tych obserwuje si¢ stopniowy spadek intensywnosci zagospodarowania,
co sprawia, ze czynnik naturalny zaczyna przewazac¢ nad czynnikiem
antropogenicznym. Dlatego obszary te s3 uznawane za strefy przejsciowe
pelniace funkcje bufora pomiedzy typowo miejskim srodowiskiem a tere-
nami o charakterze wiejskim lub pétnaturalnym (Zrébek-Rézanska, 2018).

Strefy zurbanizowane, wedlug przyjetych definicji, to obszary gesto
zaludnione, liczace co najmniej 50 tys. mieszkanicow. Charakteryzuja
si¢ znacznym stopniem przeksztalcenia przestrzeni przez czlowieka,
rozbudowang infrastruktura oraz intensywna dziatalnoscia spoteczno-
-gospodarcza (Gtéwny Urzad Statystyczny [GUS], b.r.).

Terenem zurbanizowanym analizowanym w niniejszym opracowaniu
jest wojewodztwo $laskie. Na tym obszarze dominuje zwarta zabudowa
mieszkaniowa, co przektada si¢ na wysoka gestos$¢ zaludnienia. Wojewddz-
two slaskie nalezy do najintensywniej zaludnionych obszaréw Polski. Ponad
70% ludnos$ci mieszka w miastach — to najwyzszy wskaznik w skali kraju
(rysunek 1). Wojewddztwo $laskie, wedtug danych GUS (Brzostowska i in.,
2025, s. 19), charakteryzuje si¢ najwieksza w Polsce liczba duzych i srednich
miast. W 2024 1. 75,7% mieszkancdw wojewodztwa zyto w miastach, z cze-
go ponad 40% w duzych o$rodkach miejskich. Na tle innych wojewoddztw
wojewodztwo Slaskie wyroznia sie jako najbardziej zurbanizowany re-
gion w kraju. Strukture zabudowy uzupetniaja tradycyjne, historyczne
formy architektoniczne oraz powojenna zabudowa blokowa. Duzy udziat
maja takze tereny ustugowe, handlowe oraz przestrzenie zwigzane z dzia-
falnoscia gospodarcza. Jednoczesnie w tej strukturze istniejq fragmenty
terendw zielonych, parkéw miejskich czy obszaréw poprzemystowych
podlegajacych rewitalizacji, ktore stanowia wazny element wspolczes-
nych proceséw urbanistycznych. Dzigki temu przestrzen zurbanizowana
wojewddztwa $laskiego jest mozaika funkcji, form zagospodarowania oraz
réznych etapéw rozwoju urbanizacji. Granice Gérnego Slaska w ujeciu
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geograficzno-historycznym nie sg naturalne ani jednoznaczne. Nie wy-
znaczaja ich wyrazne bariery terenowe, lecz dawne podziaty polityczne
i administracyjne, ktdre przez stulecia ksztattowaty lokalng swiadomosc.
W ujeciu ogdlnym Slask rozciaga sie w dorzeczu gérnej i srodkowej Odry
oraz w poczatkowym biegu Wisty (Wegrzyn, 2017). Wspolczesnie Gorny
Slask przekracza granice pafistwowe —jego fragmenty znajduja sie w Polsce,
Czechach i Niemczech. W granicach Republiki Czeskiej lezg m.in. Ziemia
Opawska i Zaolzie, obszary historycznie i kulturowo silnie zakorzenione
w $laskim dziedzictwie. Ta zlozonoé¢ granic i tozsamosci Gornego Slaska
tworzy specyficzne tto dla rozwoju nieoczywistych aktywnosci turystycz-
nych. Enoturystyka, cho¢ kojarzona raczej z potudniem Europy niz z re-
gionem industrialnym, doskonale wpisuje si¢ w slaska wielowarstwowosc.
Wriasnie dzigki bogatej historii, przenikaniu kultur i zmieniajacym si¢ gra-
nicom Gérny Slask staje sie przestrzenia gry mozliwosci — miejscem, gdzie
tradycja spotyka innowacje, a nieoczywiste kierunki rozwoju turystyki maja
potencjat dynamicznego wzrostu. Jednak ze wzgledu na dostepnos¢ danych
i dokumentéw zrédtowych obszar badawczy w niniejszej pracy nie obejmu-
je catego Gornego Slaska, lecz zamyka sie w granicach administracyjnych
wojewodztwa slaskiego. Podejscie to wynika wylacznie z potrzeby zebrania
zupelnego zbioru wzajemnie komplementarnych informacji dotyczacych
funkcjonowania winnic.

WOJEWODZTWO: I I I I I I I I
podkarpackie , | ‘

$wietokrzyskie |
lubelskie I I |
matopolskie | |
opolskie | | |
wielkopolskie F[ | |
kujawsko-pomorskie | | |
warminsko-mazurskie [ W ] ]
podlaskie l ,
todzkie
pomorskie

lubuskie

mazowieckie

dolnoslgskie

zachodniopomorskie

Slgskie |
I 0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100%
AGLOMERACYJNE POZAAGLOMERACYJUNE | MIASTA:

8] duze matej duze mate| § . .
\\ gesthJSci gestgs’ci gestcjjs'ci gesthJsci -duze Elsrednle Dmale

Rysunek 1. Ludno$¢ wedtug delimitacji obszarow wiejskich i wielkosci miast w 2024 r.
Zrddto: Brzostowska i in. (2025, s. 19)
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7. Ksztaltowanie sie i rozwdj winiarstwa
w wojewodztwie §laskim

Na terenie wojewddztwa $lgskiego zlokalizowano winnice, ktére nastep-
nie poddano analizie pod katem zakresu i charakteru oferowanych ustug
enoturystycznych. Winnice zidentyfikowano, korzystajac z rejestru Krajo-
wego Osrodka Wsparcia Rolnictwa (KOWR, b.r.) oraz dostepnych zrddet
internetowych. W przypadku winnic, dla ktérych informacje w pub-
licznych bazach danych lub na stronach internetowych byty niepeine,
przeprowadzono uzupetniajace wywiady telefoniczne z wlascicielami
badz przedstawicielami gospodarstw winiarskich. Obecnie na terenie
wojewddztwa slaskiego zdiagnozowano 38 winnic (tabela 1). Wéréd nich
znajduja si¢ zarowno winnice w trakcie reorganizacji, jak i nowe, mfode,
dopiero powstajace i jeszcze niewyposazone w oferte ustug turystycznych.
Mozna wiec stwierdzi¢, ze aktywnie dziata 25 takich miejsc.

Na badanym obszarze za najstarsza funkcjonujaca winnice uznaje si¢
Winnice Smuga, zatozong w 2002 r. Jej powstanie wpisuje si¢ w pierwsza
fale odrodzenia winiarstwa w wojewodztwie $laskim, ktdra rozpoczeta sig
na poczatku XXI w. Byl to okres pionierski, w ktorym dziatalno$¢ winiar-
ska rozwijala si¢ gtéwnie w formie niewielkich, czesto amatorskich upraw
zakladanych przez pasjonatéow. Najbardziej dynamiczny rozwoj sektora
obserwuje si¢ w latach 2011-2015. W tym czasie odnotowano najwigeksza
liczbe nowych winnic oraz ich rejestracji. Zjawisko to mozna wiazac z ko-
rzystnymi zmianami prawnymi (m.in. liberalizacja rynku wina w Polsce po
2008 r.%), rosnacym zainteresowaniem enoturystyka oraz produkcja wina na
skale lokalna. Po 2020 r. pojawiaja si¢ kolejne grupy nowych winnic. Czgsé¢
z nich znajduje si¢ juz w oficjalnych rejestrach, choc jeszcze nie realizuja
one petnego cyklu produkcyjnego. Wynika to z faktu, ze mlode winnice
wymagaja kilku lat od momentu nasadzenia winorosli do osiagniecia doj-
rzatosci plonéw umozliwiajacych pierwszy zbidr i produkcje wina, dlatego
w wielu przypadkach brakuje jeszcze danych dotyczacych roku faktyczne-
go rozpoczecia dziatalnosci winiarskiej. Zjawisko to jest naturalnym etapem
rozwoju sektora winiarskiego. Tabela 1 prezentuje zestawienie zidentyfiko-
wanych winnic wraz z zakresem oferowanych przez nie ustug, co pozwala
na kompleksowa ocene potencjatu enoturystycznego regionu oraz stopnia
zréznicowania dostepnych atrakcji (w tabeli znajduja si¢ rowniez te winnice,
ktdre nie sa wpisane do rejestru KOWR).

* Nowelizacja ustawy o podatku akcyzowym w 2008 r. zwalniajaca producentow
wina z upraw wiasnych z obowigzku prowadzenia sktadu podatkowego, jesli roczna
produkcja wina nie przekracza 1000 hl (KOWR, 2025).



59

Enoturystyka w wojewoddztwie Slgskim...

0 0 0 0 0 0 0 0 - eoruatse( | /]
I I I I I I I I 020C neajey) | 91
I I 0 I 0 I I I 900C eunde] | G[
0 0 0 0 0 0 0 0 - niqesdez eN | ¥1
0 I 0 I I I I I - IAON BSED) | €L
I 0 I 13 I 0 0 0 $00C Jelng | Z1
0 0 0 I 0 0 0 0 ¥10C Yoruereg | 1T
0 I I I 0 0 I 0 200T ednwg | 0T
0 I I I 0 0 I 0 ¥10¢C eyslemf( | ¢
0 I I I 0 0 I I £00T eLjed | 8
0 I 0 I 0 0 0 0 020 | >ZpremL [3[| £
0 I I I 0 0 0 0 €007 | ePISIM eddY | 9
0 I 0 I 0 0 I 0 610C eyukison | ¢
0 I I I 0 0 0 0 T10C esopuNIg | ¥
0 I 0 I I 0 I 0 910C eysley | ¢
0 I 0 I 0 I 0 I 610C Apeg operg | ¢
0 I I I 0 0 0 0 - N | T
wiuoru
e | O | eoroms | | OOREEE] SE  pelinden | SR | e |
auug w.M”MwNNv MMHHM“ ebeisndaq C ’ 9IaIqO M ’ -QMMMN BOIUUIA dg
' 13900N RIWIOUOI}SED)

03a1st[s eM)ZPOMa[oM STURIS) LU DTUUIM ZozId YdAUOZOpeIMS IDSOUTeFeIZp SaIe7 ‘| e[dqe],




Matgorzata KOLEK

60

0 0 0 0 0 0 0 0 - eoruwe( | ¢
0 0 0 0 0 0 0 0 - ejIoqred | ¢¢
0 0 0 0 0 0 0 0 - B | ¢€
T 1 0 L 1 T 0 0 <00¢ VIMOIOWOYN | [€
1 1 T T 1 1 0 0 900 PN | 0¢
0 1 T L 0 0 0 0 600C epoidez | 6T
0 I 0 0 0 0 0 0 810¢ enboxig e | gz
0 1 0 0 0 0 0 0 a10¢ eoardep | /7
0 1 0 T 0 0 0 0 q10¢ wewo( eZ | 9¢
0 1 0 1 0 0 T 0 0¢0¢ BLIETA BjuEeS | GC
0 0 0 T 0 0 0 0 010 ouepbnyeq | ¥v¢
0 0 0 T 0 0 0 0 600¢C vIMojey | €¢
0 0 0 0 0 0 0 0 - BUUIZPOY | CC
0 0 0 0 0 0 0 0 600C 9ZOWUSIM | [T
T 1 1 1 1 I 1 1 ¢10¢ OUIM TUSG | OC
T T 1 T T 0 1 0 £00¢ JeLilS | 61
1 1 T 8 1 1 T 1 800¢ eredng | g1
wAuoruzelAzidez Eln) o D
abyene Aruum | erusjozs — SAT00 oo m | Felzadez | S0 | e
.mcE dIuezZp | ‘On{SIeruIm o Huﬁm.swwD PRI 1q SN0 M g -9zoyez EOTUUIAA d
-IM7 Ayeyzsrepy : oy
139P0N BIWIOUOI}SED)

(pd) 1 eRqeL



https://vinisfera.pl/winnica-la-siroque/

61

Enoturystyka w wojewoddztwie Slgskim...

"1 GZOT LTUSIZIM 9] STUZdIU0Ja[9) suozpemoidazid
Ape1soz Aperm Ap) "esII[SIA BddY BOTUUTA “UDTUA] BOTUUIAA “BUNSe BOTUUIAA ‘NedjeyD) BOTUUIM “BSI[aJunIg BOTUUIAA ‘OUTA [ USG BOTUUTAA
‘eLIjeJ BOTUUIA ‘eysley] eoTuuIpg ‘Apedg aerg eoruuipg oruuim yohoenddyseu ruepnimelspazid z yoLuozpemoidazid mopermAm zeio
(‘rq “Wwawo(] 7 BOIUUIA “I'q ‘eysley] edIUUIA) “1'q “BLIJe] BOIUUIAA “I'q “UDTUJA] BOITUUIAA “1'q ‘[eTuedruuim@)] eI eOIuuIp “1q ‘onboiig
B BOIUUIAA “I'q “@OIMOJRY] BIIUUIAA “I'q IZPILM], [29[ BOTUUIA “I'q “BYUA}SOD) BIIUUIAA “I'q “BSIOM(] BIIUUIA “I'q “e1edng edruuipg “1q
SJoruereqg eOIUUIA “I'q ‘BIJSIUIA DI'q ‘qI'q ‘AZIRTUIN, dTUdZSAZIeMO)G dDSkIg “1'q “03amsk[g emizpomalop, euzokisAiny eloeurroyur
ADyskIg o rq “prq O'rq ‘qrq “errq “BUIM B[ZS DISUAZSII) S1U9ZSAZIeMO)g E.@\.oE M Tuag uww\om “pa1 eldyepar “1q ‘Azreruip) eruazsAzi
~eM03G 08DISEIS [23104 ‘GZOT “DIPIMON “I'q “BUIM 97BN ‘GZ0Z DIAIPUNIA ‘qTq “e4°q “[Z0Z ‘Z10T ‘DIsykzodey] 1q ‘ejozof eoruuip exsfean(
“1'q AUOMI9Z) erg) Noogade 1 arwrerSejsuy eu rjgoid ze1o druurm yoAmojauaiur uoxs armejspod eu susepm aruemoderdo :oppoiz
‘e1odOTSSEY) BOTUUTAL ‘901MOZSYSY BITUUIA “CURT[N[ 9ZIdZIEy
BOIUUIAA ‘OpeIO(] 0)0G OUTJURISUO)) BLIS], BOIUUIAA “ZOIMOWEPY BITUUIAA ‘BUJH BITUUIAA (WINSE[S oa1m)zpomalom m yoLuemonjLsn oruurm
9IDSI] eU SApany pdq adkleferzparu qnj aU0OZSIIMEZ DTUUIA "BIURWAZI}SM N eruazouoyez [of amser) m zpeq ‘dsoufejerzp erueuldzd
-odzozx aery m s zpkq YMOD 2z13salar m aruhpal 933N s — 1beurtojur yoLugad ewr aru yoLi03y o ‘orye; 03 yoedngsn yoLuoruarurAm
yorIsAzsm am 0 suemozougerpz adklew adruuipg yoAuvp yviq — 18nysn louddjsop gsomuzows — 1 18nsn lauddisop yviq — () rerusruselqO

0 0 0 0 0 0 0 0 0¢0c Dlopey | 8¢
0 0 0 0 0 0 0 0 - epleppy | ¢
0 0 0 0 0 0 0 0 - urpey | 9¢
0 0 0 0 0 0 0 0 - azmfeN | ¢




62 Matgorzata KOLEK

Zakres ustug oferowanych przez winnice w badanym regionie wska-
zuje, ze pelnig one funkcje znacznie wykraczajace poza podstawowa
dziatalno$¢ produkceyjna. Oprocz uprawy winorosli i wytwarzania wina
producenci coraz czesciej rozwijaja ustugi wzajemnie si¢ uzupetniaja-
ce, przyczyniajac si¢ do tworzenia atrakcyjnej i zréznicowanej oferty
enoturystycznej.

Do najczesciej spotykanych form aktywnosci naleza degustacje win,
ktore stanowig podstawe oferty turystycznej, a udostepnia je 66% prze-
badanych miejsc. Proces zakladania winnicy od nasadzenia winorosli do
pierwszego zbioru, ktory nastepuje po okoto 3—4 latach, sprawia, ze czes¢
producentéw koncentruje si¢ obecnie przede wszystkim na kwestiach
uprawy, a dopiero w kolejnym etapie rozwija komponent turystyczny.
Zwiedzanie udostepnia 61% winnic, co stanowi jedna z podstawowych
atrakcji i pozwala turystom na bezposrednie poznanie cyklu produkcji
wina, technologii uprawy oraz specyfiki lokalnego terroir. Stosunkowo
duza grupa winnic (34%) prowadzi warsztaty winiarskie lub szkolenia
wpisujace si¢ w szerszy trend edukacyjny obecny w enoturystyce euro-
pejskiej. Znacznie rzadziej oferowane sa ustugi noclegowe lub gastrono-
miczne. Noclegi w obiekcie zaprzyjaznionym dostepne sa w 24% winnic,
natomiast mozliwos¢ noclegu bezposrednio w gospodarstwie deklaruje
jedynie 21% winnic. Ustugi gastronomiczne proponuje 18% winnic, na-
tomiast w 31% obiektow dostepna jest wspolpraca z zaprzyjaznionymi
lokalami gastronomicznymi, co swiadczy o postepujacej integracji winnic
zlokalna infrastruktura turystyczna. Dodatkowe atrakcje, takie jak wyda-
rzenia plenerowe, rekreacja lub elementy lokalnej kultury, proponuje 21%
winnic, poszerzajac tym samym oferte o elementy doswiadczen typowych
dla wspotczesnej turystyki kulinarnej i kulturowe;j.

Podsumowujac, winnice zlokalizowane na terenie wojewddztwa Sla-
skiego (rysunek 2) znajduja si¢ w fazie intensywnego rozwoju, a ich oferta
enoturystyczna jest zréznicowana, cho¢ w wielu przypadkach dopiero
si¢ ksztaltuje. Dominuja ustugi podstawowe, takie jak degustacje i zwie-
dzanie winnic. Znaczna czes¢ winnic zdiagnozowanych na badanym
obszarze nie oferuje jednak jeszcze zadnych ustug enoturystycznych,
co wskazuje przede wszystkim na wczesny etap rozwoju tego sektora
w regionie. Wiele gospodarstw jest w fazie zakladania winnicy, a czes¢
z nich czasowo ogranicza aktywnos¢ z przyczyn niezaleznych. Sytuacja
ta dostarcza waznej informacji, Ze enoturystyka na terenie wojewodztwa
Slaskiego w kontekscie potencjatu ustug oferowanych przez winnice znaj-
duje sie dopiero w fazie rozwoju i ma charakter rodzacego si¢ segmentu
turystyki regionalnej.
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Region, oprécz ustug swiadczonych przez badane winnice, aktyw-
nie wspiera enoturystyke poprzez lokalne inicjatywy i rozwoj szlakow
winiarskich. Przeprowadzone analizy wskazuja na duzy potencjal tego
obszaru, a skoordynowane dziatania winiarzy maja istotny wplyw na
rozwoj przedsiewziecia, jakim jest turystyka winiarska. Autorski schemat
(rysunek 3) przedstawia zestawienie szans i barier zwiazanych z rozwojem
enoturystyki w wojewodztwie $laskim.

SZANSE BARIERY

Budowanie marki regionalnej,
— ksztattowanie sie — Przemystowy charakter miejsca

“Szlaku $lgskich winnic”

Dywersyfikacja funkcji przestrzeni:
— rekreacja, edukacja, —] Stereotypowe postrzeganie regionu

kultura, rewitalizacja

Rozwinieta infrastruktura
— komunikacyjna:
tatwy dostep do winnic

Brak dostrzegania enoturystyki
— jako mozliwej formy rozwoju
w Swietle polityki rozwoju wojewddztwa

Baza gastronomiczna i noclegowa:
uzupetnienie oferty turystycznej

Rysunek 3. Kluczowe szanse i bariery rozwojowe enoturystyki
w wojewodztwie slaskim
Zrédto: opracowanie wilasne

Analizujac potencjal regionu, nalezy podkresli¢, ze wojewodztwo $laskie
ma coraz wigksze mozliwosci rozwoju tej formy turystyki, wynikajace
z dywersyfikacji funkcji przestrzeni, takich jak rekreacja, edukacja, kul-
tura i rewitalizacja. Badany obszar wyrdznia rozwinigta infrastruktura
komunikacyjna (Admin, 2024), ktéra zapewnia fatwiejszy dostep do win-
nic. Baze gastronomiczng oraz noclegowa mozna uzupetnic o dodatkowy
aspekt turystyczny. Jednym z atutéw tego regionu jest zwigkszajace sie
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zaangazowanie lokalnych stowarzyszen winiarskich, takich jak Slaskie
Stowarzyszenie Winiarzy. W przeszlosci zrzeszato ono m.in. Winnice
Adamowicz, Winnice Etna, Winnice Komorowice, Winnice Lagune oraz
Winnice Pod Debowym Lasem (Slaskie Stowarzyszenie Winiarzy, b.r.a).
Aktualnie stowarzyszenie znajduje si¢ w procesie reorganizacji. Na ba-
danym obszarze funkcjonuje takze Cieszynski Szlak Wina, obejmujacy
obecnie siedem obiektéw: Winnica Bruntelesa, Chateau Konczyce Wielkie,
Winnica Santa Maria, Winnica Smuga, Winnica Laguna, Winnica Vapie-
nica oraz Winnica Casa Novi. Celem dziatalnosci jest rozwdj kolejnych
winnic, ktére dzieki potozeniu na Cieszyniskim Szlaku Wina moga stac sie
atrakcyjnym elementem oferty enoturystycznej wojewddztwa Slaskiego.
Stowarzyszenie zostato zatozone w 2021 r. z inicjatywy winiarzy ze Slaska
Cieszynskiego. Siedziba tej organizacji jest patac w Konczycach Wielkich.
Dziatalnos¢ stowarzyszenia nawiazuje do winiarskich tradycji Cieszyna
i okolic, siegajacych XIV w. Pierwsze winogrady powstaly w latach 60.
XIV w. na wzgorzach nieopodal zamku, dzigki staraniom ksiecia Prze-
mystawa Noszaka. Do dzisiaj ta czes¢ Cieszyna zwana jest Winogradem.
Stowarzyszenie podjeto starania, aby wtasnie w tym historycznym miejscu
powrdcily winnice. Ma to na celu przyblizenie dzialalno$ci winiarskiej
i enoturystycznej (Stowarzyszenie Cieszynski Szlak Wina, b.r.a).

Innym dziataniem zrzeszajacym winnice w regionie jest powstajacy
nowy szlak enoturystyczny pod nazwa Winiarski Szlak Wojewddztwa
Slaskiego ENOSlaskie. Podczas wywiadu z Bogdanem Kasperkiem zadano
pytania dotyczace powstania i funkcjonowania nowego szlaku, w tym
m.in. o date jego uruchomienia oraz o to, ktérzy winiarze beda uczestni-
czy¢ w tej inicjatywie. Dyrektor Biura Stowarzyszenia Rozwoju i Wspot-
pracy Regionalnej ,Olza” odpowiedzial: ,Na ten moment dziatania kon-
centruja si¢ na pracy od podstaw — wypracowaniu modus operandi, czyli
uswiadomieniu winiarzom znaczenia wspotpracy z regionem i wspolnego
budowania marki”. W odpowiedzi na pytanie dotyczace gtéwnych ob-
szarow funkcjonowania potencjalnego wskazane zostaty priorytetowe
zadania, w tym: (a) mozliwo$¢ degustacji; (b) mozliwo$¢ zakupu wina;
(c) mozliwo$¢ odwiedzin przez turystow. Celem funkcjonowania szlaku
mialaby by¢ promocja enoturystyki na terenie wojewodztwa $laskiego
oraz wspieranie lokalnych producentéw wina poprzez zachecanie tury-
stow do odkrywania waloréw regionu w kontekscie kultury winiarskie;j.

Dzialania tego typu organizacji sprzyjaja integracji sSrodowiska winiar-
skiego, wymianie wiedzy oraz wspolnej promociji regionu, tworzac pod-
stawy do rozwoju spdjnej i kompleksowej oferty enoturystycznej. Ponadto
wojewddztwo slgskie ma juz kilka dobrze funkcjonujacych winnic, ktore
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moga stanowic trzon tej oferty. Przyktadowo Winnica Patria z Imielina,
zalozona juz w 2007 r., korzysta ze sprzyjajacego mikroklimatu (bliskos¢
zbiornikow wodnych, specyficzne gleby mineralne), co przektada si¢ na
wysoka jako$¢ win i walory turystyczne (Winnica Patria, b.r)). Kolejnym
przyktadem jest winnica Chateau na Slasku Cieszyniskim, usytuowana na
terenie Zespotu Patacowo-Parkowego w Konczycach Wielkich, zajmujaca
1 ha powierzchni. W winnicy rosnie 2700 krzewéw winorosli, w tym
cztery odmiany biate oraz trzy czerwone (Stowarzyszenie Cieszyniski
Szlak Wina, b.r.c). Kolejnym przyktadem winiarskiego sukcesu w Pol-
sce jest Winnica Kepa Wislicka w gminie Skoczow, powstata w 2003 r.,
potozona w malowniczych okolicach Wislicy. Potaczenie korzystnych
warunkow klimatycznych, wapiennej gleby i potudniowej ekspozyciji
stokow tworzy tam znakomite ferroir dla uprawy winorosli. Juz od 2014 r.
wina z Kepy Wislickiej zdobywaja liczne nagrody: zlote i srebrne medale
na konkursach, takich jak WINOPL — Konkurs Win Polskich, Grand Prix —
Winobranie, czy tez konkursy zagraniczne. Lacznie w latach 2014-2025
winnica zdobyta co najmniej 12 nagrdod (Polish.Wine, b.r.). Inicjatywy te
pokazuja, ze wojewddztwo $laskie dysponuje baza do rozwoju enotury-
styki mimo stosunkowo niewielkiej liczby winnic i dopiero rozwijajacych
si¢ lokalnych stowarzyszen. Turysci moga by¢ zainteresowani nie tylko
degustacja, ale takze oferta edukacyjna obejmujaca zwiedzanie winnic
i udzial w warsztatach. Takie dziatania wpisuja si¢ w definicje enotury-
styki jako formy turystyki Iaczacej poznawanie regionu, kultury wina
oraz doswiadczenie krajobrazu.

Wéréd barier ograniczajacych rozwéj Gérnego Slaska jako destynacii
enoturystycznej mozna wskazac jego przemystowy charakter, ktory nie
jest powszechnie kojarzony z produkcja wina. Stereotypowe postrzega-
nie tego obszaru stanowi istotna przeszkode — turysci poszukujacy atrakeji
zwiazanych z tradycjami winiarskimi zazwyczaj nie biorg pod uwage
zurbanizowanych przestrzeni, uznajac, ze nie sa one zwiazane z tego typu
ofertg. Cho¢ wojewddztwo ma wiasng strategie rozwoju turystyki — Poli-
tyke Rozwoju Turystyki Wojewddztwa Slgskiego 2030 (Zarzad Wojewdd ztwa
Slaskiego, 2023) — dokument ten nie uwzglednia zagadnien dotyczacych
enoturystyki. Brak odniesien do tej formy turystyki sprawia, ze potencjat
regionalnych winnic oraz rosnace zainteresowanie turystyka winiarska
nie sa w petni wykorzystywane w planowaniu i promocji oferty tury-
stycznej regionu, co mozna uznac za znaczace ograniczenie rozwoju
enoturystyki.

Jednym z etapdéw procesu badawczego byt wywiad przeprowa-
dzony z Aleksandra Kandzig-Ulrych, wiceprezeska Fundacji Giesche
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w Katowicach. Podczas wywiadu zadano pytanie o zainteresowanie
enoturystyka na Gérnym Slasku. Wedtug rozmdéwczyni to zaintereso-
wanie systematycznie rosnie. Jako przyktad podata Winnice Giesche
Katowice, nalezaca do fundacji. Winnica dziata od 2007 r., obecnie
zajmuje 1 ha, a dodatkowe 0,2 ha wykorzystywane jest do ¢wiczen
i zaje¢ praktycznych. Obiekt aktywnie wspdlpracuje ze szkotami,
m.in. przyjmujac uczniow na praktyki zawodowe. Jak podkreslita
Kandzia-Ulrych, jest to bardzo warto$ciowa wspdlpraca, poniewaz
mlodziez ma poczucie, ze wykonuje rzeczywiste zadania, a efekty
tej pracy znajduja potem praktyczne zastosowanie. Trunki produko-
wane w Katowicach mozna degustowac¢ podczas réznych wydarzen
organizowanych w winnicy, ktérym czesto towarzysza dodatkowe
atrakcje. Obiekt regularnie proponuje takze zwiedzania, o ktérych
informacje sa publikowane na profilu winnicy na Facebooku (Winni-
ca Giesche Katowice, b.r.). Oprocz typowego oprowadzania Winnica
Giesche oferuje rowniez imprezy tematyczne, faczace probowanie win
z innymi zainteresowaniami odwiedzajacych. Sa to m.in. warsztaty
fotograficzne, na ktérych uczestnicy poznaja podstawy fotografii ku-
linarnej i winnej, zwiedzaja winnice oraz degustuja produkty, ktérych
smaki mozna wyczu¢ w winach, np. truskawki czy rabarbar. Podczas
wywiadu z Kandzig-Ulrych zadano réwniez inne pytania zwigzane
z tematyka badan:

— Czy dostrzega Pani rosnace zainteresowanie turystow enoturystyka
w regionie? Jesli tak, skad najczesciej przyjezdzaja odwiedzajacy?

— Tak, zdecydowanie dostrzegamy wigksze zainteresowanie. Spoty-
kamy gosci, ktorzy mowia, ze ich pierwszym kontaktem z enoturys-
tyka byly wyjazdy do zagranicznych winnic, ktére kiedy$ dominowaty
w ofercie. Dzi$ jednak coraz chetniej odwiedzaja polskie winnice
i chca poznawac je blizej. Czesto styszymy, ze polskie winnice sg do-
pracowane, zadbane, a goscie doceniaja ich kameralnos¢. Podoba im
sie¢ rowniez to, ze chetnie dzielimy sie ciekawostkami i wiedza — nie
ograniczamy sie do krdtkiego przedstawienia oferty, ale opowiadamy
np. o pracy przy liSciach, ich liczbie, o tym, co mozna z nich zrobi¢
oraz o aktualnych dziataniach na winnicy. Niektorzy goscie mysla
nawet o posadzeniu kilku krzewow na wlasny uzytek i pytaja nas
o rady. Jesli chodzi o pochodzenie odwiedzajacych, to szacujemy,
ze okolo 4/6 osob z kazdej grupy przyjezdza z innych wojewodztw.
Sa to osoby, ktére czesto ,poluja” na konkretne terminy wydarzen,
dzwonig i pytaja o najblizsze mozliwosci odwiedzenia winnicy, po-
niewaz specjalnie przyjezdzaja do Katowic.
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— Jakie bariery, w Pani ocenie, ograniczaja rozwoj enoturystyki
(np. infrastruktura, transport, Swiadomos¢ turystow, przepisy prawne)?

—Jedna z gtéwnych barier ograniczajacych rozwdj enoturystyki jest
brak odpowiednio przygotowanego szlaku winiarskiego oraz niedo-
stateczna informacja i promocja dotyczaca lokalnej historii winiarstwa.
Obecnie potencjalni turysci maja trudnosci ze znalezieniem rzetel-
nych materialéw, a sama $wiadomos¢ istnienia winnic w regionie
jest bardzo niska. Dodatkowo wizerunek wojewddztwa jako obszaru
przemystu cigezkiego nie sprzyja budowaniu kultury wina. Kolejna ba-
riera jest niski poziom wspolnego marketingu. Winnice czesto dziataja
samodzielnie i promuja si¢ indywidualnie, co wiaze si¢ z wysokimi
kosztami oraz ograniczong skutecznoscia. Tymczasem stworzenie
wspolnej marki, np. w formie szlaku slaskich winnic, mogloby stac
sie atrakcyjnym produktem turystycznym, przyciagajacym wieksza
liczbe odwiedzajacych.

— Czy urbanizacja stanowi bardziej szanse czy przeszkode w rozwoju
enoturystyki w wojewddztwie §laskim?

— Urbanizacja stanowi raczej szanseg niz przeszkode dla rozwoju enotu-
rystyki na badanym terenie. Region ma bardzo dobrze rozwinigtg infra-
strukture komunikacyjna i sie¢ potaczen, co utatwia turystom dostep do
winnic. Dodatkowym atutem jest bogata baza gastronomiczna oraz coraz
lepiej rozwinieta oferta noclegowa, ktore uzupeiniaja wachlarz atrakcji
turystycznych. Dzieki temu enoturystyka nie musi funkcjonowac¢ w ode-
rwaniu od innych form turystyki, lecz moze si¢ z nimi komplementarnie
faczy¢. Urbanizacja zapewnia wigc sprzyjajace warunki do rozwoju tego
sektora i stanowi nie ograniczenie, lecz wsparcie.

Analiza wypowiedzi pani wiceprezes Fundacji Giesche pozwala do-
strzec, ze wojewddztwo $laskie, mimo silnych skojarzen z przemystem
ciezkim, stopniowo zyskuje nowe oblicze, takze jako obszar atrakcyjny
dla rozwoju enoturystyki. Przyktad Winnicy Giesche Katowice, ktéra
od 2007 r. funkcjonuje w przestrzeni miasta i nieustannie poszerza
swoja dziatalnos¢, pokazuje, ze w regionie istnieja sprzyjajace warunki
Srodowiskowe, a takze rosnace zainteresowanie spoteczne oraz tury-
styczne. Coraz wigksza liczba odwiedzajacych, w tym turystéw spoza
wojewddztwa, Swiadczy o zmianie w percepcji polskiego winiarstwa.
Jak zauwaza Kandzia-Ulrych, turysci, ktérzy wczes$niej wybierali winni-
ce zagraniczne, obecnie chetnie poznaja rodzime miejsca produkcji wina,
doceniajac ich kameralnos¢, jakos¢ pracy oraz otwarto$¢ gospodarzy.
Jednoczesnie z wywiadu wynika, ze cho¢ potencjal rozwoju enoturystyki
jest duzy, to ograniczaja go pewne bariery, wsrdd ktorych najwazniejsze
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sa: brak skoordynowanej promocji, brak opracowanego regionalnego
szlaku winiarskiego oraz niski poziom $wiadomosci spotecznej doty-
czacej istnienia $laskich winnic. To wskazuje na potrzebe dzialan na
poziomie regionalnym, zaréwno samorzadowym, jak i branzowym.
W opinii Kandzi-Ulrych urbanizacja sprzyja rozwojowi enoturystyki
w regionie zamiast go ogranicza¢. Wojewddztwo $laskie dysponuje
bardzo dobra infrastruktura transportowa, gesta sieciq drog i kolei,
rozwinieta baza gastronomiczng i noclegowa oraz bogatym zapleczem
kulturalnym. Dzigki temu wizyta w winnicy nie musi by¢ celem samym
w sobie, lecz moze stanowic¢ element szerszego pobytu obejmujacego
gastronomie, kulture czy rekreacje.

Wojewddztwo $lgskie stoi przed realng szansa, aby stac sie jednym
z bardziej rozpoznawalnych regiondw winiarskich w Polsce. Rosnace
zainteresowanie turystéw, zaangazowanie lokalnych producentéw, roz-
wijajaca sie oferta wydarzen oraz potencjal infrastrukturalny i demo-
graficzny stanowia solidne podstawy do rozwoju regionalnej turystyki.
Enoturystyka jest mozliwa w wojewddztwie slaskim i moze stad sie jed-
nym z ciekawszych kierunkéw rozwoju turystyki, wspierajac tym samym
proces stopniowej transformacji wizerunku regionu.

8. Podsumowanie

Wojewddztwo $laskie, podobnie jak wiele innych regionéw Polski rozbu-
dowujacych oferte enoturystyczna, ma solidne podstawy pozwalajace na
dalszy rozwdj w tym zakresie. Region dysponuje korzystnymi warunkami
sprzyjajacymi rozwojowi enoturystyki, wraz z ktérym pojawia sie coraz
wiecej atrakcji towarzyszacych, takich jak degustacje, warsztaty enologicz-
ne, wydarzenia kulturalne czy lokalne festiwale wina. Na badanym terenie
zlokalizowanych jest obecnie 38 winnic, z czego 25 prowadzi aktywna
dziatalnos¢, natomiast pozostate znajduja sie¢ na etapie przygotowan do
rozpoczecia dziatalnosci. Wsrdd nich sa zaréwno winnice bedace w trakcie
reorganizacji, jak i nowe, mlode podmioty, ktore dopiero powstaja i nie
majg jeszcze rozwinigtej oferty turystycznej.

Waznym impulsem do rozwoju jest rowniez realizacja inicjatyw sy-
stemowych, w tym projektu Slaskiego Szlaku Winnic, ktéry integruje
producentow, utatwia promocje oraz porzadkuje oferte winiarska dla
turystow. Istotng role odgrywa zaangazowanie lokalnych stowarzyszen
oraz zrzeszen winiarskich, aktywnie wspierajacych budowanie marki
regionu jako miejsca przyjaznego mitosnikom wina. Wspotpraca miedzy
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winnicami, samorzadami i organizacjami turystycznymi sprzyja lepszej
koordynacji dziatan i pozwala na tworzenie kompleksowych produktéow
turystycznych.

Wojewddztwo $laskie, podobnie jak inne rozwijajace si¢ regiony enotu-
rystyczne w kraju, takie jak wojewodztwo zachodniopomorskie, ma duzy
potencjat rozwoju enoturystyki oraz warunki sprzyjajace uprawie wino-
rosli. W wojewddztwie zachodniopomorskim funkcjonuje jedna z naj-
wiekszych winnic w Polsce — prywatna Winnica Turnau o powierzchni
32 ha, charakteryzujaca sie dobrze rozwinieta infrastruktura turystyczna
(Glabinski i Kozminski, 2019). Z kolei w regionie lubuskim, gtéwnie na
obszarze Zielonej Gory i okolic, aktywnie dziala Zielonogdrskie Stowarzy-
szenie Winiarskie, koncentrujace si¢ na promocji lokalnych winnic, popu-
laryzacji wielowiekowych tradycji winiarskich, wdrazaniu nowoczesnych
technologii oraz tworzeniu regulacji prawnych sprzyjajacych rozwojowi
winiarstwa (Rogowski i Kasianchuk, 2016). Réwniez wojewodztwo dol-
noslaskie nalezy do regionow z wieloletnimi tradycjami winiarskimi, co
wynika z korzystnych warunkéw klimatycznych. Na jego terenie znaj-
duja si¢ m.in. Winnica Stary Wielistaw — uznawana za najwyzej potozo-
na w Polsce oraz Winnica Jaworek w Migkini — jedna z najwigkszych
winnic w kraju (Kwil, 2020).

Oferta turystyczna dostepna w badanych regionach obejmuje m.in.:
degustacje win, warsztaty i szkolenia winiarskie, zwiedzanie winnic,
ustugi gastronomiczne oraz noclegi zaréowno w samych obiektach, jak
i w miejscach z nimi zaprzyjaznionych. Tego rodzaju dziatania réwniez
przed wojewddztwem $laskim otwieraja nowe perspektywy rozwoju
turystyki, zwtaszcza ze wigkszos¢ wojewddztw w Polsce ma juz podobna
oferte. W tym kontekscie wojewddztwo Slaskie nie odbiega od pozostatych
regionoéw, a nawet zaczyna z nimi konkurowad. Enoturystyka staje si¢
nowym produktem turystycznym w jego ofercie, przyciagajacym gosci
spoza wojewddztwa oraz zachecajacym do dtuzszych pobytéw.

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze degu-
stacje win stanowia gtowny element oferty enoturystycznej, poniewaz
sq proponowane przez 64% badanych winnic. Swiadczy to o duzym
znaczeniu tego rodzaju aktywnosci dla ksztattowania atrakcyjnosci tu-
rystycznej regionu. Istotng role odgrywaja rowniez takie wydarzenia,
jak tematyczne warsztaty, ktore pozwalajg przyciaga¢ gosci takze poza
gléwnym sezonem letnim. Budowanie marki miejsca i produktu regionu,
w ktédrym winnice stajq si¢ waznym elementem jego wizerunku, wspiera
promocje turystyczna Gérnego Slaska jako obszaru oferujacego wyjatkowe
doswiadczenia (Kolek, 2023).
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Badania wykazaty, ze przemystowy wizerunek regionu moze stano-
wic bariere w postrzeganiu wojewddztwa $laskiego jako miejsca enotu-
rystycznego, ale jednoczesnie moze zosta¢ wykorzystany jako element
narracji turystycznej faczacej dziedzictwo przemystowe z nowymi form-
ami turystyki. Uzyskane wyniki uwidocznity potrzebe prowadzenia
zintegrowanych dziatan promocyjnych na poziomie regionalnym, ktére
mogtyby zwigkszy¢ rozpoznawalnos¢ wojewodztwa $laskiego jako kie-
runku enoturystycznego.

Podsumowujac, enoturystyka w wojewddztwie slaskim rozwija sie
dynamicznie, co potwierdza systematyczny wzrost liczby winnic oraz
rosnace zainteresowanie ich oferta. Region ma duzy potencjat dalsze-
go rozwoju tego rodzaju turystyki, a w przysztosci moze stac sie jed-
nym z kluczowych punktéw na enologicznej mapie Polski, tworzac
nieoczywista i atrakcyjna alternatywe dla turystéw zainteresowanych
winem.
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ENOTURYSTYKA W WOJEWODZTWIE SLASKIM
JAKO NIEOCZYWISTA GRA MOZLIWOSCI

Abstrakt: W artykule zidentyfikowano mozliwosci rozwoju enoturystyki na obszarze
zurbanizowanego wojewodztwa slaskiego. Przyjeto zatozenie, ze cho¢ wojewddztwo
$laskie nie jest regionem powszechnie kojarzonym z intensywna dziatalnoscia winiarska,
w przeciwienstwie do innych polskich obszaréw o ugruntowanej pozycji w turystyce
winiarskiej, to jednak taka forma dziatalnosci ma szanse na uksztattowanie sie¢ w tym
regionie. Obserwowany wzrost liczby winnic na badanym terenie implikuje potencjat roz-
woju lokalnego winiarstwa, nawet w warunkach silnej urbanizacji. Rozpowszechnianie
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upraw winorodli oraz wzrost liczby winnic uprawnia do przyjecia zatozenia, Ze na terenie
wojewddztwa $laskiego rozwija sie winoogrodnictwo, stanowiace podstawe rozwoju
enoturystyki. W badaniach wykorzystano triangulacje metod i technik badan poprzez
zastosowanie analizy danych zastanych (metody desk research) oraz analizy danych ilos-
ciowych i jakosciowych, udostepnionych przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa,
dokumentow zrédlowych i portali internetowych dotyczacych badanych winnic oraz
szlakéw enoturystycznych, Geoportalu oraz telefonicznych wywiadow bezposrednich.

Stowa kluczowe: Polska, wojewddztwo $laskie, Gorny élqsk, enoturystyka, winnice

ENO-TOURISM IN THE SILESIAN VOIVODESHIP AS
AN UNEXPECTED GAME OF OPPORTUNITIES

Abstract: The article identifies opportunities for the development of eno-tourism in the ur-
banized area of the Silesian Voivodeship. It is assumed that although the Silesian Voivode-
ship is not a region commonly associated with intensive viticultural activity, unlike other

Polish areas with an established position in wine tourism, this activity nevertheless has

the potential to develop. The observed increase in the number of vineyards in this area

implies a growing potential for the development of local viticulture, even under condi-
tions of strong urbanization. The spread of vine cultivation and the increasing number of
vineyards therefore justify the assumption that viticulture is developing in the Silesian
Voivodeship, providing a foundation for the growth of eno-tourism. The study employed

triangulation of research methods and techniques, including desk research, quantitative

and qualitative data analysis based on data obtained from the National Support Centre

for Agriculture, source documents and websites related to the examined vineyards and
eno-tourism routes, as well as the Geoportal and direct telephone interviews.

Keywords: Poland, Silesian Province, Upper Silesia, eno-tourism, vineyards






Warsztaty z Geografii Turyzmu, t. 16, 2026
https://doi.org/10.18778/8445-100-7.04

Aleksandra BINEK

https://orcid.org/0009-0009-1459-3672
Uniwersytet Lodzki
e-mail: aleksandra.binek@edu.uni.lodz.pl

WALORY TURYSTYCZNE GMINY MAKOW!

1. Wprowadzenie

Turystyka odgrywa coraz wazniejsza role w rozwoju lokalnym. Szczegdlne
znaczenie moze mie¢ rozwdj turystyki na obszarach wiejskich, ktére co-
raz czesciej postrzegane sa jako atrakcyjna alternatywa dla zattoczonych
popularnych miejsc i duzych miast.

Podmiotem artykutu jest gmina Makow, przedmiotem natomiast jej
walory turystyczne. Przez pojecie walorow turystycznych rozumie sie
,specyficzne cechy i elementy srodowiska naturalnego oraz przejawy dzia-
falnosci cztowieka, ktore stanowig przedmiot zainteresowania turystow”
(Lijewskiiin., 2002, s. 16). Istotny jest takze podziat Rogalewskiego (1980),
ktory wskazat trzy grupy waloréw turystycznych:
— wypoczynkowe — stuzace regeneraciji sit fizycznych i psychicznych;
— atrakcyjne krajoznawczo — walory przyrodnicze, kulturowe oraz doty-

czace wspotczesnych osiagniec czlowieka;
— specjalistyczne — umozliwiajace uprawianie turystyki specjalnej.

Ze wzgledu na charakter badanego obszaru obserwuje si¢ rozwoj tu-
rystyki wiejskiej, stanowiacej:

[...] ogdt zjawisk turystycznych wystepujacych na obszarach funkcjonalnie
wiejskich, tzn. takich, w obrebie ktorych jest prowadzona dziatalnos¢ rolni-
cza. Pojeciem tym sg objete zaréwno pobyty w réznego rodzaju obiektach
zakwaterowania zbiorowego zlokalizowanych w obrebie wsi, jak i w indy-
widualnych obiektach rekreacyjnych — drugich domach (Mika, 2007b, s. 331).

! Artykut zostat opracowany na podstawie pracy licencjackiej autorki Walory turystyczne
gminy Makéw, napisanej pod kierownictwem dr Beaty Krakowiak w Instytucie Geogra-
fii Miast, Turyzmu i Geoinformacji na Wydziale Nauk Geograficznych Uniwersytetu
Lodzkiego (Binek, 2025).
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Mika (2007b) wyjasnia, ze uczestnicy turystyki wiejskiej realizuja rézne
formy rekreacji oraz aktywnosci turystycznej, obejmujace liczne sposoby
spedzania wolnego czasu, takie jak wedréwki piesze, wycieczki rowero-
we czy jazde konna, ktére umozliwiajg bezposredni kontakt z przyroda
i krajobrazem wsi. Ten rodzaj turystyki sprzyja réwniez rozwijaniu pasji
sportowych, poznawaniu kultury ludowej oraz lokalnej tradycji. Waz-
nym elementem jest takze nawigzywanie relacji z mieszkancami wsi,
poznawanie charakteru Zycia na obszarach wiejskich oraz korzystanie
z dobrodziejstw naturalnej, zdrowej zywnosci.

Na terenie gminy Makow ma szanse rozwija¢ si¢ rowniez turystyka
krajoznawcza, bedaca ,[...] forma turystyki, w ktorej gléwnym celem
podrozy jest zwiedzenie okreslonego obiektu, miejsca, miejscowosci czy
regionu” (Mika, 2007a, s. 226). Jest to rodzaj turystyki poznawczej i wiaze
si¢ gléwnie z poznawaniem kraju ojczystego, a jej podstawa sa walory
przyrodnicze i antropogeniczne. ,, Wér6d naturalnych doébr (waloréw) tu-
rystycznych, dajacych turyscie pelnie satysfakcji, wymienia sig, z punktu
widzenia ich roli, klimat, uksztaltowanie powierzchni i bogactwa natu-
ralne” (Gaworecki, 2003, s. 125). Réwniez ,[...] produkty pracy ludzkiej
jako sktadnik waloréw turystycznych stanowia wazna motywacje tury-
styczna. W literaturze sgq one nazywane walorami turystycznymi srodo-
wiska antropologicznego” (Gaworecki, 2003, s. 126). Rogalewski (1980),
nawiazujac do podziatu turystyki krajoznawczej, wyrdznit nastepujace
walory krajoznawcze:

— charakterystyczne zespoty krajobrazowe i osobliwosci przyrody okre-
$lane mianem walorow srodowiska przyrodniczego;

— folklor, obrzedy ludowe, dzieta ludowej sztuki plastycznej, relikty ludo-
wej kultury materialnej zwane walorami tradycyjnej kultury ludowej;

— zabytki architektury, budownictwa, sztuk plastycznych, kultury ma-
terialnej, pamiatki historyczne, czyli walory dobr kultury;

— charakterystyczne obiekty i przejawy wspodtczesnej techniki, gospo-
darki, nauki i kultury, tj. walory wspdtczesnych osiggniec ludzkosci.
Wyrdznia si¢ cztery cele turystyki krajoznawczej:

— przyblizenie historii;

— realizacje planow edukacyjnych;

— uwrazliwienie na otoczenie;

— ochrone $rodowiska przyrodniczego i kulturowego (Mika, 2007a).
Glownym celem przeprowadzonych badan jest zatem identyfikacja

i analiza walorow turystycznych — przyrodniczych i antropogenicznych.

Waznym elementem pracy jest rowniez zaproponowanie nowego wyda-

rzenia kulturalno-turystycznego, ktore mogltoby wzbogacic oferte regionu
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i przyczynic si¢ do promocji gminy. Zakres czasowy realizacji badan
prowadzonych na terenie gminy Makéw obejmowat okres od czerwca
2024 r. do kwietnia 2025 .

2. Metody badan

Przeprowadzone badania opieraty sie przede wszystkim na inwentaryzacji
walorow turystycznych gminy (przyrodniczych i antropogenicznych) oraz
gospodarstw agroturystycznych. Inwentaryzacja miata na celu zgromadze-
nie danych na temat aktualnego stanu zagospodarowania turystycznego
oraz potencjalnych zasobow, ktore mogltyby zosta¢ wykorzystane w pro-
mocji turystyki. Do zrealizowania badania wykorzystano karte inwenta-
ryzacyjna, ktéra zawierala podstawowe dane identyfikacyjne oraz cechy
charakteryzujace dany obiekt. Uwzgledniono w niej: miejscowo$¢, nazwe
irok powstania obiektu, jego potozenie w obrebie miejscowosci oraz dostep-
nos$¢ komunikacyjng, rodzaj waloru (przyrodniczy czy antropogeniczny),
cechy charakterystyczne miejsca, powierzchnie, otoczenie, forme ochrony,
a takze oznakowanie i dostep do informacji turystycznej. Badanie to po-
zwolilo na doktadna ocene stanu infrastruktury, dostepnosci oraz ogolnej
atrakcyjnosci obszardw i miejsc, a takze na zebranie wiarygodnych i aktu-
alnych informacji, ktére trudno byloby uzyskac¢ wytacznie na podstawie
zrédet wtornych. W wyniku przeprowadzonej inwentaryzacji opracowana
zostala mapa waloréw turystycznych gminy Makow (rysunek 1, s. 80), ktdra
stanowi podsumowanie zebranych danych i prezentuje rozmieszczenie
najwazniejszych waloréw przyrodniczych i antropogenicznych.

Uzupelnieniem inwentaryzacji byly wywiady cze$ciowo ustruktu-
ryzowane, przeprowadzone ze wszystkimi wtascicielami gospodarstw
agroturystycznych, ktdre sa jedynymi tego typu obiektami w gminie. S
to: Osada Makow, W Miejskiej Kniei i Wolna Chwila. Wywiady miaty
na celu uzyskanie doktadnych informacji na temat zakresu dziatalnosci.
Kazdemu z wiascicieli zadano pie¢ podstawowych pytan: o to, jak diugo
prowadzona jest dzialalnos¢ i skad wzial si¢ na nig pomys}, jakie ustugi
wchodza w sklad oferty, o typ przyjmowanych gosci oraz o dalsze plany
zwiazane z rozwojem dziatalnosci. Kolejne swobodne pytania zalezaty
od kontekstu rozmowy i cech miejsca. Wywiady miaty charakter roz-
mowy bezposredniej. Dzigki odpowiedziom udzielonym przez osoby
bezposrednio zaangazowane w rozwdj turystyki mozliwe bylo nie tylko
poznanie faktéw dotyczacych dziatalnosci wtascicieli gospodarstw, ale
réowniez ich motywagji i indywidualnych doswiadczen.
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Rysunek 1. Walory turystyczne gminy Makow
Zrédlo: opracowanie wilasne

Analiza dostepnej literatury przedmiotu i stron internetowych pozwo-
lita na zebranie danych o walorach turystycznych gminy oraz uzyskanie
teoretycznego kontekstu dla omawianego zagadnienia.

W celu zglebienia podjetego tematu, aby poznac opinie lokalnej spo-
fecznosci na temat turystycznej atrakcyjnosci gminy Makow, przepro-
wadzono takze badanie ankietowe wsrod jej mieszkancow. Wykorzy-
stano autorski kwestionariusz ankiety, ktory byt anonimowy i dostepny
internetowo oraz sktadat sie z pytan otwartych i zamknietych. Zawarto
w nim pytania dotyczace postrzegania obiektow i obszaréw przyciaga-
jacych turystow, wydarzen mogacych zwiekszy¢ ruch turystyczny oraz

dostepnosci komunikacyjnej. Respondenci zostali réwniez poproszeni
o wskazanie grup spotecznych, ktore potencjalnie moga by¢ zaintere-
sowane odwiedzeniem gminy. Dodatkowo kwestionariusz obejmowat
pytania odnoszace si¢ do kontaktu mieszkancdw z turystami oraz oceny
promocji gminy Makoéw jako destynacji turystycznej. Wazna czeScia
ankiety byty pytania otwarte, w ktérych mieszkancy oceniali przy-
datnos¢ dla rozwoju turystyki nowego obiektu noclegowego i nowego
wydarzenia, a takze proponowali wlasne zmiany.
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W badaniu prowadzonym od 4 pazdziernika do 21 listopada 2024 r.
wzielo udziat 107 respondentéw. Struktura pici ankietowanych poka-
zuje przewage kobiet — 65% ogdtu ankietowanych. Mezczyzni stanowili
35%. Taka proporcja moze wskazywac na wieksze zaangazowanie ko-
biet w sprawy lokalne. Jesli chodzi o wiek, to najliczniejsza grupa byli
mtodzi dorosli — od 18 do 30 lat (ok. 40% catej proby). Kolejne grupy
to osoby w wieku od 46 do 60 lat (23%), od 31 do 45 lat (21%), powyzej
61. roku zycia (12%) i najmtodsi — ponizej 18 lat (4%). W badaniu wzieli
udziat przedstawiciele wszystkich grup wiekowych, ale dominowali
mieszkancy mlodsiiw $rednim wieku. Nieduzy odsetek oséb starszych
i niepetnoletnich moze wynikac z ograniczonego dostepu do badania
(ankieta internetowa) lub mniejszego zainteresowania poruszanym
tematem.

Wyksztalcenie respondentéw réwniez prezentuje interesujacy obraz
gminy. Polowa badanych ma wyksztalcenie wyzsze, kolejne 39% to
osoby z wyksztatceniem srednim, 9% podato wyksztalcenie zawodo-
we, a ok. 2% podstawowe. Takie dane wskazuja, Ze mieszkancy gminy
Makéw w duzej mierze sa osobami dobrze wyksztatconymi, co moze
przektadac sie na poziom aktywnosci spotecznej oraz che¢ uczestni-
ctwa w zyciu gminy.

Podczas analizy statusu zawodowego uczestnikéw okazato sig, ze
najwieksza grupa byly osoby aktywne zawodowo, czyli ok. 62% ba-
danych. Studenci stanowili 23%, natomiast emeryci — 10%. Uczniowie
i osoby bezrobotne to odpowiednio: 3% i 2%. Taki rozklad pokazuje, ze
w badaniu wzieli udzial przede wszystkim ludzie aktywni, zaréwno
zawodowo, jak i edukacyjnie, i ta aktywnos¢ moze mie¢ wplyw na
ich poglady.

Podana charakterystyka wskazuje na zaangazowanie mtodszej i wy-
ksztalconej czesci spotecznosci, ktdre moze oddziatywac na rozwdj
gminy Makoéw. Jednoczesnie niezbyt liczna reprezentacja osob starszych
i najmlodszych sugeruje potrzebe poszukiwania innych sposobéw na
dotarcie do nich i zainteresowanie ich podjetym tematem. Uzyskane
dane opracowano metoda analizy statystycznej z wykorzystaniem roz-
ktadéw procentowych. Warto jednak zauwazy¢, ze nie wszyscy respon-
denci wykazali che¢ szczegotowego wypowiadania sie¢ w pytaniach
otwartych. W niektérych przypadkach odpowiedzi ograniczyly sie do
pojedynczych znakdéw, takich jak kropka lub wpisano losowe stowa, co
moze swiadczy¢ o braku zaangazowania lub trudnosci z udzieleniem
odpowiedzi, ale sytuacje te nie miaty istotnego wptywu na wartos¢
zebranego materiatu.
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3. Charakterystyka gminy Makow

Gmina Makéw polozona jest we wschodniej czesci wojewddztwa
l6dzkiego, w powiecie skierniewickim. Graniczy ze Skierniewicami
oraz gminami: Lipce Reymontowskie, Lyszkowice i Godziandéw. Naj-
starsza wzmianka o osadnictwie na terenie obecnej gminy pochodzi
z 1339 r. i dotyczy wsi Makow, a zatem sigga okresu $redniowiecza
(Jozefecki, 2010).

Dzisiaj gmina Makdw zajmuje powierzchnie 82,97 km? na ktdrej domi-
nuja tereny rolnicze. W granicach ustalonych w 1983 r. gmina funkcjonuje
do dzi$ i obejmuje 10 sotectw: Makow, Dabrowice, Krezce, Swie;te, Stom-
kéw, Sielce, Pszczondéw, Wola Makowska, Jacochéw i Makow-Kolonia.

Gmina jest dobrze skomunikowana, lezy na skrzyzowaniu kluczowych
tras, a infrastruktura drogowa jest caly czas rozwijana. W odlegtosci
10 km znajduje si¢ autostrada A2, a przez gming przebiega linia kolejo-
wa laczaca £.6dz i Warszawe, z przystankami osobowymi w Makowie
i Dabrowicach.

Aktywnos¢ kulturalng wspieraja rézne stowarzyszenia spoleczne,
m.in. orkiestra deta przy Ochotniczej Strazy Pozarnej (OSP) w Makowie,
kota gospodyn wiejskich, Klub Seniora MAK, Gminna Biblioteka Pub-
liczna w Makowie. W gminie dziataja takzZe zespoty OSP oraz Swietlice
wiejskie.

W zakresie edukacji gmina oferuje ustugi kilku placowek oswia-
towych — gminnego przedszkola z oddziatami i pigciu szkdt podsta-
wowych. Ponadto inwestuje w infrastrukture sportowa i rekreacyjna,
udostepniajac mieszkaricom place zabaw, sitownie zewnetrzne oraz
boiska (Urzad Gminy Makow, 2015). Nowoczesna hala sportowa, otwar-
ta w 2020 r., stanowi wazny element rozwoju lokalnej infrastruktury.
W gminie aktywnie dzialaja stowarzyszenia sportowe, m.in. zajmujace
sie pitka nozna i tenisem stotowym. Przez teren gminy przebiega-
ja szlaki rowerowe: Sladami Reymonta, Szlak Kultury Janistawickiej
i Ptaki Okolic Skierniewic, ktdre zachecaja do aktywnosci na $wiezym
powietrzu.

Gmina utrzymuje miedzynarodowe kontakty z regionem Moletu
na Litwie, gming Purgstall w Austrii oraz miastem Ludza na Lotwie.
W 2009 r. gmina Makdéw zostala uhonorowana tytutem laureata w ran-
kingu samorzadéw ,Rzeczypospolitej” w kategorii Najlepsza Gmina
Wiejska, co stanowi znaczace wyrdznienie dla jej rozwoju i efektywnosci
dziatania (Urzad Gminy Makodw, 2010).
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4. Walory przyrodnicze gminy Makow

Walory przyrodnicze gminy Makéw odgrywaja znaczaca role w kontek-
Scie rozwoju turystyki na tym obszarze. Dzigki inwentaryzacji w terenie
oraz analizie zréddet wtérnych zidentyfikowano pie¢ miejsc bedacych
walorami przyrodniczymi. Na terenie gminy wystepuja takie formy
ochrony przyrody, jak dwa rezerwaty przyrody (Uroczysko Bazantarnia
i Zrédta Boréwki) oraz Zespot Przyrodniczo-Krajobrazowy Zwierzyniec
Krélewski, potozony w lesie Zwierzyniec na granicy miedzy Makowem
a Skierniewicami. Walorami przyrodniczymi sa takze stawy retencyjne
w Pszczonowie i w Woli Makowskiej. Kazde z tych miejsc moze zasko-
czy¢ potencjalnego odwiedzajacego czyms innym, zwlaszcza jedli jest on
otwarty i wrazliwy na otaczajaca go nature oraz poszukuje aktywnego
wypoczynku, np. turystyki rowerowej czy pieszej.

Uroczysko Bazantarnia to rezerwat utworzony w 1982 r., ktéry obejmu-
je 45,06 ha lasu o zréznicowanych zbiorowiskach: gradach, dabrowach
Swietlistych, olsach i tegach jesionowo-olszowych (Zarzqdzenie Ministra
Lesnictwa i Przemystu Drzewnego, 1982). Szczegdlnym wyrdznikiem tego
obszaru jest skupisko ponad 90 okazatych debow szyputkowych (Grzyl
i Woziwoda, 2007), z czego az potowa to pomniki przyrody (Gmina Ma-
kéw, b.rb.). Rezerwat ma bogata historig, siegajaca korica XVIII w., gdy
funkcjonowato tu krdlewskie, a nastepnie carskie miejsce polowan na ba-
zanty (Dzigeczkowski, 1969). Rezerwat Zrédta Boréwki, powotany w 1989 t.,
zajmuje 21,77 ha i chroni Zrédia cieku Boréwka oraz otaczajace je zbiorowi-
ska lesne: bor sosnowy, bér mieszany i las gradowy (Zarzqdzenie Ministra
Ochrony Srodowiska i Zasobéw Naturalnych, 1989). Obszar charakteryzuje
si¢ urozmaicona rzezba terenu, ktdra tworzy gleboki wawoz o trudno
dostepnych, stromych zboczach.

Waznymi miejscami sa rowniez stawy retencyjne: w Woli Makowskiej
oraz w Pszczonowie. Stawy w Woli Makowskiej obejmuja trzy zbiorniki
oddzielone groblami, a najwigkszy z nich powstat w 2012 r. (Bednarek,
2012). Teren ten charakteryzuje si¢ wysokimi walorami przyrodniczymi
wynikajacymi z sasiedztwa laséw i podmokltych obszardw, a takze znacze-
niem historycznym — odkryto tu cmentarzysko z epoki brazu. Stawy pet-
nig funkcje rekreacyjna i wedkarska (Stawy Wola Makowska [PZW L6dZ],
2014), a lokalne koto wedkarskie organizuje zawody i opiekuje si¢ tym
terenem. Planowana modernizacja w ramach projektu rozwoju sieci szla-
kéw rowerowych przewiduje m.in.: budowe punktu obserwacji ptakéw,
stanicy wedkarskiej i strefy rekreacyjnej. Stawy retencyjne w Pszczonowie,
potozone w centrum wsi, rowniez pelnig funkcje rekreacyjna i wedkarska.
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Dzieki srodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego zostaty
wyposazone w molo, altang, tawki, lezaki oraz infrastrukture dostoso-
wana do potrzeb osdb niepelnosprawnych, co znaczaco podniosto ich
atrakcyjnosc.

Miedzy gming Makow a Skierniewicami znajduje si¢ Las Zwierzynie-
cki, zarzadzany przez Nadlesnictwo Skierniewice, ktérego znaczna czesé
zostata objeta ochrong w ramach Zespotu Przyrodniczo-Krajobrazowe-
go ,,Zwierzyniec Krolewski”, utworzonego w 1994 r. na powierzchni okoto
572 ha. Celem ochrony jest zachowanie réznorodnych siedlisk, starego
drzewostanu, cennych gatunkdéw fauny i flory oraz waloréw historycznych
i krajobrazowych. Teren rezerwatu ma dtuga historie — od sredniowiecza
nalezat do dobr arcybiskupow gnieznienskich, a od XVII w. funkcjonowat
jako zwierzyniec towiecki, wykorzystywany pézniej przez caréw. Swia-
dectwem jego znaczenia byta m.in. trasa Kolei Warszawsko-Wiedenskiej,
poprowadzona tak, aby omina¢ las (Czech, 2014). Wspdtczesnie las jest
wazna przestrzenia rekreacyjna. Przebiega przez niego asfaltowa Sciezka
rowerowa, utworzono miejsca odpoczynku, mosty nad ciekami wodnymi
oraz parking przy stawach retencyjnych. Istotnym elementem zagospoda-
rowania jest $ciezka edukacyjna ,, Zwierzyniec Krolewski” z 13 tablicami
informacyjnymi.

5. Walory antropogeniczne gminy Makow

Po przeprowadzonych badaniach wyrdzniono osiem waloréw antropo-
genicznych, z czego pig¢ stanowia obiekty materialne, natomiast trzy
maja charakter wydarzen. Na terenie gminy znajduja si¢ dwa istotne
obiekty sakralne o wysokiej wartosci historycznej i kulturowej: kosciot
parafialny w Makowie oraz kosciét parafialny w Pszczonowie. Swiatynia
w Makowie, wzniesiona w 1777 r. w stylu pdznobarokowym, powstata
na miejscu dwdch wezesniejszych kosciotéw drewnianych. Budowla cha-
rakteryzuje si¢ nieukoniczonym projektem architektonicznym pochodza-
cym z Rzymu (nie wzniesiono dwdch bocznych wiez — ich brak mozna
odczytac z obecnego ksztaltu bryty, zamiast nich postawiono jedna wieze,
ktora jest niska i przysadzista) oraz barokowym krucyfiksem i cenna
monstrancja z 1621 r. Kosciét odegrat wazna role historyczna — w czasie
I wojny swiatowej uniknal spalenia dzigki zdecydowanej postawie pro-
boszcza (Gmina Makdw, b.r.c.). Obiekt wraz z cmentarzem jest wpisany
do rejestru zabytkow (Wojewddzki Urzad Ochrony Zabytkéw w Lodzi,
2026) i wspolczesnie stanowi istotny punkt na trasie Lowickiej Pieszej
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Pielgrzymki. Drugi z ko$ciolow znajduje si¢ w Pszczonowie, gdzie parafia
funkcjonuje od przel. XIII i XIV w. Obecna $wiatynia ma cechy gotyckie
i neogotyckie. W jej wnetrzu znajduja si¢ m.in.: sklepienie gwiazdziste,
neogotycki ottarz gléwny oraz organy Leopolda Blomberga. Wzniesiona
zostata takze dzwonnica. Kos$ciot byt swiadkiem waznych wydarzen
religijnych, np. kryzysu mariawickiego na poczatku XX w. (Staniszewski,
b.r). Zyskal popularnos¢ jako miejsce realizacji ekranizacji Chtopéw Wia-
dystawa Reymonta w rezyserii Jana Rybkowskiego. Swiatynia ta, wraz
z przykoscielnym cmentarzem, rdwniez znajduje si¢ w rejestrze zabyt-
kéw wojewddztwa toédzkiego (Wojewddzki Urzad Ochrony Zabytkow
w Lodzi, 2026).

Na terenie gminy sa takze miejsca pamieci poswiecone tragicznym
wydarzeniom z okresu II wojny swiatowej. Jednym z nich jest zbiorowa
mogita w Lesie Zwierzynieckim upamietniajaca egzekucje 20 niewinnych
mieszkancow Skierniewic, rozstrzelanych przez okupantéw 17 wrzesnia
1944 r. Po wojnie szczatki przeniesiono na cmentarz, a miejsce zbrodni
oznaczono pomnikiem z krzyzem i tablicq z nazwiskami ofiar. Co roku
odbywaja sie tam uroczystosci rocznicowe z udziatem wtadz lokalnych,
harcerzy i mieszkancow (Muzeum Historyczne Skierniewic im. Jana
Olszewskiego, 2024). W lesie jest rGwniez pojedyncza mogita 16-letniego
Jana Wieczorka, ktdry zginat w 1945 r. w wyniku eksplozji miny. Miejsce
to przypomina o zagrozeniu, jakie stwarzato zaminowanie lasu przez
Niemcow pod koniec wojny. Kolejnym waznym miejscem pamieci jest
pomnik w Pszczonowie, postawiony w hotdzie mieszkaricom wsi pole-
glym podczas II wojny swiatowej. Obiekt o prostej formie, zlokalizowany
w centrum wsi, jest miejscem corocznych uroczystosci patriotycznych
odbywajacych sie 11 listopada (OSP Pszczonow, 2024).

Wisréd waloréw antropogenicznych gminy Makéw szczegdlne wy-
rozniaja si¢ coroczne wydarzenia kulturalne, ktére integruja spolecz-
no$¢ lokalng i przyciagaja turystow. Jednym z takich wydarzen jest
Makowska Majowka. Jest to plenerowa impreza, najczesciej w ostatni
weekend maja, z parada, wystepami artystycznymi, koncertami oraz
stoiskami z potrawami, ktéra od ponad 20 lat stanowi istotny element
kalendarza gminy i jest lokalng tradycja. Inng impreza kulturalng
jest Noc Swietojariska (23 czerwca), ktora odbywa sie przy ognisku,
z udziatem orkiestry i pokazem sztuki ognia, sprzyjajac integracji
mieszkancow, a jej organizacja wspierana jest przez Program Rozwoju
Obszaréw Wiejskich i Lokalng Grupe Dziatania ,,Gniazdo” (Gmina
Makoéw, b.r.a.). Makowski Karnawat, organizowany w ostatnia nie-
dziele przed Wielkim Postem, réwniez jest waznym wydarzeniem
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kulturalnym i faczy elementy tradycyjne i nowoczesne, prezentujac
lokalne talenty artystyczne, wystepy z pomystowymi choreografiami
i strojami, a takze koncert orkiestry. Kazda edycja ma swdj wyjatkowy
motyw przewodni (Pierzchata, 2024), a przy tym promuje kulture oraz
wspolprace miedzy pokoleniami.

6. Gospodarstwa agroturystyczne w gminie Makow

Agroturystyka staje si¢ jedng z szybko rozwijajacych sie form turystyki
w Polsce. Jej popularnos¢ moze wynikac z rosnacego zapotrzebowania
na spokojny wypoczynek w kontakcie z natura, z dala od duzych miast.
Gmina Makoéw dzigki swoim walorom przyrodniczym, rolniczemu cha-
rakterowi oraz spokojnemu krajobrazowi ma odpowiednie warunki do
rozwoju tego typu dziatalnosci. Na podstawie przeprowadzonych wy-
wiaddw przedstawiono charakterystyke wszystkich trzech gospodarstw
agroturystycznych dzialajacych na terenie gminy.

Osada Makéw znajduje sie w miejscowosci Makéw-Kolonia. Dogod-
na lokalizacja w spokojnej okolicy, a zarazem w niedalekiej odlegto-
Sci od Skierniewic, sprzyjata zalozeniu agroturystyki. Cisza i kontakt
znaturg sa istotnymi atutami z punktu widzenia klientéw mieszkajacych
w miastach. Oferta agroturystyki obejmuje mozliwos¢ zakwaterowa-
nia w dwdch pokojach z tazienka oraz wiele ustug edukacyjno-rekreacyj-
nych. Do najwazniejszych naleza: potkolonie letnie dla dzieci w wieku
od ok. 5 do 13 lat, wypiekanie chleba w starej, tradycyjnej chacie i war-
sztaty artystyczne. Kluczowym elementem miejsca sg konie — osrodek
ma 10 koni wraz z infrastrukturg umozliwiajacg nauke jazdy konnej
i rekreacje w siodle.

Drugim waznym miejscem jest centrum edukacyjne W Miejskiej Kniei.
Znajduje si¢ ono w Makowie, na obrzezach miejscowosci, taczy edukacje
przyrodnicza, tradycyjne rzemioslo i sztuke przetrwania. Obiekt oferuje
wiele warsztatéw i kurséw, m.in. o nastepujacej tematyce: zielarstwo
i dzikie rodliny jadalne, bushcraft i survival — praktyczne zajecia z zakresu
przetrwania w terenie, rekodzieto lesne, lasoterapia — zajecia terapeutycz-
ne wykorzystujace kontakt z lasem, lesna kosmetyka i lesne szkolenia dla
kobiet. Na terenie obiektu znajduje si¢ pracownia terenowa. Organizo-
wane sg gry terenowe, np. podchody dla szkdt, a takze zajecia kulinarne
i budowanie szataséw. Zainteresowani moga skorzystac z réznych form
zakwaterowania: przestrzeni do spania na stomie i antresoli z t6zkami
w pracowni, z Lesnej Wioski, czyli drewnianych domkéw z tradycyjna
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chata dymna, Le$nej Osady — szatasu typu tipi oraz polany do rozstawia-
nia namiotéw (Mikulska, 2023).

Gospodarstwo agroturystyczne Wolna Chwila znajduje si¢ w miej-
scowosci Wola Makowska i dziata od 2022 r. Podstawa oferty sa noclegi
w domku wypoczynkowym w stylu loftowo-rustykalnym. Dom moze
pomiesci¢ osiem 0sob, a wnetrze wyposazone jest w dwa salony, dwie ta-
zienki, kuchnig, antresole z sypialnig. Udogodnieniami sa bezptatne wi-fi
oraz prywatny parking. Do dyspozycji gosci jest takze ogrod z miejscem
na piknik, a dom potaczono z wiata biesiadna. Za dodatkowa oplatq goscie
moga skorzystac z sauny oraz jacuzzi (Gospodarstwo Agroturystyczne
Wolna Chwila, b.r.).

7. Atrakcyjnos¢ i promocja gminy Makow
W opinii mieszkancow

Na podstawie przeprowadzonych badan ankietowych wsérod mieszkan-
cow gminy Makow mozna zauwazy¢, ze zdecydowana wiekszo$¢ respon-
dentéw postrzega gmine jako miejsce atrakcyjne turystycznie. Az 73%
ankietowanych uznato, ze gmina Makéw stanowi interesujace miejsce
dla turystow. Tylko 27% nie zgodzilo si¢ z ta opinia, co moze Swiadczyc
o ogolnie pozytywnym wizerunku gminy w oczach mieszkancéw.

W odpowiedziach na pytanie otwarte dotyczace najciekawszych obsza-
row i obiektéw przyciagajacych turystow najczesciej wymieniane byty:
Las Zwierzyniecki oraz inne kompleksy lesne, hala sportowa i boiska,
rezerwaty przyrody Uroczysko Bazantarnia i Zrédta Bordwki, koscio-
ty w Makowie i Pszczonowie oraz amfiteatr w Makowie. Mniej licznie
wskazywano stawy retencyjne w Woli Makowskiej i Pszczonowie oraz
kapliczki. Ze wzgledu na niewielki udziat niektorych odpowiedzi (drogi
rowerowe, rzeka Uchanka, agroturystyka, swiecacy napis ,Makow”)
zostaty one polaczone w kategorie ,,Inne” (rysunek 2, s. 88).

Duze znaczenie przypisano rowniez wydarzeniom cyklicznym, ktére
moga odgrywac gtéwng role w zachecaniu do odwiedzenia. W odpo-
wiedziach na pytanie otwarte uznano, ze najbardziej rozpoznawalnym
i docenianym wydarzeniem jest Makowska Majowka — zostata wskazana
przez zdecydowana wiekszos¢ respondentdw (67%). Inne imprezy, takie
jak zawody sportowe, rajdy rowerowe, turnieje taneczne, mecze lokalnej
druzyny pitkarskiej, a takze Noc Swietojariska czy Makowski Karnawat,
réwniez wymieniono jako wydarzenia mogace zainteresowac przyjezd-
nych. W pytaniu otwartym o lokalne zwyczaje respondenci zadnych nie



88 Aleksandra BINEK

wymienili, jednakze warto doda¢, ze wielu mieszkancow traktuje cy-
kliczne wydarzenia (Makowska Majowke, zawody strazackie, przybycie
pielgrzymki fowickiej) jako formy tradycji.

Rysunek 2. Obszary i obiekty atrakcyjne dla potencjalnych odwiedzajacych gmine
Makoéw wedtug opinii jej mieszkancow
Zrédto: opracowanie wilasne

Choc¢ ruch turystyczny jest niewielki, mieszkancy dostrzegaja jego se-
zonowos¢ —najwiecej turystow pojawia sie latem, w okresie wakacyjnym.
Cze$ciowo wskazywana byla rowniez jesien ze wzgledu na grzybiarzy,
ktérzy odwiedzajq liczne obszary le$ne na terenie gminy.

Wisréd pytan zawartych w ankiecie znalazlo si¢ takze zagadnienie
dotyczace potencjalnych grup spotecznych, do ktérych mogtaby byc¢ skie-
rowana oferta turystyczna. W pytaniu wielokrotnego wyboru mieszkancy
mieli mozliwos¢ wskazania maksymalnie trzech kategorii odbiorcéw. Naj-
wiekszy potencjat widziany jest w rodzinach z dzie¢mi - te grupe podato
25% respondentow. Kolejne miejsca zajeli mitosnicy przyrody (19%) oraz
turysci preferujacy aktywny wypoczynek (16%), co pozwala stwierdzic,
ze ro$nie znaczenie waloréw naturalnych i rekreacyjnych gminy. Nieco
mniej, ale wciaz licznie, wskazywane byly grupy mlodziezy (14%), senio-
row (13%) oraz mieszkancow wiekszych miast (rowniez 13%) (rysunek 3).

Pomimo pozytywnej oceny atrakcyjnosci gminy az 69% ankietowa-
nych uznalo, ze Makdédw nie jest obecnie dobrze promowany jako cel
turystyczny. Zwracano uwage przede wszystkim na brak wyraznej
oferty turystycznej, ograniczong baze¢ noclegowa i gastronomiczna
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oraz slaba widoczno$¢ gminy w mediach i przestrzeni publiczne;j.
Krytycznie oceniono fakt, ze na wigkszosci wydarzen pojawiaja sie
tylko mieszkancy, a gmina nie korzysta w petni z dostepnych narzedzi
promocyjnych typu media spotecznosciowe, reklama w regionie czy
foldery informacyjne.

I:I Turysci preferujacy aktywny wypoczynek
Miodziez
! Seniorzy

: Mieszkancy wiekszych miast

Rysunek 3. Grupy spoteczne, ktoére zdaniem mieszkanicdw mogtaby przyciagnac
’ gmina Makéw
Zrédto: opracowanie wilasne

Brak infrastruktury turystycznej stanowi gtowna bariere rozwoju tego
sektora. W pytaniu wielokrotnego wyboru najczesciej wskazywanymi
niedostatkami byly: baza noclegowa i gastronomiczna, w mniejszym
stopniu baza towarzyszaca i baza komunikacyjna (rysunek 4, s. 90).

Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (91%) ocenita, ze gmina Makow
ma dobra dostepnos¢ komunikacyjna. Tak jednoznaczna ocena pozwala
stwierdzi¢, ze dojazd do gminy nie jest postrzegany przez mieszkancow
jako bariera rozwoju turystyki.

Wedtug wigkszosci respondentéw (64%) powstanie nowego obiektu
noclegowego mogloby pozytywnie wplynac na wzrost liczby turystéw.
W uzasadnieniach pojawiaty sie argumenty dotyczace wygody dla osob
przyjezdzajacych z daleka oraz rosnacej popularnosci agroturystyki. An-
kietowani zwracali uwagg na to, ze obecnie brakuje miejsc noclegowych
w gminie, co znacznie ogranicza rozwdj turystyki. Wskazywano réwniez,
ze gmina ma potencjat wynikajacy z polozenia w sasiedztwie aglomeracji,
dzieki ktéremu moze oferowac mieszkancom miast wypoczynek na fonie
natury. Taka baza noclegowa otwiera takze mozliwosci organizowania
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wydarzen o charakterze prywatnym, np. wieczorow panienskich czy
kawalerskich oraz zacheca gosci do lepszego poznawania waloréw przy-
rodniczych i kulturowych regionu. Z kolei 30% respondentéw uznato, ze
powstanie nowego obiektu noclegowego nie wptynetoby znaczaco na
rozwdj turystyki, a 6% badanych pozostato neutralnych. Wérod argumen-
tow o0sdéb krytykujacych powstanie nowego obiektu wymieniano: brak
wystarczajacej liczby atrakcji, ktdre uzasadnityby dtuzszy pobyt, niewiel-
ka skale turystyki w regionie oraz brak infrastruktury gastronomicznej
i informacyjnej. Ankietowani uznali, Ze gmina Makéw ma charakter
bardziej ,jednodniowy” —jest lepszym miejscem na krotki wyjazd niz na
dtuzsze wakacje. Roznorodnos¢ odpowiedzi pokazuje, ze cho¢ mieszkancy
dostrzegaja potrzebe rozwoju infrastruktury noclegowej, to jednoczesnie
maja $wiadomos¢, ze sukces tego rozwoju zalezy od wielu czynnikéw.

Rysunek 4. Braki infrastruktury w zagospodarowaniu turystycznym wskazywane
przez mieszkancéw gminy Makow
Zrédto: opracowanie wilasne

W ramach badania ankietowego pojawilo si¢ pytanie o zdanie na temat
ewentualnego utworzenia nowego wydarzenia lokalnego i jego potencjal-
nego wplywu na atrakcyjnos¢ turystyczna gminy. Zdecydowana wiekszo$¢
respondentéw wyrazila aprobate dla tego pomystu (86%), przy jedynie kilku
glosach sceptycznych lub niezdecydowanych. Ankietowani wskazywali, ze
nowe wydarzenie zwigekszyloby atrakcyjnos¢ gminy. Wielu mieszkancéw
uwaza, ze obecnie niewiele si¢ dzieje i kazda nowa inicjatywa przyciggnie
ludzi chociazby z czystej ciekawosci. Mieszkancy podkreslali, Ze w gminie
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brakuje atrakcji, zwtaszcza dla mtodziezy i rodzin z dzie¢mi. Wskazywano
na potrzebe stworzenia przestrzeni do integracji i wspdlnego spedzania
czasu. Wydarzenia kulturalne, festyny czy kiermasze zostaty okreslone
jako mile widziane formy aktywnosci spotecznej. Respondenci zauwazyli
réwniez, ze imprezy tego typu petniag funkcje promocyjng — moga pokazac
walory gminy i przyciagnac turystow, zwiekszajac jej rozpoznawalnosc.
Pojawiaty si¢ konkretne propozycje tematyczne, m.in. wydarzenia zwia-
zane z lokalna historig, natura czy gastronomia. Czesto sugerowano, aby
ich program byt atrakcyjny nie tylko dla dzieci, lecz takze dla dorostych.
Co wazne, mieszkancy wydaja sie mie¢ duza sSwiadomos¢ potencjatu gmi-
ny i sq otwarci na dziatania wzmacniajace jej rozwoj. Wérod odpowiedzi
przewazata opinia, Ze jakiekolwiek nowe, dobrze zaplanowane wydarzenie —
szczegolnie jesli zostanie zorganizowane w sposéb przemyslany, krea-
tywny i oryginalny — moze zyska¢ duza popularnos¢. Wskazywano, ze
wydarzenia plenerowe organizowane latem cieszylyby sie najwiekszym
zainteresowaniem. Pojawily sie takze poréwnania do istniejacych imprez,
np. do Makowskiej Majowki, ktdra, zdaniem respondentéw, co roku przy-
ciaga wiele osob. Widac wiec, ze mieszkancy dostrzegaja pozytywne efekty
takich inicjatyw. Wérdd nielicznych gloséw sceptycznych 6% wypowiedzi
bylo negatywnych, a 8% miato charakter neutralny. Niektorzy stwierdzili,
ze w gminie Makéw dzieje si¢ juz wystarczajaco duzo. Jednak tego typu
opinie stanowily mniejszo$¢ i nie wskazywaty na silny sprzeciw, lecz na
indywidualne odczucia (tabela 1).

Tabela 1. Poréwnanie rozktadu gloséw oddanych przez ankietowanych
na utworzenie nowego obiektu noclegowego i nowego wydarzenia
w gminie Makow

Odpowiedzi (%)
Pytanie o utworzenie Nie mam
Za Przeciw ]
zdania
Nowego obiektu noclegowego 64 30 6
Nowego wydarzenia 86 6 8

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zebrane odpowiedzi swiadcza o duzym potencjale spotecznym i pro-
mocyjnym, jaki moze nie$¢ za soba organizacja nowej imprezy w gminie
Makéw. Mieszkancy wyrazaja chec uczestnictwa, a jednoczesnie zglaszaja
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potrzeby oraz pomysty, co stwarza dobre warunki do utworzenia nowego
przedsiewziecia, odpowiadajacego na realne oczekiwania spotecznosci.
,Mieszkancy kazdej miejscowosci pragna zorganizowac jedyne, znacza-
ce, niepowtarzalne wydarzenie” (Kaczmarek i in., 2010, s. 107). Dlatego
w dalszej czgsci zaproponowano nowy pomyst na event, ktory mogtby
stanowi¢ odpowiedz na to zapotrzebowanie.

8. Propozycja wlasnego wydarzenia promujacego
gmine Makow

Wprowadzenie nowego wydarzenia kulturalnego w miejscu, gdzie licz-
ba atrakcji turystycznych jest ograniczona, tak jak w przypadku gminy
Makow, ma duze znaczenie rozwojowe i spoteczno-gospodarcze. Dobrze
zaplanowane przedsiewzigcie moze pomodc zbudowac tozsamos¢ miejsca,
a tym samym stac si¢ wizytowka miejscowosci, ktora wczesniej nie by-
fa turystycznie widoczna. Wydarzenie samo w sobie moze by¢ produk-
tem turystycznym. , Produkt turystyczny — wydarzenie to zaplanowane
i zorganizowane zdarzenie (lub zespot zdarzen), integrujace produk-
ty proste oraz walory turystyczne, nastawione na osiaganie korzysci
w sferze psychologicznej, spotecznej i gospodarczej” (Kaczmarek i in.,
2010, s. 107).

Jednym ze sposobéw budowania rozpoznawalnosci obszaréw wiejskich
jest koncepcja wsi tematycznej (Idziak, 2009). Polega ona na ukierunko-
waniu rozwoju miejscowosci wokot jednej dominujacej idei lub motywu
przewodniego. Motywy przewodnie wsi tematycznych moga wynikac
z réznych czynnikéw: tradyciji, historii miejscowosci, dziedzictwa kultu-
rowego czy waloréw przyrodniczych. Czesto inspiracja staje sie¢ rowniez
sama nazwa miejscowosci.

Dlatego wyniki przeprowadzonych badan i analiza potencjatu gminy
Makoéw doprowadzity do propozycji utworzenia nowej imprezy pod
nazwa W Krainie Makow, ktora nawigzywataby nie tylko do nazwy
gminy, ale réwniez do motywu przewodniego eventu — makéw polnych.
Kwiaty te kojarza si¢ ze wsia, takami czy beztroska, dlatego wydarze-
nie ma by¢ zaréwno dla mieszkancéw, jak i przyjezdnych przestrzenia
do$wiadczania i inspirowania si¢ natura. Natomiast hasto ,,Rozkwitnij
z nami!” podkreslaloby motyw przewodni imprezy, akcentujac przy
tym rozwoj tworczy i kulturowy uczestnikdw. Dwudniowy, plenerowy
charakter wydarzenia zaklada roznorodny program obejmujacy wszyst-
kie grupy odbiorcow.
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Centralnym punktem byloby ,Makowe pole” — nowo zaaranzowana
przestrzen, prawdziwe pole kwitngcych makow, ktdre statoby sie aktywna
cze$cia wydarzenia. Pole to byloby naturalnym tlem do sesji zdjeciowych —
amatorskich i profesjonalnych. Dla gosci przygotowano by oznaczone
alejki, ktore umozliwiatyby poruszanie si¢ wérod kwiatoéw bez ich niszcze-
nia. Przestrzen zostalaby uzupetniona o dekoracje tematyczne i elementy
scenograficzne, ktérych goscie mogliby uzy¢ do zrobienia fotografii, m.in.:
drewniane ramki do zdje¢, stylizowane tawki i rowery, hustawki, wianki,
bukiety oraz tabliczki z cytatami o naturze. Na miejscu czekaliby row-
niez fotografowie oferujacy turystom wykonanie pamiatkowych zdjec.
Odpowiednio przygotowana przestrzen zachecataby do fotografowania
i dzielenia sie wrazeniami w mediach spotecznosciowych, ktére w dzi-
siejszych czasach sa silnym narzedziem promocyjnym. ,Makowe pole”
mogloby stac sie elementem skutecznej promocji regionu, utworzono by
hasztag #makowepole, a uczestnicy wydarzenia uzywaliby go w opisach
swoich zdjec¢ i filméw udostepnianych w mediach spotecznosciowych,
co pozwolitoby organizatorom na $ledzenie reakcji odbiorcéw i budowa-
nie pozytywnego wizerunku wydarzenia i gminy Makéw jako miejsca
wyjatkowego i sprzyjajacego tworczym formom turystyki.

Integralna czesciag wydarzenia bytaby strefa warsztatowa z zajeciami
prowadzonymi przez lokalnych twércdw (m.in. wyplatanie wiankdéw,
malarstwo plenerowe, ceramika, zielarstwo), a takze liczne konkursy o te-
matyce florystycznej i regionalnej, np. konkurs fotograficzny promujacy
walory gminy, konkurs na najlepsza fotografie wykonang na ,Makowym
polu”, konkurs na najpiekniejszy stréj inspirowany makami i kwiatami
z pokazem mody w plenerze czy Makowy Quiz Rodzinny — konkurs
druzynowy skierowany do dzieci i dorostych. W quizie znalaztyby sie
pytania o dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe gminy, o maki i inne
rosliny polne lub o fakty i ciekawostki z zycia gminy. Tego rodzaju lek-
ka zabawa edukacyjna aktywizowataby uczestnikdéw, upowszechniajac
wiedze o gminie oraz wiedze ogdlna, a zarazem integrujac pokolenia, bo
pytania mogtyby dotyczy¢ zaréwno historii, jak i wspotczesnosci.

Strefa kulinarna opierataby sie na lokalnych produktach, wypiekach
oraz potrawach inspirowanych makiem. W tej strefie znalazlyby sie takze
stoiska kot gospodyn wiejskich i stoiska z produktami lokalnych wytwor-
cOw, m.in.: miodami, serami, przetworami czy lokalnymi nalewkami.
Program wzbogacityby pokazy kulinarne z tradycyjnym wypiekiem
chleba, z przygotowywania domowego masta lub ziolowego pesto. Stre-
fa ta budowataby atmosfere goscinnosci, a turysci mieliby zapewnione
wyzywienie.
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Jednym z kluczowych punktéw programu byloby wieczorne silent disco
organizowane w otoczeniu kwitnacych makdéw, stanowiace wyjatkowa
atrakcje plenerowa. Zamiast tradycyjnych glosnikéw uczestnicy otrzy-
maliby stuchawki bezprzewodowe, dzigki ktérym mogliby tanczy¢ do
muzyki bez zakldcania ciszy otoczenia. Teren otoczony bylby makami,
z wytyczonymi alejkami i dekoracjami $wietlnymi (lampiony, girlandy),
utworzono by takze strefe relaksu z kocami i lezakami, gdzie mozna
bytoby stucha¢ muzyki i odpoczywacd. Dla uczestnikow mogltoby to by¢
wyjatkowe doswiadczenie — mozliwo$¢ imprezowania i tariczenia pod
gwiazdami, z dala od miasta, w zgodzie z natura.

Z racji tego, ze wydarzenie trwaloby dwa dni, w ramach infrastruktury
przewidziane byloby pole namiotowe. Goscie, ktorzy zdecydowaliby sie
na nocleg w namiocie, zyskaliby mozliwos¢ petniejszego uczestnictwa
w wydarzeniach wieczornych (np. silent disco), a takze szanse na wie-
czorny lub poranny kontakt z naturg (np. spacer po ,Makowym polu”
o wschodzie stonica). Teren bylby ogrodzony i oznakowany, z opcjonalng
wypozyczalnia namiotdw. W polaczeniu z innymi elementami wydarze-
nia nocleg pod namiotem stalby si¢ ciekawym doswiadczeniem, a nie
tylko logistycznym rozwigzaniem — bylby to dodatkowy kontakt z natura.

Wydarzenie W Krainie Makoéw to propozycja imprezy integrujacej
nature, kulture i spotecznosc. Oferowany zroéznicowany program odpo-
wiada na potrzeby mieszkancéw i turystéw, ktdrzy poszukuja estetycz-
nych i kreatywnych doswiadczen. Wydarzenie mialoby szanse stac sie
waznym punktem na mapie regionu. Mogloby by¢ rowniez skutecznym
narzedziem promocji turystyki krajoznawczej na terenie gminy Makow
i narzedziem jej rozwoju spoteczno-gospodarczego.

9. Interpretacja i wnioski

W wyniku przeprowadzonej inwentaryzacji terenowej oraz analizy mate-
riatéw zZrodlowych powstata mapa walorow turystycznych gminy Makéw
(rysunek 1). Na mapie wyroézniono pie¢ walorow przyrodniczych (rozdziat 4),
pie¢ waloréw antropogenicznych (rozdziat 5) oraz trzy gospodarstwa
agroturystyczne (rozdziat 6). Opisywane obiekty i obszary sg nieréwno-
miernie rozmieszczone w przestrzeni gminy. Najwiecej walorow —szes¢ —
znajduje si¢ w sotectwie Makow, ktdre jest najwigkszym solectwem gmi-
ny i jednoczesnie jej centrum. Drugie pod wzgledem wielkosci i liczby
walorow (cztery) jest sotectwo Pszczonéw. Nastepnie tylko dwa walo-
ry s zlokalizowane w sotectwie Wola Makowska, a jeden walor mamy
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w sotectwie Stomkow. Oznacza to, ze w pozostalych sotectwach nie zi-
dentyfikowano zadnych waloréw turystycznych. Tereny lesne koncentruja
si¢ gldwnie na pdtnocnych, wschodnich i zachodnich obrzezach gminy,
natomiast zbiorniki wodne potozone sa w dolinach ciekéw.

Jednym z analizowanych obszaréw bylo Uroczysko Bazantarnia. Na
podstawie obserwacji terenowych stwierdzono, Ze obecnie nie jest ono
zagospodarowane turystycznie. Dostep do niego jest utrudniony, a brak
infrastruktury turystycznej (oznakowania, $ciezek, miejsc odpoczynku)
znaczaco ogranicza odwiedzajacym mozliwosc korzystania z tego obszaru.
Dodatkowym problemem jest niewystarczajaca promocja tego miejsca, co
wplywa na niskg swiadomos¢ jego istnienia wsrod mieszkancéw oraz
turystéw. Podobne wnioski wynikaja z inwentaryzacji rezerwatu Zrodta
Boréwki. Teren ten réwniez charakteryzuje si¢ stabym oznakowaniem
i trudng dostepnoscia, co przeszkadza w jego odnalezieniu. Brak podsta-
wowej infrastruktury turystycznej sprawia, ze rezerwat nie jest w peini
wykorzystywany w celach rekreacyjnych i krajoznawczych. Zaréwno
Uroczysko Bazantarnia, jak i Zrédta Boréwki stanowig cenne walory
przyrodnicze gminy, jednak ich niska rozpoznawalno$¢, ograniczona
dostepnosc oraz brak odpowiedniej promocji powoduja, Ze nie odgrywaja
one obecnie roli istotnych atrakcji turystycznych. Sa to miejsca o najwyz-
szym stopniu ochrony przyrody w gminie, co s$wiadczy o ich wyjatko-
wosci, jednakze tylko niewielu mieszkancow zauwazyto ich znaczenie
dla rozwoju turystyki.

Kolejnym zinwentaryzowanym obszarem byly stawy w Woli Ma-
kowskiej. W trakcie badan terenowych stwierdzono podstawowa infra-
strukture rekreacyjna —fawki, kosze na $mieci, miejsca na ognisko lub
grill oraz prowizoryczna toalete. Pomimo obecnosci tej infrastruktury
teren wymaga dalszego zagospodarowania i uporzadkowania. Istot-
nym utrudnieniem dla petnego wykorzystania potencjatu rekreacyj-
nego tego miejsca jest takze sasiedztwo zaktadu przemystowego, kto-
rego dziatalno$¢ powoduje okresowe wystepowanie nieprzyjemnych
zapachow i hatasu.

Inwentaryzacja objeta rowniez stawy w Pszczonowie, gdzie w ostat-
nich latach zrealizowano inwestycje majace na celu poprawe funkcji re-
kreacyjnych tego obszaru. Wbrew podjetym dzialaniom zauwazalne sa
jednak oznaki zaniedbania — wysokie zarosla czy czesciowe zniszczenia
infrastruktury. Czynniki te ograniczaja pelne wykorzystanie terenu przez
odwiedzajacych. Wskazane byloby przeprowadzenie dalszych prac pieleg-
nacyjnych i porzadkowych, ktére moglyby przyczynic sie do zwiekszenia
atrakcyjnosci tego miejsca.
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Ostatnim z analizowanych obszaréw przyrodniczych byl kompleks
lesny Zwierzyniec, ktéry w trakcie obserwacji terenowych okazat sie
jednym z najbardziej intensywnie wykorzystywanych miejsc w gminie.
Las petni funkcje rekreacyjng i edukacyjng, przyciagajac rowerzystow,
spacerowiczow, grzybiarzy oraz wedkarzy. Stanowi on wazny element
lokalnej przestrzeni rekreacyjnej i jeden z cenniejszych waloréw przyrod-
niczych gminy Makdéw. Jednoczesnie Las Zwierzyniecki byl najczesciej
wymieniany przez mieszkancow gminy Makow w badaniu ankietowym
jako teren, ktéry moze przyciggnad turystow.

Istotnym elementem krajobrazu kulturowego gminy sg zabytki sakralne,
w szczegolnosci koscioly w Makowie oraz Pszczonowie. Byty one najczes-
ciej wymienianym walorem antropogenicznym gminy w opinii jej miesz-
kancéw. Oba obiekty zostaly wpisane do rejestru zabytkow, co podkresla
ich znaczenie historyczne i architektoniczne. Swiatynie te pelnia przede
wszystkim funkcje religijne dla lokalnej spotecznosci, a jednoczesnie
stanowia wazne swiadectwo historii regionu. Ich wartos¢ wynika takze
z waloréw architektonicznych oraz zwiazkow z kultura i kinematografia,
co czyni je potencjalnymi punktami zainteresowania w ramach turystyki
kulturowej i krajoznawczej.

Kolejna grupe waloréw antropogenicznych stanowig mogity i pomniki
upamietniajace wydarzenia historyczne, w szczegolnosci zwigzane z okre-
sem I wojny Swiatowej. Obiekty te odgrywaja wazna role w ksztattowaniu
pamieci historycznej regionu oraz pozwalaja na zachowanie i przekazy-
wanie wiedzy o losach dawnych pokolen. Miejsca pamieci facza w sobie
funkcje edukacyjna z wymiarem symbolicznym i emocjonalnym, dzigki
czemu moga przyciagac osoby zainteresowane historig, tematyka wojenna
oraz dziedzictwem patriotycznym.

Integralnym elementem waloréw antropogenicznych gminy sa takze
wydarzenia kulturalne, ktére stanowia wazny przejaw aktywnosci lokal-
nej spotecznosci. Analiza tych wydarzen oraz udziat w nich wskazuja, ze
gmina Makoéw funkcjonuje nie tylko jako jednostka administracyjna czy
przestrzen geograficzna, lecz takze jako aktywna i kreatywna wspdlnota
mieszkancéw. Organizowane inicjatywy kulturalne sprzyjaja integracji
spotecznej, wzmacniajq lokalna tozsamosc¢ oraz pelnia funkcje promo-
cyjna, przyczyniajac si¢ do budowania pozytywnego wizerunku gminy.

Na podstawie przeprowadzonych wywiadow z wiascicielami wszyst-
kich trzech gospodarstw agroturystycznych funkcjonujacych na terenie
gminy Makéw mozna stwierdzi¢, Zze oferta agroturystyczna w gminie jest
zrdznicowana i skierowana do réznych grup odbiorcéow. Poszczegolne
obiekty proponuja nie tylko noclegi, ale réwniez dodatkowe atrakcje
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edukacyjne, rekreacyjne oraz warsztatowe. Osada Makdéw koncentruje sie
na zajeciach zwigzanych z jezdziectwem, edukacja dzieci oraz warsztata-
mi tradycyjnego rzemiosta. Gospodarstwo W Miejskiej Kniei oferuje sze-
roki zakres warsztatow przyrodniczych, survivalowych i edukacyjnych,
faczac turystyke z nauka i kontaktem z natura. Z kolei gospodarstwo
Wolna Chwila skupia si¢ na zapewnieniu komfortowego wypoczynku
w spokojnym, wiejskim otoczeniu, proponujac noclegi w dobrze wypo-
sazonym domu wraz z dodatkowymi udogodnieniami rekreacyjnymi.
Z przeprowadzonej analizy wynika, ze agroturystyka w gminie Makéw
rozwija sig, jednak obecnie skala tej dziatalnosci jest stosunkowo niewiel-
ka, co wynika z matej liczby funkcjonujacych gospodarstw. Jednoczesnie
roznorodnosc oferowanych ustug pokazuje, ze istnieja mozliwosci dal-
szego rozwoju tej formy turystyki, szczegolnie opierajacej si¢ na walorach
przyrodniczych, spokojnym charakterze obszaru oraz ustugach eduka-
cyjnych i rekreacyjnych. Rozwdj agroturystyki mogtby przyczynic sie do
zwiekszenia atrakcyjnosci turystycznej gminy, wydluzenia czasu pobytu
odwiedzajacych oraz wzmocnienia lokalnej gospodarki.

Analiza wynikéw badania ankietowego pokazuje, ze mieszkancy gmi-
ny Makéw w duzej mierze postrzegaja swoja miejscowos¢ jako atrakcyj-
ne miejsce turystyczne, co $wiadczy o pozytywnym wizerunku regionu
w oczach lokalnej spotecznosci. Stanowi to solidna podstawe do dalszego
rozwoju turystyki, poniewaz istnieje spoteczna gotowos$¢ do wspierania
inicjatyw promujacych gmine oraz wdrazania nowych atrakcji i organi-
zowania wydarzen, ktdre mogtyby przyciagnac turystow spoza regionu.
Wyniki pozwalajg takze stwierdzi¢, Zze oferta turystyczna powinna by¢
przede wszystkim skierowana do rodzin z dzie¢mi, mitosnikéw przyrody
oraz 0sOb preferujacych aktywny wypoczynek, co podkresla znaczenie
waloréw przyrodniczych i rekreacyjnych gminy. Jednoczesnie wskazania
dotyczace mlodziezy, senioréw i mieszkancow wiekszych miast sugeruja,
ze mozna tworzy¢ roznorodna oferte odpowiadajaca wielorakim potrzebom
turystow, projektujac dzialania turystyczne i wydarzenia w sposéb uni-
wersalny, taczacy edukacje przyrodnicza, aktywno$¢ fizyczng oraz atrakcje
rodzinne, aby maksymalnie wykorzysta¢ potencjal regionu. Wydarzenia
kulturalne, mimo Ze nie zawsze maja diuga tradycje, staty si¢ waznym
elementem zycia spotecznego i kulturalnego gminy. Petnia funkcje integra-
cyjna i promocyjna, bedac lokalnymi $wietami, wokdt ktérych koncentruje
si¢ aktywnos¢ mieszkanicow. Odpowiedzi ankietowanych pokazuja rowniez,
ze mieszkancy dostrzegaja zréznicowanie potencjalnych odbiorcow, zarow-
no mlodszych, jak i starszych, ktorzy mogliby korzystac z oferty rekreacyj-
nej i kulturalnej gminy. Ponadto rozwdj bazy noclegowej jest postrzegany
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jako wazny element zwiekszania liczby turystéw i wydiuzenia czasu ich
pobytu, szczegdlnie w odniesieniu do 0sob przyjezdzajacych z poblis-
kich miast. Jednakze cze$¢ respondentow zaznacza, ze sama infrastruktura
noclegowa nie wystarczy do petnego rozwoju turystyki — konieczne jest
rownolegle rozwijanie atrakcji, infrastruktury towarzyszacej oraz promocji
regionu. Obecnie gmina Makéw uznawana jest za miejsce gtownie jedno-
dniowych wyjazddw, co podkresdla potrzebe kompleksowego podejscia
do rozwoju turystyki. Mieszkancy wyrazaja zdecydowane poparcie dla
organizacji nowego wydarzenia lokalnego — wigkszos¢ uwaza, ze mogtoby
ono zwigkszy¢ atrakcyjnosé¢ gminy, sprzyjac integracji spotecznej i przy-
ciggnac turystow z zewnatrz. Dobrze zaplanowane i atrakcyjne wydarzenie
peitoby réwniez funkcje promocyjna, eksponujac walory przyrodnicze
i kulturowe regionu. Z kolei w sprawie utworzenia nowego obiektu noc-
legowego zdania mieszkancéw gminy byly bardziej podzielone — cho¢
wigkszo$¢ dostrzega korzysci, cze$¢ osob zwraca uwage, ze bez rozwoju
atrakgji turystycznych wptyw takiego obiektu na przyjazdy turystow moze
by¢ ograniczony. W przeciwienstwie do pomystu organizacji nowego wy-
darzenia lokalnego, ktory spotkat sie¢ z wyraznie wiekszym poparciem
jako realna szansa na promocje i rozwdj turystyki. Jednoczesnie badanie
ujawnia, ze gmina Makow jest stabo promowana jako cel turystyczny —
brak spojnej oferty, ograniczona baza noclegowa i gastronomiczna oraz
staba widocznos¢ w mediach i przestrzeni publicznej powoduja, ze ruch
turystyczny ogranicza si¢ gléwnie do mieszkancow. Konsekwencja jest
potrzeba opracowania kompleksowej strategii promocji, wykorzystujacej
media spotecznosciowe, reklamy regionalne oraz materialy informacyjne,
a takze rozwdj infrastruktury i atrakcji, by zwiekszy¢ zainteresowanie
turystéw spoza gminy.

Z uwagina che¢ mieszkancdw gminy wyrazong w badaniu ankietowym
co do utworzenia nowej imprezy zaproponowano nowe wydarzenie tema-
tyczne, ktdre faczy integracje lokalnej spotecznos$ci z promowaniem gminy.
Przy okazji zaproponowane wydarzenie swoim motywem podkresla, ze
gmina Makow ma szanse na rozwdj turystyki i rekreacji, opierajac si¢ na
modelu wsi tematycznej.

10. Podsumowanie
Calo$¢ zgromadzonego materialu wskazuje, ze gmina Makdéw ma po-

tencjat turystyczny wynikajacy zaréwno z waloréw przyrodniczych, jak
i antropogenicznych. Cenne obszary przyrodnicze sprzyjaja rozwojowi
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turystyki rekreacyjnej i przyrodniczej, przyciagajac osoby poszukujace
kontaktu z naturg oraz aktywnego wypoczynku na $wiezym powietrzu.
Z kolei walory kulturowo-historyczne, takie jak zabytki sakralne, miejsca
pamieci oraz lokalne wydarzenia kulturalne, stanowia wazne elementy
oferty turystyki krajoznawczej. Odpowiednie zagospodarowanie, popra-
wa dostepnosci oraz skuteczna promocja waloréw przyrodniczych i an-
tropogenicznych moga w istotny sposdb przyczynic sie do zwiekszenia
atrakcyjnosci turystycznej gminy oraz rozwoju lokalnej turystyki.

Oferta agroturystyczna w gminie Makow jest zréznicowana i obejmuje
noclegi oraz dodatkowe atrakcje edukacyjne i rekreacyjne. Mimo niewiel-
kiej liczby gospodarstw dziatalnos¢ ta wykazuje mozliwosci rozwoju,
ktory moze przyczynic si¢ do zwigkszenia atrakcyjnosci turystycznej
gminy oraz wzmocnienia lokalnej gospodarki.

Mieszkancy gminy Makéw postrzegaja swoja miejscowos¢ jako inte-
resujace miejsce turystyczne oraz zauwazaja potrzebe rozwoju atrakcji,
wydarzen lokalnych i promocji regionu. Jedna z odpowiedzi na te potrzeby
moze by¢ zaproponowane nowe wydarzenie tematyczne, ktére wsparto-
by integracje spotecznosci oraz promocje gminy i rozwdj turystyki. Dzie-
ki skoordynowanym inicjatywom mozliwy jest dalszy, zréwnowazony
rozwdj turystyki w gminie Makow.
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WALORY TURYSTYCZNE GMINY MAKOW

Abstrakt: Walory turystyczne sq podstawowym czynnikiem wptywajacym na decyzje
podejmowane przez odwiedzajacych dane miejsce. To wtasnie one maja wzbudzi¢ zain-
teresowanie turystow oraz umozliwic realizacje réznych form aktywnosci poznawczej,
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rekreacyjnej czy kulturowej. Odpowiednie rozpoznanie i ocena waloréw stanowia
podstawe rozwoju turystyki, zwlaszcza w gminach wiejskich, takich jak gmina Makow.
Celem artykutu jest identyfikacja oraz ocena waloréw turystycznych gminy Ma-
kow, wskazanie mozliwosci ich wykorzystania w dalszym rozwoju turystyki na tym
obszarze, a takze zaproponowanie nowego wydarzenia kulturowego promujacego gmine.
W badaniach zastosowano analize zrodel wtornych oraz badania terenowe, ktére po-
zwolily na rozpoznanie zasobow przyrodniczych i kulturowych gminy. Wyniki badan
pokazuja, ze gmina Makow dysponuje licznymi walorami turystycznymi, w tym zaso-
bami przyrodniczymi: lasami, obszarami chronionymi i zasobami wodnymi, a takze
elementami dziedzictwa kulturowego. Wnioski z przeprowadzonej analizy pozwalaja
stwierdzi¢, ze wlasciwa identyfikacja, ocena oraz promocja waloréw turystycznych
moga przyczynic sie do rozwoju lokalnego oraz zwigkszenia zainteresowania turysty-
ka krajoznawcza na terenie gminy Makow, ktéra ma istotny, cho¢ czesto niedoceniany
potencjat turystyczny.

Stowa kluczowe: walory turystyczne, gmina Makow, turystyka krajoznawcza, walory
przyrodnicze, walory antropogeniczne, rozwdj lokalny

THE TOURIST VALUES OF THE MAKOW COMMUNE

Abstract: Tourist attractions are a key factor influencing the decisions made by visitors.
They are intended to arouse tourists” interest and enable various forms of cognitive,
recreational, and cultural activities. Proper identification and evaluation of these attrac-
tions constitute the basis for tourism development, especially in rural communes such
as Makow. The aim of the article is to identify and assess the tourist attractions of the
Makéw commune, and to indicate possibilities for their use in its further development,
while proposing a new cultural event. The research methods included an analysis of
secondary sources and field studies, which allowed the identification of the commune’s
natural and cultural resources. The results indicate that the Makéw commune has nu-
merous tourist attractions, including natural resources such as forests, protected areas,
and water resources, as well as elements of cultural heritage. The conclusions show that
proper identification, evaluation, and promotion of tourist attractions may contribute to
local development and increase interest in sightseeing tourism in the Makéw commune,
as it possesses significant, though often underestimated, tourism potential.

Keywords: tourist values, Makéw commune, sightseeing tourism, natural value, cultural
value, local development
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1. Wstep i cel pracy

We wspotczesnej turystyce coraz wigksze znaczenie zyskuje podejscie
opierajace si¢ na kreowaniu doswiadczen, w ktorym giowny nacisk
ktadzie sie na emocje oraz wyjatkowy charakter oferowanych przezy¢.
Dzisiejsi podrdézni oczekuja czegos wiecej niz tradycyjnego zwiedzania —
poszukuja kreatywnych i angazujacych sposobow poznawania miejsc,
co pozwala glebiej zanurzy¢ sie¢ w ich atmosfere. Doswiadczenia o wy-
sokim stopniu immersji sprzyjaja nie tylko wigkszemu zaangazowaniu,
lecz takze trwatemu zapamietywaniu odwiedzanych lokalizacji. Z tego
wzgledu coraz czesciej wybierane sa formy turystyki oparte na narracji,
tajemnicy i odkrywaniu mniej oczywistych watkéw miejskich historii,
nierzadko wzbogacone nowoczesnymi technologiami. Jak zauwaza Sta-
siak (2015, s. 46), konsumenci ,rynku doznan” pragna spedzac swoj czas
jak najbardziej efektywnie, poszukujac przede wszystkim produktéw
gwarantujacych bogactwo niezapomnianych przezyc.

Robinson (2006) twierdzil, ze , kreatywnos¢ jest wymogiem naszych
czasow”. Znajduje to odzwierciedlenie w branzy turystycznej, gdzie coraz
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(Siemiatkowska, 2025).
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wieksze znaczenie ma projektowanie autentycznych i angazujacych do-
znan na podstawie fabularyzacji. Skuteczno$¢ takiego podejscia potwier-
dzaja wysoko oceniane obiekty, takie jak Zywe Muzeum Piernika w Toru-
niu czy tédzkie Centrum Nauki i Techniki EC1, ktére z powodzeniem facza
storytelling, teatralizacje i nowoczesne technologie. Mimo istnienia tak
dobrych praktyk oraz ogromnego potencjatu miast wyraznie zarysowuje
si¢ w tym obszarze luka badawcza. W literaturze przedmiotu i praktyce
rynkowej brakuje szczegotowych opiséw oraz ocen tras popkulturowych
w Lodzi, a takze innowacyjnych produktow turystycznych opieraja-
cych sie na lokalnych powigzaniach poszczegoélnych marek.

Na przekor utrwalonym w dyskursie spolecznym stereotypom wize-
runkowym w ostatnich latach £6dz odnotowata znaczacy progres jako
destynacja turystyczna o zasiggu ogdlnokrajowym. Zgodnie z raportami
Lodzkiej Organizacji Turystycznej prognozowany wolumen ruchu tury-
stycznego na obszarze L.odzi do korica 2025 r. osiagnat poziom ok. 5 mIn
0sob (Urzad Miasta Lodzi, 2025). Tak dynamiczny wzrost zainteresowania
miastem stanowi istotne wyzwanie dla lokalnych interesariuszy sektora
turystycznego. Wymusza on projektowanie innowacyjnych produktéw oraz
kreowanie doswiadczeni o wysokim stopniu retencji w pamiegci odbiorcy.

W procesie tym kluczowq funkcje petnig przemyst kreatywny oraz
turystyka eventowa, realizowana poprzez organizacje masowych wy-
darzen kulturalnych i festiwali. Potwierdzaja one zmiang paradygmatu
wspolczesnej konsumpgji turystycznej. Obecnie odbiorca odchodzi od
pasywnej obserwacji na rzecz aktywnego uczestnictwa, oczekujac oferty
dynamicznej, opierajacej sie na interaktywnosci, co w literaturze przed-
miotu definiuje sie jako przejscie ku gospodarce doswiadczen.

W odpowiedzina te tendencje w niniejszym artykule zaprezentowano
autorski projekt fabularyzowanego zwiedzania Lodzi inspirowany uni-
wersum cyklu ksiazkowego o wiedZminie (Sapkowski, 1994-1999). Wybor
motywu wynika zaréwno z lokalnych powigzan — Andrzej Sapkowski,
autor sagi, pochodzi z L.odzi —jak i z globalnej popularnosci samej marki,
ktora stanowi atrakcyjne narzedzie promocji miasta wérod réznych grup
odbiorcéw. W dalszej czesci przedstawiona zostanie charakterystyka
wybranych miejsc wraz z autorskimi fragmentami narracji tworzacymi
spdjna trase fabularyzowanego zwiedzania oraz wyniki analizy poten-
cjatu projektu z perspektywy oczekiwanych turystéw i potencjalnego
wspotorganizatora projektu.

Gléwnym celem pracy jest analiza mozliwosci wykorzystania motywow
popkulturowych w kreowaniu atrakcyjnosci turystycznej L.odzi w projek-
cie innowacyjnej trasy fabularyzowanej. W zwigzku z tak zarysowanym
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obszarem badan sformulowano nastepujace pytanie badawcze: ,W jaki
sposOb wiaczenie elementéw uniwersum Sagi o wiedZminie do oferty tu-
rystyki miejskiej wplywa na zainteresowanie odbiorcéw oraz wizerunek
miasta jako nowoczesnej destynacji turystycznej?”.

Przyjeta w pracy teza badawcza zaklada, ze stworzenie narracji zwie-
dzania na podstawie rozpoznawalnej marki popkulturowej znaczaco pod-
nosi walory emocjonalne produktu turystycznego, stanowiac skuteczna
odpowiedz na wspolczesne potrzeby turysty poszukujacego immersji
iinterakcji. W dalszej czesci pracy przedstawiona zostanie charakterysty-
ka wybranych punktéw trasy wraz z fragmentami narracji oraz analiza
wynikéw badan przeprowadzonych wsrdd potencjalnych odbiorcow
i lokalnego przedsigbiorcy.

2. Kluczowe pojecia i koncepcje literatury przedmiotu

Wspdlczesna turystyka miejska, definiowana przez Kurka (2007) jako
wieloaspektowa forma aktywnosci ukierunkowana na eksploracje zaso-
béw materialnych i niematerialnych osrodkéw miejskich, stanowi istot-
ny czynnik stymulujacy procesy rewitalizacyjne oraz budowe strategii
wizerunkowych miast. Jak wskazuja Ashworth i Page (2011), sektor ten
przeszedl znaczaca ewolucje — od tradycyjnego zwiedzania zabytkow ku
zlozonym systemom kultury i rozrywki. W tym paradygmacie szczegol-
nego znaczenia nabiera sSwiadome kreowanie produktow turystycznych,
ktore, wedtug Kruczka (2011), poprzez wyraziste punkty w przestrzeni
zurbanizowanej staja si¢ rozpoznawalnymi , ikonami” generujacymi ruch
turystyczny. Glownym elementem tej struktury sa atrakcje turystyczne
petniace — w mys$l koncepcji Kowalczyka (2001) - funkcje determinant, kto-
re przyciagaja odwiedzajacych dzigki dostarczaniu konkretnych wartosci
poznawczych, estetycznych i emocjonalnych. W analizowanym projekcie
role takich determinant odgrywaja desygnowane punkty przestrzeni
miejskiej Lodzi, trwale powigzane z narracja literackiego uniwersum
Sagi o wiedZminie.

W literaturze przedmiotu wyraznie zarysowuje si¢ podobne stanowisko,
wedlug ktérego doswiadczenie stanowi obecnie nowe Zrddlo wartosci
dla klientéw oraz gtéwna determinante ich satysfakcji. Jak zauwaza Sta-
siak (2015), w tym ujeciu wlasciwym produktem staja si¢ same przezycia,
emocje, wrazenia czy odpowiednia atmosfera, co dla branzy turystycz-
nej — od zawsze opierajacej si¢ na ,,sprzedazy” marzen i wspomnien — nie
jest zjawiskiem zupelnie nowym. Niemniej jednak postepujaca ewolucja
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wspdlczesnej oferty wskazuje na bezwzgledny prymat doswiadczenia jako
kluczowego czynnika atrakcyjnosci produktu turystycznego. To z kolei
determinuje intensywny rozwd¢j marketingu doswiadczen, ktory, zgod-
nie z ujeciem Kotlera (2004), polega na celowym projektowaniu doznan
wokot oferowanych ustug oraz wzbogacaniu ich o intensywne przezycia
i elementy ludyczne. Dopelnieniem takiego podejscia jest stanowisko
Brandys (2016), podkreslajace, Zze nadrzednym celem rozwoju marketin-
gu doswiadczen jest budowanie trwatych, opartych na silnych emocjach
wiezi pomiedzy konsumentem a marka lub produktem, co osiaga sie po-
przez konsekwentne stymulowanie doznan nabywcy zaréwno na etapie
oczekiwan przed podrdza, jak i w trakcie samej konsumpgji.

Specyficznym polem realizowania tych zalozen w przestrzeni miejskiej
jest turystyka literacka. Wedtug Stasiaka (2015) wykorzystanie fikcyjnej
narracji (np. uniwersum cyklu o wiedZzminie) staje si¢ narzedziem no-
wej interpretacji realnej przestrzeni, co pozwala turyscie na osiggniecie
glebokiego stopnia immersji. Skutecznos¢ warunkowana jest wdroze-
niem technik grywalizacji, ktore w $wietle badan Bulencei i Eggera (2015)
transformuja psychologie odbiorcy. Zastosowanie mechanik gier, takich
jak zadania czy poszukiwanie ukrytych symboli, czyni proces poznaw-
czy bardziej angazujacym i trwalym, zmieniajac turyste w aktywnego
uczestnika opowiesci.

Koncepcja fabularyzowanego zwiedzania zostata opisana przez Miko-
sa von Rohrscheidta (2011) jako forma spaceru miejskiego wykorzystujaca
motyw historyczny lub tematyczny. Istota tej metody jest wcielenie sig¢
przewodnika w okreslona postac rzeczywista lub fikcyjna, co nadaje wy-
darzeniu charakter interaktywny i edukacyjny. Dzigki temu uczestnicy
staja sie aktywnymi uczestnikami opowiadanej historii zamiast jedynie
biernie przemieszczajacymi si¢ po trasie. Teoretyczne uzasadnienie
tego procesu odnajdujemy w pracach Fischer-Lichte (2008). Jej anali-
za zwrotu performatywnego w sztuce pozwala zrozumie¢, dlaczego
fabularyzowane zwiedzanie jest tak skuteczne. Autorka wskazuje na
fundamentalng zmiane: przejscie od ,,przedstawienia” ogladanego z dy-
stansu do ,wydarzenia”, w ktérym sie uczestniczy. W Lodzi tego rodzaju
propozycje wprowadzito Centrum Inicjatyw REGIO. Poza klasycznymi
spacerami REGIO oferuje takze wycieczki fabularyzowane, podczas
ktorych przewodnicy, w historycznych strojach, prowadza uczestnikow,
wzbogacajac wydarzenie o elementy muzyczne, teatralne i kulinarne.
Przy organizacji zwiedzania osoby prowadzace spacery wspotpracuja
z licencjonowanymi przewodnikami, ktdrzy czesto sa takze autorami
publikacji poswieconych Lodzi. Oferta obejmuje wizyty w zabytkowych
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obiektach miasta, takich jak synagoga, cerkiew czy Szkota Filmowa, co
pozwala uczestnikom nie tylko poznac historie, lecz takze poczuc jej
klimat w praktyce (Lodz.Travel, b.r.b).

Andrzej Sapkowski jest dzi$ jednym z najbardziej rozpoznawalnych pi-
sarzy fantasy na swiecie. Zaraz po Stanistawie Lemie nalezy do najczesciej
tlumaczonych polskich autoréw fantastyki (Flamma, 2021). Najwieksza
stawe przyniost mu pigciotomowy cykl powiesci o wiedzminie (Sapkow-
ski, 1994-1999). Jednak prawdziwym fundamentem sagi sa opowiadania
o przygodach Geralta z Rivii, publikowane poczatkowo na tamach cza-
sopisma , Fantastyka”, a nastepnie wydane w zbiorze WiedZmin w 1990 r.
Z kolei watki, ktore zostaty ostatecznie rozwinigete w cyklu powiesciowym,
zarysowano w dwoch kolejnych zbiorach opowiadan: Miecz przeznaczenia
(Sapkowski, 1993) oraz Ostatnie zyczenie (Sapkowski, 1996).

W powiesci wiedzmini okreslani sa jako mutanci wojownicy, szkoleni
do walki z potworami w zamian za wynagrodzenie, a ich losy w duzej
mierze zaleza od nabytych umiejetnosci. Wykorzystuja w walce site
fizyczna, mutacje, magie oraz wiedze alchemiczng. Gléwnym bohate-
rem cyklu powie$ciowego jest Geralt z Rivii, nazywany Bialym Wilkiem.
Przydomek nawiazuje do jego srebrzystych wlosow, ktore sa efektem
licznych eksperymentéw przeprowadzonych podczas szkolenia, a zara-
zem symbolem jego wyjatkowej rangi. Obecnie wiedZmin funkcjonuje
nie tylko jako literacki archetyp bohatera, ale takze jako rozpoznawalna
marka globalna. Postac ta stala si¢ pierwszoplanowym bohaterem serii
gier wyprodukowanych przez CD Projekt Red, co doprowadzito do po-
wstania tzw. efektu wiedzmina — zjawiska, ktére znaczaco zwiekszylo
swiatowa popularnos¢ polskiej fantastyki (Flamma, 2021, s. 375). Geralt
z Rivii pojawil sie takze w adaptacji serialowej na platformie Netflix,
umacniajac pozycje tej marki w popkulturze. Nie mozna przy tym
zapominac o wczesniejszych adaptacjach: serii komiksow z lat 90. oraz
polskim serialu i filmie z poczatku lat dwutysiecznych, ktory, pomimo
swoich niedoskonatos$ci i matego budzetu, doczekat si¢ w Polsce miana
dzieta niemal kultowego.

3. Metodyka procesu badawczego

W celu realizacji zalozen niniejszej pracy oraz rzetelnej oceny potencjatu
projektu fabularyzowanego zwiedzania Lodzi inspirowanego wiedz-
minskim uniwersum zastosowano podejscie mieszane. Potaczenie me-
tod ilosciowych oraz jako$ciowych pozwolito na uzyskanie pelniejszego
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obrazu badanego zjawiska — od statystycznego okreslenia zainteresowania

potencjalnych odbiorcéw po poglebiona opinie ekspercka ze strony lokal-

nego przedsiebiorcy. Proces badawczy zostat podzielony na trzy gléwne
etapy, z ktérych kazdy wykorzystywat inne narzedzia:

1. Badanie ilosciowe (ankieta internetowa): Gléwnym narzedziem byt
autorski kwestionariusz ankiety sktadajacy sie z 15 pytan (w tym pytan
zamknietych jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytan otwar-
tych pozwalajacych na swobodna wypowiedz). Narzedzie stuzyto do
zdiagnozowania preferencji turystycznych fanéw fantastyki. Analiza
wynikow zostata wykonana metoda statystyki opisowej. Badanie prze-
prowadzono w terminie sierpien-grudzien 2024 r. za posrednictwem
aplikacji Microsoft Forms. Dobor proby miat charakter celowy —ankiete
skierowano do cztonkéw zamknigtej grupy tematycznej na platformie
Facebook, zrzeszajacej mitosnikéw prozy Sapkowskiego. W badaniu
wzieto udziat 28 respondentéw. Wszystkie uzyskane kwestionariusze
byly kompletne i zostaly zakwalifikowane do dalszej analizy (brak
odrzuconych rekordéw).

2. W celu weryfikacji potencjatu rynkowego fabularyzowanych tras tu-
rystycznych wykorzystano technike indywidualnego wywiadu po-
glebionego przeprowadzonego 26 listopada 2024 r. z Maciejem Goli-
szewskim, wspolzalozycielem lokalu tematycznego Wriczers w Lodzi.
Respondenta wyloniono poprzez celowy dobdr préby, uwzgledniajac
jego eksperckie doswiadczenie w sektorze gastronomii tematycznej
i wplyw na ksztattowanie oferty turystyczno-gastronomicznej wokot
ulicy Piotrkowskiej. Narzedziem badawczym byt autorski scenariusz
podzielony na bloki tematyczne (doswiadczenie sektorowe, potencjat
fabularyzacji, bariery operacyjne, synergia biznesowa), co zapewnito
komparatywno$¢ danych przy zachowaniu elastycznosci eksploracji
watkoéw pobocznych. Zebrany material poddano analizie tematycznej:
nagranie poddano transkrypcji, a uzyskane w ten sposéb informacje
zsyntetyzowano, formutujac na ich podstawie gléwne wnioski. Nale-
zato przy tym uwzglednic potencjalny konflikt intereséw — rozmowca
z racji prowadzonego biznesu moglby bezposrednio zyskac na realizacji
projektu. Aby zachowac naukowy obiektywizm, przyjeto postawe kry-
tycznego dystansu. W praktyce oznaczalo to rygorystyczne oddzielenie
jego osobistego entuzjazmu od twardych, weryfikowalnych faktow
logistycznych i rynkowych. Taki zabieg pozwolit przeku¢ to ryzyko
w zalete: eksperckie spojrzenie respondenta stalo si¢ bardzo cennym
zroédtem do oceny realnych zagrozen biznesowych oraz optacalnosci
calego przedsiewziecia (analizy wykonalnosci).
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3. Metoda obserwacji i analiza wizualna: Zastosowano bezposrednia
obserwacje terenowgq oraz dokumentacje fotograficzna. Autorka spraw-
dzita wszystkie punkty na planowanej trasie, oceniajac ich dostepnos¢,
stan zachowania oraz , potencjat wiedzminski”. Efektem tego etapu jest
autorska dokumentacja fotograficzna.

Autorka ma $wiadomos$¢ ograniczen wynikajacych z przyjetej metodo-
logii. Glownym mankamentem jest nieliczna grupa badawcza (1 = 28), co
uniemozliwia generalizacje wynikdw na calg populacje fanéw wiedZmina.
Ponadto zasigg terytorialny badania koncentrowat si¢ gléwnie na osobach
zwigzanych z Lodzig lub planujacych wizyte w tym miescie. Co wie-
cej, struktura badanej grupy charakteryzuje si¢ pewna jednorodnoscia —
wyniki odzwierciedlaja przede wszystkim perspektywe specyficznego
segmentu odbiorcéw, czyli mtodych dorostych (w wieku 18-30 lat). Po-
mimo tych ograniczen zebrany materiat stanowi wartosciowe studium
przypadku i pozwala na sformutowanie wnioskéw dotyczacych kierun-
kéw rozwoju niszowych produktéw turystycznych.

4. Charakterystyka waloréw turystycznych trasy
»Sladami Bialego Wilka”

Projektowana trasa zwiedzania ma charakter w petni pieszy, co pozwala
na rezygnacje z dodatkowych $rodkéw transportu i sprzyja bezposred-
niej interakcji z przestrzenia miejska. Catos¢ szlaku liczy ok. 4 km, a czas
przejsécia, uwzgledniajacy elementy fabularne, wizyte w instytucjach
kultury oraz finatowy positek, zostat przewidziany na ok. 5 godzin. Przed-
siewziecie zostalo zaplanowane z uwzglednieniem potrzeb 0séb z nie-
pelnosprawnos$ciami, a jego realizacja zalezy od sprzyjajacych warunkow
atmosferycznych oraz zebrania grupy liczacej minimum cztery osoby.
Nad bezpieczenstwem i przebiegiem wydarzenia ma czuwac przewodnik
wcielajacy sie w postac fikcyjng, odgrywajacy role animatora, moderatora
zagadek oraz merytorycznego opiekuna grupy.

Trasa zwiedzania rozpoczyna sie pod muralem Geralt z Rivii (rysunek 1,
s. 110), znajdujacym sie przy ulicy Piotrkowskiej 182, na f6dzkim osiedlu
znanym powszechnie jako ,Manhattan”. Autorem dzieta jest Jakub Rebel-
ka —uznany i wielokrotnie nagradzany twodrca komikséw. Wybor artysty
nie byt przypadkowy. Rebelka od mtodosci zwigzany jest z Lodzia, gdzie
uczestniczyt w licznych konwentach komiksowych i dwukrotnie zdobyt
nagrode Mate Grand Prix dla twdrcéw ponizej 16. roku zycia (Kultura
Gniewu, b.r.). Jego styl, pelen ekspresji i nieszablonowych rozwiazan,
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widoczny jest rowniez w realizacji tego projektu. Mural Geralt z Rivii
uchodzi za najwigksze dzieto street artu w Polsce. Przedstawia oryginal-
ng, artystyczng interpretacje postaci Bialego Wilka oraz otaczajacego go
swiata. Ma na celu przypominac¢ mieszkaricom i turystom, ze £.6dz jest
miastem silnie zwigzanym z uniwersum Sagi o wiedzminie, a jednoczesnie
pobudza¢ wyobraznie osob, ktére zatrzymuja sie przed monumentem.
Dzigki swojej lokalizacji mural stat si¢ charakterystycznym elementem
krajobrazu widocznym juz z ulicy Piotrkowskiej. Petni funkcje wizual-
nego ,prologu” catej trasy tematycznej.

Rysunek 1. Mural Geralt z Rivii
Zrodto: W. Siemiagtkowska, 2025

Pierwszy etap zwiedzania rozpoczyna si¢ po wprowadzeniu przez
przewodnika i rozwigzaniu wstepnych zagadek. Grupa wyrusza ulica
Piotrkowska (rysunek 2), nastepnie przechodzi przez Aleje¢ Marszatka
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Jozefa Pitsudskiego, ulice Roosevelta i Nawrot, docierajac do Pasa-
zu Schillera. Kolejnym przystankiem jest Plac Komuny Paryskiej
w poblizu budynku Urzedu Miasta Lodzi, gdzie znajduje si¢ Skwer
Wiedzmina.
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Rysunek 2. Przebieg pierwszego odcinka trasy: ulica Piotrkowska-Skwer Wiedzmina
Zrédto: opracowanie wilasne

Nazwa skweru zostata nadana w 2018 r. z inicjatywy Tomasza Kac-
przaka, przewodniczacego Rady Miejskiej Lodzi: ,Wiemy, ze wiedzmin
walczyl z roznymi potworami, ktore atakowaty ludzi. Dlatego liczymy,
ze dzigki takiemu wyjatkowemu skwerowi w centrum miasta wiedz-
min bedzie nas chronit” (Urzad Miasta todzi, 2018). Skwer wyposa-
zony jest w taweczki, pawilony oraz plac zabaw dla dzieci, ktérego
architektura nawiazuje do zamku znanego z powiesci Sapkowskie-
go. Otaczajaca go zielen tworzy spokojna przestrzen, idealng do wypo-
czynku, organizowania inscenizacji czy krotkich scenek w ramach
trasy zwiedzania. W przesztosci znajdowala si¢ tu rowniez tablica in-
formacyjna z nazwa skweru, ktéra prawdopodobnie zostata usunieta
podczas remontu. Dzigki swojej przestronnosci i charakterystycznym
elementom skwer stanowi doskonate miejsce na interaktywne atrakcje
dla uczestnikdw wycieczki.

Po zakonczeniu interaktywnych scenek na Skwerze WiedZzmina gru-
pa otrzymuje mape prowadzaca przez Park im. Henryka Sienkiewicza.
Po drodze uczestnicy mijaja Pomnik Plastusia, a nastepnie opuszczaja



112 Wiktoria SIEMIATKOWSKA

park i kieruja si¢ na poinoc ulicg Jana Kilinskiego w stroneg ulicy Juliana
Tuwima (rysunek 3). Trasa prowadzi do skrzyzowania Pasazu Andrzeja
Wajdy i ulicy Dowborczykdéw, gdzie znajduje sie trzeci punkt wyprawy:
Centrum Komiksu i Narracji Interaktywnej (CKiNI), mieszczace sie
w kompleksie ECI.
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Rysunek 3. Przebieg drugiego odcinka trasy: Skwer Wiedzmina—Centrum Komiksu
i Narracji Interaktywnej
Zrédto: opracowanie wiasne

Centrum Komiksu i Narracji Interaktywnej jest jedynym w Polsce
muzeum poswigeconym kulturze komiksu i gier wideo (Lodz.Travel, b.r.a),
faczy charakter rozrywkowy z edukacyjnym. Sktada si¢ z trzech stref:
strefy wystaw czasowych, anatomii komiksu oraz gier wideo z r6znych
epok. Najwieksza uwage poswiecono ostatniej sekcji ,Game lab: Strefa
tworzenia gier”, powstatej we wspotpracy z polskim deweloperem gier
komputerowych CD Projekt Red (EC1 £6dz — Miasto Kultury, b.r.). Twor-
cy $wiatowych hitoéw, takich jak Cyberpunk 2077 czy Wiedzmin 3: Dziki
Gon, opracowali sciezke edukacyjna pokazujaca kulisy powstawania gry
o wiedzminie. Sciezka zostata przygotowana na specjalnych stanowiskach
(rysunek 4), a przewodnikami po wirtualnym $wiecie moga by¢ Geralt
lub Ciri, gtéwni bohaterowie sagi Sapkowskiego. Sciezka sktada sie z sied-
miu punktéw prezentujacych kolejne etapy produkgcji: prototyp, postac,
srodowisko, narracje, udzwigkowienie, postprodukcje oraz testowanie.
Uczestnicy, korzystajac z padéw konsolowych, wykonuja zadania, zdoby-
wajac punkty i odkrywajac ukryte sekrety. Kazdy etap mozna ukonczy¢
maksymalnie na 1000 punktow.
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Rysunek 4. Stanowisko interaktywne nr 7 , Testowanie”
Zrédto: W. Siemiatkowska, 2025

Poziom trudnosci jest wysoki, dlatego muzeum przewidziato nagrody
dla osob, ktdre zdobeda petna liczbe punktéw i odkryja wszystkie sekrety.
Postepy uczestnikéw monitorowane sa za pomoca kodu QR na opasce
wejsciowej. Dodatkowo w sali znajduja si¢ wywiady z twércami, komen-
tarze ekspertéw oraz rysunki i eksponaty dokumentujace autentyczny
proces powstawania gry Wiedzmin 3: Dziki Gon. Co wigcej, w muzeum
czesto mozna spotkac¢ cztonkow zespotu CD Projekt Red, a wizerunek
wiedZmina na materiatach promocyjnych CKiNI zostal stworzony przez
Przemystawa Truscinskiego.

Po wyjsciu z muzeum uczestnicy odczytuja ostatni fragment trasy
z mapy, ktory prowadzi ich do finalowego punktu wyprawy. Kieru-
ja sie ulica Jana Kilinskiego, a w poblizu tzw. Bramy Miasta skrecaja
w ulice Traugutta. Po drodze mijaja £.6dzki Dom Kultury oraz Grand
Hotel, az wreszcie, na skrzyzowaniu z ulica Piotrkowska, po krotkim
spacerze, docieraja do wyznaczonego celu — restauracji Wriczers przy
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ulicy Piotrkowskiej 64 (rysunek 5). Lokal poczatkowo funkcjonowat jako
restauracja ,wiedzminska”, lecz niedtugo po otwarciu wlasciciele prze-
niedli ja i zmienili nazwe. Podczas wywiadu z Maciejem Goliszewskim,
przeprowadzonego 26 listopada 2024 r., autorka dowiedziata sig, ze byla
to decyzja zwigzana z brakiem dostepu do praw autorskich.
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Rysunek 5. Przebieg trzeciego odcinka trasy: Centrum Komiksu i Narracji
Interaktywnej-restauracja Wriczers
Zrédto: opracowanie wilasne

Obecnie restauracja utrzymuje tematyke szeroko pojetej fantastyki.
W menu dominujg nalesniki, jednak serwowane sa réwniez sezonowe
potrawy i napoje, przygotowywane w niecodzienny, kreatywny sposob.
Wystrdj lokalu odwotuje si¢ do motywdw rycerskich, a catos¢ spina fiole-
towa kolorystyka i wizerunki fantastycznych postaci znanych z ksigzek
i gier. Lokal jest nowoczesny i funkcjonalny. W podziemiach znajduje
si¢ specjalna sala, przeznaczona na eventy i spotkania, niedostepna na
co dzien dla gosci. To wlasnie tam odbywa si¢ oficjalne zakonczenie
zwiedzania, stanowiace final calej, tematycznej przygody.

5. Kreowanie doswiadczen immersyjnych w przestrzeni
zurbanizowanej na przykladzie fabularyzowanej trasy
»Sladami Bialego Wilka”

Inauguracja trasy turystycznej odbywa si¢ w sasiedztwie wielkoformato-
wego malowidla Sciennego (muralu), gdzie uczestnicy sa wprowadzani
w przestrzen fabularng performatywnym dzialaniem przewodnika. Przyj-
mujac role Jaskra —jednej z gtéwnych postaci wiedZminskiego uniwersum —
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animator wykorzystuje techniki storytellingu, aby przyblizy¢ geneze
powstania dziefa. Narracja ta wykracza poza standardowy opis fakto-
graficzny — przewodnik dokonuje pogtebionej analizy porownawczej,
wskazujac na symboliczne analogie miedzy autorem muralu a protagoni-
stami sagi Sapkowskiego. Poprzez zastosowanie ekspresyjnych srodkéw
wyrazu uczestnicy sg zachecani do aktywnej interpretacji dzieta oraz do
werbalizowania wtasnych refleksji nad jego znaczeniem w kontekscie
literackim i artystycznym.

Kolejny etap stanowi weryfikacja zaangazowania grupy. Dzieki serii
pytan problemowych dotyczacych $wiata przedstawionego wiedzmin-
skiego cyklu nastepuje selekcja uczestnikéw gotowych do podjecia dalszej
aktywnosci pod nazwa , Trop Bialego Wilka”. Realizacja tego etapu odby-
wa si¢ wzdluz reprezentacyjnej arterii miasta — ulicy Piotrkowskiej. Tutaj
warstwa wizualna zostaje uzupetniona o komponent audialny: w natu-
ralny zgietk miejskiego deptaka wkomponowana zostaje autorska ballada
wykonywana przez przewodnika. Takie rozwigzanie pozwala na ptynne
potaczenie wspotczesnego krajobrazu zurbanizowanego z niematerial-
nym dziedzictwem literackim, tworzac wielowymiarowe doswiadczenie
turystyczne.

Istotnym punktem orientacyjnym na trasie jest Pomnik Jednorozca,
pelniacy funkcje katalizatora dla wielowatkowej opowiesci. Przewodnik
dokonuje tutaj dwutorowej egzegezy:

1. W wymiarze literackim: przywotuje mitologiczne wtasciwosci stworze-
nia w swiecie Sapkowskiego, podkreslajac jego zdolnosci do podrdzy
transwymiarowych i specyficzne formy komunikacji.

2. W wymiarze urbanistycznym: referuje histori¢ samego monumentu,
analizujac towarzyszace mu kontrowersje spoteczne oraz proces jego
ewolucji w strong symbolu nowoczesnosci i dynamicznego rozwoju
miasta, czego wizualna kontynuacja jest pobliska wiata przystankowa.
W tym miejscu nastepuje réwniez integracja nowoczesnych form ko-

munikacji wizualnej (wspdlna dokumentacja fotograficzna), co stuzy
wzmocnieniu wiezi grupy z przestrzenia. Kolejny zwrot akcji, oparty na
teatralizacji zdarzen (rzekome wybudzenie posagu), wprowadza element
grywalizacji o charakterze detektywistycznym. Zadaniem grupy staje si¢
odnalezienie brakujacego artefaktu, co wymaga od uczestnikéw wzmo-
zonej uwaznosci i dekonstrukeji otaczajacej ich infrastruktury.

W procesie tym obiekty codziennego uzytku — stupy, murki, wiaty czy
elementy bruku - zyskuja nowe znaczenie jako nosniki ukrytych symboli.
Kazdy z uczestnikow bierze udzial w procesie zbierania danych, ktore
dopiero w ujeciu holistycznym pozwalaja na odtworzenie zaszyfrowanego
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komunikatu. Kluczowym narzedziem analitycznym na tym etapie staje si¢
glosariusz jezyka elfickiego, umozliwiajacy translacje symboli na tajne hasto.

Finalizacja tego modutu aktywnosci odbywa sie poprzez interakcje
z lokalnym sektorem ustug. Przekazanie hasta pracownikowi pobliskiego
punktu gastronomicznego stanowi moment przejscia do kolejnej fazy eks-
pedycji. Otrzymanie fizycznych atrybutéw — wiedZminskiego medalionu
oraz fragmentu mapy — zamyka cykl zadan terenowych i otwiera nowa
przestrzen poznawcza. Zastosowanie sugestywnych opiséw (atrybuty
reagujace na blisko$¢ magii) ma na celu podtrzymanie napigcia narra-
cyjnego i sklonienie grupy do dalszej, samodzielnej eksploracji szlaku,
faczacego w sobie elementy literatury, historii miasta i wspdtczesnej roz-
rywki miejskiej.

6. Analiza wynikow badan

6.1. Ankiety z potencjalnymi uczestnikami

Aby pozna¢ opinie na temat projektowanej trasy zwiedzania wérdd po-
tencjalnych uczestnikdw autorka przygotowata ankiete internetowa, ktdra
zostata opublikowana w zamknietej grupie na platformie Facebook. Byta
to grupa dla fanow Sagi o wiedZzminie. W badaniu uczestniczyto 28 respon-
dentéw zréznicowanych pod wzgledem wieku, pici, statusu zawodowego
oraz miejsca zamieszkania. Struktura pici wskazuje na przewagg kobiet,
ktore stanowily 64,3%, podczas gdy mezczyzni — 35,7%. Najliczniejsza
grupe wiekowa tworzyli uczestnicy w wieku 18-30 lat. Analiza statusu
zawodowego pokazata, ze 57,1% badanych to uczniowie, co mozna wigzac
z tematyka i forma analizowanej serii, szczegdlnie atrakcyjna dla miod-
szych odbiorcow, oraz z internetowym kanalem dystrybucji ankiety. Jesli
chodzi o miejsce zamieszkania, 18 respondentéw zadeklarowato, ze na
stale mieszka w wojewodztwie 16dzkim. Zdecydowana wigkszo$¢ an-
kietowanych (62%) pochodzita z Lodzi, natomiast pozostali przebywali
w miescie w celach turystycznych badz odwiedzali rodzine.

Cho¢ wszyscy respondenci zadeklarowali znajomos¢ serii, a 68% wska-
zalo literature jako jej gtéwne zrddto, jedynie potowa badanych byta swia-
doma zwiazkow wiedzmina z Lodzig. W odpowiedziach na pytanie
otwarte dotyczace konkretnych powigzan miedzy miastem a seria naj-
czesciej pojawiata sie wzmianka o miejscu zamieszkania Sapkowskiego.
Pozostali respondenci twierdzili, ze nic nie faczy Lodzi z postacia Biatego
Wilka lub nie potrafili udzieli¢ odpowiedzi. Wyniki te wyraznie wskazuja
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na potrzebe popularyzowania wiedzy o lokalnym rodowodzie Geralta,
ktory stat sie rozpoznawalny na catym swiecie.

Z przeprowadzonych badan wynika, Ze 19 respondentéw miato wczes-
niej kontakt z 6dzkimi miejscami powigzanymi z tematyka ksigzek
o wiedzminie. Najczesciej wskazywang lokalizacja byla restauracja Wri-
czers (25% odpowiedzi), a niewiele rzadziej mural przedstawiajacy Geralta
z Rivii (23% odpowiedzi). Wysoka rozpoznawalnoscia cieszyty sie takze
Centrum Komiksu i Narracji Interaktywnej EC1 oraz Skwer WiedZmina,
ktore uzyskaty po 16% wskazan. Jednoczesnie az 20% osob przyznalo, ze
wczesniej nie styszato o zadnym z tych miejsc (rysunek 6).

Centrum Komiksu i Narracji Interaktywnej

Skwer Wiedzmina

Restauracja ,Wriczers”

Mural ,WiedZzmin”

Nie styszatem(-am)

Rysunek 6. Struktura rozpoznawalnos$ci miejsc zwigzanych z wiedzminem w Lodzi
Zrédto: opracowanie wilasne

Analiza kontekstu kontaktu z tymi przestrzeniami wykazata, ze re-
spondenci najczesciej trafiali na nie przypadkowo, mijajac je podczas
codziennych aktywnosci, badz dowiadywali sie o nich z mediéw spo-
fecznosciowych. Moze to $wiadczy¢ o niewystarczajacej skali promo-
cji oraz o niewykorzystanym potencjale miasta w zakresie populary-
zowania lokalnych atrakcji zwigzanych z uniwersum Sagi o wiedzminie.
Warto podkresli¢, ze wszyscy badani (100%) uznali miejsca powigzane
z wiedZminem za warte odwiedzenia. W uzasadnieniach dominowaty
opinie wskazujace na ich znaczenie promocyjne i kulturowe, m.in. ,to
Swietny sposob na promocje miasta”, ,wyrozniaja £Lodz na tle innych
miejsc w Polsce i przypominaja o wybitnych Lodzianach, takich jak An-
drzej Sapkowski”, czy , podkreslaja przynaleznos¢ wiedzmina do miasta”.
Respondenci zwracali rowniez uwage na walory estetyczne i emocjonalne
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tych miejsc. Podkreslali, ze ,pozwalaja poczuc klimat ksigzek i gier” oraz

,stanowig atrakcyjne punkty nie tylko dla fandw, lecz takze dla 0séb za-
interesowanych odkrywaniem nowych przestrzeni”. Uzyskane wyniki
potwierdzaja, ze f6dzkie lokalizacje zwiazane z postaciq Geralta maja
istotny potencjal turystyczny i kulturowy, ktéry moze stac¢ si¢ waznym
elementem budowania tozsamosci miasta.

Fabularyzowane zwiedzanie okazalo si¢ forma wcigz stabo rozpozna-
walna wsrod respondentéw. Tylko 10 oséb miato wczesniejszy kontakt
z tego typu inicjatywa, a wszyscy badani przyznali, Ze nigdy nie uczestni-
czyli w wydarzeniu o takim charakterze. Wyniki te wskazuja, Ze chociaz
ros$nie popularnos$¢ niestandardowych form turystyki, to ta konkretna pro-
pozycja nie zostala jeszcze skutecznie wypromowana. Mimo ograniczonej
znajomosci samej koncepcji zainteresowanie nia jest wyraznie widoczne
(rysunek 7). Az 24 respondentéw uznato fabularyzowane zwiedzanie za
atrakcyjna forme spedzania czasu, a wszystkie badane osoby zadeklaro-
waly gotowos¢ wzigcia udzialu w takim wydarzeniu. Motywacje byty
zroznicowane: 7 osOb wskazato fascynacje swiatem wiedzmina, natomiast
19 uznato te forme zwiedzania za ciekawy sposdb poznawania miasta
i okazje do doswiadczenia czego$ nowego.

Rysunek 7. Odpowiedz na pytanie: ,Czy zainteresowat Pana/Pania
taki rodzaj zwiedzania?”
Zrédto: opracowanie wiasne
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Wsrdd dodatkowych odpowiedzi pojawiaty sie argumenty podkreslajace
mozliwo$¢ potaczenia lokalnej historii z popularnym uniwersum oraz atrak-
cyjnos¢ takiej formy dla rodzin z dzie¢mi. Zainteresowanie przeklada sie
réwniez na potencjal promocyjny. Az 26 badanych zadeklarowato, ze udziat
w fabularyzowanym zwiedzaniu moglby sktonic ich do odwiedzenia Lodzi
(rysunek 8). Jedynie dwie osoby nie zajety w tej kwestii jednoznacznego
stanowiska. Respondenci czesto podkreslali, ze nieszablonowe, angazujace
formy zwiedzania sprzyjaja odkrywaniu mniej oczywistych przestrzeni
miejskich i buduja pozytywne skojarzenia z miastem.
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Rysunek 8. Odpowiedz na pytanie: ,Czy taka oferta zwiedzania zachecitaby
Pana/Panig do odwiedzenia L.odzi?”
Zrédto: opracowanie wiasne

Uzyskane wyniki potwierdzaja, ze fabularyzowane zwiedzanie ma zna-
czacy potencjat jako nowoczesna oferta turystyczna. Przy odpowiedniej
promogji i przemyslanej realizacji mogloby stac sie nie tylko atrakcyjna
forma poznawania Lodzi, lecz takze skutecznym narzedziem wzmac-
niania jej wizerunku jako miasta otwartego na kreatywne i innowacyjne
rozwiazania.

Respondenci wysoko ocenili rowniez wptyw tematycznego zwiedzania
na wizerunek miasta — 20 osob uznalo, ze wyrazny motyw przewodni
trasy turystycznej mogltby pozytywnie wplynac¢ na sposéb postrzega-
nia Lodzi, a 8 zachowalo w tej kwestii neutralnos¢. W odpowiedziach
otwartych najczesciej podkreslano, ze powiazanie miasta z globalnie
rozpoznawalnym uniwersum Sagi o wiedZminie zwigkszyloby jego widocz-
nos¢ i atrakcyjnosé, a sama saga moglaby stac si¢ naturalnym punktem
odniesienia w rozmowach o Lodzi.

W ocenie ankietowanych takie potaczenie nie tylko wzmacniatoby
promocje miasta, lecz takze wspieratoby budowanie jego nowoczesnej toz-
samosci kulturowej. Znaczaca cze$¢ badanych dostrzega réwniez potencjat
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projektu w kontekscie turystyki miedzynarodowej. Az 26 respondentéw
uwaza, ze rozpoznawalnos¢ marki Wiedzmin mogtaby przyciagna¢ za-
granicznych odwiedzajacych, a tyle samo 0sdb dostrzega w projekcie trasy
,Sladami Biatego Wilka” skuteczne narzedzie promocji L.odzi. Ponadto
25 ankietowanych wskazato, Zze fabularyzowane narracje i angazujace
formy zwiedzania moga zainteresowac zaréwno fandow tworczosci Sap-
kowskiego, jak i osoby poszukujace bardziej oryginalnych sposobow
odkrywania miasta.

6.2. Wywiad z potencjalnym wspoltworca inicjatywy

W ramach badan jakosciowych przeprowadzono indywidualny wywiad
poglebiony z Maciejem Goliszewskim, wspottworca todzkiej restauracii te-
matycznej Wriczers. Badanie zrealizowano 26 listopada 2024 r. w siedzibie
lokalu. Rozmowa, trwajaca okoto 15 minut, zostata utrwalona za pomoca
urzadzenia rejestrujacego za uprzednia zgoda respondenta. Gtéwnym
celem badawczym byty: rekonstrukcja okolicznosci powstania obiektu,
analiza strategii promocyjnych oraz poznanie opinii przedsigbiorcy na
temat innowacyjnych form turystyki, w tym zwiedzania fabularyzowa-
nego wykorzystujacego motywy literackie.

Respondent, zwiazany z L.odzia od etapu edukacji wyzszej, wskazal na
niszowos¢ restauracji tematycznych jako gtéwny czynnik determinujacy
wyboér modelu biznesowego. Decyzja o przyjeciu estetyki fantastyki, ze
szczegdlnym uwzglednieniem wiedzminskiego uniwersum, wynikata
z przekonania o silnym zakorzenieniu tworczosci Sapkowskiego w toz-
samosci Lodzi. Respondent okreslit marke WiedZmin jako produkt fodzki,
co w jego opinii stanowi naturalny zaséb promocyjny miasta, dotychczas
niewykorzystany w stopniu optymalnym.

Analiza wypowiedzi wskazuje jednak na pewien dystans w ocenie
bezposredniego wptywu marki na masowy ruch turystyczny; zdaniem
rozmoéwcy LodZ wcigz nie jest powszechnie kojarzona z uniwersum
literackim sagi. Mimo to duze zainteresowanie gosci lokalu stanowi
potwierdzenie wysokiej skutecznosci marketingu opierajacego sie na
nostalgii i skierowanego bezposrednio do fanéw fantasy.

W kontekscie zwiedzania fabularyzowanego respondent ocenit propo-
nowana forme aktywnosci jako bardzo pozadana i nieszablonowa, dekla-
rujac zarazem swoja gotowosc do aktywnej kooperaciji, w tym wlaczenia
si¢ w dziatania performatywne w roli aktora animatora.
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7. Podsumowanie

1.6dz, choc czesto postrzegana przez pryzmat stereotypdw, kryje w sobie

ogromny potencjal do tworzenia unikalnych doswiadczen turystycznych.
Badania przeprowadzone w ramach pracy licencjackiej jednoznacznie

potwierdzaja, ze fabularyzowane zwiedzanie Lodzi z motywem wiedz-
mina moze sta¢ si¢ nowatorska i atrakcyjna forma turystyki miejskiej,
faczaca edukacje, rozrywke i popkulture. Analiza wynikéw ankiet oraz

wywiadow wskazuje, ze tego rodzaju inicjatywa moze zainteresowac
réznorodne grupy odbiorcéw — od mieszkancoéw, przez mlodych turystow,
az po mito$nikow literatury i gier wideo. Jednoczesnie badania dowiodty,
ze projekt ma realng szanse wej$¢ w zycie i funkcjonowac jako skuteczna

forma promocji miasta oraz atrakcyjny sposob odkrywania jego przestrze-
ni. Uzyskane wyniki pokazuja takze, Ze istnieje duze zapotrzebowanie na

interaktywne formy spedzania czasu, ktdre facza elementy edukacyjne

z rozrywka i pozwalaja odkrywac mniej oczywiste zakatki Lodzi.

Respondenci wysoko ocenili interaktywnosc trasy, elementy fabularne
oraz mozliwos¢ odkrywania miasta w kontekscie znanego uniwersum
literackiego. Szczegdlnie doceniono spdjne powiazanie poszczegdlnych
punktéw trasy, ktére tworzy oryginalng i angazujacq narracje miejska.
Analiza wynikéw wykazata réwniez, Ze takie przedsiewziecia maja real-
ny potencjal wspierania lokalnych przedsiebiorcéw — restauracje, muzea
i inne instytucje kultury moga zyskac dzieki wspotpracy przy projektach
faczacych edukacje, rozrywke i interakcje. Popularnos¢ postaci Geralta
z Rivii, obecnos¢ miejsc powiazanych z saga oraz dziatalnos¢ studia CD
Projekt Red w Lodzi tworza solidne podstawy do dalszego rozwoju pro-
jektu ,Sladami Biatego Wilka”.

Obserwacja wlasna oraz analiza przestrzeni miejskiej dodatkowo po-
kazaty, jak istotne jest kreatywne i tworcze wykorzystanie miejsc, ktore
na pierwszy rzut oka moga wydawac si¢ nieuzytkowe. Przestrzenie, takie
jak murale, skwery czy mniej znane zakatki miasta, mogg stac sie inte-
gralna czescia narracji fabularnej, a ich odpowiednie zagospodarowanie
znaczaco zwiekszyltoby atrakcyjnosé turystyczna Lodzi. Z tego punktu
widzenia przemyst kreatywny staje sie¢ kluczowym elementem rozwoju
nowoczesnej turystyki miejskiej, oferujac innowacyjne formy aktywnosci,
ktore odpowiadaja na oczekiwania wspdtczesnych turystéw poszukuja-
cych autentycznosci, interakcji i niestandardowych doswiadczen. Ponadto
projekty tego typu moga znalez¢ zastosowanie w réznorodnych kon-
tekstach — np. wycieczki edukacyjne dla szkot, wydarzenia integracyjne,
spotkania biznesowe czy oryginalne formy rozrywki dla rodzin. Podobne
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inicjatywy moga budowac poczucie lokalnej tozsamos$ci, wzmacnia¢ dume
mieszkancow z wlasnego miasta oraz kreowac nowoczesny wizerunek
L.odzi jako miejsca otwartego na innowacje i kreatywne przedsiewziecia.
W kontekscie dalszego rozwoju turystyki w Lodzi projekt trasy ,Sla-
dami Bialego Wilka” moze stac¢ si¢ wzorem nowatorskiego podejscia do
zwiedzania. Odpowiednio opracowana i promowana trasa, w potacze-
niu z dziataniami lokalnych przedsigbiorcow i instytucji kultury, mo-
ze nie tylko przyciagnac turystow z kraju i zagranicy, ale takze wzmoc-
nic¢ znaczenie Lodzi jako miasta kreatywnego i innowacyjnego w sferze
turystyki. Utworzenie kolejnych tematycznych, fabularyzowanych tras
mogloby zapoczatkowac nowy model odkrywania przestrzeni miejskiej,
ktéry odpowiada potrzebom wspoétczesnych podréznych poszukujacych
niepowtarzalnych, spersonalizowanych i angazujacych doswiadczen.
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FABULARYZOWANE ZWIEDZANIE JAKO INNOWACYJNE NARZEDZIE
PROMOCJI MIASTA.STUDIUM PRZYPADKU PROJEKTU TRASY
,SLADAMI BIALEGO WILKA W LODZI”

Abstrakt: Artykut przedstawia projekt, ktéry wykorzystuje fabularyzowane zwiedzanie
jako innowacyjna forme promocji turystycznej L.odzi. Koncepcja taczy elementy narracji,
gry miejskiej i interaktywnego spektaklu, angazujac uczestnikéw w odkrywanie miejsc
powiazanych z uniwersum Sagi o wiedzminie. Tekst obejmuje opis trasy, charakterystyke
wybranych lokalizacji oraz fragmenty fabularne. Badania wsrdd potencjalnych odbior-
cOéw i organizatoréw wskazuja, ze wydarzenie miatoby duzy potencjat frekwencyjny,
szczegodlnie wérdd fanéw serii. Analiza potwierdza, Ze tego typu inicjatywy mogtyby
wzbogacic oferte turystyki miejskiej i sta¢ si¢ atrakcyjnym sposobem budowania wize-
runku Lodzi jako miasta kreatywnego.

Stowa kluczowe: L.6dz, turystyka miejska, fabularyzowane zwiedzanie, wiedZmin,
marketing doswiadczen

NARRATIVE SIGHTSEEING AS AN INNOVATIVE TOOL FOR CITY
PROMOTION: A CASE STUDY OF A ROUTE PROJECT “IN THE
FOOTSTEPS OF THE WHITE WOLEF” IN £tODZ

Abstract: The article presents a project that uses story-based, theatrical city touring as
an innovative form of promoting tourism in Lédz. This concept combines narrative
elements, urban game mechanics and interactive performance, engaging participants in
discovering locations connected to the Witcher Saga universe. The text outlines the route,
describes selected sites and includes narrative fragments. Research conducted among
potential participants and organizers indicates that the event could attract significant
interest, particularly among fans of the series. The analysis shows that such initiatives
may enrich the city’s tourism offer and become an appealing way to strengthen £.6dz’s
image as a creative and culturally dynamic city.

Keywords: £.6dz, urban tourism, dramatized sightseeing, The Witcher, experience
marketing
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1. Wprowadzenie

Kotobrzeg od ponad 200 lat intensywnie rozwija swoje gtéwne funkcje:
turystyczna i uzdrowiskows, przechodzac kolejno etapy rozwoju: od nie-
mieckiego kurortu uzdrowiskowego (1804/1829-2014), przez uzdrowisko
socjalistyczne (1952-1989), by przeksztalcic¢ sie we wspdtczesny najwiekszy
polski kurort uzdrowiskowy (1990-2026), bedacy jednym z trzech najwiek-
szych centréw ruchu turystycznego kraju. Miasto wraz z otaczajacymi go
gminami wiejskimi Kotobrzeg i Ustronie Morskie oraz gming Trzebiatéw
utworzyto w pelni samodzielny gospodarczo miejski obszar funkcjo-
nalny (MOF) (Miedzinski, 2023, 2024, 2025), obejmujacy poinocna czes¢
powiatu kolobrzeskiego (w tym miejscowosci turystyczne: Dzwirzyno,
Grzybowo, Kotobrzeg, Sianozety i Ustronie Morskie) oraz bardzo silnie
powiazana z nim — funkcjonalno-przestrzennie i infrastrukturalnie —
poinocno-wschodnia czes¢ powiatu gryfickiego (miejscowosci turystycz-
ne Mrzezyno i Rogowo). Obecnie jest to jeden z najwazniejszych pod
wzgledem statystycznym obszarow turystycznych kraju (Gtéwny Urzad
Statystyczny [GUS], 2024, 2025a, 2025b). W Polsce, w $wietle oficjalnych
danych statystycznych portalu Turystyka+ (GUS, b.r.), mozna wyrdznic
siedem obszaréw turystycznych na poziomie powiatéw, koncentrujacych
w latach 2023-2025 ponad 1/3 wszystkich udzielonych osobonoclegdéw
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w kraju. Wedlug danych za lata 2023-2025 powiaty te skupiaty facznie
359% osobonoclegdw udzielonych w Polsce. Ich udzial w krajowej tu-
rystyce byl nastepujacy: powiat Warszawa (ok. 8,2%), MOF Kotobrzeg
(ok. 7,8% jako nadmorska czes¢ powiatéw kotobrzeskiego i gryfickiego),
powiat Krakoéw (ok. 6,6%), Trojmiasto (ok. 4,9% jako powiaty: Gdansk,
Sopot i Gdynia), powiat tatrzanski (ok. 39%), powiat Wroctaw (ok. 2,5%)
oraz powiat Swinoujécie (ok. 2,0%). W Polsce po pandemii COVID-19 na-
stapita ogromna koncentracja swiadczonych ustug noclegowych i dotyczy
ona w szczegolnosci czterech gldwnych obszaréw skupiajacych 1/4 catego
ruchu turystycznego kraju (wedtug liczby osobonoclegow).

Zasadne wydaje si¢ zatem postawienie nastepujacych pytan: ,Ktdéry ob-
szar turystyczny w Polsce odgrywa obecnie role lidera?” oraz ,,Czy mozna
wskazad teren wyrdzniajacy sie szczegolnie wysoka dynamika wzrostu
znaczenia w krajowej turystyce i jak moze ona ksztaltowac si¢ w ciagu
najblizszych lat?”. Mozna bowiem zaobserwowac¢ wyrazna rywalizacje
miedzy najwigkszymi obszarami turystycznymi Polski.

2. Cele i metodyka badan

Celem artykutu jest proba ukazania skali rozwoju funkcji turystycz-
nych w siedmiu najwigkszych polskich obszarach koncentracji wielko-
sci ruchu turystycznego szczebla powiatowego (w tym MOF Kotobrzeg
i Tréjmiasta) z zastosowaniem osmiu miernikéw porownawczych: liczby
osobonoclegdw, liczby turystow, sredniej liczby dni pobytu, Srednie-
go, maksymalnego i minimalnego obtozZenia bazy noclegowej wedtug
miesiecy, skali wahan obtozenia bazy noclegowej wediug miesiecy oraz
szacowanej pojemnosci bazy noclegowej na podstawie danych portalu Tu-
rystyka+ (GUS, b.r.). Wyniki analiz zostaly opracowane z wykorzystaniem
kwantyfikowanych danych dowodowych, potwierdzajacych uzyskanie
szczegolnej formy przewagi MOF Kotobrzeg pod wzgledem skali rozwoju
przestrzeni turystycznej w stosunku do niemal wszystkich czotowych
obszarow turystycznych kraju objetych statystyka eksperymentalng GUS
na poziomie powiatowym (w tym dla Tréjmiasta). Tak znaczaca pozycja
,wykonywanej pracy”! sektora turystycznego MOF Kotobrzeg w stosunku
do kluczowych obszaréw turystycznych koreluje z obserwowang od lat in-
tensywna rozbudowa zasobéw mieszkaniowych, apartamentowych i ho-
telowych (Miedzinski, 2024). Poszukiwanie nowych narzedzi badawczych

! Pod pojeciem wykonanej pracy sektora turystycznego autor ma na mysli liczbe
udostepnionych osobonoclegow.
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pozwolilo na skorzystanie z danych portalu Turystyka+ (GUS, b.r.) do
celéw porownawczych. Dane nastepnie zostaty przeliczone, uporzad-
kowane, zagregowane oraz poddane rangowaniu. Do celéw analitycznych
wykorzystano réwniez dodatkowe informacje GUS w zakresie liczby
mieszkancdéw oraz powierzchni badanych jednostek.

Na podstawie wynikéw analizy statystycznej i przeprowadzonego
rangowania autor podejmuje prébe odpowiedzi na pytanie: ,Czy wsrod
czotowych polskich obszaréw turystycznych trwa swoista «wielka gra»
o najwyzsze pozycje w rankingu polskiej turystyki?”. Prezentowane opra-
cowanie jest prawdopodobnie jedna z pierwszych préb praktycznego
wykorzystania portalu Turystyka+ na potrzeby obrazowania biezacego
stanu rozwoju polskich destynacji turystycznych.

Ustalanie wielkosci, ocen i rangi obszaréw lub destynacji turystycz-
nych nie jest niczym nowym. W przeszlosci podejmowane byty licz-
ne proby ocen waloréow i atrakeji turystycznych (Lijewski i in., 1992;
Kowalczyk, 2000) oraz waloryzacji turystycznych (Mikutowski, 1976),
takze z uwzglednieniem rozdzielenia walorow i atrakcji turystycznych
(Kruczek, 2002; Kruczek i Sacha, 1999); zestawiano rowniez walory
i atrakcje o odmiennym charakterze (Mikutowski, 1976, Kowalczyk,
2000; Kruczek i Walas, 2009). Niniejszy artykut nawigzuje do ana-
liz wskaznikdw poréwnawczych funkgcji turystycznych (Szromek, 2013),
wskaznikow rozwoju funkcji turystycznych (Stanimir i in., 2024) oraz
poziomu rozwoju turystyki w polskich powiatach (Korzeniewski i Ko-
ztowski, 2020). Pod wzgledem koncepcyjnym autor w znacznym stopniu
opiera si¢ na opublikowanym przez GUS zeszycie metodologicznym
Walory turystyczne w powiatach i ich otoczeniu (GUS, 2023), a nastgpnie na
wynikach badan Walory turystyczne w powiatach i ich otoczeniu w 2024 r.
(GUS, 2025c¢), okreslajacych wskazniki atrakcyjnosci turystycznej pol-
skich powiatéw w zakresie rozszerzonego rangowania waloréow przy-
rodniczych i antropogenicznych.

Analiza powyzszych opracowan, w tym wykorzystujacych klasyczne
mierniki i wskazniki wielkosci ruchu turystycznego, skfonita autora do
podjecia proby konstrukcji rangowania koncentracji ruchu turystycznego
zblizonego do koncepcji badan eksperymentalnych GUS z 2023 i 2024 r.
Autor podjat si¢ ustalenia wagi kluczowych parametréw oraz oceny sty-
mulacyjnej i destymulacyjnej roli tych wielkosci w okresleniu ich znacze-
nia dla najwazniejszych destynacji ruchu turystycznego. W niniejszym
artykule zamiast wskaznika walorow turystycznych (WaT) stosowanego
przez GUS uzyto wskaznika koncentracji ruchu turystycznego bazujace-
go na roznorodnych miarach czastkowych i dziedzinowych, takich jak czas
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pobytu, obtozenie, liczba turystow, liczba osobonoclegdéw, pojemnosé
bazy noclegowej, traktowanych jako stymulanty. Destymulante stanowi
natomiast niestabilno$¢ cyklu sezonowosci turystycznej, rozumiana jako
przejaw rozchwiania funkcjonowania gospodarki opartej na turystyce,
ze szczegllnym uwzglednieniem minimalnych wartosci najnizszego
obtozenia turystycznej bazy noclegowej w badanym okresie trzech lat.
Istotne znaczenie stymulacyjne maja wartosci maksymalnego i sredniego
obtozenia bazy noclegowej, aczna liczba osobonoclegdéw oraz dtugosc
pobytu. Z kolei ujemne znaczenie destymulujace ma minimalna wiel-
kos$¢ oblozenia w polaczeniu z rozchwianiem tego wskaznika oraz re-
latywnie krétkim czasem pobytu turystow, mimo duzej atrakcyjnosci
danego obszaru, cennych waloréw przyrodniczych lub wyjatkowego
nagromadzenia walorow antropogenicznych. Przyjete postepowanie
umozliwito podjecie proby rangowania siedmiu gtéwnych powiatowych
destynagcji turystycznych Polski na podstawie odnotowywanych przez
nie warto$ci miernikdw i wskaznikdéw ruchu turystycznego.

3. Ruch turystyczny w swietle danych portalu Turystyka+

Turystyka jest sektorem gospodarki odgrywajacym niezwykle wazna
role dla wielu obszaréw turystycznych kraju. Od dawna badacze zwra-
cali uwage na istotne trudnosci zwigzane z gromadzeniem danych do-
tyczacych wielkos$ci ruchu turystycznego, wynikajace z ograniczonej
dostepnosci danych statystycznych. Podstawowym problemem od wielu
lat byto znaczace opdznienie ich publikacji, a zwlaszcza niewystarczaja-
ca szczegotowos¢ przestrzenna. Dotychczas ogdlnodostepne dane GUS
dla turystyki byty podawane z co najmniej pétrocznym lub rocznym
opoznieniem, co juz samo w sobie obnizalo ich przydatnos¢ dla badan
naukowych, a zwlaszcza gospodarki. W marcu 2025 r. GUS we wspot-
pracy z Ministerstwem Sportu i Turystyki udostepnil eksperymentalny,
ale oficjalny, portal analityczny Turystyka+ Jest to narzedzie interaktywne
umozliwiajace poréwnywanie danych i sledzenie zmian dotyczacych
rozwoju turystyki na poziomie krajowym, regionalnym (wojewodzkim)
i lokalnym (powiatowym). W ramach interaktywnych map, wykre-
sOw i animacji portal pozwala uzyskac przede wszystkim informacje
dotyczace turystyki w ujeciu miesiecznym i rocznym, takie jak:
— baza noclegowa dla Polski i wojewddztw wediug miesiecy i lat 2019—
2025 w zakresie noclegow, turystow, wskaznika intensywnosci ruchu
turystycznego (na podstawie sprawozdan KT-1);
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— podréze dla Polski i wojewddztw weditug kwartatéw i lat 2019-2025
w zakresie wydatkow i celow podrozy (na podstawie sprawozdan KT-1);

— zrdéznicowane wyspecjalizowane dane eksperymentalne dla dziewieciu
zjawisk w turystyce (prognoza liczby turystéw, destynacje zagraniczne
odwiedzajacych jednodniowych, wydatki Polakow odwiedzajacych
jednodniowych za granica, zaleznosci miedzy zmiennymi dla miast
wojewodzkich, liczba turystoéw i liczba rezerwacji pobytéw portali
rezerwacyjnych, porownanie danych badan bazy noclegowej i por-
tali rezerwacyjnych, integracja danych oraz analizy sentymentu gosci
w obiektach hotelowych);

— analiza regionalna dla poszczegdlnych miesiecy lat 2021-2025 dla Polski,
wojewodztw i powiatdw w zakresie: ogotem, krajowym, zagranicznym
dla liczby noclegoéw (KT-1), liczby turystéw (KT-1), stopnia wykorzysta-
nia miejsc noclegowych w % (KT-1) oraz liczby noclegéw, liczby zare-
zerwowanych nocy i liczby zarezerwowanych pobytéw dla platform
rezerwacyjnych w obiektach ponad 10 miejsc;

- metadane - informacje na temat zakresu badan i udostepnianych
danych dla analizy bazy noclegowej, badania podroézy oraz da-
nych eksperymentalnych.

Najwazniejsza zaleta czesci ,,Analiza regionalna” portalu jest zaledwie
trzymiesieczne opdznienie w prezentowaniu informacji na poziomie
powiatow, regiondw i kraju, co zbliza te dane do klasycznych analiz
ekonomicznych o czestotliwosci kwartalnej i — zdaniem autora artykutu —
jest to ogromny sukces GUS w zakresie zbierania, kwantyfikowania i pub-
likowania aktualnych danych statystycznych dotyczacych turystyki.

Niniejszy artykut nie jest jednak forma przedstawienia czy recenzji
portalu Turystyka+, zatem autor pomija szczegdty dotyczace analiz gene-
ralnych danych dla bazy noclegowej ogdétem, podrozy, zréznicowanych
danych eksperymentalnych oraz charakterystyki metadanych, a skupia si¢
na analizie przeprowadzonej wylacznie dla siedmiu najbardziej rozwinie-
tych przestrzeni turystycznych kraju w zakresie obszaréw turystycznych
wydzielonych na poziomie powiatéw lub grup powiatow (w tym dwoch
powiatéow MOF Kotobrzeg i trzech powiatéw Trdjmiasta).

Analiza ta zostata przeprowadzona po ustaleniu liczby turystéw, udzie-
lonych osobonoclegéw, obtozenia bazy noclegowej i spojnosci funkcjo-
nalno-przestrzennej na poziomie powiatu. Wskazano siedem obszaréw
turystycznych na poziomie powiatowym:

— powiat grodzki Warszawa;

— MOF Kotobrzeg (dwa powiaty ziemskie: kotobrzeski i gryficki przy
oczywistej koncentracji na poziomie 99 % liczby osobonoclegéw w ich
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czesci nadmorskiej; cztery gminy: gmina miasto Kotobrzeg i gminy
wiejskie — Kotobrzeg, Ustronie Morskie i Trzebiatéw);

— powiat grodzki Krakow;

— Tréjmiasto (jako trzy powiazane ze soba przestrzenno-funkcjonalnie
powiaty grodzkie: Gdansk, Gdynia i Sopot);

— powiat ziemski tatrzanski;

— powiat grodzki Wroctaw;

— powiat grodzki Swinoujécie.

Wyodrebniono w ten sposob siedem gltéwnych obszardéw turystycznych
kraju na poziomie powiatowym, ktére w latach 2023-2025 skupiaty ponad
1/3 (359%) wszystkich osobonoclegow w kraju, przy czym na cztery czo-
fowe powiaty — Warszawe, Krakdw oraz powiaty kotobrzeski i tatrzanski —
przypadato facznie 24,8% tej liczby. Tak duza skala koncentracji ruchu tu-
rystycznego w Polsce, w polaczeniu z udostepnieniem biezacych danych
GUS, po raz pierwszy umozliwila przeprowadzenie szczegdtowej analizy
porownawczej w cyklu miesiecznym. Oprdécz danych opierajacych sie na
sprawozdaniach KT-1 portal Turystyka+ publikuje réwniez dane ze sprawo-
zdan KT-2 oraz informacje pochodzace z portali rezerwacyjnych dla obiek-
tow dysponujacych ponad 10 miejscami noclegowymi —sg one prezentowane
w ukladzie rocznym dla lat 2023, 2024 i 2025. Wedtug informacji zawartej
na portalu na temat liczby turystow portali rezerwacyjnych podano, ze:

Dane dotyczace liczby turystéw zostaty oszacowane na podstawie wynikow
badan statystycznych dotyczacych bazy noclegowej turystyki oraz danych
eksperymentalnych przekazywanych statystyce publicznej przez Komisje
Europejska na podstawie porozumienia z najwigkszymi platformami go-
spodarki wspdétdzielenia. W latach 2021-2024 zrédtem danych byty cztery
platformy: Airbnb, Booking.com, Expedia oraz Tripadvisor. Od 2025 r. dane
pochodza z trzech platform: Airbnb, Booking.com oraz Expedia. Dotyczy
obiektéw noclegowych turystycznych i miejsc krotkotrwatego zakwatero-
wania (PKD 55.20). Dotyczy obiektow posiadajacych mniej niz 10 miejsc
noclegowych (GUS, b.r.).

Mozna zatem stwierdzi¢, ze dane odnoszace si¢ do turystyki na pozio-
mie powiatow sa w znacznym stopniu zblizone do tych rzeczywistych
i odzwierciedlaja takze informacje o bardzo duzej czesci obiektow, ktore
dotychczas wymykaty sie statystyce publicznej, a portal Turystyka+ udo-
stepnit je po raz pierwszy.

Na potrzeby niniejszego artykutu autor uzyt wylacznie danych z ,, Ana-
lizy regionalnej” portalu Turystyka+ na poziomie powiatowym dla obiek-
tow powyzej i ponizej 10 miejsc noclegowych. By dokona¢ wiarygodnego
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cyklicznego poréwnania wydzielonych statystycznie obszaréw przestrze-
ni turystycznej, wykorzystano dane dla kazdego z 36 miesiecy w latach
2023-2025 (styczen-grudzien 2023 r., styczen—grudzien 2024 r., styczen—
grudzien 2025 r.).

W ramach metod statystycznych stosowanych przy agregacji i ran-
gowaniu danych przeprowadzono poréwnawcza analize uzyskanych
informacji w zakresie ich sumowania, obliczenia srednich oraz ustalenia
wartosci maksymalnych i minimalnych. Po ich uporzadkowaniu niezbed-
ne bylo okreslenie kryteriow rangowania, czyli znaczenia poszczegdlnych
miernikdéw i wskaznikéw charakteryzujacych poszczegolne obszary tu-
rystyczne. Istotna role odgrywa réwniez proba grupowania badanych
obszaréw pod wzgledem podobienistwa funkcjonowania w zakresie diu-
gosci czasu pobytu, wahan stopnia oblozenia bazy noclegowej, liczby
turystow w poszczegodlnych miesiacach roku oraz liczby udzielanych
osobonoclegdw w poszczegdlnych miesigcach. Otrzymany szczegdtowy
obraz funkcjonowania poszczegdlnych destynacji turystycznych w cyklu
36-miesiecznym lat 2023-2025 pozwolil na ocene sktadowych sezonowosci
oraz wahan aktywnosci spoteczno-gospodarczej i ich wptywu na rynek
pracy. Dane te pozwolity tym samym na kompleksowe poréwnanie efek-
tow funkcjonowania siedmiu najwazniejszych destynacji turystycznych
szczebla powiatowego w Polsce w latach 2023-2025.

4. Turystyka w siedmiu gtownych destynacjach
turystycznych na podstawie portalu Turystyka+

Analizy ruchu turystycznego, ze wzgledéw ekonomiczno-finansowych
oraz potrzeb programowania pobytéw, w pierwszej kolejnosci dotycza
dtugosci sredniego czasu pobytu turystow w okreslonej przestrzeni tu-
rystycznej. Przeglad danych statystycznych udostepnionych na portalu
Turystyka+ pozwolit podzieli¢ siedem badanych jednostek przestrzennych
na trzy grupy:
— grupa obszaréw o relatywnie diugim srednim okresie pobytu tury-
stycznego (ok. 5 dni), wynikajacym z gléwnych funkcji — uzdrowiskowej
i wypoczynkowej: MOF Kotobrzeg (4,97 doby) i Swinoujécie (4,37 doby);
— grupa obszaréw o sredniej dtugosci pobytu (2-3 dni) wynikajacej
z charakteru turystyczno-wypoczynkowego o dominacji wykorzy-
stywania waloréw przyrodniczych i krajobrazowych: powiat tatrzanski
(2,73 doby) oraz walorow krajoznawczych antropogenicznych: Tréjmia-
sto (2,24 doby) i Krakow (2,18 doby);
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— grupa obszaréw o krétkim czasie pobytu wynikajacym z przewagi
turystyki eventowej, kongresowej i krotkich pobytéw turystyczno-
-biznesowych: Wroctaw (1,73 doby) i Warszawa (1,60 doby).

Sytuacja ta juz na starcie determinuje funkcjonowanie bazy noclegowej

omawianych obszaréw oraz charakter ustug towarzyszacych (rysunek 1).
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Rysunek 1. Srednia liczba dni pobytu turystéw w siedmiu gtéwnych destynacjach
(powiatach) turystycznych wedtug miesiecy w latach 20232025
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie portalu Turystyka+

Pochodng diugosci pobytu jest oblozenie turystycznej bazy noclegowej
oraz sezonowosc jego wahan w zakresie minimalnego i maksymalnego
wykorzystania turystycznej bazy noclegowej (rysunek 2).
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Rysunek 2. Wahania stopnia obtozenia bazy noclegowej w siedmiu destynacjach
(powiatach) turystycznych Polski wedtug miesiecy w latach 2023-2025
Zrédto: opracowanie wtasne, wylacznie dla danych powiatowych na podstawie
portalu Turystyka+
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Najstabilniejszy przebieg krzywej wahan stopnia obtozenia turystycz-
nej bazy noclegowej dotyczy powiatu Warszawa (wahanie w zakresie
19,1%: od 41,3% do 60,4%) oraz powiatu Wroctaw (wahanie w zakre-
sie 24,4%: od 30,4% do 54,8%). Pomimo poréwnywalnych wahan sezo-
nowych srednie obtozenie dla Warszawy jest wyzsze niz dla Wroctawia
o ponad 10%, co z pewnoscia bardzo wplywa na wigksza optacalnos¢
prowadzenia turystycznej dziatalnosci noclegowej. Dodatkowo wykres
obtozenia dla Wroctawia cechuje si¢ mniejsza stabilnoscia miesieczna.
Troche wigksza skala wahan obtozenia cechuje si¢ powiat Krakéw — wy-
nika to z nalozenia si¢ klasycznej turystyki krajoznawczej na turystyke
miejska i eventowo-kongresowa. Krakow ma nieco splaszczony prze-
bieg sezonowosci dzieki wyzszemu oblozeniu w miesiacach wiosen-
nych i jesiennych przy nieznacznie nizszym obtozeniu letnim (do
ok. 60%). Nieco wieksza sezonowoscia i znaczacymi wahaniami oblozenia
turystycznej bazy noclegowej cechujq sie z kolei powiat Gdarisk i MOF
Kotobrzeg. W obu tych destynacjach dodatkowo spietrza si¢ ruch tury-
styczny wypoczynkowy zwigzany w szczegdlnosci z okresem sezonu
letniego, osiagajac obtozenie wielkosci ok. 70%. Wahania przy wysokim
$rednim oblozeniu wynosza odpowiednio: 30,3% i 33,5%. Obserwujemy
tu réwniez dwie skrajnie rézne destynacje. W powiecie Swinoujécie
obserwujemy najwyzsze Srednie obtozenie (63,47%) i wahania w za-
kresie 38,6% (od 36,8% do 75,4%). Jest to skrajny przypadek przesuniec¢
sezonowych od wartosci ponizej sredniej do najwyzszych, co moze by¢
sporym utrudnieniem w pozyskaniu pracownikow przy sezonowosci
rynku pracy. Odmienna i niekorzystna ogodlnie sytuacja dotyczy z kolei
powiatu tatrzanskiego, gdzie odnotowywane s cykliczne letnio-zimowe
wzrosty obfozenia bazy noclegowej z minimami obtoZenia w okresach
wiosennym i jesiennym. Powiat tatrzanski jako jedyny sposrdd siedmiu
porownywalnych obszaréw odnotowuje wahania sezonowosci letniej
i zimowej (regularne dwa szczyty oblozenia w ciggu roku). Ogromnym
problemem jest tam cykliczne obnizanie si¢ oblozenia bazy noclegowej
do skrajnych minimalnych poziomoéw rzedu 22% i bardzo krotkich wzro-
stow do wartosci ok. 57%, co swiadczy prawdopodobnie o nadpodazy
liczby miejsc noclegowych. Jednoczesnie odnotowywane maksymalne
wartosci obtozenia dla powiatu tatrzanskiego sa nizsze od sredniej dla
siedmiu obszaréw az o 7% i najnizsze sposrod wszystkich siedmiu po-
rownywanych obszarow turystycznych. Wyniki te sugeruja, ze powiat
tatrzaniski ma najtrudniejsze warunki ekonomiczne funkcjonowania
pomimo wystepowania dwodch sezonéw turystycznych w roku (sezon
letni i zimowy).
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Bardzo ciekawych danych w zakresie liczby turystéw odwiedzajacych
kazdy z poréwnywanych siedmiu powiatowych obszaréw przestrzeni
turystycznej dostarcza portal Turystyka+ Srednia dtugosé pobytu turysty
jest najkrétsza w Warszawie, co przy ogromnej liczbie osobonoclegéw
musi generowac¢ ogromny ruch turystyczny o bardzo krotkim czasie
pobytu. Biorac pod uwage ogdlna liczbe turystdw, najwiekszy ruch tury-
styczny odnotowywany jest wtasnie w stolicy. W ciggu trzech badanych
lat z bazy noclegowej Warszawy skorzystalo facznie ok. 23 min turys-
tow przy wahaniach od 450-500 tys. w styczniu do ok. 800 tys. turystow
w miesiacach letnich (czerwiec—pazdziernik). Druga destynacja pod
wzgledem ogdlnej liczby turystéw korzystajacych z bazy noclegowej
jest powiat Krakow, ktory w latach 2023-2025 odwiedzito ok. 14 mIn
turystow z wahaniami od ok. 300 tys. turystéw w styczniu do ok. 500 tys.
w miesigcach letnich (maj—wrzesien). Nieco nizsza liczbe turystéw odno-
towuja trzy powiaty Trojmiasta (ok. 10,9 mln), z wahaniami od 200 tys.
w miesigcach zimowych do ok. 450-500 tys. w lipcu i sierpniu. Z bazy
noclegowej powiatu Wroctaw w ciagu trzech lat skorzystato facznie
ok. 72 mln turystow z wahaniami od 150 tys. zima do 250 tys. w miesiagcach
letnich, co oznacza do$¢ znaczne splaszczenie wahan liczby turystow
dla tego obszaru turystycznego. Jesli chodzi o sezonowos¢, to bardzo
wyrownana jest liczba turystow korzystajacych z turystycznej bazy
noclegowej w MOF Kolobrzeg, ktéry w latach 2023-2025 odwiedzito
facznie ok. 5,6 mln 0sdb, z bardzo regularnymi wahaniami w zakresie od
ok. 100 tys. w miesiacach jesiennych, zimowych i wiosennych z bardzo
regularnym wzrostem letnim az do 300 tys. turystow w poszczegolnych
miesigcach (czerwiec—sierpien). Ta prawidiowos¢ jest korzystna z punktu
widzenia planowania funkcjonowania turystycznej bazy noclegowe;.
Podobnie regularne, ale o dwukrotnie czestszej amplitudzie, wahania
liczby turystow dotycza powiatu tatrzanskiego, w ktérym z bazy noc-
legowej w latach 2023-2025 skorzystalo tacznie ok. 6,8 mln turystow
z wahaniami od 100-150 tys. do 200-250 tys. turystéw w uktadzie wio-
senno/jesiennym i letnio/zimowym. Najbardziej stabilny, ale najmniejszy
ruch turystyczny w turystycznej bazie noclegowej dotyczy Swinoujscia,
w ktorym w badanych trzech latach przebywato ok. 1,9 min turystow.
W przypadku Swinoujécia wahania sg sptaszczone poprzez funkcje
uzdrowiskowq tego miasta, a liczba turystéw w kolejnych trzech latach
stale wzrasta (rysunek 3).

Podstawowym miernikiem efektywnosci funkcjonowania turystycznej
bazy noclegowej, a w szczegolnosci ,wykonanej pracy bazy noclegowej”,
jest liczba udzielonych osobonoclegow.
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Rysunek 3. Zmiany liczby turystéw korzystajacych bazy noclegowej w siedmiu
destynacjach turystycznych (powiatach) dla obiektow powyzej i ponizej 10 miejsc
noclegowych wedtug miesiecy w latach 2023-2025
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie portalu Turystyka+

Dzigki uzyskanym danym statystycznym z portalu Turystyka+, obejmu-
jacym baze noclegowa w obiektach powyzej 10 i ponizej 10 miejsc noclego-
wych, mozliwe bylo ustalenie cyklu , pracy turystycznej bazy noclegowej”
wedtug 36 miesiecy w latach 2023-2025. Analiza danych dotyczacych diu-
gosci pobytéw i liczby turystow w powiatach pozwolila na ustalenie fak-
tycznego przebiegu i wielkosci tej pracy. Nalezy podkresli¢, ze w grupie
siedmiu najwigkszych powiatowych obszaréw turystycznych Polski, wyod-
rebnionych pod wzgledem cyklu liczby udzielonych osobonoclegdéw, mozna
wyroznic trzy do$¢ wyraznie zaznaczajace si¢ pary: MOF Kolobrzeg (dwa
powiaty) oraz Trdjmiasto (trzy powiaty), powiaty Warszawa i Kra-
kéw, powiaty Wroctaw i Swinoujécie oraz catkowicie odmienny od nich
powiat tatrzanski. Kazda z par cechuje sie specyficznym cyklem przebiegu
liczby udzielanych osobonoclegéw (rysunek 4, s. 136):

1. Miejski obszar funkcjonalny (MOF) Kotobrzeg-Trojmiasto — sg tu
najwigksze w skali kraju wahania wielkosci ruchu turystycznego
miedzy okresem zimowym (od ok. 400 tys. osobonoclegow w stycz-
niu na obu obszarach) do 1,2 mIn w Tréjmiescie (lipiec—sierpien) i az
od 1,6 mIn do 1,7 mln w MOF Kotobrzeg (lipiec—sierpient). W obu
przypadkach sezon rozpoczyna sie¢ w kwietniu, a koniczy w paz-
dzierniku. W Tréjmiescie oznacza to wzrost trzykrotny, a w MOF
Kolobrzeg az czterokrotny.

2. Warszawa-Krakéw — widac tu sptaszczony przebieg wykresu liczby
udzielanych osobonoclegéw przy najwyzszych w Polsce wartosciach
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$rednich. W Warszawie wahania sa odnotowywane w zakresie od
ok. 800 tys. do 1,2 mln osobonoclegéw, natomiast w Krakowie od 500 tys.
do 1,2 mln osobonoclegdw. Oznacza to zwigkszanie si¢ liczby osobo-
noclegdw w Warszawie o 1/3 w sezonie letnim, a w Krakowie nastepuje
ich podwojenie.

3. Wroctaw-Swinoujécie — obszary te charakteryzuje bardzo regularny se-
zonowy kilkumiesieczny dwukrotny wzrost liczby udzielonych osobo-
noclegéw przy wyréwnaniu przebiegu linii w Swinoujéciu (uzdrowisko)
i pewnej nieregularnosci miesiecznej Wroctawia (turystyka eventowa,
kongresowa). Ogolnie powiat Wroctaw cechuje o 1/3 wieksza liczba
udzielonych osobonoclegéw w poréwnaniu z miastem Swinoujécie.

4. Powiat tatrzanski — o bardzo stabilnych sezonowo i dwukrotnie czest-
szych niz w pozostatych destynacjach wahaniach liczby osobonoclegéow
w zakresie od 200 tys. do 600 tys. osobonoclegdw.

w tys.

1800
1600 — i}
. I il
1400 i %
[N
1200 7 /’ v
A
1000 ] PN TN /
800=4 AR
— // i \ ‘\
000 e SN Y
400F LT
200p===t=
0
| m v v X Xi | m v v X Xi | m v v X Xi
Warszawa Krakow MOF Kotobrzeg  Tréjmiasto Powiat tatrzanski ~ Wroctaw Swinoujscie

Rysunek 4. Zmiany liczby osobonoclegéw udzielonych w bazie noclegowej w siedmiu
gléwnych destynacjach turystycznych (powiatéw) dla obiektéw powyzej i ponizej
10 miejsc noclegowych wedlug miesiecy w latach 2023-2025
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie portalu Turystyka+

Analiza liczby udzielanych osobonoclegéw, a tym samym ,pracy tu-
rystycznej bazy noclegowej”, pozwala wskaza¢ czotéwke powiatowych
obszaréw turystycznych polskiej turystyki. Najwieksza liczba osobo-
noclegéw w latach 2023-2025 byta zrealizowana w Warszawie (facznie
36,8 mln), Krakowie (facznie 30,7 mln) i dwdch powiatach MOF Koto-
brzeg (facznie 28,3 min). Niewiele ustepuja im trzy powiaty Tréjmiasta
(facznie 24,9 mln), ale juz duzo mniej osobonoclegéw odnotowano w po-
wiecie tatrzanskim (Iacznie 19,0 mln). Kolejne miejsca zajmuja Wroctaw
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(tacznie 12,5 mIn) oraz Swinouijscie (facznie 8,1 mIn). Tym samym obserwacja
danych z ostatnich trzech lat (2023-2025) pozwala przypuszczac, ze powiat
Warszawa powinien utrzymac pozycje lidera, natomiast bardzo ciekawa
jest sytuacja MOF Kolobrzeg, ktdry z kazdym kolejnym rokiem zmniej-
sza dystans w stosunku do Krakowa. Mozliwe jest, Ze w perspektywie
2-3 lat MOF Kotobrzeg pod wzgledem liczby osobonoclegéw awansuje
na 2. miejsce w Polsce, a Krakéw zajmie 3. miejsce. Pozycja Tréjmiasta jest
stabilna, ale raczej nie ma tu perspektyw dogonienia w tej klasyfikacji po-
wiatéw MOF Kotobrzeg czy powiatu Krakdw. Sytuacja pozostatych trzech
obszaréw w skali powiatowej jest rowniez bardzo czytelna, a ich miejsce
nie ulegnie zmianie. Warto podkresli¢, ze MOF Kotobrzeg jest jedynym
obszarem turystycznym kraju na szczeblu powiatowym przygotowa-
nym funkcjonalnie, technicznie i organizacyjnie do corocznych se-
zonowych kilkukrotnych wahan miesiecznej liczby udzielanych osobo-
noclegéow — co moze by¢ istotne dla potencjalnej organizacji trwajacych
kilkanascie dni wielkich imprez turystycznych (np. festiwale, wydarzenia
sportowe, konferencje, wspotorganizacja igrzysk olimpijskich itp.).

5. Dyskusja

W powszechnie dostepnej literaturze niewiele jest przykladéw szczego-
fowych kompleksowych danych statystycznych dotyczacych turystyki
W ujeciu miesiecznym, umozliwiajacych bezposrednie poréwnywanie
centréw ruchu turystycznego na szczeblu powiatowym w zakresie licz-
by noclegéw (KT-1), liczby turystow (KT-1), stopnia wykorzystania miejsc
noclegowych w % (KT-1), liczby noclegow, liczby zarezerwowanych nocy
czy liczby zarezerwowanych pobytéow na platformach rezerwacyjnych
w obiektach ponizej 10 miejsc noclegowych.

Stosowane od dawna wskazniki: Baretje’a-Deferta, gestosci bazy noc-
legowej, Schneidera, Deferta pozwalaja na poréwnanie stopnia rozwo-
ju funkcji turystycznej na poziomie regionalnym i lokalnym (Szromek,
2013, s. 94). Postepujac w ten sposdb, mozna wyznaczy¢ wartosci czterech
wskaznikow funkcji turystycznej, a nastepnie, na ich podstawie, okresli¢
pozycje badanego obszaru w odniesieniu do stopnia rozwoju tej funkcji.
Metoda ta pozwala na bezposrednie poréwnanie odmiennych od siebie
miernikdw poprzez wypracowanie wskaznika rozwoju funkcji tury-
stycznej jako wskaznika pozycji i rozwoju funkcji turystycznych (Szro-
mek, 2013). Podobne postepowanie doprowadzito Szromka do ustalenia
kryteriow szacowania wartosci wskaznika rozwoju funkcji turystycznej
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(tabela 1). W dalszym etapie postepowania zdefiniowane liczbowo funk-
cje turystyczne sprowadzono do wartosci pokazujacych stopien rozwoju
funkgcji turystycznej okreslanych jako stymulanta turystyczna (Szromek,
2013) (tabela 2).

Tabela 1. Kryteria klasyfikacji funkcji turystycznej
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0 0-0,78 0-0,78 0,00-7,80 0-15,60 0-0,10
1 0,78-6,25 0,78-6,25 7,80-62,50 15,60-125 0,10-0,30
2 6,25-25 6,25-25 62,50-250 125-500 0,30-0,60
3 25-50 25-50 250-500 500-1000 0,60-0,80
4 50 i wiecej 50 i wiecej 500 i wiecej | 1000 i wiecej 0,80-1,00

Zrédto: Szromek (2013, s. 94).

Wyniki analizy wskaznikoéw turystycznych oraz opracowanego wskaz-
nika rozwoju funkcji turystycznej prowadza do wniosku, ze MOF Kolo-
brzeg stanowi w praktyce jedyny przyktad obszaru osiagajacego najwyzszy
poziom rozwoju funkgji turystycznych w Polsce (uwzgledniajac zarow-
no warto$¢ wskaznikdw rozwoju funkcji turystycznych, jak i ogolna skale
wielkosci obszaru turystycznego). W przypadku MOF Kotobrzeg doszto do
podwdjnej zbieznosci kumulacji bardzo wysokich osiaganych wskaznikéw
rozwoju obszaru turystycznego i funkcji turystycznych w potaczeniu z jego
ogromna pojemnoscia porownywalna tylko do najwiekszych osrodkow
miejskich Polski — Warszawy, Krakowa i Trdjmiasta.

Warto w tym miejscu wskazac wyjatkowe wyzwania w postaci wielkich
wydarzen podobnych do Mistrzostw Europy w Pilce Noznej 2012, ktére
moga by¢ impulsem do rozwoju funkgji turystycznych — w przestrzeni
publicznej pojawila si¢ bowiem koncepcja organizacji Letnich Igrzysk
Olimpijskich w 2040 r. lub w 2044 r. w Warszawie, przy czym czesc¢ tego
wydarzenia z przyczyn oczywistych bedzie musiata odbywac sie na
polskim wybrzezu. Zdaniem autora takim miejscem moze by¢ Tréjmiasto
lub rozpatrywany MOF Kolobrzeg, zmierzajacy juz obecnie w kierunku
stania si¢ wiceliderem catej polskiej turystyki.
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W tym przypadku wazne beda nastepujace atuty: bezpieczenstwo, walo-
ry, zasoby, ranga, pojemnosc istniejacej bazy noclegowej, a w szczegolnosci
mozliwosci recepcyjne i infrastruktura komunikacyjna. Wedtug autora
MOF Kotobrzeg, z docelowa (w latach 2028-2032) pelna infrastruktura
komunikacyjna w postaci trzech drog ekspresowych, trzech dwutoro-
wych magistral kolejowych, z rozbudowanym uniwersalnym portem
morskim i dwoma lotniskami, bedzie mdgt konkurowac lokalizacyjnie
z Trojmiastem, zabezpieczajac w pelni geopolitycznie i funkcjonalno-
-przestrzennie organizacje tak wielkiego wydarzenia, jakim sa igrzyska
olimpijskie w wiekszos$ci dyscyplin — na otwartej przestrzeni, wodzie
i morzu bez ryzyka uciazliwosci srodowiskowych, aglomeracyjnych i geo-
politycznych ponadmilionowego Tréjmiasta. Dotychczasowa skala roz-
woju MOF Kotobrzeg i jego zaplecza przy odpowiednim wieloletnim
wczesniejszym przygotowaniu pozwala, zdaniem autora, mysle¢ nawet
o tak wielkim wyzwaniu, jakim bytaby wspotorganizacja wspolnie z War-
szawgq olimpiady letniej w 2040 lub 2044 r.

Rozwazania te prowokuja zatem do dalszego poglebienia badan po-
rownawczych opierajacych sie dotad na waloryzacjach turystycznych
oraz miernikach i wskaznikach ruchu turystycznego dla najwigkszych
destynacji turystycznych Polski. Autor wykorzystat w tym celu najnowszy
portal Turystyka+, przeprowadzajac szczegdtowe analizy dla przyjetych
osmiu dodatkowych kryteriéw poréwnawczych wykraczajacych poza
klasyczne mierniki czy wskazniki rozwoju funkgji turystycznych. Jest
to dodatkowo: czas pobytu, maksymalne, minimalne i sSrednie oblozZenie,
wahania obtozenia, liczba turystow, liczba osobonoclegéw oraz szczytowa
(letnia) pojemnosc rejestrowanej bazy noclegowej. Wyniki pogtebionych
analiz przedstawione w rozdziale 3. niniejszego opracowania potwier-
dzily ponadprzecietna konkurencyjnos¢ MOF Kotobrzeg wobec niemal
wszystkich gléwnych destynacji turystycznych Polski.

Nalezy wiec podkresli¢, ze nowoczesne i aktualne narzedzie GUS, jakim
jest portal Turystyka+, stworzylo nowe mozliwosci poszukiwania odpo-
wiedzi na zasadnicze, choc tez ztozone pytanie: ,Jaka jest faktyczna skala
rozwoju funkgcji turystycznych gtéwnych centrow turystycznych kraju?”.
Przeprowadzone badania pozwolily w sposéb eksperymentalny ustali¢,
ktory obszar turystyczny w Polsce odgrywa obecnie role lidera oraz czy
mozna wskazac obszar wyroézniajacy si¢ szczegolnie wysoka dynamika
wzrostu znaczenia w krajowej turystyce. Uzyskane wyniki, cho¢ czes-
ciowo zgodne z intuicjq, przynosza rowniez zaskakujace rozstrzygniecia.
W tym kontekscie na szczegdlng uwage zastuguje MOF Kotobrzeg, ktorego
pozycja potwierdza, ze ,wielka gra” o range i znaczenie najwazniejszych
obszaréw turystycznych Polski nadal sie toczy.
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6. Podsumowanie i wnioski koncowe

Wyniki przeprowadzonych analiz oprocz ustalenia wartosci klasycznych
wskaznikdéw rozwoju funkgcji turystycznych pozwolity na podjecie proby
rangowania powiatowych obszaréw koncentracji ruchu turystycznego
wedtug kolejnych o$miu kryteriéw poréwnawczych. Jednoczesnie mozna
zatozone kryteria usrednic i uporzadkowac pod wzgledem ich znaczenia
i wartosci w odniesieniu do sredniej dla wszystkich siedmiu badanych
obszardéw turystycznych. Propozycja jest tu nastepujaca:

— $redni czas pobytu turystow w okresie trzech lat na tle sredniego czasu
pobytu siedmiu obszaréw turystycznych;

— $rednie oblozenie bazy noclegowej z trzech lat na tle sredniego obtoze-
nia siedmiu obszaréw turystycznych;

— maksymalne oblozenie bazy noclegowej z trzech lat na tle sredniego
oblozenia siedmiu obszardw turystycznych;

— minimalne obloZzenie bazy noclegowej z trzech lat na tle sredniego
obtozenia siedmiu obszaréw turystycznych;

— wielko$¢ wahan obtozenia bazy noclegowej z trzech lat na tle $redniego
obtozenia siedmiu obszaréw turystycznych;

— liczba turystéw w ciagu trzech lat ogdtem na tle Sredniej liczby turystow
w obszarach turystycznych;

— liczba osobonoclegéw w ciagu trzech lat ogoétem na tle sredniej liczby
turystow w obszarach turystycznych;

— ustalona na podstawie oblozenia i liczby osobonoclegéw ogdlna pojem-
no$¢ bazy noclegowej za sezon letni 2025 na obszarach turystycznych na
tle tacznej i sredniej pojemnosci turystycznej bazy noclegowej z sezonu
letniego 2025 r.

Bazujac na powyzszych kryteriach pordwnawczych, ustalone zostaty
dodatkowe warto$ci komparatywne oraz oznaczone wartosci przekracza-
jace Srednigq wartos¢ danego kryterium. Autor zatozyt, Ze jesli w danym
kryterium jaki$ obszar turystyczny przekroczyl $rednia dla tego czynnika,
to wliczamy go do rangi obszarowej, a im wiecej kryteridow okreslony
obszar spetnil, tym wyzsza ranga zostaje osiagnieta. Wazna role w kla-
syfikacji odgrywaja réwniez: liczba udzielonych osobonoclegéw za trzy
lata, liczba turystow za trzy lata oraz obtozenie i wahania obtozenia bazy
noclegowej. Elementem korygujacym jest tu takze szacowana pojemnos¢
oficjalnie udostepnianej bazy noclegowej w sezonie letnim 2025 r. jako
$rednia za lipiec i sierpien 2025 r. W wyniku analizy ilosciowej i jakos-
ciowej oraz wielko$ci poszczegdlnych osiagnietych kryteriow mozliwe
byto opracowanie listy rankingowej dla siedmiu czotowych obszaréow
koncentracji ruchu turystycznego w Polsce (tabela 3, s. 142).
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W wyniku przeprowadzenia rangowania siedmiu obszaréw koncentracji
ruchu turystycznego na poziomie powiatow mozemy zaobserwowac pew-
nego rodzaju rywalizacje miedzy czolowymi destynacjami. Z tego procesu
szeregowania danych wynika najwyzsza ranga powiatu Warszawa i dwoch
powiatow MOF Kolobrzeg (w szesciu kryteriach), natomiast powiat Krakéw
osiagnat najwyzsze rangowanie w pieciu kryteriach. Nieomal bezdysku-
syjna jest 4. pozycja trzech powiatéw Trdéjmiasta (cztery kryteria). Wedtug
zupelnie odmiennych kryteriow porownywalne sa powiaty tatrzanski
i Wroctaw. Powiat Swinoujscie ze wzgledu na znaczne odstawanie wielkog-
cia w wigkszosci kryteriow zajal miejsce 7, pomimo dtugiego okresu pobytu
turystéw i najwyzszego obtozenia bazy noclegowej. Jest to jednoczesénie
najmniejszy z zestawianych obszaréw koncentracji ruchu turystycznego,
a przy tym znacznie wigekszy od pozostatych, kolejnych obszaréw kraju.

Analiza porownawcza wskazuje na niezwykle ciekawa sytuacje wsrod
powiatéw: Warszawa, MOF Kotobrzeg i Krakéw. Jesli nie wydarza sie
jakies nieprzewidziane zdarzenia (,,czarne fabedzie”), mozna zatozy¢
dalszy rozwoj potencjatu noclegowego i koncentracji ruchu turystycznego
w trzech czy czterech gltéwnych destynacjach powiatowych (Warszawa,
MOF Kolobrzeg, Krakéw i Trojmiasto). Pozostate obszary skupienia ruchu
turystycznego na poziomie powiatowym na tyle odstajg od czotowki,
Ze szanse, iz inne polskie centra turystyczne na poziomie powiatowym
moglyby stanowi¢ zagrozenie dla pozycji pierwszych czterech powiatdw,
sq malo prawdopodobne.

Zestawienie potencjatu noclegowego oraz koncentracji ruchu tury-
stycznego badanych w opracowaniu siedmiu destynacji turystycznych
udowodnito niezwykle silng korelacje z osigganymi przez nie wartosciami
klasycznych miernikéw i wskaznikow wielkos$ci ruchu turystycznego.
Szczegdlowa, obejmujaca 36 miesiecy, wielokryterialna analiza poréw-
nawcza za lata 2023-2025 potwierdzita dalsze umacnianie i skupianie
potencjatu turystycznego w czotowce polskich destynaciji turystycznych
na szczeblu powiatowym. Dochodzi tu do interesujacej kumulacji funkcji
turystycznych w dwdch kluczowych uktadach destynacji: wielkomiejskim
duecie Warszawa-Krakéw oraz odmiennym pod wzgledem charakteru
nadmorskim duecie MOF Kotobrzeg-Trojmiasto. Istotne znaczenie maja
rowniez trzy catkowicie rdzne od siebie obszary turystyczne, tj. wielko-
miejski Wroctaw, powiat tatrzanski z Zakopanem oraz ,samotne” nad-
morskie Swinoujécie. Osrodki te jednak, pomimo swojej skali rozwoju,
w duzym stopniu ustepuja ranga czterem dominujacym destynacjom.
Obszary te stanowia gtéwne centra polskiej turystyki, wérod ktorych na
szczegdlna uwage zastuguje wyjatkowo silna pozycja MOF Kolobrzeg.
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W ramach podium toczy sie zatem ,, walka” o pozycje gtéwnego osrod-
ka turystycznego w Polsce, przy jednoczesnej wyraznej specjalizacji
funkcjonalnej tych obszaréw. Prawdopodobnie powiat Warszawa jako
stolica Polski utrzyma pozycje lidera polskiej turystyki, przyciggajac nowe
atrakcje turystyczne oraz wiele najbardziej znanych marek hotelowych.
Przypuszczalnie na 2. miejsce w kraju moze wysunac sie ztozony z dwdch
powiatéw nadmorski MOF Kolobrzeg z gléwnymi funkcjami turysty-
ki uzdrowiskowej, wypoczynkowej, zdrowotnej i eventowej. W walce
o 3. miejsce aktywne beda z pewnoscia zabytkowy powiat miejski Kra-
kow oraz skladajace sie z trzech powiatéw, bardzo zréznicowane funk-
cjonalnie Tréjmiasto, na czele z historycznym Gdanskiem jako centrum
turystyki krajoznawczej, eventowej, kongresowej i wypoczynkowej.
Specjalizacja funkcjonalna w sektorze turystycznym czy uzdrowisko-
wym (Chojnacka-Ozga, 2024) moze zdecydowac o wielkosci i randze
najwiekszych centréw — obszarow turystycznych Polski, czego wybit-
nym przykladem jest Kotobrzeg i Swinoujécie. Bardzo duze znaczenie
w tej rywalizacji beda z pewnoscia miaty: jako$¢ srodowiska, walory
przyrodnicze, walory i zasoby antropogeniczne, nagromadzone atrakcje
turystyczne oraz niezwykle wazny czynnik, jakim jest i bedzie dostep-
no$¢ komunikacyjna. Warto podkresli¢, ze zblizone wyniki poréownawcze
potwierdzita rowniez wyznaczona przez GUS gorna grupa decylowa po-
wiatow wedlug wartosci wskaznika waloréw bazy turystycznej (powia-
ty: Warszawa, Krakéw, tatrzanski, Gdansk i kotobrzeski), zawarta w ba-
daniu eksperymentalnym GUS waloréw turystycznych w powiatach
i ich otoczeniu w 2024 r. (GUS, 2025c). Podsumowujac, mozna zatem
stwierdzi¢, ze wskazany MOF Kotobrzeg ma szanse, aby odegrac¢ klu-
czowq role w polskiej turystyce. Okazuje si¢ by¢ jedyna wielka, a przy
tym nieoczywista polska destynacja turystyczna, konkurujaca bezpo-
srednio z Warszawa, Krakowem oraz z calym Trdéjmiastem pod wzgle-
dem wigkszosci osigganych miernikow, wskaznikow, rozwoju funkcji,
przebiegu sezonowosci oraz efektywnosci funkcjonowania catorocznego
ruchu turystycznego. MOF Kotobrzeg u progu 2026 r. jawi si¢ jako jeden
znajwazniejszych uczestnikow ,wielkiej gry”, jaka jest polska turystyka,
bedac destynacja wyrdzniajaca sie¢ wysokimi aspiracjami i mozliwos$ciami
dalszego rozwoju.
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JWIELKA GRA” POLSKIE] TURYSTYKI A POZYCJA KOLOBRZEGU
ANALIZA POROWNAWCZA MIEJSKIEGO OBSZARU
FUNKCJONALNEGO KOLOBRZEG I GEOWNYCH POWIATOW
O FUNKCJITURYSTYCZNE]

Abstrakt: Celem artykutu jest proba ukazania skali rozwoju funkgcji turystycznych
w siedmiu najwiekszych polskich obszarach koncentracji wielkos$ci ruchu turystycz-
nego (w tym Kolobrzegu) z zastosowaniem osmiu miernikéw poréwnawczych: liczby
osobonoclegdw, liczby turystow, sredniej dtugosci pobytu, sredniego, maksymalnego
i minimalnego oblozenia bazy noclegowej wedlug miesiecy, skali wahan obtozenia
bazy noclegowej w ujeciu miesiecznym oraz szacowanej pojemnosci bazy noclegowej
na podstawie danych udostepnionych przez GUS na portalu Turystyka+.

Pod wzgledem liczby osobonoclegéw analizowane obszary prezentowaty sie naste-
pujaco: Warszawa (ok. 8,2%), MOF Kotobrzeg (ok. 7,8%), Krakow (ok. 6,6%), Tréjmiasto
(ok. 4,9%), powiat tatrzanski (ok. 3,9%), Wroctaw (ok. 2,5%), Swinoujscie (ok. 2,0%). W pracy
wykorzystano wytacznie dane pochodzace z portalu Turystyka+, ktére nastepnie przeli-
czono, uporzadkowano, zagregowano i poddano rangowaniu.

Na szczegodlng uwage zastuguje MOF Kotobrzeg, ktéry awansowat z trzeciego miejsca
na pozycje druga, wyprzedzajac Krakdéw. O miejsca na podium poza Warszawa rywali-
zuja zatem Kolobrzeg, Krakow i Trojmiasto. Specjalizacja funkcjonalna w sektorze tury-
stycznym moze zdecydowac o wielkosci i randze najwiekszych obszaréw turystycznych
Polski.

Przeprowadzona analiza pozwolita w sposéb eksperymentalny odpowiedzie¢ na
pytania: ,Ktéry obszar turystyczny w Polsce jest obecnie liderem i ktéry moze by¢
uznany za obszar o najwiekszym potencjale rozwojowym?”, wpisujac si¢ tym samym
w problematyke konferencji , Turystyka — wielka gra”.

Stowa kluczowe: turystyka, obszar turystyczny, ranking obszaréw turystycznych,
Kotobrzeg
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THE ‘GREAT GAME’ OF POLISH TOURISM AND THE POSITION
OF KOLOBRZEG: A COMPARATIVE ANALYSIS OF THE KOLOBRZEG
‘FUNCTIONAL URBAN AREA’WITH OTHER LEADING POVIATS
WITH A TOURIST FUNCTION

Abstract: The aim of the article is to present the scale of the development of tourism
functions in the seven largest Polish areas of tourist concentration (including Kotobrzeg)
using eight comparative measures: number of overnight stays, number of tourists, average
length of stay, average, maximum and minimum monthly occupancy of accommodation
facilities, scale of monthly fluctuations in accommodation occupancy, and estimated
capacity of accommodation facilities; based on data provided by the Central Statistical
Office on the Turystyka+ portal.

In terms of the number of overnight stays, the analyzed poviats were as fol-
lows: Warsaw (approx. 8.2%), Kotobrzeg Functional Urban Area (FUA) (approx. 7.8%),
Krakéw (approx. 6.6%), Trojmiasto (approx. 4.9%), Tatrzanski poviat (approx. 3.9%),
Wroctaw (approx. 2.5%) and Swinoujécie (approx. 2.0%). The study was based ex-
clusively on data from the Turystyka+ portal, which were subsequently converted,
organized, aggregated and ranked.

Kotobrzeg FUA deserves particular attention, as it has advanced from third to second
place, overtaking Krakow, and along with Warsaw, Krakéw and Tréjmiasto competes
for the leading position. Functional specialization in the tourism sector may determine
the size and importance of Poland’s largest tourist areas.

The analysis has made it possible to answer, in a somewhat experimental manner, the
following questions: “Which tourist area in Poland is currently the leader”, and “Which
may be considered the area with the greatest development potential?”, thus fitting into
the issues addressed by the conference “Tourism — the ‘Great Game™.

Keywords: tourism, tourist area, ranking of tourist areas, Kotobrzeg
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WPLYW SRODOWISKA GORSKIEGO
NA DOBROSTAN PSYCHOSPOLECZNY
CZEOWIEKA

1. Wstep

Wspdlczesna turystyka coraz czesciej wychodzi poza ramy relaksu i ty-
powej rekreacji, stajac sie przestrzenia, w ktdrej wspierane jest zdrowie
psychiczne, spoleczne i fizyczne. W dobie szybkiego, intensywnego trybu
zycia, zwigkszonego poziomu stresu oraz malejacej jakosci relacji mie-
dzyludzkich cztowiek coraz czesciej zwraca si¢ ku naturze jako zrodiu
regeneracji i harmonii (Twohig-Bennett i Jones, 2018). Srodowisko gérskie,
z uwagi na swoje specyficzne warunki klimatyczne, krajobrazowe oraz
kulturowe znaczenie, stanowi obiecujaca przestrzen w kontekscie tury-
styki terapeutycznej (Kim i in., 2022).

Juz w XIX w. zauwazono lecznicze, terapeutyczne walory gor. To wias-
nie w goérach powstaty liczne uzdrowiska, w ktérych do dzis wspiera si¢
leczenie uktadu oddechowego czy ukladu nerwowego.

Pytanie postawione w tytule niniejszej monografii: , Turystyka to wiel-
ka gra?” sktania do refleksji nad funkcja, jaka moze petnic¢ turystyka
w zyciu cztowieka — nie tylko jako wylacznie forma rozrywki, lecz jako

,gra” o zdrowie, w ktdrej uczestnik poprzez aktywny kontakt z gérami
dazy do odbudowy rownowagi psychospotecznej. W tym ujeciu mozemy
mowic o srodowisku gorskim jako arenie, na ktorej walczymy o zdrowie
ije wygrywamy.

Wspotczesne badania wskazuja, Ze przebywanie w otoczeniu przyrod-
niczym i aktywnos¢ fizyczna w takich warunkach sprzyjaja obnizeniu
poziomu stresu, poprawie nastroju i samopoczucia zwigzanego z ja-
koscia zycia (Ma i in., 2024). Przebywanie wsrod gorskich krajobrazow
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pozytywnie wplywa na zdrowie psychiczne dzigki redukcji napiecia,
leku oraz objawow depresji (Kaplan i Kaplan, 1989). Szczegolna role od-
grywaja kapiele lesne (jap. shinrin-yoku), piesze wedrowki, medytacja na
fonie natury i korzystanie z lokalnych zasobow naturalnych, takich jak
borowina i wody lecznicze. W czasie gdy w zatrwazajacym tempie ros$nie
liczba zaburzen i chorob psychicznych, ludziom dokucza przewlekty stres
i odczuwaja coraz czestsza potrzebe wyciszenia, kontakt z natura staje sie
forma alternatywnej terapii.

Ponadto uczestniczenie w grupowych formach turystyki gorskiej sprzy-
ja nawigzywaniu wiezi spotecznych, identyfikowaniu si¢ z grupa i budo-
waniu relacji, co przeklada si¢ na poprawe dobrostanu psychospotecznego
rozumianego jako harmonijne funkcjonowanie jednostki w wymiarze
emocjonalnym, poznawczym i spotecznym (Garzon Vasquez i in., 2025).

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie znaczenia srodowiska gor-
skiego jako czynnika wspierajacego dobrostan psychospoteczny czlowieka.
Przeprowadzono analize literatury przedmiotu dotyczaca dobrostanu
i srodowiska gorskiego, zaprezentowano wyniki badan wiasnych opiera-
jacych sie na ankiecie i wywiadzie z ekspertem w dziedzinie goroterapii.

2. Dobrostan psychospoteczny w ujeciu holistycznym

Dobrostan psychospoteczny to pojecie wielowymiarowe, ktore taczy
w sobie elementy zdrowia psychicznego, fizycznego oraz spotecznego.
Wspotczesne badania definiujg go nie tylko jako brak choroby, lecz takze
jako stan pozytywnego funkcjonowania jednostki w relacji z sama soba
i otoczeniem spotecznym (Keyes, 2005). Keyes (2005) definiuje dobrostan
jako ,peinie zdrowia” (ang. complete mental health), w ktorej jednostka
osigga rownowage miedzy emocjami pozytywnymi a negatywnymi, re-
alizuje wilasny potencjat i utrzymuje satysfakcjonujace relacje spoteczne.
W ujeciu psychologicznym dobrostan taczy w sobie zaréwno aspekt
hedonistyczny (przyjemnos¢, zadowolenie z zycia), jak i eudajmonistyczny
(poczucie sensu, samorealizacja) (Ryff i Singer, 1996). Badania nad ujeciem
eudajmonistycznym — szczegdlnie w koncepcji Ryff (1989) — wskazuja na
sze$¢ filaréw dobrostanu: samoakceptacje, pozytywne relacje z innymi,
autonomie, kontrole nad otoczeniem, cel w zyciu i rozwoj osobisty.
Natomiast mowiac o kontekscie holistycznym, nie sposéb pomina¢
roli srodowiska naturalnego, jakim sa gory, ktore stanowia nie tylko
tlo terapeutyczne, ale takze aktywny czynnik wptywajacy na ksztat-
towanie dobrostanu (Twohig-Bennett i Jones, 2018). Zrownowazony
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kontakt z przyroda, w tym z gérami, sprzyja odnowie zasobow psy-
chofizycznych jednostki i wspomaga procesy regeneracyjne organizmu
(Capaldi i in., 2015).

3. Psychofizjologiczne mechanizmy kontaktu z gérami

Aktywnosci podejmowane w srodowisku goérskim uruchamiajg ztoZzone
mechanizmy psychofizjologiczne obejmujace reakcje uktadu nerwowe-
go i hormonalnego oraz procesy metaboliczne i immunologiczne (Kaleta
iin., 2025).

W wielu badaniach udowodniono, ze przebywanie w srodowisku przy-
rodniczym obniza poziom kortyzolu, redukuje aktywnos¢ wspotczulnego
uktadu nerwowego i stymuluje wydzielanie serotoniny i dopaminy (Park
iin., 2010).

W badaniach neurowizualizacyjnych wykazano réwniez, ze ekspo-
zycja na krajobrazy naturalne zwieksza aktywno$¢ obszarow moézgu
zwigzanych z emocjami pozytywnymi oraz regulacja stresu, m.in. kory
przedczolowej i zakretu obreczy (Bratman i in., 2012).

Z kolei w badaniach empirycznych potwierdzono, ze przebywanie
w srodowisku gorskim prowadzi do poprawy nastroju, obnizenia ob-
jawow depresyjnych oraz zwigkszenia poczucia zyciowej energii (Hosl
iin., 2025). Wptyw ten jest szczegodlnie silny, gdy doswiadczenie natury
faczy sie z aktywnoscia fizyczna, jak w przypadku turystyki gorskiej
(Ower i in., 2018).

Specyfika Srodowiska gdrskiego jest jego zréznicowana wysokos¢ nad
poziomem morza, co przeklada si¢ na wyjatkowe warunki klimatyczne.
Na duzych wysokosciach wystepuja nizsze cisnienie atmosferyczne i ob-
nizona zawartos$c¢ tlenu, co zmusza organizm do adaptacji (Kim i in., 2022).
W efekcie dochodzi do wzrostu pojemnosci ptuc, zwigkszonej produkcji
czerwonych krwinek oraz poprawy wydolnosci tlenowej (Mazzeo, 2008).

Innym elementem wspierajacym poprawe dobrostanu w srodowisku
gorskim jest czysto$¢ powietrza i niskie stezenie alergendw, co pozy-
tywnie wptywa na ukfad oddechowy, szczegdlnie u oséb z choroba-
mi przewlektymi (Chanteloup i Herrmann, 2023). Te wasciwosci fizjolo-
giczne przekiadajg si¢ posrednio na dobrostan psychiczny — lepsze do-
tlenienie organizmu sprzyja poprawie koncentracji, nastroju ijakosci snu.

Nie mozna zapomniec takze o tym, ze aktywnos¢ podejmowana w sro-
dowisku gdrskim ma znaczenie dla poprawy jakosci snu oraz ogdlnej
regeneracji organizmu.
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Mechanizmy psychologiczne wpisuja sie w nurt koncepcji ekopsycho-
logii (ang. ecopsychology) oraz w hipoteze biofilii (ang. biophilia hypothesis),
zgodnie z ktorg cztowiek ma wrodzong potrzebe kontaktu z natura (Kel-
lert i Wilson, 1993).

W tabeli 1 zaprezentowano wybrane korzysci ptynace z podejmowania
aktywnosci w srodowisku gorskim.

Tabela 1. Korzysci psychiczne i fizyczne wynikajace z pobytu w srodowisku gorskim

Korzysci Opis

Poprawa kondycji Regularne wedréowki goérskie wzmacniajq serce oraz uktad
oddechowy

Wzrost energii Aktywnos$¢ fizyczna na $wiezym powietrzu zwigksza
poziom energii

Lepsza jako$¢ snu Wysoka jako$¢ powietrza oraz wysitek fizyczny wptywaja
na jako$¢ snu

Nizszy poziom Kontakt z naturg zmniejsza uczucie stresu

stresu

Sprawno$¢ umystowa Przebywanie w naturalnym srodowisku sprzyja poprawie

uwagi, koncentracji oraz funkcji poznawczych

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Btazejczyka i Kunert (2011).

4. Srodowisko gorskie a dobrostan
psychospoleczny cztowieka

Regiony gorskie to nie tylko przestrzen geograficzna, ale rowniez $ro-
dowisko o glebokim wymiarze terapeutycznym. Zgodnie z zalozeniami
psychologii srodowiskowej krajobrazy naturalne wptywaja na procesy
poznawcze, emocjonalne i spoleczne cztowieka (Ulrich, 1984).

Doughty (2013) w swoich badaniach wykazata, ze wspdlne wedrowki
po gorach prowadza do integracji ciala i umystu poprzez ruch i wspdlne
doswiadczanie przyrody, ktore autorka nazywa krajobrazami terapeu-
tycznymi.

Jednoczesnie odseparowanie od technologii i cywilizacji pozwala od-
budowac relacje z wlasnymi emocjami. W tym znaczeniu srodowisko
gorskie moze by¢ traktowane jako przestrzen, ktora sprzyja introspekcji
i samoswiadomosci (Brymer i Schweitzer, 2015).

Z kolei Jordan i Hinds (2016) w swojej ksigzce okreslaja przestrzen gorska
mianem przestrzeni przejscia (ang. transitional space), w ktorej cztowiek
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moze dokonac transformacji emocjonalnej i psychicznej. W tym ujeciu
nie traktujemy srodowiska gorskiego jako ucieczki od rzeczywistosci, ale
jako $wiadomy wybor przemiany wewnetrznej. Dzigki temu gory staja
si¢ doskonalq przestrzenia ekoterapeutyczna.

Wspoltczesne tempo zycia przyczynia si¢ do problemoéw psychicznych,
takich jak nadmierny stres, stany lekowe, depresja. W odpowiedzi na
narastajace problemy zwigzane z dobrostanem psychicznym coraz wiecej
badan koncentruje si¢ na terapeutycznym wptywie srodowisk natural-
nych, w tym Srodowisk gorskich.

Ekoterapia (ang. ecotherapy) to termin obejmujacy formy terapii,
w ktorych kluczowym elementem jest kontakt z przyroda (Buzzell
i Chalquist, 2013).

Jedna z odmian ekoterapii jest goroterapia, ktora wykorzystuje aktyw-
nosci gorskie do poprawy zdrowia psychicznego cztowieka. W Polsce
w 2019 r. powstat program terapeutyczny, ktory traktuje sSrodowisko gor-
skie jako element leczniczy dla oséb z niepelnosprawnosciami zaréwno
fizycznymi, jak i psychicznymi. Program zostal stworzony przez Roberta
Stonke — przewodnika gérskiego; powstat w Srodowiskowym Domu Sa-
mopomocy w Pewli Wielkiej. Poczatkowo program byt przeznaczony dla
0s0b z niepetnosprawnoscia intelektualna. Z czasem zaczal by¢ stosowany
dla grup z wszelkimi niepetnosprawnosciami oraz dla osob, ktdre chca
poprawic swdj dobrostan.

Do czynnikéw leczacych srodowiska gorskiego, ktore wptywaja na
zmniejszenie objawOw zaburzen psychicznych, zaliczamy m.in.: podejmo-
wanie wysitku fizycznego i psychicznego, doswiadczenie pozytywnej roli
negatywnych emocji zwigzanych z podjetym wysitkiem, zdobycie nowych
doswiadczen wynikajacych z relacji z grupa oraz terapeuta przewodni-
kiem, zmianeg oceny siebie, swoich mozliwos$ci i ograniczen, odreagowanie
emocjonalne (Gawrych i Stonka, 2021).

Badania Sturma i in. (2012) wskazuja na pozytywny wptyw wedro-
wek gorskich réwniez w terapii 0s6b z wysokim ryzykiem zachowan
samobdjczych. Tego typu wedrowki potaczone z dzialaniami psycho-
terapeutycznymi i wsparciem farmakologicznym moga skutecznie
ograniczy¢ poczucie beznadziejnosci, depresje i mysli samobdjcze
(Sturm i in., 2012).

Na terapeutyczne dzialanie natury wskazali Kaplanowie — twdrcy
teorii regeneracji uwagi (ang. attention restoration theory), ktora po-
wstata pod koniec lat 80. i pokazuje, ze przebywanie w srodowisku
naturalnym, takim jak gory, poprawia zdolnosci koncentracji (Kaplan
i Kaplan, 1989).
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Pézniejsze badania Bermana i in. (2008) wykazaty takze, ze nawet krot-
kie przebywanie wsrod natury moze prowadzi¢ do poprawy funkcji
poznawczych, np. pamieci roboczej.

W kontekscie spotecznym turystyka gorska sprzyja rozwojowi kompe-
tencji interpersonalnych — wspoétpracy i komunikacji oraz zaufaniu i em-
patii (Garzén Vasquez i in., 2025). Garzon Vasquez wskazuje, ze wspOlne
doswiadczenie natury podczas gorskich wypraw stuzy budowie , kapi-
talu spotecznego dobrostanu”, czyli relacji opierajacych si¢ na wsparciu
i zaufaniu.

Osoby, ktdre czesto podejmuja aktywnosci w srodowisku gdrskim,
maja wyzszy poziom odpornosci psychicznej, a takze wigksze zado-
wolenie z zycia.

Krajobrazy gorskie bardzo czesto sg postrzegane jako przestrzenie
sprzyjajace doswiadczeniom duchowym, introspekcji i odnajdowaniu
sensu zycia. W badaniach dotyczacych psychologii religii i duchowosci
wykazano, ze kontakt z natura, zwlaszcza w przestrzeniach o cha-
rakterze pierwotnym i monumentalnym, moze prowadzi¢ do przezy¢
transcendentnych i poczucia jednosci z otaczajacym nas $wiatem (Shuda
iin., 2020).

W kontekscie egzystencjalnym gory od wiekdéw stanowiq przestrzen
duchowego doswiadczenia. Eliade zwracal uwagg (1999), ze symbolizuja
one 0$ $wiata — miejsce kontaktu miedzy sacrum a profanum. Doswiad-
czenie obcowania z potega natury uruchamia proces transcendengji, ktory
Frankl (2019) wigze z poszukiwaniem sensu zycia.

Gorski krajobraz jest takze ogromnym nosnikiem wartosci kulturo-
wych i tozsamosci lokalnych spotecznosci. Badania z zakresu geografii
spolecznej i antropologii ujawniaja, ze przestrzenie gorskie sprzyjaja
budowaniu silnych wiezi emocjonalnych z miejscem, co z kolei przy-
czynia si¢ do poczucia tozsamosci i przynaleznosci regionalnej (Knez
i Eliasson, 2017).

Wspolczesne badania nad emocja zachwytu (ang. awe) udowadniaja, ze
kontakt z majestatycznym krajobrazem gorskim redukuje egocentryzm
i wzmacnia poczucie wspolnoty (Piff i in., 2015). Keltner i Haidt (2003)
opisuja awe jako emocje moralng i duchowa, prowadzaca do wzrostu
wdziecznosci i pokory wobec $wiata. Dzigki temu srodowisko gorskie
moze by¢ postrzegane nie tylko jako przestrzenn wypoczynku, ale tez
jako miejsce, gdzie czlowiek odzyskuje integralnosc¢ fizyczna, psychiczna
i duchowa.
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5. Metodyka badan

W celu poglebienia analizy wptywu srodowiska gérskiego na dobro-
stan psychospoteczny czlowieka przeprowadzono badania o charakte-
rze mieszanym, faczace podejscia ilosciowe i jakosciowe. Zastosowanie
triangulacji metodologicznej umozliwito poznanie opinii i doswiadczen
wiekszej grupy respondentéw oraz uzyskanie poglebionej perspektywy
eksperckiej dotyczacej terapeutycznego znaczenia srodowiska gorskiego.

Badania zostaly zrealizowane w dwoch etapach. Pierwszy etap mial
charakter ilosciowy i zostat przeprowadzony przy wykorzystaniu autor-
skiego kwestionariusza ankiety. Drugi etap badan obejmowatl badanie
jakos$ciowe w postaci wywiadu standaryzowanego przeprowadzonego
z ekspertem zajmujacym si¢ zagadnieniami goroterapii. Takie podejscie
pozwolilo na zestawienie subiektywnych doswiadczen uczestnikow tu-
rystyki gorskiej z profesjonalng interpretacja zjawiska terapeutycznego
oddziatywania srodowiska gorskiego.

Zasadniczym celem badan bylo okreslenie, w jaki sposdb kontakt ze $ro-
dowiskiem gorskim wplywa na poczucie dobrostanu psychospotecznego,
stan emocjonalny oraz relacje spoteczne 0sob podejmujacych aktywnosc¢
turystyczna w gorach.

Cele szczegdtowe obejmowaty:

— identyfikacje postrzeganych przez respondentéw korzysci zdrowotnych
wynikajacych z aktywnosci w srodowisku gorskim;

— okreslenie najczesciej podejmowanych form aktywnosci w gorach;

— wskazanie preferowanych kierunkéw wyjazdédw gorskich;

— poznanie opinii dotyczacych terapeutycznego znaczenia kontaktu

z przyroda gorska.

Na podstawie analizy literatury przedmiotu oraz dotychczasowych
badan dotyczacych terapeutycznego znaczenia kontaktu z przyroda sfor-
multowano nastepujace hipotezy badawcze:

H,: Kontakt ze Srodowiskiem goérskim wptywa pozytywnie na poziom
dobrostanu psychicznego badanych.

H,: Regularna aktywnos$¢ w srodowisku gorskim sprzyja poprawie
relacji spolecznych oraz wzmacnianiu poczucia wspolnoty.

H,: Uczestnictwo w turystyce gorskiej stanowi istotny czynnik wspie-
rajacy zdrowie psychospoteczne uczestnikow.

W badaniu przyjeto holistyczne rozumienie dobrostanu psychospo-
fecznego jako stanu rownowagi miedzy funkcjonowaniem fizycznym,
psychicznym oraz spotecznym czlowieka. Na potrzeby badan pojecie
to zostalo poddane operacjonalizacji poprzez okreslenie wskaznikow
empirycznych, ktére umozliwily jego pomiar.
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Dobrostan psychiczny zostal okreslony poprzez pytania dotyczace:

— odczuwanej redukgji stresu po pobycie w gorach;

— poprawy nastroju;

— Ppoczucia regeneracji psychicznej;

— subiektywnego poczucia rownowagi emocjonalne;j.
Dobrostan spoteczny analizowano w odniesieniu do:

— jakosci relacji interpersonalnych podczas wyjazdow gorskich;

— poczucia wspdlnoty z innymi uczestnikami aktywnosci;

— znaczenia wspodlnego przebywania w srodowisku naturalnym dla re-
lacji spotecznych.

Z kolei terapeutycznag role srodowiska gorskiego ujeto za pomoca na-
stepujacych wskaznikéw: czestotliwosci pobytéw w gorach, deklarowa-
nych motywacji wyjazdéw oraz subiektywnej oceny wptywu kontaktu
z przyroda gorska na zdrowie psychiczne i fizyczne.

W badaniu zastosowano metode sondazu diagnostycznego, powszech-
nie wykorzystywana w naukach spotecznych do analizy opinii, postaw
i doswiadczen okreslonej grupy respondentow.

Technika badawcza byta ankieta internetowa. Narzedziem badawczym
byt autorski kwestionariusz ankiety sktadajacy sie z 18 pytan merytorycz-
nych oraz metryczki zawierajacej pytania dotyczace cech socjodemogra-
ficznych respondentow.

Kwestionariusz zawieral pytania:

— zamkniete jednokrotnego wyboru;
— zamkniete wielokrotnego wyboru;
- polotwarte;

— otwarte.

Pytania podzielono na kilka blokéw tematycznych dotyczacych:

— czestotliwosci oraz charakteru aktywnosci podejmowanych w $rodo-
wisku gorskim;

- motywacji wyjazdow w gory;

— postrzeganych korzysci zdrowotnych i psychologicznych wynikajacych

z kontaktu z gorami;

— oceny terapeutycznego znaczenia srodowiska gorskiego.

Kwestionariusz ankiety zostat udostepniony w formie elektroniczne;
za posrednictwem internetowych foréw i grup tematycznych zwia-
zanych z turystyka gorska oraz turystyka uzdrowiskowa. Byly to
m.in. grupy na Facebooku: Wspdlne Wypady w Gory, Sudety z Ple-
cakiem, Kocham Polskie Gdry, a takze Klub Zdobywcéw Korony Gor
Polskich.

Dobor proby miat charakter celowy. Kryterium wiaczenia do badania
stanowita aktywno$¢ turystyczna podejmowana w srodowisku gorskim.
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W badaniu ankietowym wzielo udziat 302 respondentéw, ktérzy zade-
klarowali aktywne uczestnictwo w turystyce gorskiej.

W strukturze plci respondentéw wida¢ wyrazna dominacje kobiet —
78,3% ogotu badanych, podczas gdy 21,7% to mezczyzni. Taki rozktad
moze wskazywac na wigksze zainteresowanie kobiet tematyka turystyki
prozdrowotnej lub wieksza sklonnos¢ do udziatu w badaniach ankieto-
wych dotyczacych zdrowia i dobrostanu.

Pod wzgledem wieku najliczniejsza grupe stanowily osoby w wieku
45-54 lata (29,4%). Kolejna znaczaca grupa byli respondenci w wieku 25-34
lata (21,2%). Najmniej liczng kategorie reprezentowaty osoby powyzej
65. roku zycia (7,1% badanej populaciji).

Badanie zostato przeprowadzone w okresie od pazdziernika 2024 r. do
maja 2025 r. Udziat w badaniu byt dobrowolny i anonimowy, a respon-
denci zostali poinformowani o celu badania oraz sposobie wykorzystania
uzyskanych danych.

W celu ograniczenia typowych btedéw badan internetowych zastoso-
wano kilka rozwiazan metodologicznych, takich jak analiza kompletnosci
wypelnionych kwestionariuszy oraz eliminacja ankiet zawierajacych
niepeine lub niespojne odpowiedzi.

Uzupelnieniem badan ilosciowych byt wywiad standaryzowany prze-
prowadzony z Robertem Stonka — ekspertem w dziedzinie turystyki
gorskiej i terapii poprzez kontakt z naturg, przewodnikiem beskidzkim,
tworca koncepcji goroterapii w Polsce. Wywiad skladat si¢ z 10 pytan
i dotyczyt miedzy innymi:

— definicji i zalozen goroterapii;

— inspiracji, ktére doprowadzily do powstania programu;

— podstaw naukowych i praktycznych stosowania goroterapii;

— grup docelowych uczestnikow programu;

— metod i technik stosowanych podczas zaje¢;

— potencjalnych ograniczen i barier w stosowaniu tej formy terapii.

Uzyskane wypowiedzi pozwolity na poglebienie interpretacji wynikow
badan ilosciowych oraz na przedstawienie eksperckiej perspektywy do-
tyczacej terapeutycznego znaczenia srodowiska gorskiego.

6. Wyniki badan

Pierwsze pytanie zawarte w kwestionariuszu ankiety dotyczylo wyste-
powania choréb przewlektych wsréd respondentow. Sposrod badanych
0s0b 51,7% zadeklarowalo brak takich schorzen, natomiast 48,3% wskazato
wystepowanie co najmniej jednej choroby przewleklej.
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W pytaniu dotyczacym rodzaju chordb przewleklych respondenci
mieli mozliwo$¢ zaznaczenia wigcej niz jednej odpowiedzi, dlatego
sumy procentowe w tabeli 2 przekraczajq 100%. Najczesciej poda-
wang jednostka chorobowgq byly alergie, ktére zakreslito 40% ankie-
towanych. Kolejne miejsca zajety choroby reumatyczne oraz otytos¢
(po 20% badanych).

Tabela 2. Choroby, na jakie cierpig respondenci

Choroba Odsetek wszystkich respondentow (%)
Alergia 40,0
Choroby reumatyczne 20,0
Otytos¢ 20,0
Choroby uktadu oddechowego 14,1
Choroby uktadu krazenia 14,1
Zaburzenia psychiczne 12,9
Choroby tarczycy 12,9
Cukrzyca 11,8
Przerzutowy rak piersi 1,2
Lek wysokosci i klaustrofobia 1,2
Zaburzenia uktadu ruchu 1,2
Brak choréb przewlektych 51,7

Zrédto: opracowanie wiasne; suma >100%.

Istotna grupa byty réwniez choroby uktadu oddechowego oraz uktadu
krazenia, ktore zostaty zaznaczone przez 14,1% respondentow. Warto
zauwazy¢, ze 12,9% badanych wskazalo wystepowanie zaburzen psy-
chicznych, natomiast taki sam odsetek respondentéw zadeklarowat cho-
roby tarczycy. Mniejszy udziat w strukturze odpowiedzi stanowity takie
choroby, jak cukrzyca (11,8%) czy zaburzenia uktadu ruchu (1,2%).

Uzyskane wyniki pokazaly, ze znaczna czes$¢ respondentéw doswiadcza
roéznego rodzaju probleméw zdrowotnych, jednak mimo to podejmuje
aktywno$¢ turystyczna w srodowisku gorskim. Moze to sugerowac po-
strzeganie turystyki gorskiej przez badanych nie tylko jako formy rekreacji,
lecz takze jako czynnik wspierajacy zdrowie i dobrostan.

Przeprowadzono réwniez analize zalezno$ci miedzy wystepowa-
niem choroéb przewlektych a plcig respondentow. W grupie kobiet 53,6%
zadeklarowato co najmniej jedno takie schorzenie, natomiast wsréd
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mezczyzn odsetek ten wyniodst 55,4%. W celu sprawdzenia istotnosci
statystycznej tej zaleznosci zastosowano test chi-kwadrat niezaleznos-
ci. Uzyskany wynik wynidsk:

X2(1) = 0,063; p = 0,802

Poniewaz warto$¢ poziomu istotnosci byla wigksza od przyjetego po-
ziomu a = 0,05, nie stwierdzono istotnej statystycznie zaleznosci miedzy
plcia respondentéw a wystepowaniem chordb przewlektych. Dodatkowo
obliczony wspotczynnik V Cramera (V = 0,014) wskazuje na bardzo staba,
praktycznie nieistniejacq zaleznos¢ pomiedzy analizowanymi zmiennymi.

Kolejnym badanym zagadnieniem byly preferencje respondentéw do-
tyczace form aktywnosci podejmowanych w $rodowisku gorskim. Na
podstawie wynikoéw analizy mozna uznac, Ze najczesciej wybierano
umiarkowane aktywnosci ruchowe, np. wedrowki gorskie i nordic wal-
king. Formy te zostaty wskazane przez 69,4% respondentéw. Aktywnosci
o charakterze relaksacyjnym i kontemplacyjnym, takie jak medytacja
czy spokojny kontakt z natura, zostaty wskazane przez 18% badanych,
natomiast 12,6% respondentéw zadeklarowalo korzystanie z pobytéw
uzdrowiskowych w srodowisku gorskim, co pokazuje rysunek 1.

Pobyty uzdrowiskowe

Medytacje

Wedrowki gorskie

| | | I I |

0 10 20 30 40 50 60 70 80%

Rysunek 1. Wybdr aktywnosci
Zrédto: opracowanie wiasne

Wyniki te sugeruja, ze podstawowym elementem pobytéw w go-
rach pozostaje aktywnosc¢ ruchowa, ktéra faczy funkcje rekreacyjne
z prozdrowotnymi.

Respondentéw zapytano réwniez o subiektywna ocene wplywu sro-
dowiska gorskiego na zdrowie psychiczne. Uzyskane wyniki pozwalaja
stwierdzi¢, ze zdecydowana wigkszos¢ badanych dostrzega pozytyw-
ny wplyw kontaktu z gérami na swoje samopoczucie psychiczne —
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81,2% respondentow jednoznacznie wskazalto na pozytywny wptyw
srodowiska gorskiego, natomiast 18,8% uznato, ze raczej odczuwa takie
korzysci. To pokazuje bardzo wysoki poziom przekonania respondentéw
o korzystnym wplywie kontaktu z géorami na zdrowie psychiczne.

W kolejnym pytaniu respondenci zostali poproszeni o oceng wptywu
pobytu w goérach na poziom odczuwanego stresu. Analiza odpowiedzi
ujawnita, ze 72,6% ankietowanych odczuwa znaczna redukcje stresu po
takim pobycie, natomiast 16,7% badanych dostrzega ten efekt w umiar-
kowanym stopniu. Natomiast 10,7% respondentow nie zauwazyto tego
skutku (rysunek 2).

Brak redukgji stresu

Umiarkowana redukcja stresu

Zdecydowana redukcja stresu

I | | | l | |
0 10 20 30 40 50 60 70 80%

Rysunek 2. Poziom odczuwanego stresu
Zrédto: opracowanie wilasne

Wyniki te pokazuja, ze srodowisko gorskie moze peini¢ znaczaca funk-
cje regeneracyjna w kontekscie przeciwdzialania stresowi i napieciu
psychicznemu.

Postrzeganie gor jako przestrzeni sprzyjajacej redukcji stresu przez
duzy odsetek ankietowanych moze wynika¢ nie tylko z przebywania
w naturalnym srodowisku przyrodniczym, lecz rowniez z intensywnych
doswiadczen sensorycznych charakterystycznych dla krajobrazu gor-
skiego, takich jak kontakt z cisza, swiezym powietrzem czy rozlegtymi
panoramami.

Respondenci zostali zapytani takze o to, ktore elementy srodowiska
gorskiego w najwiekszym stopniu wpltywaja na poprawe zdrowia i sa-
mopoczucia. Najczesciej wskazywanym czynnikiem byta mozliwosc¢ kon-
taktu z przyroda oraz krajobrazem gorskim, ktéra zaznaczylo az 95,3%
respondentéw. Kolejnym istotnym elementem bylo czyste powietrze, za-
znaczone przez 72,9% badanych. Z kolei dla 64,9% respondentéw waznym
czynnikiem byta redukcja hatasu oraz bodzcow charakterystycznych dla
srodowiska miejskiego (rysunek 3).
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Redukcja hatasu :|

Czyste powietrze

Kontakt z krajobrazem gérskim

l | l |

0 20 40 60 80 100%

Rysunek 3. Elementy srodowiska gorskiego wplywajace na dobrostan. Suma >100%
Zrédto: opracowanie wiasne

Dodatkowo przeprowadzono analize zaleznosci pomiedzy wskaza-
niem mozliwoéci kontaktu z przyroda jako czynnika poprawiajacego
zdrowie a plcig respondentow. W analizie uwzgledniono odpowiedzi
236 kobiet oraz 66 mezczyzn. W celu zbadania zaleznosci pomiedzy
analizowanymi zmiennymi zastosowano test chi-kwadrat niezaleznosci.
Uzyskany wynik wynidst:

X2(1) = 1,13; p = 0,287

Poniewaz poziom istotnosci byl wyzszy od przyjetego poziomu a = 0,05,
nie stwierdzono istotnej statystycznie zaleznosci miedzy plcig respon-
dentéw a wskazaniem kontaktu z przyroda jako kluczowego czynnika
poprawiajacego zdrowie.

Jak juz wspomniano, uzupetnieniem badan ilosciowych byt wywiad
standaryzowany z ekspertem — Robertem Stonka. Jednym z kluczowych
zagadnien poruszonych w trakcie wywiadu byta definicja gdéroterapii.
Wedtug specjalisty jest to forma aktywnosci wykorzystujaca srodowi-
sko gorskie do dziatan profilaktycznych, rehabilitacyjnych oraz terapeu-
tycznych. Goroterapia stanowi jednoczesnie szczegdlny obszar terapii
przyroda (ang. outdoor therapy), w ktérym wykorzystuje si¢ specyficzne
wlasciwosci srodowiska gorskiego. Jak wskazat Stonka, podstawowymi
filarami goroterapii sq gérska wycieczka terapeutyczna oraz gorska tera-
pia zajeciowa, ktore pozwalaja na wykorzystanie potencjatu srodowiska
naturalnego w procesie wspierania zdrowia i dobrostanu uczestnikow.

Istotnym elementem terapeutycznego oddzialywania sSrodowiska gorskie-
go jest jego multisensoryczny charakter. Wedtug eksperta przebywanie w go-
rach angazuje wiele zmystéw jednoczesnie oraz sprzyja koncentracji uwagi, co
prowadzi do intensywniejszych doswiadczen poznawczych i emocjonalnych.
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Jak podkreslit tworca koncepcji goroterapii, w zajeciach moga uczestni-
czy¢ osoby z bardzo réznych grup spotecznych i zdrowotnych. Programy
goroterapii realizowane sg m.in. z osobami z niepelnosprawnosciami,
seniorami, kobietami zrzeszonymi w klubach amazonek, osobami z prob-
lemami uzaleznien, a takze z osobami zdrowymi, ktére chcg poprawic¢
swdj dobrostan psychiczny i jako$¢ zycia.

Stonka zaznaczyt réwniez, ze goroterapia nie ogranicza si¢ wylacznie
do aktywnosci fizycznej w postaci wedréwek gorskich. Program obejmuje
tez roznorodne formy oddzialywan terapeutycznych, m.in. arteterapie, bi-
blioterapige, muzykoterapig, choreoterapig, dramaterapie czy poezjoterapie,
ktore wykorzystuja motywy kultury i przyrody gorskiej jako narzedzie
pracy terapeutyczne;.

Wyniki przeprowadzonych badan potwierdzily postawione hipotezy
badawcze H,, H, i H,. Przebywanie w srodowisku gorskim oraz podej-
mowanie w nim aktywnosci fizycznych sprzyjaja zdrowiu psychospo-
fecznemu cztowieka oraz ogolnemu dobrostanowi.

7. Dyskusja

Uzyskane wyniki wykonanych badan udowodnity, Zze srodowisko gorskie
moze odgrywac istotng role w ksztattowaniu dobrostanu psychospotecz-
nego 0s0b podejmujacych aktywnos$¢ turystyczna. Analiza odpowiedzi
respondentéw wykazata bardzo wysoki poziom deklarowanego pozytyw-
nego wplywu pobytu w gorach na zdrowie psychiczne. Az 81,2% bada-
nych jednoznacznie uznato pozytywny wplyw srodowiska gorskiego na
zdrowie psychiczne, natomiast 18,8% respondentéw okreslito ten wplyw
jako raczej pozytywny. Oznacza to, ze praktycznie wszyscy uczestnicy
badania dostrzegaja korzystne oddziatywanie srodowiska gorskiego na
swoje samopoczucie psychiczne.

Wyniki te znajduja potwierdzenie w badaniach prowadzonych w obsza-
rze psychologii sSrodowiskowej. Zgodnie z teorig regeneracji uwagi kontakt
z naturalnym $rodowiskiem sprzyja procesom psychicznej regeneracji
poprzez redukcje zmeczenia poznawczego oraz przywracanie zdolno-
$ci koncentracji. Autorzy tej teorii wskazuja, ze sSrodowiska naturalne —
szczegodlnie krajobrazy o wysokim stopniu ztozonosci i réoznorodnosci
bodzcow — stuza odbudowie zasobéw uwagi oraz poprawie ogdlnego
samopoczucia psychicznego. Tego rodzaju doswiadczenie sprzyja pro-
cesom samorefleks;ji i rekonstrukcji ,ja”, a kontakt z naturg uruchamia
mechanizmy psychicznej odnowy i wewnetrznej integracji (Kaplan, 1995).
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Badania Kaplanéw dowodza, Ze przebywanie w srodowisku naturalnym
zwieksza zdolno$¢ koncentracji, obniza poziom leku i poprawia ogdlne
samopoczucie (Kaplan i Kaplan, 1989).

Réwnie waznym wynikiem badan jest wysoki poziom deklarowanej
redukgcji stresu zwigzanej z pobytem w srodowisku gorskim — 72,6% re-
spondentéw zauwazylo znaczna redukcje stresu, natomiast 16,7% umiar-
kowang poprawe w tym zakresie. Wyniki te potwierdzaja teze, ze srodo-
wisko gorskie moze pelnic funkcje naturalnego czynnika wspierajacego
proces regeneracji psychiczne;j.

Podobne wnioski ptyna z badan Ulricha, ktéry udowodnit, ze kontakt
z naturalnym krajobrazem, w tym gérskim, prowadzi do spadku pozio-
mu kortyzolu (hormonu stresu) oraz zwiekszenia aktywnosci fal alfa
w mozgu, odpowiedzialnych za relaksacje i poczucie spokoju (Ulrich,
1984). Z perspektywy wspolczesnej psychologii sSrodowiskowej oznacza to,
ze gory moga stanowic naturalny , katalizator” emocjonalnej regeneracji
i rownowagi.

W kontekscie spolecznym wyniki badan potwierdzaja, ze turysty-
ka gorska pelni funkcje integracyjna i wspdlnototwdrcza. Doswiad-
czenie wysitku, dzielenie si¢ przestrzenia oraz wspdlne pokonywanie
trudnosci sprzyjaja wzmacnianiu relacji interpersonalnych i poczucia
przynaleznosci. W ujeciu teorii spotecznej turystyki wspodlne przezy-
wanie doswiadczen przyrodniczych prowadzi do budowania kapitatu
spolecznego i wzmacniania tozsamosci grupowej (Wearing i McDonald,
2002). Wiasnie ta ,gra we wspolnote”, jak mozna okresli¢ uczestnictwo
w gorach, jest wygrana w sensie emocjonalnym i relacyjnym — cztowiek,
dzielac z innymi wysitek i pigkno gor, odzyskuje wiare w sens wspot-
bycia i wspoldzialania.

Gory jako przestrzen terapeutyczna odgrywajq takze role czynnika
rozwojowego, wspomagajacego proces ksztaltowania odpornosci psy-
chicznej (ang. resilience). Badania Pioterka i wspotautorow wykazaty, ze
regularna aktywnos¢ gorska wptywa na obnizenie poziomu stanu depres;j,
poprawe jakosci snu i wzrost motywacji (Pioterek i in., 2023). Mozna zatem
uznad, ze srodowisko gorskie funkcjonuje jako naturalny kontekst terapii
prewencyjnej, wspierajacy zdrowie psychiczne i spoteczne.

Warto rowniez zwroci¢ uwage na wymiar symboliczny gor —ich wer-
tykalny charakter od wiekdéw interpretowany byt jako metafora ducho-
wego wzrostu i przekraczania ograniczen. Jak zauwazyt Louv (2008),
w erze technologicznego przebodzcowania i ,deficytu” natury kontakt
z gérami staje si¢ sposobem na przywrdcenie rownowagi miedzy swia-
tem zewnetrznym a wewnetrznym. W tym sensie turystyka gorska nie
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jest jedynie forma rekreacji, ale procesem odzyskiwania siebie poprzez
nature — holistycznym doswiadczeniem taczacym sfere emocjonalna,
spoteczna i duchowa.

Uzupetnieniem badan ilosciowych byt wywiad ekspercki z tworca
koncepgji goroterapii w Polsce, Robertem Stonka. Wypowiedzi eksperta
wskazuja, ze terapeutyczny potencjal srodowiska gorskiego wynika w du-
zej mierze z jego multisensorycznego charakteru. Przebywanie w gorach
angazuje wiele zmystéw jednoczesnie — wzrok, stuch, wech czy proprio-
cepcje — co sprzyja poglebionemu doswiadczeniu kontaktu z natura. Tego
rodzaju oddzialywanie moze wzmacnia¢ procesy autoregulacji emocjo-
nalnej oraz sprzyja¢ poprawie dobrostanu psychicznego.

Ekspert podkresla rowniez, ze goroterapia moze by¢ stosowana w pracy
zbardzo zréznicowanymi grupami odbiorcéw — od 0s6b z niepelnospraw-
nosciami, przez senioréw, po osoby zdrowe poszukujace poprawy jakosci
zycia. Jest wiec duzy potencjal, aby wykorzysta¢ srodowisko gorskie
w dziataniach profilaktycznych, rehabilitacyjnych oraz terapeutycznych.

Podsumowujac, wyniki badan wlasnych pozostaja spojne z dotychcza-
sowymi ustaleniami literatury dotyczacej terapeutycznej funkcji kontaktu
z przyroda. Uzyskane dane wskazuja, Ze sSrodowisko gorskie moze odgry-
wac istotna role w procesie wspierania dobrostanu psychospotecznego
poprzez redukcje stresu, poprawe samopoczucia psychicznego, stymulo-
wanie aktywnosci fizycznej oraz wzmacnianie relacji spotecznych.

W kontekscie hasta konferencji , Turystyka to wielka gra?” mozna
stwierdzi¢, ze jest to gra o najwyzsza stawke — o ludzkie zdrowie psy-
chiczne, relacje i sens zycia, a géry pozwalaja ja wygrac.
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WPLYW SRODOWISKA GORSKIEGO NA DOBROSTAN
PSYCHOSPOLECZNY CZEOWIEKA

Abstrakt: Celem artykutu jest przedstawienie wptywu srodowiska gorskiego na dobro-
stan psychospoteczny cztowieka w kontekscie turystyki terapeutycznej.

Gory to przestrzen, w ktorej dochodzi do integracji elementéw natury, ruchu, ciszy
oraz autentycznego kontaktu z samym sobg i innymi ludzmi. W ujeciu metaforycz-
nym autorka probuje odpowiedzie¢ na pytanie: ,Turystyka to wielka gra?”, traktujac
pobyt w gérach jako proces, w ktérym cztowiek ,gra” o zdrowie. W czesci teoretycznej
przedstawiono definicje i mechanizmy ksztattujace dobrostan psychospoteczny, a takze
znaczenie Srodowiska gorskiego dla przebiegu terapii i profilaktyki zdrowotnej. W cze-
$ci empirycznej zaprezentowano wyniki badan wilasnych dotyczacych subiektywnych
odczué¢ wptywu gér na samopoczucie i zdrowie psychiczne uczestnikéw turystyki
gorskiej. Artykut koriczy dyskusja nad potencjalem goroterapii jako formy wspierania
zdrowia psychicznego i spotecznego.

Stowa kluczowe: $rodowisko gdrskie, dobrostan psychospoteczny, turystyka terapeu-
tyczna, géroterapia, zdrowie psychiczne, turystyka i zdrowie

THE IMPACT OF THE MOUNTAIN ENVIRONMENT ON HUMAN
PSYCHOSOCIAL WELL-BEING

Abstract: The aim of this article is to present the impact of the mountain environment
on human psychosocial well-being in the context of therapeutic tourism.

The mountains are a space where elements of nature, movement, silence, and authentic
contact with oneself and other people come together. Metaphorically speaking, the author
tries to answer the question: “Is tourism a big game?”, treating a stay in the mountains
as a process in which a person “plays for health”. The theoretical part presents defini-
tions and mechanisms shaping psychosocial well-being, as well as the importance of
the mountain environment in therapeutic and preventive processes. The empirical part
presents the results of the author’s own research on the subjective feelings of the impact
of mountains on the well-being and mental health of mountain tourism participants.
The article concludes with a discussion of the potential of mountain therapy as a form
of support for mental and social health.

Keywords: mountain environment, psychosocial well-being, therapeutic tourism, moun-
tain therapy, mental health, tourism and health
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TURYSTYKA - GRA O WSZYSTKO?

1. Wstep

,Gra o wszystko” — czyli o co? W zaleznosci od kontekstu to sformutowa-

nie moze odnosic si¢ do réznych obszaréw ludzkiej aktywnosci. W poli-
tyce ,,gra o wszystko” bywa czesto utozsamiana z walka o wladze. Czy
turystyka moze by¢ wykorzystywana jako narzedzie do jej osiagniecia?
W niniejszym artykule autorka podejmuje kwestie powigzan turystyki
z realizacja celow politycznych, prezentujac wlasne refleksje w formie
eseju koncepcyjnego. Sposdb prezentacji rozwazan nawiazuje do podej-
scia Ludwika Wittgensteina (2012), akcentujacego znaczenie samodzielnej
refleksji i argumentacji przy jednoczesnym ograniczeniu cytowan do
niezbednej liczby.

2. Polityka turystyczna a turystyka
jako narzedzie w polityce

Polityka jest szerokim zagadnieniem, ktére moze by¢ ujmowane z roz-
nych punktéw widzenia. W powszechnie obowiazujacej perspektywie
obejmuje ona procesy zdobywania, sprawowania oraz utrzymywania
wladzy na réznych szczeblach (np. lokalnym czy ogoélnokrajowym) oraz
dziatalno$¢ zwigzana z sama sztuka zarzadzania, polegajacaq na tworze-
niu wewnetrznych zasad i procedur, takich jak polityka rownosciowa,
edukacyjna czy spoleczna.

Turystyka i polityka moga byc¢ ze soba powiazane na rézne sposoby.
Jednym z poje¢, ktdre Iaczy te dwa zagadnienia, jest znana gtéwnie bada-
czom turystyki polityka turystyczna, definiowana przez Alejziaka jako
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wszelkie dzialania wladz panstwowych réznych szczebli (krajowego, regio-
nalnego i lokalnego), majace na celu zaspokojenie potrzeb turystycznych
wlasnego spoleczenistwa, racjonalne wykorzystanie waloréw turystycz-
nych, zasobéw pracy i kapitatu w sferze gospodarki turystycznej, ksztattowanie
optymalnych rozmiaréw i struktury ruchu turystycznego oraz ogdlne stero-
wanie rozwojem turystyki, z uwzglednieniem jej licznych funkcji i zwiazkéw
z roznymi sferami zycia spolecznego i gospodarczego (Alejziak, 2005, s. 12).

Taki sposob ujmowania zwigzkéw miedzy turystyka i polityka jest
najlepiej rozpoznany w literaturze z zakresu geografii turyzmu.

Turystyka moze by¢ jednak sprzezona z polityka w inny sposob i sta-
nowi¢ swoiste narzedzie wykorzystywane do jej uprawiania. Ten wymiar
zaleznos$ci w geografii turyzmu poruszany jest w sposob marginalny.

Zastanawiajac si¢ nad turystyka w kontekscie polityki turystycznej,
najczesciej laczymy ja z dziataniami postrzeganymi jako korzystne i w pe-
wien sposdb szyte na miare potrzeb nie tylko turystdw, ale tez lokalnych
spotecznosci. Rozpatrujac turystyke jako narzedzie, mozemy nie miec
juz takiego wrazenia. W tym ujeciu turystyka moze by¢ warto$ciowana
zaréwno pozytywnie, jak i negatywnie, w zaleznosci od stopnia jej dopa-
sowania do potrzeb, ktdre nie zawsze stuza jej odpowiedniemu rozwojowi,
ale gléwnie realizacji okre$lonych programéw politycznych.

3. Turystyka jako odpowiedZ na potrzeby spoleczne

3.1. Czym sa potrzeby spoleczne?

Pojecie potrzeby od lat jest analizowane w wielu dyscyplinach naukowych.
Psychologowie najczesciej okreslaja je jako stan braku (Zbrog, 2011). Jest
to termin znany kazdemu, poniewaz funkcjonuje na co dzien w jezyku
potocznym. W najprostszy sposob mozna go zdefiniowac, odwotujac sie
do Encyklopedii PWN (Grupa PWN, b.r), ktéra wskazuje, ze potrzeba to
,zewnetrzna wobec organizmu rzecz lub jej cecha, ktorej wystapienie
lub brak wptywa na poprawe dobrostanu i funkcjonowania organizmu”.

Rozpatrujac to pojecie nieco glebiej, na pierwszy plan wysuwa sie fakt,
ze kazdy czlowiek okresla swoje potrzeby w sposéb subiektywny. Poja-
wiaja si¢ jednak pytania, czy proces ten przebiega w peini swiadomie
i czy opiera si¢ wylacznie na indywidualnych przekonaniach jednostki.
W opinii autorki czesto to inni ksztaltuja nasze potrzeby, wywotujac
emocje powstajace w wyniku wzbudzenia poczucia braku. Zabiegi te s
powszechnie stosowane na wielu ptaszczyznach zycia spotecznego — od
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dziatarn marketingowych, ktdrych zadaniem jest zwigkszenie sprzedazy
produktu, po strategie polityczne, ktorych celem jest ,sprzedaz” okreslo-
nego programu wyborczego.

3.2. Potrzeba dobrego zycia

W pracy badacza pojawiaja sie réznego rodzaju inspiracje. Czasami przy-
padek moze wptynac na to, jak potoczy sie jego tok myslowy i jaka droge
naukowgq wybierze. Taka inspiracja dla autorki niewatpliwie byt wyklad
,Poznaj recepte na dobre zycie”, poprowadzony 25 marca 2025 r. przez
dr hab. prof. UL Katarzyne de Lazari-Radek, filozofke, prorektorke UL.

Spotkanie to stato si¢ impulsem do dalszych rozwazan autorki niniejsze-
go artykutu nad istota dobrego zycia, do ktorego daza zaréwno jednostki,
jak i cate spotecznosci, oraz nad jego potencjalnymi powiazaniami z tu-
rystyka. Turystyka jest bowiem zjawiskiem Iaczacym w sobie realizacje
potrzeb odpoczynku, poznania oraz rozwoju osobistego, co moze stanowic¢
interesujace pole do refleksji nad poszukiwaniem satysfakcji zyciowej
i dobrostanu. Problematyce tej zostat poswiecony kolejny rozdziat.

4. Turystyka jako symbol dobrego Zycia

Gdy poprosimy przypadkowa osobe, aby zamknela oczy i wyobrazila
sobie swoje wymarzone dobre zycie, nierzadko bedzie to krajobraz
miejsca kojarzonego z relaksem, czasem wolnym. Czesto bedzie to wizu-
alizacja swojej obecnosci na $wiezym powietrzu, poza stalym miejscem
zamieszkania. Na mys$l moga przyjs¢ cudowne, wrecz rajskie plenery;,
nadmorskie zachody storica czy piekne malownicze obszary gorskie
i spogladanie na nie z oddali. Rysunek 1 (s. 172) przedstawia przykta-
dowe wyobrazenie dobrego zycia.

Czy mozemy zatem stwierdzi¢, Ze istnieje powszechne przekonanie, iz
osoba, ktora podrdzuje, ma dobre zycie? W czasach gdy swiatem rzadza
media spotecznosciowe, ich uzytkownicy czesto daza do dzielenia sig¢
pozytywnymi chwilami, ktérych doswiadczajg. W literaturze naukowej
mozna spotkac si¢ z terminem highlight reel (z ang. — najlepsze momenty),
odnoszacym si¢ do sposobu prezentowania zycia w mediach spotecznos-
ciowych polegajacego na eksponowaniu najbardziej atrakcyjnych wyda-
rzen, z pominieciem codziennych trudnosci i negatywnych doswiadczen.
Zjawisko to prowadzi do powstawania wyidealizowanego obrazu rzeczy-
wistosci (Trifiro i Goyanes, 2025).
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Rysunek 1. Fotografia , Dobre zycie”
Zrédto: D. Sojka, 2025

¢

T
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Rysunek 2. Zestaw fotografii potencjalnie ilustrujacych zjawisko highlight reel
Zrédto: D. Sojka, 2025
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Niewatpliwie podroze naleza do zbioru chwil szczegdlnie atrakcyj-
nych. Zdjecia z wyjazdéw moga wiec stanowic¢ swoisty dowdd na to, ze
osoba je publikujaca doswiadcza pozytywnych aspektéw zycia. Kontent
publikowany w internecie bywa réwniez probg komunikowania innym
uzytkownikom przynaleznosci do okreslonej grupy spotecznej, charak-
teryzujacej si¢ konkretnym kapitatem kulturowym i ekonomicznym.

Przyktadowe obrazy, wpisujace si¢ w koncepcje highlight reel, przedsta-
wiono na rysunku 2.

5. Dobre zycie a promowanie pogladéw politycznych

Politycy, walczac o najwyzsza stawke (wladze), rozumieja, ze wszystkim
zalezy na dobrym zyciu. Nie dziwi zatem, ze obietnica takiego, czesto
upragnionego, a zarazem trudnego do osiggniecia dobrobytu staje si¢ jed-
nym z gtéwnych elementéw kampanii wyborczej. Powstaje pytanie: ,Czy
aby zdoby¢ wiadze, nalezy ztozy¢ wyborcom obietnice dobrego zycia?”.

Skoro wielu z nas wyobraza sobie takie zycie jako egzystencje bez
pospiechu — niekonczace sie¢ wakacje, zycie w pieknych okolicznosciach
przyrody polegajace na odpoczynku i na delektowaniu sie otaczajacym
nas swiatem bez trosk i codziennej rutyny — to czy politycy dzigki obiet-
nicom realizacji tej wizji moga zdoby¢ wladze? Odpowiedz wydaje sie
oczywista. Idac tym tropem, turystyka, a w zasadzie mozliwos¢ jej upra-
wiania, staje si¢ — mdwiac potocznie — kielbasq wyborcza.

CZEGO OCZEKUJA OBYWATELE OD WLADZY?

Dobrostan Spelnienie Pelnia zdrowia
Bycie docenionym Szczescie
Dostatek Poczucie spokoju Rozwdj
Rados¢ Poczucie bezpieczenstwa

Poczucie bycia wyjatkowym

Rysunek 3. Zbidr stéow zidentyfikowanych w przestrzeni internetowej okreslajacych
przyktadowe emocje i stany pozadane w codziennym zyciu
Zrédto: opracowanie wiasne
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Rysunek 3 (por. s. 173) prezentuje zbidr stow okreslajacych potencjalne
oczekiwania spoteczne wobec jakosci zycia, do ktérych politycy odwo-
tuja sie bezposrednio lub posrednio w swoich programach wyborczych.
Turystyka jest jednym z elementéw, ktére moga wptywac na spetnienie
tych oczekiwan, a jednoczesnie stanowi¢ narzedzie zdobywania po-
parcia politycznego poprzez obietnice ich realizacji. W dalszej czesci
opracowania zostang przedstawione przyktady wykorzystania szeroko
rozumianej turystyki w tym zakresie.

6. Turystyka jako narzedzie do zdobywania
poparcia politycznego

Choc¢ turystyka kojarzy sie gléwnie z wypoczynkiem lub poznawaniem
nowych miejsc, w praktyce moze by¢ wykorzystywana jako narzedzie
mobilizacji i ksztaltowania opinii publicznej. Podréze moga réwniez
stuzy¢ tworzeniu iluzji pozornego sprzeciwu lub aprobaty wobec okre-
slonych decyzji wladz. Temat turystyki pojawia sie nie tylko w dziata-
niach praktycznych, ale takze w programach wyborczych i strategiach
komunikacyjnych, gdzie bywa ona wykorzystywana do promowania
ugrupowan politycznych i politykow.

W niniejszym rozdziale autorka przedstawia swoje rozwazania na
temat zakresu i charakteru powiazan turystyki z polityka, dostrze-
gajac, ze turystyka stata si¢ narzedziem zdobywania poparcia. Ref-
leksje te wylonity si¢ jako jeden z pobocznych watkéw podczas znacz-
nie bardziej rozbudowanych badan eksploracyjnych, prowadzonych
na co dzien w sposdb metodologicznie uporzadkowany, z wykorzy-
staniem licznych metod badawczych, zaréwno jakosciowych, jak
i ilosciowych.

Szczegdlng uwage autorka zwraca na obszary omowione w siedmiu
kolejnych podpunktach tego rozdziatu.

6.1. Turystyka jako miara dobrego poziomu zycia

Juz ponad dekade temu z doniesiert medialnych mozna byto dowiedziec¢
sig, ze brytyjski polityk David Cameron, pozniejszy premier Wielkiej
Brytanii, w swoich wystgpieniach politycznych stwierdzal, Ze zmniej-
szenie si¢ czestotliwosci wyjazdow turystycznych Brytyjczykow to
dowod na pogarszajace sie¢ warunki materialne i gorsza jakos¢ zycia
jego rodakow. Czy mozemy wiec powiedzied, ze w obecnych czasach
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uprawianie turystyki stanowi istotna miare poziomu dobrego zycia?
Liczne glosy i badania tego poziomu uwzgledniajace turystyke wska-
zuja na to, ze tak.

6.2. Turystyka jako benefit socjalny?

Skoro dazenie do lepszego zycia wigze si¢ m.in. z uczestnictwem w tury-
styce, to obietnica zapewnienia mozliwosci brania w niej udzialu moze
by¢ zacheta do zagtosowania na konkretne ugrupowanie polityczne lub
konkretnego kandydata. Tego rodzaju mechanizm (wspomniana juz tzw.
kietbasa wyborcza) przyjmuje czasem mniej, a czasem bardziej bezpo-
$rednie formy. Moze to by¢ np. obietnica, ze kazdego bedzie sta¢ na pod-
rozowanie, gdy dane ugrupowanie lub dany kandydat wygra wybory.
Innym sposobem oddziatywania jest proba wzbudzenia obaw poprzez
sugerowanie, ze zwyciestwo politycznych konkurentéw i realizacja ich
programu spowoduja zubozenie spoteczenstwa, a w konsekwencji ogra-
niczenie dostepu do turystyki ludziom znajdujacym sie w gorszej sytuacji
materialnej. Niekiedy ten przekaz przybiera forme straszenia ,,wrogiem”,
ktéry miatby odebrac spoteczenstwu mozliwos¢ podrozowania, a ktdrego —
zgodnie z narracja polityczna — wspieraja kontrkandydaci.

Mozliwos$¢ udziatu w turystyce staje si¢ niekiedy bezposrednig, nama-
calng gratyfikacjaq od wtadzy dla obywateli. ,Bonus” dla spoleczenstwa
moze mie¢ rézny charakter.

Juz Gaworecki (2003) pisal o turystyce jako formie nagrody. Taka po-
drdz zwiazana byla z turystyka motywacyjna i dotyczyta szczegdlnie
pracownikow, ktdrzy w ten sposob, za osiagniecie konkretnych celow, byli
doceniani przez pracodawce. Czy podobnie mozna nagrodzi¢ spoteczen-
stwo za zaglosowanie na konkretna partie lub kandydata?

Polskie spoteczenstwo w czasie pandemii COVID-19 réwniez otrzy-
mato tego rodzaju , prezent” od rzadu. Byt to tzw. bon turystyczny.
Sama idea bonu, ktorego celem byto wsparcie polskich przedsigbiorcéw
z branzy turystycznej bardzo mocno doswiadczonych skutkami lock-
downow oraz zachecenie do turystyki krajowej, byta pozytywna inicja-
tywa. Jednak w pozniejszym okresie fakt wprowadzenia i dystrybucji
bonu turystycznego byt wielokrotnie przywolywany w kampanii wy-
borczej partii sprawujacej 6wczesnie wladze jako dowod , nagradzania”
spoteczenstwa benefitem socjalnym, ktory jest niewatpliwg korzyscig
obywateli, otrzymana dzieki rzadom tej, a nie innej partii. Sam bon stat
si¢ jednym z cze$ciej wykorzystywanych elementéw kampanii wybor-
czej tego ugrupowania.
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6.3. Rozwoj turystyki jako podstawa budowania
wizerunku politycznego

Wizerunek polityka mozemy rozumieé jako ,, tworzone w okreslonym celu
(np. wyborczym) szczegdlnego rodzaju wyobrazenie, ktdre poprzez wy-
wotywanie skojarzen przydaje obiektowi dodatkowych wartosci (np. spo-
feczno-psychologicznych, etycznych czy osobowosciowych) i w ten sposob
przyczynia si¢ do jego emocjonalnego odbioru” (Cwalina i Falkowski, 2006,
s. 153). Publiczne wyrazanie przez politykéw opinii na tematy zwiazane
z rozwojem przemystu turystycznego na danym obszarze jest wiec ele-
mentem kreowania ich wizerunku politycznego.

Rozwdj turystyki w danej lokalizacji powoduje, ze coraz wigcej miesz-
kancow zaczyna zajmowac si¢ nig zawodowo. Wszelkie inicjatywy, za-
rowno wladz miejscowych, jak i ogélnopolskich, wspierajace rozwoj tej
branzy, ciesza si¢ aprobata przedsigbiorcdw trudniacych sie turystyka.
Jest to oczywisty mechanizm zdobywania poparcia okreslonej grupy
zawodowej. W miejscach charakteryzujacych si¢ wysokim poziomem za-
trudnienia w turystyce lub w innych branzach, ktérych rozwoj pozo-
staje wyraznie uzalezniony od wzrostu ruchu turystycznego, wspie-
ranie lokalnych przedsiebiorcéw przez danego polityka jest dobrze
oceniane spofecznie. Nierzadko w mediach informujacych o otwarciu
nowej atrakcji dla turystéw sa publikowane materiaty prezentujace
uroczyste przecigcie wstegi przez przedstawiciela miejscowej wiadzy,
co pozytywnie wplywa na jego wizerunek polityczny u konkretnej
grupy odbiorcow.

6.4. Wykorzystanie tematu turystyki jako elementu strategii
budowania poparcia poprzez negatywne emocje

Przestrzen turystyczna to nie tylko fizycznie zagospodarowany pod
turystyke obszar. Nalezy mie¢ na uwadze, ze , przestrzennosc¢ ludzkie-
go bycia nie daje si¢ sprowadzic¢ jedynie do fizycznej lokalizacji” (Sza-
franska i Kaczmarek, 2007, s. 56). W przestrzeni turystycznej zachodza
réowniez relacje pomiedzy turystami a lokalnymi mieszkancami. Z tego
powodu turystyka moze czasem budzi¢ zupeinie odmienne emocje
niz w przypadku wskazanym w poprzednim punkcie i dla mieszkan-
cOw danego miejsca moze byc¢ szczegolnie ucigzliwa. Jawne negatywne
nastawienie do turystow czesto zwigzane jest z overtourismem, czyli
zjawiskiem tzw. nadmiernej turystyki. Wedtug Swiatowej Organiza-
cji Turystyki overtourism to ,nadmierny wplyw turystyki na miejsce
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docelowe lub jego czesci, ktory powoduje, ze jakosc¢ zycia mieszkancow
i/lub jako$¢ doswiadczen odwiedzajacych postrzegana jest w sposob
negatywny” (World Tourism Organizationiin., 2018, s. 4; ttum. wtasne —
D.S). Zdaniem autorki oraz wielu innych badaczy (Kowalczyk-Aniot
i Zmyslony, 2017) w miastach turystycznych coraz czesciej widoczne
sa protesty mieszkancow przeciwko niekontrolowanemu rozwojowi
turystyki masowej. Przestrzen turystyczna staje si¢ wiec przestrzenia
konfliktu (Kowalczyk i Wiodarczyk, 2017). Przykladem miejsca, gdzie
poparcie spoteczne zdobywaja politycy opowiadajacy si¢ za ogranicze-
niem turystyki, jest Barcelona. Mieszkancy tego popularnego hiszpan-
skiego miasta, niezadowoleni z liczby turystéw, czesto wskazuja, ze to
nie lokalna spotecznos¢ czerpie z turystyki najwigksze korzysci, lecz
zagraniczni przedsigbiorcy (np. hotelarze). Miasto zmaga si¢ z ogrom-
nymi problemami mieszkaniowymi: wysokimi czynszami, gentryfikacja,
czy tez bezdomnoscia (rysunek 4).

Rysunek 4. Fotografia przedstawiajaca obszar w Barcelonie dotkniety gentryfikacja
Zrédto: D. Séjka, 2025
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Jednym z gltéwnych postulatéw spotecznych, ktore popiera obecny
burmistrz Barcelony, jest wiasnie walka z nadmierna turystyka. Wpro-
wadzane sa kolejne ograniczenia zwigzane z najmem krotkoterminowym
w miescie. Wszystko przebiega w atmosferze wrogiego nastawienia do
turystéw i skutkuje réznymi formami demonstrowania przeciwko ich
obecnosci w Barcelonie — od protestéw ulicznych i oblewania turystow
woda, co mozna bylo zobaczy¢ w licznych doniesieniach medialnych, po
napisy na murach czy wlepki (rysunki 5 i 6).

Rysunek 5. Fotografia wlepki , Tourists go home, refugees welcome” (“Turysci do domow,
uchodzcy mile widziani’) w Barcelonie, wykonana w ramach badan terenowych
Zrédto: D. Sojka, 2025
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Rysunek 6. Fotografia fragmentu wlepki , Tourism kills the city”
(‘Turystyka zabija miasto’) w Barcelonie, wykonana w ramach badan terenowych
Zrédto: D. Sojka, 2025
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Wedtug autorki przy formutowaniu strategii rozwoju turystyki warto
uwzglednia¢ zaréwno liczbe przyjezdnych, jak i ksztaltowanie wtasci-
wych, wzajemnych relacji z mieszkaricami.

148

6.5. ,Turystyka okolowyborcza™ jako element walki o wladze

Zgodnie z definicja Przectawskiego (1973, s. 12; 1996, s. 30) turystyka to
,catoksztalt zjawisk ruchliwosci przestrzennej zwigzanej z dobrowolng
czasowa zmiana miejsca pobytu, rytmu i srodowiska zycia oraz z wej-
sciem w stycznosc¢ osobistg ze srodowiskiem odwiedzanym (przyrodni-
czym, kulturowym badz spotecznym)”. Turysta zas to ,,0soba znajdujaca
si¢ dobrowolnie, czasowo poza miejscem statego pobytu i srodowiskami
zwiazanymi z codziennym rytmem zycia” (Kruczek, 2007, s. 294).

W definicji turystyki obecnie widniejacej na stronie internetowej Swia-
towej Organizacji Turystyki mozemy przeczytac, ze

turystyka jest zjawiskiem spotecznym, kulturowym i gospodarczym,
ktore polega na przemieszczaniu si¢ ludzi do krajow lub miejsc poza ich
zwyklym Srodowiskiem w celach osobistych lub biznesowych/zawodo-
wych. Osoby te nazywane sa odwiedzajacymi (moga to by¢ turysci lub
wycieczkowicze, rezydenci lub nierezydenci), a turystyka dotyczy ich
dziatan, z ktorych czes¢ wiaze sie z wydatkami turystycznymi (UN Tour-
ism, b.r.; ttum. wtasne — D.S.).

Gaworecki (2003) zaproponowat podziat turystyki wedtug wybranych
kryteriéw, wérod ktérych wyodrebnit motywacje rozpatrywang z punktu
widzenia osoéb kierujacych popytem. W tym zbiorze znalazt si¢ rodzaj
turystyki nazwany turystyka zwiazang z polityka, w ktérym wskazat
dwa podrodzaje:

— turystyke dyplomatow i uczestnikéw konferencij,
— turystyke zwigzana z uroczystosciami politycznymi.

! W tekscie pojawiaja sie sformutowania ,,udawana turystyka” i ,turystyka okotowy-
borcza”. Nie sa to pojecia zdefiniowane, lecz okreslenia uzywane przez autorke w celu
lepszego zrozumienia opisywanych zjawisk. Tematyka z nimi zwigzana stanowi wstepna
refleksje, bedaca poczatkiem drogi naukowej, ktorej celem jest zapoczatkowanie dalszych
rozwazan oraz dyskusji naukowej, a tym samym rozwijanie poruszonych watkdéw.

Pod pojeciem turystyki okolowyborczej autorka rozumie taki rodzaj turystyki, ktéry
odbywa sie¢ w zwigzku z promowaniem okreslonego polityka lub ugrupowania politycz-
nego. Turystami sa wiec w tym przypadku osoby podrézujace po to, aby dobrowolnie
uczestniczy¢ we wszelkich wydarzeniach o charakterze promujacym dane ugrupowanie
lub polityka, wyrazajac w ten sposéb swoje poparcie lub sprzeciw wobec ich konkurentdw.
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Mozna postawié¢ pytanie: ,Czy w $wietle przedstawionych definicji
i klasyfikacji odbywanie podrézy w celu demonstrowania swojej po-
stawy poparcia lub sprzeciwu mozna nazwac turystyka?”. Zdaniem
autorki taki motyw turystyczny wystepuje. Zgodnie z klasyfikacja Ga-
woreckiego, jezeli demonstrowanie dotyczy postawy wobec pogladow
politycznych, mozna je umiesci¢ w kategorii , turystyka zwigzana z uro-
czystosciami politycznymi”.

Autorka, na co dzien zajmujaca si¢ badaniem réznych przejawow
demonstrowania postaw spotecznych w przestrzeni miejskiej, zaob-
serwowata rézne formy manifestowania nastawienia zwiazanego ze
Swiatopogladem politycznym. Jak juz wspomniano, spostrzezenia
dotyczace powiazan turystyki i polityki ujawnily sie jako watek po-
boczny badan eksploracyjnych. W tym kontekscie szczegdlna role
odegrala obserwacja uczestniczaca, realizowana zgodnie ze scenariu-
szem obserwacji, w czasie ktdrej prowadzona byta takze dokumentacja
fotograficzna wydarzen.

4.

Rysunek 7. Fotografia wykonana w ramach dokumentacji
prowadzonej podczas obserwacji uczestniczacej na tzw. marszu Nawrockiego
25 maja 2025 r.

Zrédto: D. Séjka, 2025

Zjawisko ,turystyki zwigzanej z uroczystosciami politycznymi” byto
w Polsce w ostatnich latach szczegoélnie widoczne przed wyborami par-
lamentarnymi w 2023 r. oraz przed wyborami prezydenckimi w 2025 r.
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Od pewnego czasu polska scena wyborcza koncentruje si¢ wokot dwoch
glownych partii politycznych. Czesto jedna lub druga strona organizuje
w stolicy réznego rodzaju ogolnopolskie marsze poparcia swoich zwolen-
nikéw. Czasami zdarza sig, ze oba wydarzenia odbywaja si¢ w tym samym
terminie, a jedno z nich stanowi odpowiedz na wydarzenie konkurencji
politycznej. W 2025 r. mialy miejsce dwa marsze poparcia dla réznych
kandydatéw na prezydenta, ktore odbyly sie w Warszawie tydzien przed
druga tura wyboréw prezydenckich, tego samego dnia i o podobnej go-
dzinie, zaledwie kilka przecznic od siebie (rysunki 7 i 8)*.

Rysunek 8. Fotografia wykonana w ramach dokumentacji prowadzonej podczas
obserwacji uczestniczacej na tzw. marszu Trzaskowskiego 25 maja 2025 r.
Zrédto: D. Séjka, 2025

Tego rodzaju wydarzenia przyciagaja olbrzymia liczbe przyjezdnych
(rysunki 7 i 8) z catej Polski, co mozna chociazby wywnioskowac po
niesionych banerach (rysunki 9 i 10, s. 182 i 183). Niewatpliwie takie zor-
ganizowane demonstracje wptywaja na obfozenie bazy noclegowe;j.

2 Twarze 0s6b na wszystkich fotografiach dokumentujacych marsze, wykorzystanych
w niniejszym artykule, zostaty celowo rozmyte, aby nie dato sie ich zidentyfikowac.
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Rysunek 9. Fotografia transparentu wskazujacego na miejscowos¢, z ktdrej przybyli
demonstrujacy, wykonana w ramach dokumentacji prowadzonej podczas
obserwacji uczestniczacej
Zrédio: D. Sojka, 2023

Jak wynika z obserwacji terenowych autorki oraz analizy doniesien
medialnych i innych informacji dostepnych w przestrzeni internetowej,
podrdze tego typu moga mie¢ charakter zaréwno indywidualny, jak
i zorganizowany. Indywidualny charakter wyjazdéw wiaze si¢ z che-
cig wyrazenia poparcia dla danego ugrupowania politycznego poprzez
samodzielne zorganizowanie udzialu w wydarzeniu. Z kolei podréze
zorganizowane czesto sg inicjowane przez partie polityczne i polegaja na
prowadzeniu otwartych zapiséw dla swoich sympatykdéw i zapewnieniu
transportu do miejsca wydarzenia i z powrotem. Ten rodzaj organizacji
wyjazdu ma swoja specyfike, poniewaz pula miejsc rzadko jest ograni-
czona i w zalezno$ci od zainteresowania wynajmuje si¢ od réznych firm
transportowych odpowiednia liczbe autokaréw. Ma to na celu umozliwie-
nie udziatu jak najwiekszej liczbie osob, a co za tym idzie — podkreslenie
skali spotecznego poparcia oraz przewagi nad konkurentem.
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Rysunek 10. Fotografia banneréw wskazujacych miejsca z ktérych przybyli
demonstrujacy, wykonana w ramach dokumentacji prowadzonej podczas
obserwacji uczestniczacej
Zrédto: D. Séjka, 2023

Warto jeszcze doda¢, ze podrdze organizowane w ten sposob nie za-
wsze dotycza demonstrowania poparcia dla konkretnego kandydata czy
partii podczas najwigkszych marszy. Czesto mechanizm ten jest wyko-
rzystywany do wyrazania sprzeciwu, np. wobec konkretnych dziatan
wladzy rzadzacej w danym momencie, i moze dotyczy¢ rowniez udziatu
w mniejszych wydarzeniach.

”3

6.6. ,Udawana turystyka” a kampania polityczna

Nasuwa si¢ pytanie: ,Czy wszystkie tego rodzaju podrdze mozna zakwa-
lifikowac jako turystyke?”. W trakcie prowadzonych obserwacji autorka
zetknela sie z sytuacjami, w ktorych te same osoby braly udziat w réznych
demonstracjach dotyczacych odmiennych postulatéw i grup zawodowych.

% ,Udawana turystyka” to okreslenie, ktorego autorka uzyta, aby uwypukli¢ proceder
polegajacy na organizacji transportu oséb na réznego rodzaju wydarzenia majace na celu
promocje polityczna. Celem tego przedsiewziecia jest wywolanie wrazenia, ze cieszy sie
ono duzym powodzeniem, a uczestnicy sami, z wlasnej inicjatywy i gtebokiej potrzeby
wyrazenia poparcia, zdecydowali si¢ wzig¢ w nim udziat.
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Osoby te dowozone byly m.in. autokarami, np. do Warszawy czy Lodzi,
raz ,identyfikowatly si¢” jako Warszawianie, innym razem jako rolnicy
z wojewodztwa todzkiego. Moze to wskazywac, ze w niektorych przy-
padkach ,protestujacy” stanowia czes¢ spektaklu politycznego, kreujac
falszywy obraz spontanicznego sprzeciwu obywateli wobec wiadzy w celu
budowania poparcia politycznego, opierajac sie na przekonaniu odbiorcéw,
ze wladza lub samorzad lokalny spotykaja si¢ z rzeczywistym oporem
mieszkancéw. Mozna réwniez podejrzewac, ze w takich przypadkach
decyzja o podrézy nie wynikata z indywidualnych motywacji turystycz-
nych, cho¢ niekiedy mozna ja uznac za swoisty rodzaj delegacji stuzbowe;.

Podsumowujac rozwazania na ten temat, autorka uwaza, ze to motyw
podjecia podrozy jest kluczowy dla zaklasyfikowania jej do okreslonego
rodzaju aktywnosci. Motyw zwiazany z checia demonstrowania postaw
poparcia lub sprzeciwu politycznego moze by¢ — w opinii autorki — moty-
wem turystycznym, a tym samym determinanta podjecia podrozy. Podro-
zZowanie zwigzane z tym motywem moze by¢ wiec uznane za turystyke.
Wiaze si¢ ono nie tylko ze zmiana codziennego otoczenia. Warto zwroci¢
uwage, ze niektdrzy uczestnicy korzystaja z elementéw zagospodarowania
turystycznego (np. bazy noclegowej czy gastronomicznej), a ich podrdz
moze nawet przyjac¢ forme zorganizowanej wycieczki.

6.7. Turystyka jako element kampanii wyborczej kandydata
lub reprezentanta partii

W trakcie kampanii wyborczej mozna zaobserwowa¢, ze kandydaci
odwiedzaja liczne miejsca na terenie calego kraju, takie jak kota gospodyn
wiejskich (Trzaskowski, 2024), obozy harcerskie (Kancelaria Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej, 2017), szkoty, lokalne przedsigbiorstwa, domy
kultury czy osrodki sportowe, zachecajac mieszkancéw do glosowania
na siebie. Informacje o swoich wizytach czesto publikuja w mediach
spolecznosciowych oraz na portalach partyjnych i rzadowych, promuja
je takze w tradycyjnych mediach. W ten sposob starajq si¢ pokazad, ze
utozsamiaja si¢ z lokalnymi spotecznosciami, a ich dziatania ciesza si¢
zainteresowaniem i poparciem mieszkancéw odwiedzanych miejsc.
Nierzadko w trakcie kampanii wyborczych kandydaci przemieszczaja
si¢ autokarami wraz z calym sztabem wyborczym. Podczas ostatnich
wyborow zaréwno parlamentarnych, jak i prezydenckich w opinii pub-
licznej pojawialy si¢ zarzuty, ze osoby przyjezdzajace w ten sposob, czesto
trzymajace na wiecach wyborczych banery wyrazajace poparcie dla da-
nego kandydata, moga by¢ postrzegane jako lokalni zwolennicy danego
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polityka lub ugrupowania. Celem ich obecnosci miatoby by¢ stworze-
nie iluzji wiekszego poparcia ze strony lokalnej spotecznosci, niz ma to
miejsce w rzeczywistosci. Watek ten mozna powigzac z przemysleniami
autorki przedstawionymi w poprzednim podrozdziale na temat tzw. uda-
wanej turystyki.

7. Podsumowanie

Czy zasadne jest stwierdzenie, Ze turystyka moze by¢ narzedziem w , wiel-
kiej grze” o wladzg? A by¢ moze nawet stac si¢ karta przetargowa? Autorka
uwaza, ze tak. W niniejszym tekscie wskazano liczne przyktady wykorzy-
stania turystyki w réznych mechanizmach budowania poparcia, a w nie-
ktérych przypadkach wydaje si¢ ona wrecz kluczowa dla jego uzyskania.

Relacje, ktore mozna dostrzec pomiedzy turystyka a polityka, dotycza
jej instrumentalizacji, wykorzystywania jako elementu politycznej obiet-
nicy dobrego zycia oraz bardziej bezposrednich form zastosowania, takich
jak demonstracje, w ktdrych uczestnicza przyjezdni z réznych czesci kraju.
Ich podréze moga wowczas nosi¢ znamiona turystyki.

Warto rowniez wskazad, ze politycy, wykorzystujac turystyke do rea-
lizacji wlasnych celéw, postuguja sie dwojaka retoryka. Pierwsza z nich
polega na eksponowaniu poczucia zagrozenia i niepewnosci w celu wy-
kazania, ze podejmowane przez nich dziatania doprowadza do poprawy
jakosci zycia. Alternatywne podejscie opiera si¢ na podkreslaniu osiggniec
konkretnego ugrupowania oraz prezentowaniu jego sukcesow. Ta dru-
ga strategia takze moze wykorzystywa¢ mechanizm wzbudzania leku
poprzez sugerowanie, ze dotychczasowe pozytywne rezultaty zostana
utracone w przypadku przejecia wladzy przez inne ugrupowanie.

Na rysunku 11 (s. 186) zaprezentowano zestawienie obszarow turystki
postrzeganej jako narzedzie polityki. Grafika przedstawia mozliwe obsza-
ry, do ktoérych mozna przypisac¢ watki oméwione w niniejszym artykule.
Naleza do nich obszar recepcji turystycznej oraz obszar generujacy ruch
turystyczny.

Wptyw polityki na obszar recepcji moze dotyczy¢ zaréwno wzmac-
niania turystyki (np. w sytuacji, gdy spotecznos¢ lokalna dazy do jej
rozwoju), jak i jej ograniczania (np. gdy zmaga si¢ z problemem overtou-
rismu). W obszarze generujacym ruch turystyczny mieszcza si¢ natomiast
pozostate watki, np. dodatki socjalne, r6znego rodzaju wydarzenia, inne
zagadnienia poruszone w niniejszym tekscie oraz te, ktdre jeszcze nie
zostaly rozpoznane.
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TURYSTYKA JAKO NARZEDZIE POLITYKI
(do zdobywania i utrzymywania wtadzy)

A A

OBSZAR GENERUJACY
RUCH TURYSTYCZNY

OBSZAR RECEPCJI

® DODATKI SOCJALNE
* WYDARZENIA
® INNE

WZMOCNIENIE ELIMINACJA
TURYSTYKI TURYSTYKI

Rysunek 11. Turystyka jako narzedzie polityki w kontekscie charakteru
i zakresu jej wptywu na obszar recepcji oraz obszar generujacy ruch turystyczny
Zrédto: opracowanie whasne

Takie ich pogrupowanie stanowi odpowiedni punkt wyjscia do dal-
szych, pogtebionych badan w obrebie podjetej tematyki, ktora — w ocenie
autorki — jest warta kontynuacji i dalszego rozwiniecia.
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TURYSTYKA -GRA O WSZYSTKO?

Abstrakt: Tekst zawiera rozwazania koncepcyjne dotyczace zagadnien, w ktérych poli-
tykalaczy sie z turystyka i wykorzystuje ja do realizacji swoich celéw. Autorka dzieli si¢
swoimi spostrzezeniami analitycznymi, ktore nasunety si¢ jej podczas prowadzonych
badan terenowych oraz kwerend realizowanych na potrzeby rozprawy doktorskiej.
Stanowia one jedynie wycinek obszerniejszego problemu badawczego, ktérym autorka
zajmuje sie na co dzien. Zostaty one jednak uznane za istotne na tyle, by opowiedzie¢
o nich w formie odrebnej publikacji, ktéra przyjmuje charakter eseju koncepcyjnego.
Tekst nie stanowi zatem zamknietej badawczo analizy poruszanych watkéw, tylko jest
wstepem do dalszych dociekan naukowych oraz wyznacza kierunek przysztych dyskusji
irozwazan. Celem artykutu jest przedstawienie wtasnych przemyslen autorki. Podobnie
jak w tekscie opublikowanym przez autorke w poprzednim tomie ,Warsztatéw z Geo-
grafii Turyzmu”, sposéb przedstawienia informacji zainspirowany zostal podejsciem
Ludwiga Wittgensteina, ktéry skupiat si¢ na przedstawieniu wtasnych refleksji, unikajac
tym samym nadmiaru cytowan.

Stowa kluczowe: demonstrowanie, turystyka, postawy spoteczne, overtourism, gentry-
fikacja, dobrostan, polityka, potrzeby spoteczne

TOURISM: ALL-OR-NOTHING GAME?

Abstract: This text is devoted to conceptual reflections on issues where politics intersects
with tourism and uses it to achieve its goals. The author shares her analytical insights,
which emerged during her field research and literature reviews conducted for her doctoral
dissertation. These insights represent only a fragment of the broader research issue the
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author deals with on a daily basis. Nevertheless, they were deemed significant enough to
be presented in a separate publication, which takes the form of a conceptual essay. The
text is therefore not a conclusive research analysis of the topics discussed, but rather an
introduction to further academic inquiry and sets the direction for future discussions
and reflections. Its purpose is to present the author’s own thoughts. Similar to the text
published by the author in the previous volume of “Warsztaty z Geografii Turyzmu”,
the way in which the information is presented was inspired by the approach of Ludwig
Wittgenstein, who focused on presenting his own reflections, thereby avoiding an excess
of citations.

Keywords: demonstration, tourism, social attitudes, overtourism, gentrification, well-be-
ing, politics, social needs
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