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Wiele ze stéow Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz, wyrazonych w 2013 roku,
pozostaje wcigz aktualnych:

Wspélczesne orientacje w badaniach nad mediami czerpig swobodnie z dorobku
metodologicznego calego spektrum nauk spolecznych i humanistycznych, od este-
tyki i historii sztuki, poprzez jezykoznawstwo, psychologie, psychologie spoleczng,
socjologie, antropologie i politologie, az po ekonomig i nauki o zarzadzaniu. Brak
wielkiej teorii i metodologicznej odrebnosci moze by¢ traktowany jako niedostatek,
wspdlczeénie stanowi jednak raczej site dyscypliny: umozliwia badaczowi swobod-
ne wedréwki ponad granicami réznych nauk o cztowieku i spoleczenstwie, otwie-
ra na nowe pytania i nietypowe sposoby ich rozwigzywania, pozwala na tworzenie
multidyscyplinarnych projektéw badawczych i wspélprace miedzy przedstawiciela-
mi réznych nauk (Lisowska-Magdziarz 2013: 27).

Jedynazmiana dotyczy tego, ze dzi$ nie zastanawiamy sig, czy mamy szanse na
nomotetyczno$¢ badani komunikacji i mediéw (Lisowska-Magdziarz 2013: 41),
ale na jakich zasadach ich metodologiczny pluralizm moze funkcjonowac i jakie
kierunki moze przybra¢ jego rozwdj, zwlaszcza w zmieniajacych sie warunkach
prawnych dyscypliny (Jablonowski, Mielczarek 2018; Lisowska-Magdziarz
2019; Pruchnik 2020). Poniewaz same nauki o komunikacji spolecznej sa bardzo
eklektyczne (zob. Goban-Klas 2008; Hofman 2015; Lisowska-Magdziarz 2013,
2019; Jablonowski, Mielczarek 2018), to i wlasciwy im eklektyzm metodologicz-
ny stanowi ich naturalng ceche.

Na te swoistosci nauk o komunikacji spolecznej i mediach naktada sie wrecz
ekspansywny (w jak najbardziej pozytywnym znaczeniu tego stowa), rozwijajacy
sie trend multi-, inter- i transdyscyplinarnosci (Kita 2012 ), wlagciwy nie tylko ba-
daniom mediéw i komunikacji, ale catej nauce. Warto tez pamieta¢, ze szybko
zmieniajjca sie rzeczywisto$¢ komunikacyjna stwarza nowe pola zainteresowar,
ale tez czesto wymusza wypracowanie nowego instrumentarium badawczego.
Otwartos¢ metodologiczna staje sie potrzeba i niemal koniecznoscia.

Naturalne jest wiec, ze w takich warunkach, kiedy naukowcowi brakuje roz-
wigzania metodologicznego w pelni go satysfakcjonujacego, musi wczesniej czy
pdzniej dojs¢ do wypracowania wlasnych metod badawczych, zwykle juz znanych,
ale zmodyfikowanych do uzyskania nowych celéw, zaadaptowanych z innych pdl
badawczych albo laczacych rézne rozwigzania. W tej ksiazce wlasnie takie meto-
dy przedstawiamy.
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My, autorzy, czyli grupa badaczy z Katedry Dziennikarstwa i Komunikacji
Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego, chcemy podzieli¢ si¢ propozycja swoich
rozwiazan metodologicznych, dlatego zbior metod, jakie tu przedstawiamy, z za-
lozenia nie jest zamkniety ani wyczerpujacy, za to czesto autorski i w naszej oce-
nie przydatny do badania mediéw i komunikacji.

W celu zobrazowania tej badawczej uzytecznosci kazda z proponowanych
metod pokazujemy kompleksowo, tj. zaréwno teoretycznie, jak i w praktyce ba-
dawczej. Stad tez okreslona struktura ksiazki. Kazdy rozdzial poswiecony danej
metodzie ma dwa podrozdzialy: jeden — prezentujacy teoretyczne zaplecze wy-
branej metody i drugi — pokazujacy analize konkretnego materialu z wykorzysta-
niem uprzednio scharakteryzowanej metodologicznej propozycji.

Rozdzialy ,teoretyczne” sa ponadto skonstruowane wedlug jednego wzor-
ca, tj. staramy sie przedstawi¢ rodowdd metody, jej cele, zakres przedmiotow
badawczych i materialu badawczego oraz sposéb analizy, cho¢ oczywiscie pro-
porcje takiego opisu oraz ich kolejno$¢ bywaja zmienne, dostosowywane do
omawianej materii. Z kolei kompozycja rozdzialéw ,analitycznych” zostata sci-
$le dopasowana do wymogéw metody, konkretnego celu badawczego i jej ma-
teriatu analitycznego. W tych rozdzialach przeprowadza si¢ konkretna analize
konkretnego zjawiska z uzyciem wcze$niej opisanej metody, kazdorazowo wiec
nieco inaczej wyglada ich konstrukcja.

Opis zawartosci niniejszego tomu warto poprzedzi¢ uwaga dotyczaca kwe-
stii aparatu badawczego i reprezentowanego tutaj podejscia. Poniewaz niniejsze
opracowanie dotyczy réznych metod badania mediéw i komunikacji, dla precy-
zji 1 przejrzysto$ci wywodu nalezy zaznaczy¢, jak rozumiemy takie pojecia jak
metoda badawcza, technika, narzedzie, procedura, metodyka i wreszcie metodolo-
gia. Nie zawsze konieczne jest dostowne postugiwanie si¢ tymi terminami w roz-
dzialach skladajacych sie na niniejszy tom, ale zawsze takie jak nizej rozumienie
tych poje¢ przy$wiecalo naszej pracy badawczej i tym samym redakcji poszcze-
gblnych rozdziatow.

Metoda badawcza to dla nas $ciéle okreslony sposéb postepowania stuzacy
realizacji okreslonych celéw badawczych (typowych dla danej metody) (Apa-
nowicz 2005: 55-56, por. Kawa 2013: 173). Za technik¢ badawczq uznajemy
szczegodlowe czynnosci pozwalajace gromadzié, uporzadkowaé czy przechowy-
wad potrzebne dane, stad technika stanowi pojecie wezsze od metody, a wérdd jej
przyktadéw wymieni¢ mozna ankietowanie, badanie dokumentéw czy obserwa-
cje (Apanowicz 2005: 57-58). Narzedzie badawcze natomiast to szczegélowe
rozwiazanie stuzace realizacji danej techniki badawczej, urzadzenie techniczne,
aparatura pomiarowa, sfowem: to, co stuzy rejestracji i przechowywaniu danych,
czyli np. kamera, dyktafon, oprogramowanie komputerowe, ale tez kwestiona-
riusz ankiety, arkusz obserwacji czy test (Apanowicz 2005: 58-59). O ile techni-
ke badawczq ujmuje si¢ w kategoriach czynnoci, o tyle narzedzie badawcze po-
strzega si¢ jako instrument, aparature do gromadzenia i przechowywania danych
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(Apanowicz 200S: 58). Za procedurg badawczq uznajemy okreslong sekwencje
technik z wykorzystaniem danych narzedzi badawczych, stosowana w celu reali-
zacji zalozer konkretnego badania (por. Apanowicz 2002: 38). Bardzo wazne jest
precyzyjne zdefiniowanie metodologii, ktéra czesto bywa mylona z metodq. Tym-
czasem metodologia to ,nauka o czynno$ciach poznawczych badan naukowych
oraz wytworach poznawczych tych czynno$ci” (Apanowicz 2002: 9, zob. tez
Kawa 2013: 172-174). Tym samym w centrum zainteresowania metodologii znaj-
duja si¢ metody badawcze i efekty zastosowania tych metod (Apanowicz 2002: 9);
to nauka o metodach, nie sama metoda. Odzwierciedlenie tego podejscia Czy-
telnik znajdzie w niniejszej monografii.

Porzadek prezentowanych w tym tomie tresci narzucila sama problematy-
ka — naturalny dla opisywania metod jest uklad, w ktérym kazdy rozdziat opisu-
je inng metode. Material i przedmiot badawczy uznalismy jednak za nadrzedne
dla tego porzadku, dlatego calo$¢ niniejszego opracowania podzielona zastala
na dwie cze$ci. W pierwszej z nich (I. Badanie medidw tradycyjnych) pokazuje-
my metody badania wybranych aspektéw prasy, telewizji i radia, mozliwych do
uchwycenia przez ukazane tutaj metody. W drugiej czeéci (I1. Badanie komuni-
kacji — interdyscyplinarnie) pierwszoplanowg role odgrywa nie tyle medium, co
zjawisko w komunikacji, ktérego analizie stuzy dana metoda (wizerunek, ide-
ologia, performans). W kazdej czeéci poszczegélne rozdzialy poswigcono innej
metodzie. Kazdy rozdzial - jak wyzej wspomniano - dzieli sie na ,teoretyczny”
i ,analityczny”

Dwa pierwsze rozdzialy czeséci I przedstawiaja metody reprezentujace nurt
badan retorycznych w tradycji neoarystotelesowskiej. Rozdzial 1 poswiecony
zostal (neoklasycznej) analizie retorycznej George’a Kennedy'ego w perspekty-
wie medioznawczej. Ten rodzaj analizy Monika Worsowicz opisala w rozdz. 1.1,
a w rozdz. 1.2 dokonata egzemplifikacji na przykladzie tekstu Jarostawa Kur-
skiego z ,Gazety Wyborczej” pt. Prezydent Obywateli. Metoda ta jest ciekawa,
dlatego ze pierwotnie opracowano ja na potrzeby egzegezy biblijnej, ale jej po-
tencjal pozwala na wykorzystywanie szerokiej perspektywy widzenia materiatu
badawczego (warsztat dziennikarski, genologia, dyskurs publiczny, wystapienia
publiczne, odbidr przekazéw medialnych itd.) bez zawezania go do wybranych
zagadnien teorii retorycznej (jak np. skuteczno$¢ argumentacyjna czy aparat
tropologiczny).

W tym samym nurcie badan retorycznych w tradycji neoarystotelesowskiej
miesci si¢ analiza reportazu telewizyjnego, bedaca przedmiotem rozwazan roz-
dziatu 2. Rozdzial metodologiczny (2.1), przygotowany przez Bogumile Fiotek-
-Lubczynska, ukazuje, czym jest reportaz telewizyjny i jak bada¢ go retorycznie,
tj. wskazywad wykorzystanie regul neoklasycznej retoryki do tworzenia skutecz-
nej wypowiedzi o cechach artystycznych. Realizacje tej perspektywy badawczej
obrazuje Krzysztof Grzegorzewski na przykladzie analizy filmu dokumentalnego
Michata Fajbusiewicza i Waldemara Piaseckiego pt. Moja Misja (rozdz. 2.2).
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Rozdzial 3 traktuje o metodzie komunikatywistycznej w analizie genolo-
gicznej, pozwalajacej po raz pierwszy w gatunkach dostrzec scenariusze geno-
logiczne, wedlug ktérych tworzone i interpretowane sa konkretne teksty kultury.
W rozdz. 3.1 Rafat Siekiera nakresla punkt wyjscia w komunikatywistycznej ana-
lizie genologicznej, a w rozdz. 3.2 przybliza wykorzystanie metody na przykladzie
badania telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Polaczenie osiggnie¢ gramatyki
komunikacyjnej Grazyny Habrajskiej i Aleksego Awdiejewa z ustaleniami geno-
logicznymi reprezentuje silny w nauce trend integracji perspektyw badawczych,
w tym przypadku genologii lingwistycznej, pragmalingwistyki i komunikologii.

Rozdzial 4 to kolejny przyklad interdyscyplinarnego podejécia, polegajacego
jednak nie na laczeniu, lecz na adaptacji rozwigzan metodologicznych z jed-
nego pola badawczego do warunkéw innego. Metoda krytyczna Edmunda
Feldmana byla bowiem pierwotnie metoda analizy sztuk wizualnych. Natalia
Kowalska-Elkader pokazuje w rozdz. 4.1 zaplecze teoretyczno-metodologiczne
pozwalajace na wykorzystanie tej metody do badania artystycznych i eksperymen-
talnych audycji radiowych, a wrozdz. 4.2 przedstawia probke analizy na przykladzie
reportazu radiowego, stuchowiska eksperymentalnego i eksperymentu radiowego.
Poniewaz struktura dziel ksztaltuje ich tre$¢, a krytyczna metoda Feldmana pozwa-
la na analize dzieta zaréwno pod wzgledem treéci, jak i jego formy, to badanie ar-
tystycznej materii radiowej prowadzone jest tutaj w sposob holistyczny i spojny.

Czes¢ dotyczaca mediéw zamyka rozdz. S autorstwa Joanny Bachury-Woj-
tasik i Kingi Sygizman, po$wigcony technice analizy artystycznych gatunkow
radiowych. W czesci teoretyczno-metodologicznej (S.1) skoncentrowano si¢ na
zagadnieniach techniki analizy montazu i sposobu opisu artystycznych gatunkéw
radiowych, traktujac montaz i stosunek autoréw do faktow jako kluczowe kate-
gorie analityczne. W czeéci 5.2 autorki wykorzystuja wspomniang technike do
ukazania dokument(alno$ci) i kreacyjnosci audycji Katarzyny Michalak i Marty
Rebzdy. Spojrzenie na artystyczne gatunki radiowe przez pryzmat idiostylu dane-
go autora reprezentuje jeden ze wspdlczesnych nurtéw opisu i analizy reportazy
radiowych oraz stuchowisk.

W czesci II niniejszego opracowania nie tyle skupiono si¢ na materiale me-
dialnym, ile na zjawiskach komunikacyjnych wlasciwych dla wielu mediéw. Tak
jak zapowiada sam tytut tej czgsci (Badanie komunikacji — interdyscyplinarnie),
kazda z metod laczy pewne stanowiska, perspektywy badawcze, paradygmaty czy
dyscypliny w celu eksploracji réznych zjawisk komunikacyjnych (ideologia, wi-
zerunek, performans).

O ile w rozdz. 3 jeden z wariantéw metody komunikatywistycznej wyko-
rzystano do analizy genologicznej, o tyle w rodz. 6 inny jej wariant, laczacy per-
spektywe komunikologiczng i pragmalingwistyczna z politologiczna, wskazuje
na mozliwosci badania ideologii. Metode komunikatywistyczng w roli metodo-
logicznego rozwiazania, pozwalajacego konstruowac profile ideologiczne obecne
w dyskursie politycznym, przedstawia Anita Filipczak-Biatkowska w teoretyczno-
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-metodologicznym rozdz. 6.1. W kolejnym (6.2) za pomoca tej metody przepro-
wadza analize ukazujaca eklektyzm ideologiczny polskich partii politycznych.
Metoda komunikatywistyczna jako narzedzie do badania ideologii, rozwijajac
mozliwoéci analizy dyskursu, pozwala na systematyczna analize przekazu i otwie-
ra dostep do tresci ideologicznych nieujawnionych na poziomie tekstu, ale za-
wartych w glebokich strukturach sensu. Ponadto, wychodzac poza wewnatrzsys-
temowe rozwazania lingwistyczne, umozliwia uzupelnienie analiz prowadzonych
w obrebie dyscyplin stricte spolecznych.

Rozdzial 7 poswiecono triangulacji eksperymentu z analiza dyskursu w celu
badania wizerunku, czyli metodzie Iaczacej metody badan spolecznych i humani-
stycznych. W rozdz. 7.1 Anna Baraniska-Szmitko ukazuje teoretyczno-metodolo-
giczne zaplecze dyskursywnej analizy wizerunku na materiale empirycznym. Eg-
zemplifikacje jej zastosowania w praktyce badawczej przedstawia na przykladzie
tekstow Wojciecha Drewniaka z ksiazek cyklu Historia Bez Cenzury. To pierwsza
metoda zwiazana z badaniem wizerunku, ktéra daje mozliwos¢ zdefiniowania
sposobéw komunikowania poszczegélnych cech wizerunkowych autora wypo-
wiedzi na podstawie empirycznych danych. Podobnie jak metoda z poprzed-
niego rozdziatu, takze i ta realizuje silny w lingwistyce trend poszerzania i/lub
przekierowywania badan skupionych na systemie jezyka w strone wlasciwosci
jezyka w dzialaniu (dyskursu) i szukania nowych mozliwoéci metodologicznych
badania tego obszaru.

Ostatni rozdzial (8) poswiecony jest metodzie studium przypadku (case study)
— empirycznego badania skoncentrowanego na zjawiskach wymagajacych po-
glebionej analizy ze wzgledu na ich ztozonos¢ lub unikalnos¢. Obecnie metoda
ta znajduje zastosowanie w wielu dziedzinach nauki, w przypadku komunikacji
zwykle sluzy zrozumieniu zachodzacych w czasie komunikowania proceséw i ich
konsekwencji. Blazej Filanowski w rozdz. 8.1 przybliza t¢ metode oraz wyodrebnia
wjej ramach réznorodne strategie badawcze, a w rozdz. 8.2 przeprowadza studium
przypadku wybranego wydarzenia, w ktérym performans kulturowy staje sie czyn-
nikiem wplywajacym na selekcje informacji przez media. Autor za pomocg anali-
zowanego przykladu identyfikuje specyficzny mechanizm medialny oraz prezen-
tuje go jako potencjalnie inspirujacy do kolejnych rozwiazan metodologicznych.

Zarysowana wyzej gtéwna tre$¢ uzupelniaja usytuowane na koncu ksiazki
indeks rzeczowy oraz indeks nazwisk, a takze noty o autorach, przyblizajace ich
sylwetki.

Jako redaktor niniejszego tomu dzigkuje goraco wszystkim Kolegom i Kole-
zankom, ktérzy entuzjastycznie zareagowali na pomyst powstania tej publikacji,
a potem z duzym zapalem i zaangazowaniem uczestniczyli w procesie jej two-
rzenia, poczawszy od klarowania jej koncepcji, przez redakcje rozdzialéw, az po
ostatnie szlify. Dziekuje tez Recenzentce, prof. dr hab. Malgorzacie Lisowskiej-
-Magdziarz, za wnikliwe, przygotowane z duza uwaga recenzje, ktore ulepszyly
niniejsza ksiazke, ale i nasza prace badawcza w ogéle.
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Przedstawione przez nas metody badawcze z jednej strony sytuuja sie we
wspomnianym na poczatku zbiorze okreslonych trendéw i wladciwosci nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauki w ogéle — nasze propozycje sil-
nie bowiem wykazuja interdyscyplinarne zaplecze badawcze, w tym laczenie
perspektyw, adaptowanie ich na nowe pola i do badania nowych materii. Z dru-
giej strony kazda z tych metod ma pewne autorskie pietno, ktérego chyba nie
sposob nie odcisna¢, prowadzac wlasne badania naukowe. Potraktowa¢ ten tom
mozna zatem jako swego rodzaju ,niezbednik badacza’, zwlaszcza tego stawiaja-
cego w nauce pierwsze kroki, ale mozna tez widzie¢ w zawartych tu propozycjach
zrédlo wiedzy o sposobach tworzenia réznych naukowych rozwiazan metodolo-
gicznych, co z kolei moze by¢ przydatne dla bardziej wprawnych adeptéw nauki.
Mamy tym samym nadzieje, ze prezentowana tu zawarto$¢ stanowi¢ bedzie inspi-
racje dla badaczy do poszukiwania wlasnych drég, wlasnych sposobow, wlasnych
metod badania rzeczywistosci komunikacyjnej.

Anna Baranska-Szmitko
redaktor tomu
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ANALIZA RETORYCZNA TEKSTU PRASOWEGO

1.1. (Neoklasyczna) analiza retoryczna George’a A. Kennedy’ego

w perspektywie medioznawczej —- Monika Worsowicz
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.02

1.1.1. Wprowadzenie

Model krytyki retorycznej, bedacy punktem wyjscia do rozwazan metodo-
logicznych prezentowanych w tym rozdziale, zostal opracowany na przelomie lat
70. i 80. XX w. przez amerykanskiego klasycyste George’a A. Kennedy’ego. Sta-
nowil rezultat poszukiwarn jasnej oraz systematycznej metody analitycznej, ktéra
z jednej strony miescilaby sie w 6wczesnym nurcie ponownego zainteresowania
badaczy Pisma Swigtego retoryka, z drugiej — wychodzila naprzeciw potrzebie
zmodernizowania dotychczasowej krytyki literackiej, skoncentrowanej na od-
czytywaniu tekstu z perspektywy aktualnej publicznosci. Celem Kennedy’ego
stalo sie badanie fragmentéw Biblii jako spdjnych jednostek, wyrazajacych per-
swazyjne zamiary ich autoréw i mniej lub bardziej skutecznie oddzialujacych na
odbiorcéw. Aby jednak poprawnie zrekonstruowa¢ sposéb odczytania tekstu
i w konsekwencji wlasciwie go zrozumie(, tak jak uczyniliby to jego pierwsi czy-
telnicy, nalezy oprze¢ si¢ na starozytnym systemie retorycznym i uzy¢ go zaréw-
no formalnie, jak i funkcjonalnie. Pie¢ zaproponowanych przez Kennedy’ego
etapow analizy stato si¢ metodycznie uporzadkowanym schematem praktycznie
wykorzystywanym, a takze modyfikowanym w ramach neoarystotelesowskiego
nurtu badan Pisma Swigtego.

Odwolanie do propozycji metodologicznych Kennedy’ego w kontekscie
medioznawstwa moze budzi¢ watpliwosci. Przede wszystkim dlatego, ze jest to
koncepcja opracowana na potrzeby egzegezy biblijnej i juz pierwszy punkt pro-
cedury - okreslenie granic badanej jednostki — trudno jest odnies¢ do przekazow
medialnych, ktorych delimitacja na ogél nie nastrecza réwnie powaznych trud-
nosci jak teksty biblijne. Ponadto amerykanski badacz koncentrowal swoja uwa-
ge na Nowym Testamencie, bedacym jego zdaniem zbiorem wtdrnie spisanych
mow, a zatem wystapien ustnych, stanowiacych dla starozytnych retoréw pier-
wotny obiekt konceptualizacji. W ponizszych rozwazaniach, a zwlaszcza w roz-
dziale prezentujacym praktyczne zastosowanie omawianej metody, uklad odnie-
sienia oraz analizowany material stanowia za$ wspoélczesne teksty od poczatku
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opracowywane w formie pisemnej. Trudno réwniez uzna¢ tradycje neoarystote-
lesowska (neoklasyczna) za odkrywcza na gruncie nowoczesnej krytyki, nawet
jesli wciaz jest ona obecna i konkuruje z takimi podej$ciami jak np. gatunkowe,
narracyjne, ideologiczne, pentadyczne czy ,noworetoryczne” (Foss 2009; Li-
chaniski 2010: 387-388). Mimo tych zastrzezeri uznaje model Kennedy’ego za
warto$ciowy i mozliwy do zaadaptowania na potrzeby badan przekazéw dzienni-
karskich, w szczegélnosci publicystycznych, co postaram si¢ uwiarygodnic.

Przywolane w tytule okreslenie ,neoklasyczna” jest uzasadnione trojako. Po
pierwsze, akcentuje zwiazek opisywanej metody z grecko-rzymskim kanonem
teorii. Po drugie, lokalizuje ja w kregu analiz stosowanych w ramach krytyki reto-
rycznej, a zarazem wyréznia w nurcie inaczej zorientowanych egzegez biblijnych,
réwniez okreslanych mianem ,retorycznych” (Meynet 1989, 2001; Muilenburg
1969; Betz 1979; Robbins 1996a, 1996b, 2009; Wilder 1964 ). Po trzecie, ,kla-
syczno$¢” wskazuje réwniez na antyczny paradygmat uniwersalistycznego my-
$lenia o retoryce jako sztuce przekonywania uwzgledniajacej jednoczesnie trzy
kluczowe elementy: méwce (autora), mowe (tekst) i audytorium (stuchaczy, czy-
telnikéw). Otwiera zatem szerokie pole widzenia badanego materiatu, nieograni-
czone np. jedynie do skutecznoéci argumentacyjnej czy aparatu tropologicznego.

Z punktu widzenia wspdlczesnej metodologii naukowej, a takze potrzeb dy-
daktycznych szkét wyzszych (przygotowywanie prac semestralnych, dyplomo-
wych) neoklasyczna analiza retoryczna stwarza réwniez okazje do praktycznego
zastosowania bogatej i skomplikowanej teorii artis bene dicendi — zaréwno w jej
wymiarze strukturalnym (odniesienie do trzech, a nawet czterech z pigciu ,,cze-
$ci” retoryki), jak i terminologicznym.

1.1.2. Cele metody

Pierwotnym zamiarem G.A. Kennedy’ego bylo opracowanie metody pozwa-
lajacej na badanie pism Nowego Testamentu o réznej objetosci przy zalozeniu,
ze badanie to powinno by¢ prowadzone na podstawie ustalen grecko-rzymskich
teoretykéw wymowy, ktérym udalo si¢ uchwycic¢ uniwersalny fenomen perswazji
(Pindel 2012: 45-46). Jako uzupehienie metod diachronicznych schemat Ken-
nedy’ego mial takze prowadzi¢ do mozliwie najwierniejszego odczytania Biblii na
wzor greckojezycznych chrzescijan z I w. n.e. (Pindel 2012: 49; Kennedy 1984:
10) i umozliwi¢ ocene retorycznej poprawnosci oraz funkcjonalnosci analizowa-
nych tekstéw. Ze wzgledéw formalnych za najlepszy material badawczy w przy-
padku tej metody uznawane sg listy apostolskie $wietych — pisane odpowiedniki
wyglaszanych mow.

' W zrédlach metoda Kennedy’ego jest okreslana ogélnie jako ,retoryczna” i do-
piero dokladniejsze opisy wskazuja na jej osadzenie w ,klasycznej” retoryce.
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Adaptacja metody Kennedy’ego na potrzeby analizy dziennikarskich przeka-
z6w medialnych ma na celu opis formy oraz zrozumienie tresci w sposéb usyste-
matyzowany i wielostronny, a takze obiektywna oceng ich perswazyjnej skutecz-
nosci. Przyjmuje sie¢ bowiem, ze ten typ przekazéw jest tworzony z okreslonym
zamiarem, autor ma do dyspozycji réznorodne srodki jego realizacji, a audyto-
rium wyznaczone jest przez krag sprofilowanych odbiorcéw®. Przekrojowos¢
oraz uniwersalno$¢ podejécia czynia badanie zlozonym, a takze wymagajacym
interdyscyplinarnych umiejetnosci (np. zwiazanych z interpretacja faktéw zycia
publicznego czy obserwacja zmian w dyskursie medialnym), ale réwniez stwarza-
ja szanse na poglebienie ogladu zagadnienia. Zarazem nie wykluczaja mozliwoséci
ograniczenia analizy do wybranych etapéw, odpowiadajacych szczegélowemu
celowi, np. zaprezentowaniu budowy dziela i toku argumentacyjnego, diagnozie
specyfiki stylu autorskiego, ustaleniu, ktére $rodki kompozycyjne (i w jaki spo-
s6b) oddzialuja perswazyjnie.

Metoda umozliwia zaréwno badania przekazéw pojedynczych oraz ich
zbioréw, jak i analizy komparatystyczne (np. poréwnanie réznych gatunkowo
tekstow tego samego autora, podobnych gatunkowo tekstéw réznych auto-
row, tekstéw tego samego gatunku w réznych mediach), obejmujace materialy
tekstowe, audialne i audiowizualne dost¢pne za posrednictwem wszelkich typow
mediéw masowych. Ze wzgledu na daleko idace uproszczenia formy i tresci ma-
terialéw o nadrzednej funkcji informacyjnej analiza ich pojedynczych przykla-
dow w wiekszosci przypadkéw moze okaza¢ sie niesatysfakcjonujaca badawczo,
w przeciwienistwie do np. analizy tekstéw bedacych realizacjami gatunkéw publi-
cystycznych oraz publicystyczno-literackich.

1.1.3. Przedmiot badan

»Metoda retoryczna” to stowo klucz stosowane na gruncie nauk humani-
stycznych jako ogdlne okreslenie odmiennych metod badawczych, sytuowa-
nych w obrebie zaréwno klasycznej, jak i nowej retoryki (Nadolska-Metel
2005; Lorek 2009). Bywa uscislane do grupy procedur analitycznych, ktérych
wspoélna cechy pozostaje odwolywanie sie do poje¢ antycznych (Gorzkowski
2004; Lewinski 2008; Retoryka w praktyce medialnej 2017), ale przez badaczy
nadal interpretowane jest do$¢ swobodnie, gléwnie dlatego, ze umozliwia kon-
centracje na wybranym wycinku teorii i badanie poszczegélnych komponen-
tow systemu, np. jedynie budowy tekstu, uzytego jezyka, modelu argumentacji
czy etosu nadawcy (Karwowska 2015; Modrzejewska 2012; Brylska 2012).

* Teoretycznie audytorium ograniczone jest jedynie mozliwoscia dotarcia do prze-
kazu i jego zdekodowania; w praktyce przekazy medialne tworzone sa z mysla o grupie
odbiorcéw o okreslonych cechach i potrzebach, np. zainteresowanych danym tematem,
zorientowanych aksjologicznie itp.
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Niezaleznie od stopnia zwiazku ze starozytnym schematem koncepcyjnym
najwazniejszym punktem odniesienia w praktykowaniu tej metody zazwyczaj
pozostaje pojecie perswazji.

Metoda G.A. Kennedy’ego, na gruncie biblistyki okre$lana jako rhetorical
criticism theory lub rhetorical criticism (krytyka retoryczna), wpisuje si¢ w charak-
terystyke metody retorycznej, opisanej — obok metody historyczno-krytycznej,
narratywnej i semiotycznej — w dokumencie Papieskiej Komisji Biblijnej (PKB)
pt. Interpretacja Biblii w Kosciele z 1993 roku®. Zdaniem Ryszarda Rubinkiewicza
(1996: 14):

[m]etoda retoryczna nie zajmuje si¢ badaniem matych jednostek tradycji, ale spo-
glada na dzielo literackie calo$ciowo, w jego fazie finalnej. W odréznieniu od kryty-
ki historyczno-literackiej retoryka zajmuje si¢ osobowymi aspektami mysli autora.
Ponadto retoryka zwraca uwage na kontekst, ktory stanowi wspdlna plaszczyzne
dla pisarza i czytelnika. Dlatego interesuje si¢ ona stosunkami spofecznymi i kultu-
ralnymi zachodzacymi pomiedzy autorem a czytelnikiem. Ponadto [ ... ] uczeni sto-
sujacy metode retoryczna staraja si¢ odnaleZ¢ znaczenie, ktére znajduje sie w tek-
$cie, w strukturze narracyjnej lub sekwencji wydarzen. Twierdza, ze we wszystkich
tekstach istnieje nierozdzielny zwigzek pomiedzy forma a tredcia [... ].

Autorzy dokumentu PKB, jakkolwiek doceniaja metode retoryczna, zastrze-
gaja takze, Ze ma ona swoje ,granice’, a jej stosowanie wymaga wlasciwego ro-
zeznania w przypadku kazdej z trzech jej odmian: grecko-rzymskiej, hebrajskiej
i noworetorycznej, z ktérych zadna nie stanowi niezaleznej i wystarczajacej me-
tody (Interpretacja 1999: 35).

Wprawdzie okreslenia ,krytyka retoryczna” w kontekscie Starego Testamen-
tu uzywano juz po koniec lat 60. XX wieku w odniesieniu do podejscia zapropo-
nowanego przez Jamesa Muilenburga, ale sytuowano je w kregu literary criticism
i synchronicznych badan kompozycji tekstu w zwiazku z zawartg w niej argu-
mentacja (Pindel 2012: 41). Stopniowo jego analize retoryczna zaczeto stoso-
wa¢ réwniez do pism nowotestamentowych, ugruntowujac tym samym renesans
badawczych zainteresowan starozytnymi ujeciami sztuki perswazji. Jakkolwiek
dokonania tej szkoly spotkaty sie z krytyka*, to G.A. Kennedy zdecydowal sie po-
dazy¢ tym tropem, dystansujac sie zarazem od krytyki literackiej (new criticism)
jako narzucajacej perspektywe widzenia wspoélczesnego czytelnika, a takze analiz

> O metodach egzegezy biblijnej oraz jej zastosowaniach przez polskich autoréw
zob.: Bartnicki 1996: 309-322; Czerski 2012; Rafiriski 1993; Rakocy 1996: 540-545;
Szymik 2013: 81-88. Literatura obcojezyczna na ten temat zob. Kowalski 2016: 614,
przypis 8.

* Zob. np. uwagi na temat propozycji Hansa D. Betza i reakgji, jakie wywolata w:
Pindel 2012: 42-4S. Zob. tez Torbus 2006: 11-14.



Analiza retoryczna tekstu prasowego 19

koncentrujacych sie wokol probleméw formy oraz redakcji tekstu biblijnego. Jego
calosciowe podejécie analityczne bylo bardziej Zzmudne i wymagalo erudycyj-
nych podstaw (Morrison b.r.), ale zaowocowalo wyczerpujaca, wieloaspektowa
egzegeza roznego rodzaju fragmentéw Pisma Swigtego, zaprezentowana najob-
szerniej w New Testament Interpretation through Rhetorical Criticism (1984). Au-
tor skupit uwage nie tylko na formach epistolarnych, ale réwniez narracyjnych.
Koncepcja i piecioetapowy schemat postepowania badawczego znalazly wielu
nasladowcow, takze modyfikatoréw i sceptycznych recenzentéw. Z jego uzyciem
badano wybrane aspekty wypowiedzi biblijnych (antytezy, pytania retoryczne,
cytaty, leksyke), spéjnos¢ dtuzszych i krétszych fragmentéw ksiag, probowano
doprecyzowaé uwarunkowania spoleczne ich genezy w kontekscie charakterysty-
ki retorycznej. Roman Pindel (2003: 418) wsréd popularyzatoréw opisywanego
modelu wymienia Wilhelma Wuellnera (1987), za$ twércze, a nawet radykalne
podejécie do niego przypisuje odpowiednio Andreasowi H. Snymanowi (1988)
i Elizabeth Schiissler Fiorenzy (1987). Natomiast Michael Morrison (b.r.) zwraca
uwage na inspiracje Kennedym zawarte w publikacji Duane’a F. Watsona (1988)
i krytyke autorstwa Lauriego Thuréna (1990). Lektura New Testament Interpre-
tation sktaniata badaczy do podwazania tezy autora, ze jego metoda opisuje uni-
wersalne zjawisko perswazji, gdyz czyni to jedynie w ramach grecko-rzymskich
zasad retoryki. Dostrzegano réwniez zbyt mechaniczne przenoszenie retoryki
odnoszacej sie do mow na teksty epistolograficzne, a przede wszystkim wyrazano
watpliwosci co do okreslenia ,jednostki retorycznej” (Pindel 2012: 45-46, 91).
Pytania budzila takze niejasno$¢ pewnych poje¢ oraz kategorii (Cornellius 2000:
265). W konsekwencji schemat analizy G.A. Kennedy ego bywat redukowany lub
zmieniany, jednak aktualne pozostawaly obiekcje w kwestii granic badanego tek-
stu, jego sytuacji retorycznej, celu, sposobu jego osiagania i uzytych przez autora
narzedzi (Morrison b.r.).

Na polskim gruncie metode G.A. Kennedy’ego opisywali lub recenzowali
m.in. Grzegorz Rafiniski (1993), Waldemar Rakocy (1996) i — najbardziej wni-
kliwie — Roman Pindel (2012). Pierwszy z nich w artykule pt. Metoda retorycz-
na we wspélczesnej biblistyce, wspominajac o G.A. Kennedym jedynie w przy-
pisie, niescisle scharakteryzowat jego propozycje®, a raczej wykorzystat ja jako
filar dla ogdlnego opisu tytutowej kategorii. W. Rakocy i R. Pindel, konfron-
tujac koncepcje amerykanskiego klasycysty z innymi retorycznymi podejsécia-
mi do badan biblijnych, uznali, Ze jest ona warto$ciowa i perspektywistyczna,
ale nie mozna pomija¢ jej stabosci zwigzanych przede wszystkim z problemem

S Wymienia cztery zamiast pieciu etapéw analizy (brakuje oceny ,skutecznosci
retorycznej”), przesuwa z pierwszego na drugie miejsce okre$lenie granic ,jednostki re-
torycznej”, w punkcie trzecim pomija nazwy rodzajéw mowy, koncentrujac si¢ na ka-
tegoriach logosu, etosu i patosu, przy czym myli istote dwéch z nich (Rafinski 1993:
144-14S).
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adekwatnosci materialu badawczego. R. Pindel zdecydowal sie jednak na jej
zweryfikowanie na materiale wspolczesnego przemoéwienia autorstwa bp. Ta-
deusza Pieronka (Pindel 2012: 96-112), dochodzac do wniosku, ze ,[t]ego
typu procedowanie [ ...] okazalo si¢ heurystycznie ptodne [...]” (Pindel 2012:
112). Inni autorzy analizowali z pomoca omawianej metody np. mowe §w. Paw-
ta przed krélem Agryppa II (Zéttaszek 2016) lub decydowali sie modyfikowaé
schemat analizy, ilustrujac wlasng propozycje przyktadami z listow Pawlowych
(Kowalski 2016: 631-642).

1.1.4. Material badawczy

Jak juz zaznaczono, schemat analizy wedlug G.A. Kennedy’ego wydaje si¢
odpowiedni do zastosowania — po koniecznych modyfikacjach — réwniez do pu-
blicystyki dziennikarskiej oraz wypowiedzi sytuowanych w tradycyjnej genolo-
gii na pograniczu dziennikarstwa i literatury badz nauki (felieton, reportaz, esej).
R. Rubinkiewicz trafnie akcentuje fakt, ze punktem wyjscia dla badan retorycz-
nych jest zazwyczaj Arystotelesowski podzial na trzy rodzaje mowy: sadowy, do-
radczy i epideiktyczny (demonstratywny) (Rubinkiewicz 1996: 13-14). Niewat-
pliwie ich zasadnicze cele (odpowiednio: obrona lub oskarzenie, doradzenie albo
odradzenie, pochwala badZ nagana) przypisa¢ mozna réwniez wypowiedziom
publicystow, ktorzy w swoich wywodach niejednokrotnie skupiaja je wszystkie,
czynigc swoja perswazje bardziej zlozona. Zamysl ten jest wyraznie widoczny
zwlaszcza w takich formach, jak komentarz i artykut publicystyczny jako rodza-
jach wypowiedzi priorytetowo ukierunkowanych na wywieranie wplywu przez
autora na myslenie oraz postawe odbiorcéw oparte gléwnie na intelektualnym
porozumieniu. Jakkolwiek publicystyka postrzegana jest jako dzialanie dorazne,
osadzone w danym miejscu i momencie historycznym, bazuje na uniwersalnym
zalozeniu o misji dziennikarstwa. Polega ona na obronie interesu publicznego
poprzez oferowanie odbiorcom réznych sposobéw rozumienia rzeczywistosci,
wyjasnianie genezy i skutkéw zjawisk oraz proceséw, ktére ich dotycza, ocenia-
nie zachodzacych zmian, §ledzenie relacji miedzy wladza a podporzadkowanymi
jej grupami ludzi. Realizacja tego zadania musi za§ odwolywa¢ sie do wartosci
nieprzemijalnych, zakorzenionych w prawie i etyce, powinna by¢ réwniez opar-
ta na poglebionym namysle autora rodzacym sie z do$wiadczenia, obserwacji
oraz skojarzen czesto odleglych od siebie faktéw. Publicystyka jest zatem aktem,
ktorego retoryczna analiza, cho¢ prowadzona w kontekscie konkretnego audy-
torium i czasu, nie moze by¢ pozbawiona szerszej perspektywy, uwzgledniajacej
odbiorce ponadczasowego (Bendrat 2015: 51-52).

Material badawczy mogga stanowi¢ przekazy i ich zbiory udostepniane przez
rézne media w postaci znakow stownych, dzwiekowych i wizualnych. Wazne jest,
aby podja¢ swiadoma decyzje o formie, z jaka badacz bedzie miat do czynienia.
Internetowe wersje tekstow z prasy drukowanej, podcasty dzwiekowe czy wideo,



Analiza retoryczna tekstu prasowego 21

bedace tylko fragmentami strumienia, jakim jest np. serwis informacyjny, traca
swoje naturalne ,otoczenie”, a niekiedy réwniez pierwotne skladniki (np. ilustra-
cje do tekstu); tym samym analiza moze zosta¢ pozbawiona istotnego kontekstu
interpretacyjnego.

Szczegblnym problemem moze okaza¢ si¢ badanie przekazéw o strukturze
hipertekstowej, nie tylko zawierajacych dowolng ilo$¢ linkéw-odsylaczy, ale i za-
ktadajacych swobode poruszania sie odbiorcy w obrebie skonstruowanej sieci.
Jesli decyzja tworcéw poszczegdlnych jej elementéw liczba mozliwych polaczen
nie jest ograniczona lub pozostaje zbyt duza, badacz musi podja¢ arbitralne roz-
strzygniecie o zasiegu analizy.

1.1.5. Sposéb analizy

[...] istota metody retorycznej jest podejécie do tekstu z perspektywy trzech pod-
stawowych poziomoéw: inventio, dispositio, elocutio. Analiza od strony inwencyjnej
przynosi odpowiedzi na pytania o temat i cel wypowiedzi, o techniki dowodzenia
i argumentacji, o dobdr toposéw. Z kolei dispositio wskazuje na sposob organizacji
tekstu, uklad argumentoéw i innych elementéw kompozycyjnych. Natomiast ob-
serwacja od strony elokucyjnej (podporzadkowanej naczelnym zasadom jasnosci,
zwiezlosci i poprawnosci[]) wiaze sie z rozpoznawaniem stosowanych w tekscie
figur i tropéw, konstrukeji sktadniowych oraz oceng ogélnej harmonii (spéjnosci)
tekstu. Warsztat retoryczny zaklada réwniez skupienie sie na interpretacji tekstu
pod katem jego ukierunkowania zaréwno na intelekt (logos), jak i emocje (patos,
etos). Oprocz tego nalezy tez pamieta, ze retoryka praktyczna uwzgledniata za-
réwno dzialanie werbalne, jak i pozawerbalne i trzeba mie¢ to na wzgledzie w przy-
padku analizy tekstéw odstuchanych (ustyszanych) i wtérnie zapisanych (Smolen-
-Wawrzusiszyn 2012: 228).

Przytoczone stowa Magdaleny Smolen-Wawrzusiszyn syntetycznie ujmuja
wielopoziomowo$¢, a zatem i ztozono$¢ retorycznej perspektywy badania tek-
stow. Koncepcje G.A. Kennedy’ego mozna moim zdaniem postrzega¢ jako probe
odpowiedzi na to wyzwanie. Jej teoretyczny fundament stanowia bowiem — obok
trzech z pigciu etapéw ksztaltowania mowy retorycznej — zagadnienia zwigzane
z triadami celdw, funkcji i Srodkéw przekonywania, a takze rodzajow mowy oraz
porzadkiem jej elementdw skladowych, scharakteryzowanymi przez Arystotelesa
i skodyfikowanymi w pdzniejszych podrecznikach retoryki. Tropy te za$ moga
postuzy¢ do opisu i analizy nie tylko tekstu biblijnego, ale kazdego przekazu,

¢ Autorka wskazuje w tym miejscu na dwie spo$rdd czterech klasycznych zalet wy-
stowienia (tac. quattuor virtutes dicendi) — pomija stosowno$¢ oraz ozdobno$é. Zwiezlo$¢
(fac. brevitas) réwniez bywala wymieniana w tym kontekscie, m.in. przez Justusa Lipsju-
sza (zob. Ryczek 2010: 87-88).
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ktdrego sile perswazyjna pragniemy zrozumie¢ (Rafiniski 1993: 144). Przyjrzyj-
my sie¢ zatem, jakimi krokami podaza amerykanski klasycysta” i sprébujmy skon-
frontowad je z potrzebami wspoélczesnych badan medioznawczych.

1.1.5.1. Okreslenie granic ,jednostki retorycznej”

W przypadku tekstu Pisma Swigtego ustalenie delimitacji analizowanego
tekstu moze nastrecza¢ wielu trudnosci wynikajacych z historii jego pdzniejszych
redakgji. Dlatego G.A. Kennedy postuluje postuzenie sie terminem ,jednostka re-
toryczna’, w praktyce analitycznej obejmujacej np. biblijna ksiege, ewangelie lub
jakies ich fragmenty, jesli stanowia literackg calo$¢. Zawsze nalezy jednak wziaé pod
uwagg, ze ta czy inna jednostka osadzona jest w wigkszej calosci, majacej wlasny
retoryczny cel (jak np. mowa apostola wchodzaca w sklad Dziejéw Apostolskich).

Jak juz wspomniano, w przypadku przekazéw medialnych ustalenie ich
granic nie zawsze wymaga specjalnych zabiegéw — rozwiazania graficzne stoso-
wane w drukowanej wersji gazety lub na stronie internetowej, dzingle audycji
radiowych i telewizyjnych towarzyszace tzw. czotéwkom i tyléwkom czy cha-
rakterystyczna struktura materialu reporterskiego w serwisie informacyjnym
stacji TV (od zapowiedzi ze studia do stand-upu reportera) pozwalaja dosé
precyzyjnie wyznaczy¢ poczatek i koniec przekazu. Trudnosci moga sie pojawic,
gdy badacz zamierza wzia¢ pod uwage obszerniejszy fragment zawartoéci danego
medium (np. poranne pasmo programéw radiowych) czy skorzystaé ze streamingu
multimediéw umozliwiajacego nieskrepowany wybor tego, co i kiedy chce
obejrzec®. Wydaje sie, ze istotna role w okre$leniu wspomnianych granic po-
winny odgrywa¢ sygnaly delimitacyjne zaplanowane przez samych tworcéw
przekazu, ale takze czujno$¢ badacza, $wiadomego wplywu uwarunkowarn tech-
nicznych na integralno$¢ strumienia przekazéw. Role nalezycie uzasadnionych
kryteriéow, na podstawie ktérych mozna wyznaczy¢ punkt poczatkowy i kon-
cowy danej jednostki, moglyby odgrywa¢: specyfika genologiczna, kluczowa
funkcjonalnoéé czy wymiar temporalny (czas trwania od — do). Warto takze
zastanowic sie, czy, a jezeli tak, to dlaczego, badacz moze rezygnowac¢ z anali-
zowania np. towarzyszacej tekstowi warstwy ikonicznej czy dZzwigkowej. Dobre
uzasadnienie takiej decyzji jest potrzebne réwniez ze wzgledu na przeprowa-
dzane poézniej odtwarzanie schematu konstrukcyjnego przekazu. Redukeja nie
jest oczywiscie mozliwa w przypadku form immanentnie wielomodalnych, jak
np. reportaz multimedialny. Arbitralno$¢ rozstrzygnie¢ co do granic jednostki
analitycznej, cho¢ jej stopie moze by¢ rézny, jest jednak nie do uniknigcia,

7 Pie¢ etapéw analizy wg G.A. Kennedy’ego referuje za: Morrison b.r.; Pindel 2012:
91-96. Zob. ich modyfikacje w: Morrison b.r.; Kowalski 2016: 631-642.

8 ‘W takim przypadku nie ma mozliwo$ci korekty ewentualnych bledéw za posred-
nictwem retransmisji, moga pojawia¢ sie zaklocenia, przerwy itp. Zob. Urbanek 2007.
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a tym samym naklada na badajacego szczegélna odpowiedzialnos¢ za rzetel-
no$¢ catej procedury.

Wydaje sie, ze wigkszy nacisk niz w dotychczasowych badaniach przekazéw
nalezy polozy¢ na diagnoze naturalnego kontekstu, tj. otoczenia analizowanego
materialu — przekazéw bezposrednio sasiadujacych z nim w czasie lub przestrze-
ni, z ktérymi czytelnik rowniez ma duze szanse si¢ zapoznad. Dotyczy to zaréwno
strumienia emitowanego kanatlem radiowym czy telewizyjnym, jak i zadrukowa-
nej powierzchni gazetowej. W uzasadnionych przypadkach nalezy rozszerzy¢
obserwacje o dalsze sasiedztwo, np. zapowiedz forszpanowa lub okladkows czy
pozostale skladniki serii publikacji. W tym punkcie nieuchronnie pojawi si¢ tak-
ze pytanie o granice, a raczej — powiazania w strukturze hipertekstowej. Przede
wszystkim musi zosta¢ podjeta kwestia uzasadnienia takich zwiagzkéw i ich celu,
niejednokrotnie bowiem sa one wynikiem raczej dziatan reklamowo-promocyj-
nych redakeji niz twérczego zamystu autora.

1.1.5.2. Opis ,sytuacji retorycznej” i okre$lenie ,retorycznego problemu”

,Opis »sytuacji retorycznej« odpowiada okresleniu Sitz im Leben metody
historyczno-krytycznej. Akcent [...] jest jednak polozony na sprecyzowanie
okolicznosci, ktore staly sie przyczyna sformutowania analizowanej wypowiedzi
[...]” - objasnia R. Pindel, zastrzegajac jednoczesnie, ze czgé¢ autoréw ogranicza
si¢ do pozyskania danych z samego badanego tekstu, cho¢ moze to prowadzi¢
do blednych interpretacji (2012: 92-93). M. Morrison (b.r.) podkresla za, ze
ten etap badania polega na ustaleniu sktadu i oczekiwan audytorium, nastawienia
autora, a takze jego mozliwosci manipulowania potrzebami odbiorcéw.

Na gruncie analiz medialnych chodziloby zatem o wskazanie warunkéw; z po-
wodu ktérych autor mégh uznac za konieczne perswadowanie za posrednictwem
konkretnego przekazu. Ponownie zatem mamy do czynienia z kontekstem, ale
tym razem sytuacyjnym, wymagajacym od badacza dobrej orientacji w faktach
biezacego zycia publicznego oraz towarzyszacego im dyskursu medialnego. W nie-
ktorych gatunkach, jak np. komentarz i felieton, wiedza na ten temat wpisana
w tekst bedzie bowiem szczatkowa, a i autor zwyczajowo oczekuje od czytelnika
ogolnej orientacji w omawianym temacie. Badacz nie powinien zatem skupia¢ sie
wylacznie na zawarto$ci przekazu’. Wazne jest réwniez uswiadomienie sobie, cze-
go w chwili publikacji mogli od autora oczekiwa¢ odbiorcy, np. uporzadkowania

? To podejécie odmienne od zaproponowanego przez Marcina Kowalskiego, ktory mo-
dyfikujac schemat G.A. Kennedy’ego, usytuowat identyfikacje sytuacji retorycznej dopiero
na czwartym miejscu i zastrzegl: [ ...] to nie caloéciowa historyczna rekonstrukcja pozycji
adresata i odbiorcéw, lecz raczej jej odzwierciedlenie w tekscie. [ ... ] W badaniu stasis [gtow-
ny problem, z ktérym mierzy sie retor - M\W.] interesuje nas historia, ktéra generuje komu-
nikacjg, lecz nie szukamy jej poza analizowana mowa, ale w niej samej” (2016: 639-640).
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faktoéw i ocen, jakie pojawily sie w toku trwajacego juz od jakiego$ czasu konflik-
tu, zaprezentowania nowych argumentéw, przypomnienia, o co w istocie toczy
sie spér. Tym samym zwraca uwage na cel dziennikarskich dzialan. Teoria artis
rhetoricae pozwala opisaé go z pomocg triad: zadan méwcy (pouczy¢, poruszyé,
zachwyci¢) i odpowiadajacych im funkgji retoryki (poznanie, odczuwanie, prze-
zywanie), jednak przekaz dziennikarski nalezy widzie¢ przede wszystkim jako wy-
raz okreslonego sposobu postrzegania i interpretowania $wiata.

Ten etap badania przekazu jest zatem szczegdlnie istotny, gdyz sytuuje tekst
w okoliczno$ciach mogacych uzasadnia¢ zainteresowanie nim oraz sklania do
zwrdcenia uwagi na ewentualne skutki publikacji, ktéra moze zapoczatkowaé
szeroka dyskusje.

Z kolei sprecyzowanie ,problemu retorycznego” polega wedlug G.A. Kenne-
dy’ego na ustaleniu, co moze sprawic, ze publicznos¢ nie zaakceptuje tez gloszo-
nych przez méwce'’. Czy sa to uprzedzenia wobec niego, zbyt duze oczekiwania,
jakie stawia stuchaczom, ztozonos¢ samego dyskutowanego zagadnienia lub jego
niezgodno$¢ z dotychczasowymi przekonaniami stuchaczy, a moze niewiarygod-
nos¢ faktow, do ktérych odwoluje sie perswadujacy? Z nalezytego uporania sie
z tym wyzwaniem wynika rodzaj mowy (sadowy, doradczy, popisowy), jakim
postuzy sie autor. Z punktu widzenia dziennikarza problem retoryczny moze
by¢ podobny, a namyst nad nim jest okazja do przypomnienia sobie, ze uprawia-
nie publicystyki nie powinno jedynie polega¢ na dzieleniu sie z czytelnikami wla-
snymi sagdami i opiniami; jest to przede wszystkim dazenie do ich ,zaszczepienia”
innym, do sktonienia odbiorcéw, by przyjeli je za wlasne, bo wlasciwie zaspo-
kajajg ich potrzeby, w szczegdlnosci potrzebe rozumienia i prawdy.

Omawiany etap badania odpowiada tradycyjnemu w retoryce ustaleniu stanu
(statusu) sprawy, czyli rozpoznaniu przez méwce, co bedzie udowadniane w wy-
stapieniu, za$ podczas analizy cudzego tekstu — co stanowi ,materi¢ sporng”
i jakie stanowiska mozna wobec niej zaja¢.

1.1.5.3. Okreélenie rodzaju mowy

Wspominany juz wybdr rodzaju mowy i w zwiagzku z tym zadania, jakiego po-
dejmie si¢ autor (obrona/oskarzenie, doradzenie/odradzenie, pochwala/nagana),
nie ma bezposredniego przelozenia na przekazy dziennikarskie. Publicysci zazwy-

' R. Pindel najpierw okre$la ogélnikowo poszukiwanie ,problemu retorycznego”
jako ,sprecyzowanie, jaka jest istota dyskutowanego problemu”, za§ w kontekscie ana-
lizowanej mowy T. Pieronka nazywa je ,okre$leniem stanu zagadnienia i istoty dysku-
towanego problemu w podejmowanej sprawie”, precyzujac, ze ,,[z]agadnieniem, ktére
jest dyskutowane na przywolywanej przez nas konferencji, jest antysemityzm w Polsce
w latach 1989-1999, problem zas stanowi potrzeba uczynienia rachunku sumienia z za-
kladanych zaniedban i win w tej dziedzinie ze strony Kosciola w Polsce” (2012: 93,99).
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czaj swobodnie operuja pomiedzy afirmacja i krytyka, w naturalny sposéb wchodza
w role doradcy czy oskarzyciela, zmieniajac je nawet w granicach krotkiego tekstu.
Wydaje sie zatem zasadne, by w tym punkcie schematu G.A. Kennedy’ego — poza
spostrzezeniami odnoszacymi si¢ do ewentualnej widoczno$ci wspomnianych za-
dan retorycznych — zaproponowac raczej podejécie genologiczne, tj. podejmowac
probe okreslenia przynaleznosci gatunkowej przekazu. Jak bowiem zauwaza Janina
Fras, gatunki maja , [ ... ] status powszechnikéw, przynalezacych do zasobu pamieci
kulturowej danej spolecznosci [ ...]” (2013: 105), stanowia zatem pewien wspéSlny
dla nadawcy i odbiorcy zaséb wiedzy wykorzystywanej praktycznie w komunika-
cji zaposredniczonej medialnie, co wiaze si¢ z poziomem posiadanej kompetencji
gatunkowej i tekstowej (Slawska 2019: 42-46). Innymi stowy, zaréwno autor, jak
i czytelnik wiedza — w ogélnym zarysie — czego moga spodziewac si¢ po okreslonym
typie wypowiedzi (Wojtak 2019: 120, 206-207). W odniesieniu do form publicy-
stycznych jest to zawsze jakis wzorzec wywierania wplywu na odbiorce poprzez
objaénianie, interpretowanie, ocenianie, polemizowanie, negowanie, afirmowanie
oraz oddzialywanie estetyczne i ludyczne. Badawcze ustalenie, z jakim gatunkiem
mamy do czynienia, jest podstawa pézniejszego szacowania adekwatnoséci wyko-
rzystanych srodkéw do ujawniajacych sie w tekécie celow perswazyjnych autora.

Pomoca moga stuzy¢ w tym przypadku wskazéwki teoretykow i praktykow
poszczegdlnych gatunkéw, opisujacych aspekt strukturalny wypowiedzi, np.
w odniesieniu do artykulu publicystycznego, recenzji czy komentarza (Baczyn-
ski, Janicki 2010: 604-606; Chaciniski 2010: 542-543; Wojtak 2004: 171-177).
Jednak wigkszos¢ form publicystycznych pozwala autorom korzysta¢ z kompo-
zycyjnej swobody, a $ciélej — podporzadkowywac ja argumentacji oraz zabiegom
jezykowo-stylistycznym.

Analiza genologiczna, ktéra obejmuje spostrzezenia na temat budowy, tresci,
celu/ 6w, funkcji oraz jezyka badanego przekazu powinna mie¢ charakter bardziej
ogodlny, by¢ spojrzeniem globalnym, tak aby nie powiela¢ uwag szczegdlowych,
zawartych w drugim, czwartym i piatym etapie analizy retoryczne;j.

1.1.5.4. Badanie zorganizowania materialu i odtworzenie dispositio

Ten krok w opisywanej metodzie umozliwia ustalenie, jak poprowadzony
jest wywod i uzyskiwany efekt spdjnej caloéci. Sprawdza sig, czy mozna w tekscie
wskazaé czeéci wlasciwe danemu rodzajowi mowy, jakie sa od nich odstepstwa
i jak w zwiazku z tym przebiega perswazja, w szczeg6lnosci — jak wyglada porza-
dek argumentacji, ktéra ma sprosta¢ sytuacji retorycznej''. Odtworzenie struk-
tury powinno by¢ powiazane z badaniem planu inwencyjnego i elokucyjnego

" R. Pindel zaleca elastyczno$¢ w poszukiwaniu poszczegdlnych czesci badanego
tekstu, by unikna¢ arbitralnego ich etykietowania w imi¢ zgodnosci praktyki z teoria re-
toryczng (2012: 94).
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wypowiedzi, a zatem przynosi¢ odpowiedZ na pytanie o ,wynalazczo$¢” autor-
skiego zamystu (ktdra ze sfer — logos, etos czy patos — uznana zostala za pierwszo-
planowa w oddzialywaniu perswazyjnym) oraz $rodki kompozycyjne, nadajace
tekstowi niepowtarzalno$¢ i oryginalnos¢ stylowo-jezykowas, a takze zapewniaja-
ce stosowno$¢ wobec audytorium oraz okolicznosci i celu wystapienia.

Ze wzgledu na wykraczanie tekstow dziennikarskich poza schematy kon-
strukcyjne wladciwe trzem antycznym rodzajom mowy ich analiza na tym etapie
sprowadza si¢ w pierwszej kolejnosci do ustalenia, jak zbudowany jest przekaz,
czy mozna wyrdzni¢ w nim czeéci skfadowe i w jakich relacjach pozostaja one
wobec siebie.

Perspektywa inwencyjno-elokucyjna stawia przed badaczem trudny pro-
blem biegto$ci w ustaleniu oraz rzetelnym opisie toku argumentacyjnego, a takze
uzytych przez autora tropéw i figur retorycznych, ktorych katalog — pochodza-
cy jeszcze z antyku — jest bardzo rozbudowany'?. Wprawdzie trudno oczekiwad
od publicystéw, by doréwnywali kunsztem starozytnym artystom wymowy, ale
lista stosowanych przez nich stylistycznych ozdobnikéw, sztuczek erystycznych
oraz rodzajéw argumentow réwniez nie jest krotka. Wazne jest takze nieuleganie
przekonaniu, ze uprawianie publicystyki ogranicza si¢ wylacznie do aktywizo-
wania sfery intelektu czytelnikéw — zaréwno ,granie na emocjach’, jak i zabie-
ganie o uwiarygodnianie si¢, kreowanie wlasnego etosu, a nawet zwykle wzbu-
dzanie sympatii nie s3 dziennikarzom obce. Analiza sposobéw perswadowania
powinna zatem obejmowa¢ dostrzeganie jednoczesnego odwotywania sie do ro-
zumu, woli i uczué, a takze ustalanie, ktére z rozwigzan w zakresie struktury wy-
powiedzi oraz jej ksztaltu jezykowego postuzyty do osiagniecia celu okreslonego
w drugim kroku analizy. Ich oceny nalezy dokonac¢ na ostatnim etapie badania.

1.1.5.5. Ocena ,skutecznosci retorycznej”

Ten etap badania, jak zauwaza R. Pindel (2012: 95), bywa zazwyczaj pomi-
jany w badaniach biblijnych, gdyz pozyskanie danych o efektach perswazyjnych
wirdéd odbiorcéw nie jest mozliwe. Jest to jednak moment, w ktérym procedura
badawcza powinna zosta¢ ukazana jako spojna, a jej kroki — jako wzajemnie sie
uzasadniajace i powigzane, tworzace nie tyle sekwencje, ile obieg cykliczny, gdyz
wychodzac od okreslenia sytuacji retorycznej, badacz uzywa go, by ustali¢, jak
tekst bedzie oddzialywal wlasnie w takiej sytuacji.

W przypadku analizy wspdlczesnych przekazéw dziennikarskich ocena
skutecznosci moze by¢ przeprowadzona w rozmaitym zakresie. Badania sonda-
zowe z wykorzystaniem kwestionariuszy ankietowych lub wywiadéw poglebio-

"2 Niezastapione w tej czesci analizy sa objasnienia zawarte w odpowiednich roz-
dziatach opracowan Mirostawa Korolki (1998) i Heinricha Lausberga (2002).
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nych, przeprowadzone na odpowiednio duzej prébie, wydaja sie rozwiazaniem
kuszacym, ale wymagaja dobrze zaprojektowanego narzedzia, ktére pozwoli na
wlasciwie ukierunkowang autorefleksje badanych. Powinno ono umozliwi¢ zna-
lezienie odpowiedzi na pytanie o jako$¢ i skale zmiany, jaka zaszla w §wiadomo-
$ci odbiorcéw pod wplywem przekazu. Na mniejsza skale, np. na potrzeby prac
dyplomowych, mozna je réwniez wykona¢ w stosunkowo niewielkich grupach
studenckich pozostajacych poza bezposrednim kregiem zainteresowan (studenci
kierunkéw innych niz zwiazane z problematyka badan), z zachowaniem mozliwie
najwiekszej reprezentatywnosci wzgledem populacji. Warto$ciowym zrédtem
dla wnioskowania o skuteczno$ci perswazji badanej publikacji moga by¢ réwniez
listy do redakeji, polemiki, dyskusje, a takze komentarze na jej temat, jakie po-
jawia si¢ w mediach — w radiu, na forach internetowych, bezposrednio pod tek-
stem opublikowanym w Internecie, w mediach spoleczno$ciowych (Facebook,
Twitter). Nalezy takze zwrdci¢ uwage na spostrzezenia zawarte w samym tekscie
— autor moze trafnie przewidywaé watpliwosci czytelnikéw, ich niewiedze w ja-
kims zakresie, nawiazywa¢ do przekonan, jakie zywig. Te szczegoty $wiadcza o tym,
ze dziennikarz wie, z jakim audytorium ma do czynienia i podejmuje odpowied-
nie dzialania, co bedzie przyczyniaé sie do skutecznej perswazji (Pindel 2012: 99).

Cennych danych dostarczy¢ moze réwniez obserwacja pézniejszych wyda-
rzen w przestrzeni publicznej, dzieki ktorej odnotuje sig, ze domysly lub ostrze-
zenia autora okazaly sie (lub nie) stuszne. Dopelnia one opis sytuacji retoryczne;.

Ocena skutecznosci moglaby takze zawiera¢ uwagi o sposobie zrealizowania
publikacji, tj. edycji tekstu, formule audycji radiowej czy telewizyjnej itp., ktérego
role mozna uzna¢ za bliska retorycznemu etapowi actio, czyli wygloszenia mowry.
Wskazanie, co wspiera lub przeszkadza w optymalnym odbiorze przekazu,
jednoczesnie pozostajac w gestii nadawcy (choé niekoniecznie autora), wyma-
ga jednak dobrej znajomosci zagadnien z zakresu warsztatu dziennikarskiego.

1.1.6. Podsumowanie

Zaréwno metoda G.A. Kennedy’ego, jak i zaproponowana jej modyfikacja ofe-
ruja badaczowi szeroki krag mozliwosci analityczno-interpretacyjnych realizowa-
nych w perspektywie triady: autor — dzielo — odbiorca. Ich uniwersalnos$¢ opiera sie
na uwzglednieniu trzech lub czterech ,czesci” retoryki, postrzeganiu efektéw per-
swazyjnych w odniesieniu do argumentacji racjonalnej, wolicjonalnej i emocjonal-
nej, a takze wzajemnie si¢ wspierajacej analizie tresci i formy. Kolejne etapy badania
materialu dziennikarskiego obejmuja: 1) ustalenie granic i otoczenia badanej jed-
nostki; 2) kontekstowy opis sytuacji retorycznej i przedmiotu perswazji; 3) analize
genologiczna; 4) badanie kompozycji oraz $rodkéw przekonywania (argumenta-
cja, tropy i figury retoryczne, sposoby perswazji) ; ) ocene ,skutecznosci retorycz-
nej”. Ich zrealizowanie daje wszechstronny, poglebiony oglad przekazu medialnego,
jak réwniez dobre podstawy do jego oceny nie tylko w wasko rozumianym zakresie,
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tj. ograniczonym do argumentacji perswazyjnej'>. Moze by¢ zatem stosowana takze
w przypadku tekstéw o innej niz impresywna nadrze¢dnej funkcji.

Tak rozumiana metoda retoryczna odznacza si¢ cennym walorem interdys-
cyplinarno$ci oraz wymaga szerokich kompetencji badawczych.
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1.2. Jaroslaw Kurski, Prezydent Obywateli — analiza retoryczna

— Monika Worsowicz
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.03

1.2.1. Cele badania

Celem badania wybranego tekstu prasowego z wykorzystaniem zmodyfiko-
wanego schematu analizy retorycznej George’a A. Kennedy’ego jest opis oraz cha-
rakterystyka przekazu medialnego jako wypowiedzi intencjonalnie perswazyjnej.
Analiza ma w uporzadkowany i logicznie spdjny sposdb zaprezentowad, w jaki
sposob struktura, argumentacja oraz ksztalt jezykowo-stylistyczny tekstu zostaty
wykorzystane do realizacji zamiaru autora. Zgodnie z zalozeniami teoretycznymi
metody celem badania jest réwniez pokazanie, jak na analizowany tekst wplynety
okoliczno$ci swojego powstania, a takze jakie skutki wywolala jego publikacja.

1.2.2. Uzasadnienie wyboru tematu

Wybrany tekst — ze wzgledu na miejsce publikacji, osobe autora oraz moment
zaistnienia w przestrzeni medialnej — stal si¢ istotnym glosem w trwajacej deba-
cie politycznej. Na tle innych publikacji odnoszacych si¢ do waznego problemu
spolecznego, jakim sa wybory na urzad prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej,
jest interesujacym przykladem wypowiedzi wysoko zretoryzowanej o nadrzed-
nym celu doradczym.

Ze wzgledu na krotki okres, jaki uplynat od daty publikacji do badania, ni-
niejsza analiza pozostaje najprawdopodobniej pierwszym tego rodzaju opraco-
waniem.

1.2.3. Material

Przedmiotem badania jest artykut Jarostawa Kurskiego pt. Prezydent Obywa-
teli, opublikowany na tamach , Gazety Wyborczej” w poczatkach listopada 2019
roku, ktory byl kolejnym przykladem angazowania sie redakcji opiniotworcze-
go dziennika w zywa dwczesnie dyskusje na temat kandydatur w planowanych
w 2020 roku wyborach prezydenckich w Polsce. Z tego wzgledu mozna bylo
oczekiwad, ze autor nada swojej wypowiedzi walor perswazyjny, a w celu prze-
konania czytelnikéw wykorzysta réznorodne $rodki i sposoby argumentacji.
W takim przypadku analiza retoryczna wydaje si¢ najbardziej adekwatng metoda
badawcza.

1.2.4. Analiza

Zgodnie z ustalong procedura analiza obejmowac bedzie pig¢ etapow.
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1.2.4.1. Ustalenie granic i otoczenia badanej jednostki

Artykut]. Kurskiego jest jednokolumnowa publikacja opatrzona nagléwkiem
z nadtytulem oraz nieduzym (ok. 1/6 wysokosci strony) kolorowym zdjeciem
frontu palacu prezydenckiego przy Krakowskim Przedmiesciu w Warszawie. Fo-
tografia rozciagajaca sie na caly szerokos¢ tekstu oddziela cze$¢ naglowkowa od
jego korpusu. Zgodnie z aktualnie obowiazujacym w dzienniku layoutem artykul
oznaczony jest wyraznie imieniem i nazwiskiem autora, usytuowanymi wzdluz
lewego skrajnego famu, rysunkowa podobizna J. Kurskiego zamieszczong bez-
posrednio ponad pierwszym akapitem oraz trzyzdaniowym wyimkiem uloko-
wanym nieco ponizej srodka kolumny. Ten ostatni element wyrédznia takze inny
kolor fontu. W rozplanowaniu korpusu zwraca uwage ostatni z czterech lamow,
w ktorym kolejne akapity rozdzielone sa wigkszym $wiatlem i przyciagaja wzrok
czytelnika jako samodzielne calostki.

Prezydent Obywateli zostal opublikowany na drugiej stronie gazety, a zatem
w miejscu tradycyjnie przeznaczanym na biezace opinie, sygnowanym winietg
,Z drugiej strony” (fot. 1). To nietypowe rozwigzanie, gdyz standardowo miesci
sie tu jeden komentarz oraz 2-3 inne formy o podobnej funkji (infografia, cytat,
komentarz rysunkowy), a takze zapowiedzi materialéw z kolejnych wydan (Woj-
tak 2019: 212-214). Wykorzystanie edit page jednoznacznie sugeruje, jaka role
redakcja wyznaczyla tekstowi J. Kurskiego.

2 Zdrugiej strony
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Fot. 1. Tekst Jarostawa Kurskiego Prezydent Obywateli
na drugiej stronie drukowanego wydania ,Gazety Wyborczej”

Zrédlo: ,Gazeta Wyborcza” (9-11.11.2020).
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Jeszcze silniej znaczenie analizowanego artykutu uswiadamia czytelnikom
kolumna poprzedzajaca, czyli jedynka (fot. 2). Jej projekt podporzadkowany
zostal wlasnie zapowiedzi Prezydenta Obywateli. Utrzymany w bialo-czerwonej
kolorystyce, atrakcyjnie prezentuje szklana klepsydre, ktérej gorna cze$¢ zamiast
piasku wypelniaja trzy charakterystyczne wizerunki orla z polskiego godla, za$
dolna - sypiacy sie szary piasek. Klepsydra stoi na rozciagajacej si¢ po horyzont,
szarej, jalowej ziemi. Ponad nia, za naczyniem, wida¢ jasny pas zachmurzone-
go nieba, ktory stopniowo przechodzi ku gorze w czerwono-czarne klebowisko
chmur. Na grafice, poza logiem ,Gazety Wyborczej’, znajduja si¢ réwniez trzy
teksty wydrukowane fontem réznej wielkosci: ,Czas ucieka. Ostania szansa na
solidarnos¢™* (kréj pisma éredniej wielkosci, wersalikowy, bialy), ,Prezydent nas
wszystkich” (font najwiekszy, wersalikowy, czarny) i, Nie PiS-u, nie KO, nie PSL-u,
nie Lewicy” (kréj najmniejszy, tekstowy, bialy; zajawka z odsylaczem na strone 2).
Ponad grafika zamieszczono pie¢ zajawek do publikacji wewnatrz numeru i w do-
datkach — trzy graficzno-tekstowe oraz dwie tekstowe, z ktorych jedna zapowiada
wywiad z Donaldem Tuskiem , Tusk wybiera prezydenta”
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Fot. 2. Jedynka ,Gazety Wyborczej” zapowiadajaca tekst
Jarostawa Kurskiego Prezydent Obywateli

Zrédlo: ,Gazeta Wyborcza” 9-11.11.2019; https:/ /www.press.pl/jedynki/pokaz/3/2019-11-09
[dostep: 14.02.2020].

'* Ze wzgledu na uzycie wersalikéw nie mozna wykluczy¢, ze stowo ,solidarno$¢”
mogloby zosta¢ napisane wielka liter, jednak kontekst publikacji na to nie wskazuje.
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Tekst J. Kurskiego jest zatem tematem okladkowym weekendowego wyda-
nia dziennika, a tym samym stanowi jego najwazniejsza publikacje. Na stronie
trzeciej sasiaduje z nim reklama odziezy i sprzetu sportowego, ktorej kolory-
styka z przewaga intensywnie z6ltej barwy oraz elementéw graficznych mocno
kontrastuje ze stonowanym wybarwieniem niemal wylacznie tekstowej drugiej
kolumny.

Edytorskie opracowanie Prezydenta Obywateli jest odpowiednie nie tylko
pod wzgledem znaczenia tekstu dla redakcji uczestniczacej w aktualnym dyskur-
sie politycznym, ale takze dla wymowy samego tekstu. Ulokowanie w strukturze
numeru oraz zwracajacy uwage oryginalny projekt graficzny jedynki zapowiada-
jacy publikacje nadajq jej range i kreuja nastr6j powagi, jaki powinien towarzy-
szy¢ czytelnikowi podczas lektury. Niewyszukana fotografia sklania do ukierun-
kowania uwagi na tre§¢ — w szczegdlnosci wyrézniajacy sie wielkoscia i kolorem
wyimek, a takze wspomniany fragment koricowy. Wizualne oraz hierarchiczne
uporzadkowanie calosci stanowia dobra zachete do czytania, podobnie jak nie-
zbyt duza objeto$¢ publikaciji.

1.2.4.2. Kontekstowy opis sytuacji retorycznej i przedmiotu perswazji

Tekst J. Kurskiego ukazal sie w wydaniu na przedluzony weekend 9-11 li-
stopada, niemal réwno miesigc po elekeji parlamentarnej, ktérej wyniki pozwo-
lity kontynuowa¢ rzady Zjednoczonej Prawicy™ na czele z ugrupowaniem Pra-
wo i Sprawiedliwo$¢. Odnosil si¢ bezposrednio do zaplanowanego na wiosne
przysztego roku i koficzacego dwuletni cykl wyborczy glosowania na prezydenta
RP. Czytelnicy mieli okazje zapozna¢ sie z publikacja w dniach poprzedzajacych
Swigto Niepodleglosci (11.11) oraz pierwsze posiedzenia sejmu IX kadencji
i senatu X kadencji (12.11), czyli w okresie szczegdlnej koncentracji uwagi me-
diéw na wydarzeniach biezacego Zycia politycznego oraz jego dlugofalowego
znaczenia dla obywateli i panistwa. Temperature é6wczesnych dyskusji podnosit
fakt uzyskania wiekszo$ci w izbie wyzszej przez przedstawicieli opozycji oraz se-
natoréw niezaleznych, co - jak powszechnie przyznawano — wprawdzie nie od-
bieralo mozliwosci sprawowania wladzy wykonawczej i ustawodawczej koalicji
rzadzacej, ale mialo istotnie ogranicza¢ dotychczasowa swobode i tempo jej prac.

Rozstrzygnigcie wyborcze na krétko obnizylo spoleczne napigcie genero-
wane przez dlugotrwaly ostry konflikt polityczny na réznych szczeblach wia-
dzy. Nowe rozwigzania, m.in. w zakresie edukacji, systemu emerytalnego czy
sadownictwa, forsowane przez ekipy Beaty Szydlo i Mateusza Morawieckiego,
a takze glosne afery (Dlugosz 2019) spotykaly sie z nieustajaca krytyka gtow-

'S W przestrzeni publicznej zwyczajowo nazwa ta uzywana jest do oznaczenia ko-
alicji Prawa i Sprawiedliwosci, Polski Razem/Porozumienia, Solidarnej Polski i Partii

Republikanskie;j.
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nie kregdw opozycyjnych, ta za§ — z rbwnie stanowcza obrong zwolennikow tzw.
dobrej zmiany. Bardzo agresywny jezyk publicznych dyskusji oraz komentarzy
towarzyszyl réwniez poglebiajacej sie polaryzacji érodowiska dziennikarskiego,
w ktérym konflikty personalne i ideologiczne coraz czeéciej przekladaly sie na
oceneg profesjonalizmu.

W momencie publikacji tekstu J. Kurskiego byto wiadomo, ze o stanowisko
glowy panstwa ubiega¢ sie bedzie urzedujacy prezydent Andrzej Duda'e. Trwaly
réwniez dyskusje o wylonieniu wspélnego reprezentanta opozycji, kompliko-
wane dodatkowo przedluzajacymi sie rozmowami o trybie i terminie wyboru
nowych wladz w Platformie Obywatelskiej — najwiekszej partii opozycyjnej. Za-
koniczyly sie natomiast spekulacje co do decyzji Donalda Tuska, bylego lidera
PO i koniczacego kadencje przewodniczacego Rady Europejskiej, ktory poin-
formowal o niekandydowaniu w elekcji prezydenckiej (Tusk: nie bede 2019).
Byly premier, cho¢ od 2014 roku nieaktywny bezposrednio w polityce krajowej,
zachowal istotny wplyw na opinie publiczna i byt brany pod uwage jako powazny
rywal A. Dudy. Jego rezygnacja nie tylko otworzyla pole do spekulacji o rosna-
cych szansach innych potencjalnych kandydatéw, ale takze wymusita na sprzyja-
jacych mu $rodowiskach rozwazenie innego ulokowania poparcia (Janicki 2019).

Jednym z podmiotéw, ktére stanely wobec tego wyzwania, byla redakcja
,Gazety Wyborczej” — najwiekszego dziennika od lat konsekwentnie krytykuja-
cego rzady Zjednoczonej Prawicy i osobiscie A. Dude. Omawiana publikacja sta-
fa si¢ czytelng, cho¢ niejednoznaczng propozycja wysuniecia kandydata, ktory re-
prezentowalby wartosci i idealy, jakim zdaniem autora urzedujacy prezydent nie
pozostaje wierny, a ktérych nalezy od niego wymagad. Znaczacy jest takze fakt,
ze zostala ona zlozona piérem pierwszego zastepcy redaktora naczelnego i moze
by¢ traktowana jako stanowisko zespotu redakcyjnego. Czytelnicy i komentato-
rzy uzyskiwali zatem wazng i potrzebng wskazdwke, a zarazem wymowng reflek-
sje na temat stawki nadchodzacych wyboréw. Determinacja J. Kurskiego prze-
jawila si¢ glownie w uzytej argumentacji i leksyce, ale réwniez w poetyce apelu,
nieobcej publicystycznym formom wypowiedzi, w tym komentarzom. Prezydent
Obywateli stal si¢ wyrazem sposobu pojmowania misji zawodu dziennikarskiego
— zaangazowanego w wazne sprawy publiczne, proponujacego okreslona wizje
rzeczywistosci i interpretacje zjawisk, a takze podtrzymujacego dialog z odbior-
cami przekazdw.

¢ Formalnie decyzje oglosit dopiero 5.02.2020 roku (zob. Andrzej Duda 2020),
ale byta ona niemal pewna od jesieni 2019 roku i glosnego wywiadu prezesa PiS Jarosta-
wa Kaczynskiego dla ,Super Expressu”, w ktérym powiedziat on m.in.: ,[Duda] Odnosi
sukcesy, ktore bardzo sobie cenimy. Byloby z naszej strony wielce nieroztropne i nieroz-
sadne, gdyby$my chcieli szuka¢ innego kandydata. Jest $wietny uklad: mamy prezyden-
ta, ktory sie sprawdza, mamy premiera, ktory sie az nadto sprawdza i idzmy dalej w ten
sposéb” (Szewczyk 2019).
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,Problemem retorycznym’, na ktéry natknal sie J. Kurski, byto przekonanie
czytelnikow, ze dyskusja o mozliwie najlepszym kontrkandydacie A. Dudy ma
sens, nawet w obliczu dezorganizacji opozycji, frustracji jej sympatykow i ogél-
nego zniechecenia obywateli konfliktami w zyciu publicznym. Jest ona wrecz nie-
zbedna, by wyscig wyborczy nie zakonczyl sie przed czasem. Zarazem autor swoj
apel zamieszczony w ,Gazecie Wyborczej” kierowal do odbiorcéw bliskich mu
ideowo, nie do zwolennikéw urzedujacego prezydenta, a zatem jego wystapienie
mialo charakter przede wszystkim mobilizujacy i bylo ukierunkowane na przy-
pomnienie, co symbolizuje urzad prezydenta RP oraz jakim idealom powinna
stuzy¢ sprawujaca go osoba. W ten sposéb J. Kurski probowal przelamac¢ kanon
myslenia o prezydencie jako nominacie partyjnym i ozywi¢ przekonanie, ze rola
obywateli w procesie elekcji nie ogranicza si¢ jedynie do wrzucenia do urny kart-
ki wyborczej. Wymagania, jakie stawial czytelnikom tekstu, byly zatem wysokie,
wiazaly sie ponadto z zawierzeniem, ze autor nie jest reprezentantem strony opo-
zycyjnej, lecz takim samym jak oni zatroskanym obywatelem, dzialajacym w imie
wspodlnego dobra i wykorzystujacym do tego celu sile oddzialywania medium
prasowego.

1.2.4.3. Analiza genologiczna'

Prezydent Obywatelijest realizacja jednego z gatunkéw publicystycznych, wy-
rdéznia si¢ zatem waznoscia i aktualnoscia tematu, ekspozycja autorskiego punktu
widzenia opartego na okreslonym $wiatopogladzie i aksjologii, jednak nieprze-
kraczajaca granicy ideologizacji, kompozycja podporzadkowang zasadniczemu
celowi perswazji, a takze jezykiem odbiegajacym od kanonu informacji (Baczyn-
ski, Janicki 2010: 604-605; Kasiak 2015: 86-87). Jakkolwiek opublikowany na
stronie komentarzy, miesci sie¢ w formule artykulu publicystycznego (Kasiak
2016: 192-195; Kula 2013: 49) — przede wszystkim ze wzgledu na wigksza obje-
to$¢, charakterystyczng tréjdzielng strukture i rozbudowany tok wywodu. Row-
niez warstwa stylistyczno-jezykowa jest dopracowana w stopniu niespotykanym
w tradycyjnych komentarzach.

Badany tekst mozna zarazem zakwalifikowa¢ do retorycznego rodzaju dorad-
czego, gléwnie z powodu zlozonej w nim i uzasadnionej propozycji rozwiazania
aktualnego problemu, istotnego dla duzego grona odbiorcéw. To spostrzezenie
sklania do wziecia pod uwagg, ze tekst J. Kurskiego spelnia réwniez charaktery-
styczne wymogi artykulu redakcyjnego. Taka okazjonalna publikacja, zamiesz-
czana w eksponowanym miejscu (czesto na jedynce), zwykle podpisana nazwa
redakgji lub nazwiskiem redaktora naczelnego, stuzy dobitnemu wyrazeniu sta-

'7 Podczas jej przeprowadzania korzystam z narzedzia opracowanego przez Marie
Wojtak (2014; 2019: 115-116, 207-209), opartego na uwzglednianiu czterech aspek-
tow: strukturalnego, poznawczego, pragmatycznego i stylistycznego.
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nowiska zespotu ludzi (wyrazanego uzyciem formy 1 osoby liczby mnogiej cza-
sownikéw), zaswiadcza o ich przekonaniach, a takze wyznawanych wartosciach,
czesto zawiera ostrzezenia przed zagrozeniem najcenniejszych dobr spolecznych
i jest wezwaniem do wspélnego dziatania w ich obronie (Koziet 2002: 119). In-
spiracja dla jej powstania s3 wazne i wywolujace konflikty spoleczne aktualne
wydarzenia, co do ktérych redakcja czuje sie¢ w obowiazku zabraé glos i wyrazié
opini¢'®. W przypadku Prezydenta Obywateli tok argumentacyjny przewaza nad
manifestacyjnym charakterem autorskiego wystapienia, widoczna jest réwniez
bardziej zlozona struktura, w granicach ktérej wykorzystana zostala klasyczna
triada typowa dla budowy wypowiedzi perswazyjnej: teza — argumenty — wnio-
ski. Z tych wzgledéw tekst J. Kurskiego nalezy uzna¢ za blizszy formie artykutu
publicystycznego niz redakcyjnego.

Nie chcac uprzedzaé spostrzezen, ktore zostang zawarte w kolejnej czesci
analizy, w tym miejscu poczynie kilka uwag ogélnych natury genologiczne;j.

Analizowana publikacja w wersji drukowanej pozbawiona jest lidu' - po-
czatku niezbednego ze wzgledéw strukturalnych i edytorskich w tekstach co
najmniej $redniej dlugoéci. To zlamanie zasady obowigzujacej w artykulach
publicystycznych, respektowanej zazwyczaj w artykutach redakcyjnych, czesto
za$ nieprzestrzeganej w komentarzach. Naglowkowi towarzyszy za$ nadtytut
0 wyrazniej perswazyjnym wydzwieku. Bez znajomosci kuliséw powstawania
publikacji nie sposéb jednak wskazaé przyczyn zastosowania takich rozwigzan
dla poczatkowej partii tekstu. By¢ moze powodem rezygnacji z lidu jest mocna,
oceniajaca wymowa pierwszego zdania korpusu tekstu.

W zgodzie ze standardami edytowania obszerniejszej publikacji pozostaje
za$ zastosowanie wyimka — jego przykuwajaca uwage tres¢, zakonczona apelem,
niewatpliwie sklania do zapoznania si¢ z calg zawarto$cig publikacji.

Wspomniana ztozona struktura Prezydenta Obywateli jest wprawdzie oparta
na postawieniu tezy, argumentowaniu prowadzacym do sformulowania konklu-
zji i samego wniosku, jednak jej sktadniki ulegaja modyfikacji. Autor zderza czy-
telnika ze swoja jednoznaczna oceng juz w pierwszym zdaniu, nie przygotowujac
go na jej przyjecie zadnym wprowadzeniem w temat. To zabieg czgsto stoso-
wany w komentarzach. Dopiero nast¢pujace po niej autorskie przewidywania

'8 Natamach ,Gazety Wyborczej” artykuly redakcyjne ukazaly sie m.in. w zwiagzku
z konfliktem wokél miejsca pochéwku pary prezydenckiej w 2010 roku i ,czarnym pro-
testem” kobiet w 2016 roku.

' Interesujaco wyglada ten szczegot w wersji on-line. Lid si¢ pojawia i tworza go dwa
zdania: ,Znamy kandydata dla 36 mln Polakéw. Bezstronnego prezydenta wszystkich
obywateli”, z ktorych pierwsze funkcjonuje w wersji drukowanej tekstu jako nadtytul. In-
ternautom redaktorzy zaproponowali réwniez inny, bardziej perswazyjny nagtéwek: Nie
zastugujemy na prezydenta wymyslonego w dymie cygar. Wylorimy wlasnego, ktory z kolei
tworza zdania wykorzystane w drukowanym wyimku. Zob. Kurski 2019b.
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na temat przyszlosci, polaczone z ostrzeganiem, otwieraja mozliwo$¢ posta-
wienia zasadniczej tezy artykulu. Cze$¢ argumentacyjna, ktérej zrozumienie
wymaga dobrej orientacji w wydarzeniach zycia politycznego kilku ostatnich
lat, podzielona jest na trzy ogniwa i retorycznie delimitowana krotkimi, silnie
ekspresyjnymi tranzycjami. Odmienny charakter argumentéw (diagnoza sytu-
acji, ocena personalna, autodeskrypcja z uzyciem ,my” inkluzywnego) czyni
te czes$¢ tekstu kompozycyjnie i interpretacyjnie najtrudniejsza, ale miedci sie
w granicach wymagan stawianych artykulom publicystycznym. W zakoncze-
niu natomiast autor istotnie wykroczyl poza standardy. Nie ogranicza si¢ bo-
wiem do prostego sformulowania wniosku z ewentualnym wzmacniajacym jego
wymowe podsumowaniem rozwazan. J. Kurski stawia w konkluzji propozycje
konkretnego dzialania, jednak pozbawia jg zasadniczego szczegétu, czyniac tym
samym swoista zagadka dla czytelnika. Pomoca w jej rozwigzaniu jest obszerne
retoryczne wyliczenie zamykajace publikacje. Takie zakonczenie niewatpliwie
nadaje artykutowi walor oryginalno$ci.

W aspekcie poznawczym omawiana publikacja miesci sie calkowicie w ob-
szarze publicystyki spoteczno-politycznej, realizowanej w formie komentarzy
i artykulow. Przeznaczona jest dla czytelnikéw zainteresowanych tymi zagadnie-
niami, dobrze orientujacych si¢ w wydarzeniach aktualnego Zycia publicznego
w Polsce.

Przyjrzenie si¢ pragmatyce tekstu pozwala dostrzec zlozonos¢ relacji nadaw-
czo-odbiorczych, bedaca gléwnie wynikiem gry miedzy autorskim ,ja’, ,my”
i ,oni”. Wspomniane wyzej powinowactwo z artykulem redakcyjnym nakazuje
wzig¢ pod uwage réwniez dualizm desygnatu ,my”, obejmujacego badz ogoél oby-
wateli Polski, badz zespot redakcyjny ,Gazety Wyborczej”. Ta gra pozwala na dy-
namiczng zmiane rél — nadawca wciela si¢ w proroka, krytycznego obserwatora,
rozczarowanego wyborce, oskarzyciela, zdeterminowanego doradce. Odbiorca
zas$ jest nie tylko obiektem perswazji, ale i — w pierwszej kolejnosci — partnerem
wspoltuczestniczacym w procesie diagnozowania rzeczywistosci, ktorej obraz wy-
lania si¢ z tekstu. Ma réwniez sta¢ sie tym, kto zrozumie powage chwili oraz ko-
nieczno$¢ okreslonego dzialania — myslacym, zaangazowanym czytelnikiem.

Genologiczne spojrzenie na stylistyke analizowanej publikacji niemal catko-
wicie pokrywa sie z opisanym dalej ujeciem retorycznym. W tym miejscu warto
zaznaczy¢ jedynie, ze naukowo-intelektualny charakter artykulu publicystyczne-
go w tym przypadku zostal zréwnowazony zwracajaca uwage stylistyka. Jest ona
oparta na funkcjonalnym zréznicowaniu skfadniowym, licznych epitetach i roz-
maitosci uzytych srodkéw stylistycznych pozwalajacych takze na zaangazowanie
emocji, zardwno przez autora, jak i czytelnika. Nie mozna jednak stwierdzi¢, ze
ksztalt stylistyczny Prezydenta Obywateli wykracza daleko poza normy publicy-
styczne, zblizajac si¢ do oryginalnosci utworéw z pogranicza literatury (Baczyn-
ski, Janicki 2010: 606). Wydaje si¢ on raczej udanym polaczeniem logicznosci
wywodu publicysty z wyrazistoscia jezykowa autora artykutu redakcyjnego.
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1.2.4.4. Badanie kompozycji oraz $rodkéw przekonywania

Jak juz wspomniano, tekst J. Kurskiego moze nieco zaskoczy¢ czytelnika
niestandardowym otwarciem. Naglowek jest wprawdzie typowa dwuwyrazowa
fraza nominalng, ale zapis wielka litera drugiego czlonu sugeruje nadawanie ogé-
lowi obywateli szczeg6lnego znaczenia. Naturalne skojarzenie z nazwg paristwa,
na czele ktorego stoi wskazany w tytule przedstawiciel wladzy (prezydent Polski,
prezydent Rzeczypospolitej Polskiej), utozsamia obywateli z Polska analogicz-
nie do parafrazy znanego powiedzenia przypisywanego Ludwikowi XIV: ,pan-
stwo to my”. Obywatele staja si¢ zatem najwazniejszym punktem odniesienia
i wyznacznikiem wymagan stawianych kandydatowi na urzad prezydenta. Sam
nagtéwek nie wskazuje wprawdzie, w jakim kierunku pobiegnie autorska perswa-
zja (prezydent powinien by¢ straznikiem praw obywateli? wyrazicielem ich woli?
czy banalne - prezydenta wybieraja obywatele?), ale ujawnia to dobrze widoczny
na stronie wyimek, ktory zapewne przyciagnie wzrok czytelnika tuz po tytule.
Tresciowo stanowi on modyfikacje dwdch zdan wyjetych z tekstu uzupelnionych
krétkim apelem w postaci rozkaznika: ,Nie zaslugujemy na kandydata wymy-
slonego w dymie cygar. Sredniego kandydata $rednich politykéw usrednionych
intereséw partyjnych koterii. Wylorimy wlasnego™. Ow apel jest zdaniem ory-
ginalnym, stworzonym na potrzeby syntetycznego komunikatu zawartego w wy-
imku. Wraz z atrakcyjna, przemawiajaca do wyobrazni metafora o kandydacie
wymyslonym ,w dymie cygar™' i poliptota wskazujacg, ze ,$redni” kandydat jest
w istocie zly lub nieodpowiedni uswiadamia czytelnikowi, ze czeka go lektura
tekstu o przestaniu mobilizujacym do czynu.

Pierwsze zdanie korpusu zmienia punkt widzenia rozwazanego przez autora
problemu, a zarazem ukonkretnia go i narzuca odbiorcy opini¢ dzieki wykorzy-
staniu zdania wynikowego: , Jesli Andrzej Duda ponownie zostalby prezydentem,
los polskiej demokracji zostanie przesadzony na dlugie lata”. Nastepujace po nim
uzasadnienie laczy przewidywanie z diagnoza obecnej sytuacji, silniej oddzialuje
zatem na emocje niz na intelekt czytelnika. Ma wywota¢ lek przed grozna przy-
sztoscia, przed ktérej nadejéciem trzeba bronié sig juz teraz, gdyz ,[z]a cztery lata
nie bedzie juz czego naprawia¢. Bedziemy juz republika banasiowa”. Pejoratywne

20 Wszystkie cytaty z analizowanego tekstu za: Kurski 2019c.

! Wkorpusie stosowne fragmenty brzmig nastepujaco: ,Partie radza. Kandydacina
kandydatéw preza muskuly. [...] W dymie z cygar rzadza faceci z piatego pietra [...]";
,Ci wszyscy dzielni ludzie nie zastuguja na kandydata wymyslonego na piatym pietrze.
Sredniego kandydata srednich politykéw usrednionych intereséw partyjnych frakeji
i koterii”. ,Dym z cygar” i ,piate pigtro” to wyrazenia, jakich uzyly autorki publikacji na
temat blokowania dzialan oficjalnego sztabu wyborczego Platformy Obywatelskiej przez
wplywowych dziataczy partyjnych na czele z Grzegorzem Schetyna podczas trwania
kampanii przed wyborami parlamentarnymi 2019 roku (Kublik, Szpala 2019).
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nacechowanie eponimu jest wynikiem nie tylko skojarzenia z fraza ,republika
bananowa’, ale réwniez obszernej enumeracji w tym samym akapicie, ktéra ha-
slowo wymienia przyklady ,postepujacej ekspresowo” destrukcji demokratycz-
nego fadu panistwa (w wymiarze sprawiedliwosci, Trybunale Konstytucyjnym,
mediach, armii, polityce zagranicznej, obyczaju parlamentarnym, instytucjach
panstwa, gospodarce, administracji). »Republika banasiowa” staje si¢ symbolem
zawlaszczenia pafistwa przez partyjna oligarchie.

Taka ekspozycje (Baczyniski, Janicki 2010: 605 ) koriczy mocny perswazyjnie
akcent — sformulowanie gléwnej tezy tekstu: ,Wybory w 2020 roku beda wiec
o to, czy Polska pozostanie Polska, czy moze stanie si¢ Wegrami, ktére upodab-
niaja si¢ do putinowskiej Rosji”. Autor siega po popularne, negatywnie nacecho-
wane skojarzenia choronimiczne, a zarazem koriczy rozumowanie, zgodnie z kto-
rym ponowny wyboér A. Dudy na prezydenta oznacza, ze Polska definitywnie
przestanie by¢ krajem takim jak dotychczas, tj. demokratycznym. Fraza o Polsce
pozostajacej Polska wskazuje, ze dla J. Kurskiego Polska nie moze by¢ zadnym
innym krajem niz tylko demokratycznym.

Zasadnicza cze$¢ Prezydenta Obywateli zawiera argumentacje odnoszaca sie
do trzech tre$ciowo odmiennych watkéw: aktualnej sytuacji politycznej, oceny
prezydentury A. Dudy oraz przypomnienia dzialan tych, ktérzy juz wczesniej
sprzeciwiali si¢ destrukeji polskiej demokracji. Wspdttworza one szeroka per-
spektywe ogladu, pozwalaja zatem dotrze¢ do czytelnikéw majacych rézng orien-
tacje w biezacym zyciu publicznym, ale takze wymagaja od autora odmiennych
strategii perswazyjnych.

W pierwszym fragmencie J. Kurski koncentruje si¢ na opisie aktywnosci
urzedujacego prezydenta, ktéra kontrastuje z bierno$cia strony opozycyjnej. Sie-
ga przy tym po ironig, a nawet szyderstwo wzmacniajace negatywna ocene posta-
ci, o ktérych mowa:

Prezydent Duda to zdyscyplinowany czlowiek partii. Wielu rzeczy moze i nie ro-
zumie, ale to, ze bycie glowg paristwa jest fajne, to i owszem. [...] Biega po pustym
jeszcze boisku, gra do pustej bramki, ale punkty juz nabija. Trybuny ma pelne, czasu
nie marnuje.

Po drugiej stronie jest za to wielkie NIC. Gruba czcionka pisze si¢ scenariusz
katastrofy. Partie radza. Kandydaci na kandydatéw preza muskuly. [...] W dymie
z cygar rzadza faceci z piatego pietra, ktorzy — jak Duda — tez sa z siebie bardzo zado-
woleni. Cenia sie i lubig to, co robia, tyle ze przerzneli wlasnie czwarty z kolei mecz
i dziarsko krocza po piata kleske. Wladzy w partii nie oddadza. Trwa, jak mawiat
Kisielewski, ,urzadzanie sie w dupie”.

Antytetyczno$¢ tych obrazow nie polega jednak na prostym zestawieniu
pozytywnego i negatywnego zachowania, polaczonym sportowa metaforyka.
Dzialalno$¢ A. Dudy w trwajacej jeszcze kadencji przedstawiona jest bowiem
jako nieustanna walka o przyszlych wyborcéw, w dodatku prowadzona na koszt
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panstwa, czyli takze tych, ktérzy go nie popieraja. Na takim tle srodowiska opo-
zycyjne (a wlasciwie symbolizujaca je Platforma Obywatelska) jawia sig jako nie
tylko pograzone w jalowych sporach, ale przede wszystkim jako koterie majace za
nic dobro obywateli i paristwa. Kontrastowe zestawienie stuzy zatem amplifikacji
— wyolbrzymieniu win, jakie zdaniem autora cigza na tych, ktérzy powinni jako
pierwsi wzia¢ na siebie ciezar walki o prezydenture.

Poczucie gorzkiego zawodu J. Kurski wzmacnia negatywnie nacechowany-
mi leksemami i wyrazong potocznym jezykiem przenosnia sportowa, obrazujaca
skale nieudolnosci kierownictwa opozycji: katastrofa, bezholowie, rozgardiasz,
sprzerzneli wlasnie czwarty z kolei mecz i dziarsko krocza po piata kleske”. Ten
dosadny jezyk zyskuje swoja kulminacje w podsumowujacej opisang postawe tra-
westacji bon motu zaczerpnietego od znanego felietonisty: , Trwa, jak mawial Ki-
sielewski, »urzadzanie sie w dupie«”** Jest takze sygnalem silnych uczué, ktérym
autor daje wyraz w kolejnym akapicie — jednym z dwéch stanowiacych przejscie
miedzy pierwszym i drugim fragmentem czeéci argumentacyjnej. Ta poprzedzo-
na zlorzeczeniem retoryczna licencja (,,Do diabta z wami wszystkimi. My, obywa-
tele, nie chcemy tego, co bylo. Dosé¢ kolejnych zmarnowanych lat”) petni funkcje
wspOlnej deklaracji, sktadanej rowniez w imieniu czytelnikéw. ,My” inkluzywne,
uzyte juz po raz trzeci w tekécie®, w tym miejscu oddzialuje szczegdlnie silnie.
Nie pozostawia odbiorcy mozliwosci , wylaczenia si¢” z wykreowanej wspoélnoty,
gdyz osadzone jest w perswazji emocjonalnej, wyroslej na gruncie opisu nagan-
nych praktyk politykéw. Niezgoda na ,imposybilizm partii opozycyjnych’, kto-
rej autor wymaga od czytelnikéw-obywateli, juz w nastepnym akapicie zyskuje
dodatkowe wsparcie intelektualne za sprawa paronomazji. Przytaczajac stowa re-
dakeyjnego kolegi Piotra Stasiniskiego (,Wy nie zastugujecie na to, zeby wygrac,
ale my, obywatele, nie zastugujemy na to, abys$cie wy przegrali”), J. Kurski zyskuje
powiazanie patetycznego i logicznego wymiaru stosowanej przez siebie strategii
retorycznej.

Druga cze$¢ argumentacji oparta jest na atakowaniu etosu urzedujacego
prezydenta. Autor ponownie postuguje sie zwigzlym wyliczeniem jego dziatan
i ponownie s3 to czyny oraz zachowania oceniane przez J. Kurskiego nagannie
— przytaczane jako przyklady ,tragifarsy”. Ich obraz, zbudowany na leksemach
o$mieszac i upokarzaé (obywateli), pokazuje A. Dude jako niedorastajacego do
swojej funkeji, bez godnosci, popelniajacego kompromitujace bledy. Skojarzenie
zinfantylnoscig i niestosowno$cia nasuwa czytelnikowi nie tylko retoryczna figu-
ra podobienstwa (,Prezydent wielkiego narodu na stojaco — jakby kwitowat bieli-

»

zne z pralni — podpisuje co$ obok rozpartego na krzesle Trumpa [ ...]”), ale takze

* ‘W pelnej wersji brzmial on: ,To, ze jeste$my w dupie, to jasne. Problem w tym, ze
zaczynamy sie w niej urzadzac’.
» Po raz pierwszy uzyte zostato w wyimku, drugi raz - w ekspozycji.
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zdanie zawierajace diasyrm i polisydenton: ,[A. Duda — uzup. M\W.] Ciagle sie
uczyiuczy[**],iprzemawia, przemawia, i przemawia z zadarta broda: »Ojczyzne
dojng racz nam wréci¢, Panie«”*. Autor nie dopuszcza jednak, aby zachowania
prezydenta wywolaly w odbiorcy jedynie politowanie czy rozbawienie, dlatego
wyliczenie ,,grzechéw” zamyka stwierdzeniem, ze ,, [...] jego patos i mimika z te-
atru dell’arte s3 najmniejszymi problemami”. W ten sposob przygotowuje czytel-
nika do przyjecia kolejnego wyrazonego $mialo i skierowanego bezposrednio do
niego przekonania (licencja retoryczna): ,Powiedzmy sobie wprost: Polska nie
ma glowy pafistwa. Mamy za to paiistwo bez glowy”. Kolejna paronomazja wpro-
wadzajaca gre stéw tym razem pelni funkcje przestanki dla oczywistego wniosku
w rozumowaniu entymematycznym: ,Jedyne, co ci$nie si¢ na usta, to krzyk roz-
paczy: DOSC!”. Jest on najsilniejsza perswazyjnie wypowiedzia w analizowanym
teks$cie. W krétkim zdaniu pojawia sie leksem wylaczajacy jedyne, utarte wyraze-
nie zawierajace nazwe jednego z najsilniejszych retorycznych afektéw — rozpaczy
oraz wykrzyknienie zapisane wersalikami. Bezkompromisowo$¢ aktu, o ktérym
mowa, podkre$la dodatkowo frazeologizm cisngc si¢ na usta, manifestujacy autor-
skie przekonanie, ze w obliczu wymienionych faktéw nie sposéb nad soba zapa-
nowa¢. To zarazem punkt kulminacyjny wywodu argumentacyjnego, poniewaz
W jego trzeciej czeéci na pierwszy plan ponownie wysuniety jest logos — czytelnik
musi si¢ zastanawia¢, kojarzy¢, przypominaé. Mozna zaryzykowa¢ twierdzenie,
ze gdyby tekst J. Kurskiego byl wyglaszany, to po wykrzyknieniu orator musiatby
zastosowa¢ dluzsza pauze pozwalajaca na spadek napiecia emocjonalnego®.
Ostatnia cze$¢ argumentacji konstrukcyjnie oparta jest na subiectio, tj. fi-
gurze mysli obejmujacej postawienie pytania i udzielenie na nie odpowiedzi
(Korolko 1990: 114). Autor wyzyskuje w niej potencjal perswazyjny ethosu,

*#* Uczyiuczy” nawigzuje do wypowiedzi A. Dudy na Uniwersytecie Rzeszowskim,
podczas ktérego deklarowal wobec studentéw: ,Ja pracuje caly czas, naprawde, ja si¢ caly
czas czego$ ucze, bez przerwy. Ja sie ucze w mieszkaniu, ja sie ucz¢ w samochodzie, kiedy
jade, ja si¢ ucze w samolocie, kiedy lece. Jak sie nie ucze tego, co mam powiedzie(, to sie
ucze tego, co bede chcial kiedy$ powiedzie¢ i wydaje mi sie, ze warto — wiec w zwiazku
z tym czytam jaka$ ksiazke. Jezeli nie, to siedze¢ i ucze si¢ jezyka, nowe stéwka. Caly czas
sie czego$ ucze” (Pasterczyk 2018). Za te stowa prezydent byl nominowany w plebiscy-
cie ,,Srebrne Usta” Programu III Polskiego Radia.

> Wykorzystanie cytatu bez pelnego kontekstu jest jednak w tym przypadku nad-
uzyciem, gdyz A. Duda cytowal parafraze zdania z pie$ni Boze, cos Polsk¢ jako dowod
haniebnego zachowania przeciwnikéw , dobrej zmiany” i komentarz do protestéw sym-
patykéw Komitetu Obrony Demokraciji. Po fali publicznej krytyki prezydent uznal swo-
je slowa za ,niepotrzebne”

*6 Ten jednozdaniowy akapit mozna réwniez interpretowac jako figure mysli zwana
konkluzja; w tradycji retorycznej za najodpowiedniejsze miejsce dla niej uchodzi epilog
mowy (Korolko 1990: 117).
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ustanawiajac szczeg6lna relacje miedzy podmiotowym ,my” i,,0ni”. Tym razem
chodzi o ethos samego piszacego jako autora tego konkretnego tekstu, repre-
zentanta redakeji znanej ze zdecydowanej krytyki aktualnie rzadzacych, a takze
obywatela pod rzadami Zjednoczonej Prawicy i A. Dudy. ,My”, a zatem réwniez
wpisani w te retoryczna wspélnote czytelnicy, , [ ...] prébowali$my ratowaé, co
sie¢ da. Wychodzilismy na ulice, paliliémy $wiatetka pod sadami, naciskaliémy
na Komisje Europejska, by zaskarzyla do Trybunalu Sprawiedliwo$ci UE nisz-
czace sadownictwo ustawy. Pokazaliémy, ze presja ma sens”. J. Kurski okazuje
sie obywatelem zaangazowanym, nieograniczajacym sie do stownego narzeka-
nia i protestu, a tym samym bardziej wiarygodnym w swoich wezwaniach do
czynu. Wraz z innymi jest zdecydowanie rézny od ,onych’, ktérych partyku-
larna wola poniosta kleske w zderzeniu z sila zjednoczonej wspélnoty: ,,Chcieli
wprowadzi¢ zamordyzm antyaborcyjny — zmié6tt ich »czarny protest«. Chcie-
li zamkna¢ dziennikarzy w parlamentarnym kojcu — musieli sie wycofa¢ pod
presja wolnych mediéw”. Jednak juz w nastepnym zdaniu ,,oni” odnosi si¢ do
podmiotowego ,,my”, ktore tworza obywatele ponoszacy konkretng odpowie-
dzialnos¢ za sprzeciw wobec decyzji wladzy — ,przetrzymywani w komisaria-
tach, karani grzywnami, odpowiadajacy przed sadami”. Autor juz nie uzurpuje
sobie prawa przynaleznosci do tego grona. Nie uzywa ,my” inkluzywnego, lecz
metaforycznie i obrazowo pisze o obywatelach, ktérzy ,[...] pazurami wyry-
wali PiS-owi nasza wolnos¢, ktora ten chciatl sobie przywlaszczy¢”. Usuwajac
sie z pierwszego planu, oddaje honor ludziom bardziej zastugujacym na doce-
nienie i wdzigcznos¢.

Zabieg ,powigkszenia przez pomniejszenie” pozwala J. Kurskiemu skiero-
wac cala uwage czytelnika na tych, ktérym zamierza zlozy¢ propozycje rozwia-
zania problemu wyboréw prezydenckich. Czes¢ publikacji zawierajaca autorskie
wnioski rozpoczyna z emfaza: ,Ci wszyscy dzielni ludzie nie zastuguja na kandy-
data wymyslonego na piatym pietrze. Sredniego kandydata $rednich politykéw
usrednionych intereséw partyjnych frakcji i koterii””’. Kontrast ,dzielnosci” oby-
wateli i miernoéci politykéw, podkreslony poliptota, dziata nie tylko na intelekt
czytelnika, ale rowniez na jego emocje — oddanie wyboru kandydata w rece tych,
ktorzy juz zawiedli, bytoby obraza dla wszystkich innych, w tym wczesniej zali-
czonych przez autora do wspdlnoty sygnowanej zaimkiem ,my”.

*7 Zestawienie tego fragmentu z jego wersja wykorzystana w wyimku ujawnia, jak od-
mienng role perswazyjna moze odgrywaé podmiot wypowiedzi w zaleznosci od kairds
— odpowiedniego momentu (Korolko 1990: 171). W wyimku ,my” natychmiast wia-
czalo czytelnika, nawet tego, ktory szybko przerwie lekture, w krag adresatéw apelu ,wy-
lonmy wlasnego [kandydata na prezydenta]”, dzigki czemu budzilo zainteresowanie
i zachecalo do czytania. W korpusie tekstu konotacja podmiotu ,oni” i jego dziala-
nie perswazyjne budowane sa w wyniku dluzszego procesu argumentacyjnego, wymaga
zatem przeczytania calego tekstu.
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Jesli odbiorca perswazji miatby jednak watpliwosci, czy moze uwazac sie za
»dzielnego cztowieka”, w nastepnym akapicie tekstu znajdzie stosowne dowody.
J. Kurski przypomina mu bowiem o poparciu, jakiego w ostatniej elekcji parla-
mentarnej udzielono partiom demokratycznym, na ktére glosowalo dziewig¢
milionéw ludzi, , [ ...] mimo beznadziejnej kampanii: bez pomystu, bez wigoru,
bez wiary w zwycigstwo, bez lideréw. Poszli, bo sa w tych S1 proc. Polakéw tacy,
ktorzy uwazaja, ze demokracja w ich kraju jest zagrozona”. Czytelnik ,Gazety
Wyborczej” z bardzo duzym prawdopodobienistwem moze poczu¢ si¢ jednym
z nich, a anaforyczne wyliczenie wzmocni jego przekonanie, ze glosowanie w ta-
kich okoliczno$ciach réwniez zastuguje na uznanie i szacunek.

Tak pozytywnie usposobiony i przygotowany intelektualnie staje si¢ dla autora
obiektem perswazji ukierunkowanej na wole. Przeczytawszy ponownie, ze zastugu-
je na swojego kandydata, prawdopodobnie bez oporéw zaakceptuje zapewnienie
J. Kurskiego, ze ordynacja umozliwia wylonienie reprezentanta obywatelskiego,
a ten — jako jeden z wielu startujacych w pierwszej turze — zapewni glosujacym
swobodny, zgodny z sumieniem wybér. Trudna polityczna sytuacja znajduje w ten
sposéb rozwiazanie adekwatne do rozbudzonych oczekiwan czytelnika — sprzeciw
wobec dotychczasowej wladzy w imi¢ dobra obywateli bedzie podtrzymywany, ale
bez udziatu skompromitowanych srodowisk partyjnych. Udzial w takich wyborach
nie bedzie juz aktem desperacji, ale perspektywa budzaca nadzieje.

Logika wywodu zawartego w konicowej czesci tekstu nakazywataby w tym
miejscu postawi¢ pytanie — kto mialby by¢ takim obywatelskim kandydatem.
Ethos publicysty nie pozwala J. Kurskiemu zlekcewazy¢ tej kwestii, ale jego od-
powiedz jest osobliwa. Zamiast wymieni¢ nazwisko, w postaci retorycznej figury
zyczenia wylicza w akapitach rozdzielonych wiekszym $wiatlem walory swojego
wymarzonego kandydata. Stawiajac sie¢ ponownie w centrum uwagi czytelnika,
w istocie artykuluje pragnienia tych wszystkich, ktérych zdazyt juz przekona¢
do koncepgji prezydenta obywateli. Taki kandydat mialby nade wszystko stuzy¢
obywatelom — reprezentowac¢ ich i bronié¢, ale takze by¢ wierny prawu, zasadom
demokratycznym i, dzialajac wéréd politykéw, zachowad od nich niezalezno$¢.

,Lista marzen” nie stuzy jednak odmalowaniu kuszacej wizji prezydentury*,
odwzorowaniu idealu czy wprawieniu odbiorcéw w dobry nastréj poprzez ozy-
wienie ich pragnien. Pozwala, cho¢ w niewielkim zakresie, po raz kolejny udzieli¢
nagany A. Dudzie — wprost za niedotrzymywanie obietnic i po$rednio, gdy au-
tor wyraza oczekiwanie, iz obywatelski prezydent prawnik bedzie mial charakter
i kregostup i nie bedzie lokajem prezesa jednej z partii. Jednak przede wszyst-
kim wyliczenie zawiera aluzje do wydarzen z niedawnej przeszloéci, ktére dobrze
zorientowani w zyciu publicznym czytelnicy powinni z tatwoscia rozszyfrowac.

* Chociaz sam autor zdaje sie niekiedy ulega¢ temu pragnieniu — gdy zamiast
o kandydacie pisze wprost o prezydencie.
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Beda zatem wiedzieli, kto

[u]jmowatl si¢ za lokatorami skrzywdzonymi przez czyscicieli kamienic, ofiarami
niesprawiedliwych egzekucji komorniczych, ludZzmi bezradnymi, [...] wspieral
przed europejskim sadem ludzi zadtuzonych we frankach [...], ktéry prébowal mé-
wi¢ w Sejmie w imieniu wszystkich obywateli, cho¢ w komisji glosu mu nie udzie-
lono [...] [k]téry wie, co to medialna nagonka, opresja i upokorzenie, bo sam tego
od obecnej wladzy zaznat po wielokro¢.

Dajac duzo wskazéwek do snucia domyslow, J. Kurski zacheca czytelnikéw
do rozwiazania zagadki — stuzy temu zamykajace tekst zapewnienie: ,Sa w Polsce
tacy ludzie. Jest taki cztowiek”

Oryginalne zakonczenie publikacji jest zatem retorycznie przemyslang strate-
gia i nie sprawia czytajacym zawodu, mimo niedopowiedzenia w kluczowej kwestii.
Jego stylistyczne opracowanie réwniez potwierdza istotne znaczenie, jakie autor
przypisal tej czesci tekstu. Anaforyczne, niezachowujace jednak petnego porzadku
ujecie kolejnych akapitow nadaje fragmentowi regularno$¢?, réwnowazy jego cze-
$ci skladowe i wyréznia na tle wezesniejszych segmentéw publikaciji. Uwage zwraca
w nim powtarzalno$¢ zaimka wzglednego ktdry, niekiedy nawet rozpoczynajacego
zdanie, dzigki czemu nastepuje uproszczenie sktadni i zrytmizowanie wypowiedzi.
Mocnym poczatkowym akcentem jest polisydenton, uwypuklajacy kategorycznoé¢
oczekiwania, by kandydata na prezydenta nie wylanialy partie (,,[...] bezstronny
prezydent wszystkich obywateli. Nie PiS-u, nie KO, nie PSL-u, nie Lewicy”). Czy-
telnik dostrzeze tez wwyliczeniu nieobecne dotychczas zaburzenia szyku (,,obecny
prezydent zfote gory obiecywal’, ,w komisji glosu mu nie udzielono”, ,sam tego od
obecnej wladzy zaznat po wielokro¢”), poetycki cytat (,,prawo zawsze prawo zna-
czy, a sprawiedliwo$¢ sprawiedliwo$¢”) i zestawienia antytetyczne (,,[kandydat]
[k]tory bronit praw wierzacych i niewierzacych, rozdzielat paristwo od Kosciola
i Kosciot od paristwa, bronit ofiar pedofiléw w sutannach i bez sutann’, , pietnowa¢
bedzie kazda wladze [ ...], »nasza« i »wasza«”). Zabiegi te estetyzuja wypowiedz
i sklaniaja do zwrécenia uwagi na zawarte w niej autorskie postulaty.

1.2.4.5. Ocena ,skutecznosci retorycznej”
Prezydent Obywateli byt wyrazistym glosem publicysty w trwajacej od kilku

lat dyskusji pod haslem: ,Jak odebra¢ wladze PiS-owi i jego sojusznikom?”, inspi-
rowanym bezposrednio zblizajaca sie elekcja na najwyzsze stanowisko w paristwie.

¥ Poczatki kolejnych akapitéw brzmia nastepujaco: Marzy mi sie...; Taki kan-
dydat, ktéry...; Ktéry...; Taki kandydat, ktéry...; Marzy mi sie kandydat, ktéry...;
Ktéry...; Kandydat, ktory...; Ktory...; Kandydat, dla ktérego...; Prezydent, kto-
ry...; Prezydent prawnik, ktéry. ..
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Rezonowal w przestrzeni publicznej w czasie, gdy srodowiska opozycyjne po raz
kolejny przekonaly sie, Ze nie sa w stanie doprowadzi¢ do skutku swojego gtéwne-
go zamierzenia, tj. odzyskania zaufania wyborcéw. Byl to zarazem glos kierowany
do ,swoich’, tj. wszystkich, ktérzy oczekuja odsuniecia od wladzy Zjednoczonej
Prawicy, ale zarazem dostrzegaja powazne stabosci i wady u jej ewentualnych na-
stepcédw. Pomystz obywatelskim kandydatem mial by¢ konstruktywna propozycja,
dajaca nadzieje sfrustrowanym obroncom ,polskiej demokracji” na osiagniecie
pierwszego celu — objecie waznego stanowiska przez kogos, kto bedzie skutecznie
hamowal niedemokratyczne dzialania wladzy. Nie mial natomiast na celu prze-
konywa¢ obojetnych czy wahajacych sie, po ktorej stronie politycznego sporu
si¢ opowiedzie¢. Zdecydowane oceny J. Kurskiego byly jedynie artykulacjg tego,
co — mozna zaklada¢ — my¢la i czujg przeciwnicy ,dobrej zmiany”. Autor stusznie
skoncentrowal sie na wartosciujacym opisie sytuacji i uzasadnieniu potrzeby zna-
lezienia rozwiazania problemu, a nastepnie je wyraznie zasugerowal. Obiektywne
podejécie do tematu czy skrupulatne rozwazanie zalet i wad koncepcji, chociaz
niekiedy spotykane w artykulach publicystycznych, bylyby perswazyjnie mniej
skuteczne. W nadal niespokojnej atmosferze po- i przedwyborczych dyskusji zde-
cydowane stanowisko miato wigksze szanse wzbudzi¢ zainteresowanie.

Pisanie dla ,swoich” nie oznaczalo, ze informacja o publikacji, a moze nawet
oficjalne reakcje na nig nie pojawia si¢ w bardzo szerokim kregu odbiorcow. Za-
réwno zrédlo, jak i autor odgrywaja istotna role w obiegu medialnym i wzbudzaja
zainteresowanie w §rodowiskach politycznym i dziennikarskim, a za ich posred-
nictwem przekaz - juz zinterpretowany i oceniony — moze znaczaco rozszerzaé
swoj zasieg. O Prezydencie Obywateli mozna bylo przeczyta¢ lub postuchaé wréz-
nych mediach (polskieradio24.pl, tvp.info, wdolnymslasku.com, wPolityce.pl).

Nienazwany w tekscie kandydat zostal natychmiast rozpoznany® - jego na-
zwisko pojawilo sie juz w pierwszych postach pod internetowq wersja publikacji*!,
bylo wymieniane w dziennikarskich komentarzach w réznych mediach (A.R. Po-
tocki 2019; Czy polaczy 2019; Kurski w ,GW” 2019; Niepytalski 2019). Kwestia
okazala si¢ na tyle powazna, ze odniost si¢ do niej sam zainteresowany — Adam
Bodnar, Rzecznik Praw Obywatelskich, juz 13 listopada poinformowal w Radiu
Tok FM, ze nie bedzie startowal w wyborach prezydenckich w 2020 roku (Bodnar
2019). Jednak zanim ta deklaracja zamknela temat®?, mozna go byto $ledzi¢ w me-

30 J. Kurski niemal wprost wskazat jednak swojego kandydata w wideokomentarzu
promujacym tekst zamieszczonym na stronie wyborcza.pl. Nagranie zakonczyl bowiem
znamiennym apelem: ,Niech wigc si¢ zglosi rzecznik obywateli. Wladzy sie nie dostaje.
Wtadze sie bierze” (Kurski 2019a).

3! Pierwszy post pod tekstem pojawil sie 9 listopada o godz. 7.24, nazwisko A. Bod-
nara padlo w drugim poscie z godz. 7.29 (Kurski 2019b).

32 Ostatni post pod tekstem zamieszczono 15 listopada o godz. 22.10 (stan na
17.02.2021).
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diach. Sama redakeja ,,Gazety Wyborczej” jeszcze w wydaniach z 13 1 15 listopada
zamiescila wybér komentarzy czytelnikéw (Czytelnicy 2019; Prezydent 2019),
a nastepnie zainaugurowala cykl wypowiedzi przedstawicieli $wiata kultury, na-
uki, polityki i spolecznikéw o tym, kto bylby najlepszym prezydentem.

Rozwazajac problem retorycznej skutecznosci analizowanej publikacji, na-
lezy zada¢ pytanie, jakie wzgledy mogly kierowa¢ autorem, ktéry postuzyt sie
figura Zyczenia zamiast wprost wymieni¢ nazwisko A. Bodnara. Taki zabieg nie-
watpliwie wzmacnial perswazyjno$¢ wypowiedzi — uatrakcyjnial konstrukcje
jej finalnej czeéci oraz angazowal czytelnikéw w rozwiazywanie zagadki. Mogla
to by¢ takze proba oddzialania na rzecznika, ktéry postawiony wobec otwartej
deklaracji wsparcia przez silne srodowisko, widzac pozytywne reakcje komenta-
toréw, a nawet pochlebiony wysoka oceng swojej dzialalno$ci zawarta w tekécie
rozwazylby zmiane swojej wczesniejszej decyzji o nieskracaniu kadencji RPO
(Forreiter 2019). Nie mozna réwniez wykluczy¢, ze zdecydowaly wzgledy prak-
tyczne — nikt z ,Gazety Wyborczej” nie konsultowat z A. Bodnarem zamiaru
wysuniecia takiej propozycji przed publikacja Prezydenta Obywateli. Sukcesu
jednak nie udato sie osiagna¢, chociaz pomyst J. Kurskiego zyskal réwniez po-
parcie innego aktywnego w zyciu publicznym $rodowiska — ruchu Obywatele
RP (Kasprzak 2019).

Reakcje czytelnikow na tekst byly wielowatkowe i zazwyczaj jednoznaczne
— w tym sensie autor uzyskal oczekiwany efekt ozywienia dyskusji wokét waz-
nego spoleczno-politycznego tematu®. Mozna je uporzadkowaé wedlug klucza:
opinie amatorskie vs. opinie profesjonalne (zazwyczaj dziennikarskie).

Wiréd komentujacych na forum pod tekstem®* kandydatura A. Bodnara zna-
lazta duze uznanie, ale zarazem wyrazano watpliwosci co do jego szans jako kan-
dydata niepartyjnego, pozbawionego zaplecza organizacyjnego, bez politycznego
doswiadczenia, a przede wszystkim nieodpowiedniego dla bardzo duzej czesci
elektoratu o nastawieniu antyelitarnym i propisowskim. Podobna ambiwalencja
towarzyszyla samemu pomyslowi wyboru kandydata obywatelskiego, jednak
w tym przypadku checi uwolnienia si¢ od ograniczen wyboru partyjnego towa-
rzyszyla niewiara w mozliwo$¢ zrealizowania takiego scenariusza. W tym kontek-
$cie pojawialy si¢ rowniez nazwiska Marcina Matczaka, Jerzego Owsiaka, Ewy
Eetowskiej, a takze niektérych politykéw (m.in. Radostawa Sikorskiego).

33 Prezentujac wnioski z obserwacji komentarzy, pomijam spostrzezenia na temat
wpiséw niemerytorycznych oraz bedacych przejawem mowy nienawisci lub trollingu,
poniewaz wykraczatyby one poza krag rozwazan retorycznych. Kilka ogélnych konstata-
¢ji odnoszacych si¢ do tego tematu dodalam w podsumowaniu. Mimo wyraznej zlosli-
woéci i szyderstwa w stylu wypowiedzi, uwzglednitam jednak w analizie tekst Stanistawa
Janeckiego, ktéry sformutowat kilka cennych uwag ( Janecki 2019).

* Redakeyjny wybér postéw z Kurski 2019b mozna znalez¢é w: Prezydent 2019
i Ktoma 2019.



48 Metody badania komunikacji i mediéw

Publikacja ,Gazety Wyborczej” wywolala zatem efekt gléwnie w postaci re-
akgji zblizonych do tej, ktérej wyraz dat J. Kurski — niezgody na dalszy dyktat
partyjnych koterii, glebokiego rozczarowania postawa opozycji, obawy przed nie-
odwracalnymi szkodami, jakie Polsce i Polakom wyrzadzi zwyciestwo A. Dudy.
Te wspolnote myslenia i odczuwania podkreslali internauci, piszac np. ,Naresz-
cie, ktos wygarnal gorzka prawde o opozycji. Dosy¢ dawania im niezastuzonej
taryfy ulgowej. [...] Brawo za wypunktowanie wszystkich stabosci PAD! Jaki
kon jest — kazdy widzi”, ,Napisal Pan dokladnie to, co czuj¢’, ,Iskierka nadziei:
jak najbardziej zgadzam si¢ z opinig red. Kurskiego”, ,[...] frustracj¢ Pana Re-
daktora aktualna sytuacja podzielam” (Kurski 2019b). Pojawily sie réwniez glosy
krytyczne pod adresem redakcji i autora, m.in. obarczajace ich wing za state dys-
kredytowanie srodowiska politycznego, ktére podwazylo zaufanie do dziataczy
wszystkich partii, a takze zarzucajace J. Kurskiemu nieliczenie si¢ z realiami zycia
publicznego, polityczng naiwno$¢ oraz ostabianie innych kandydatéw opozycyj-
nych zglaszaniem podobnych propozycji.

Za najwyrazniejszy przejaw skutecznosci retorycznej publikacji w gronie
nieprofesjonalnych komentatoréw nalezy uzna¢ ich wzajemne zachety i apele
do wspdlnego dzialania na rzecz wsparcia kandydata obywatelskiego. Dotyczyly
one sposobow zebrania podpiséw i funduszy na kampanie, prowadzenia agitacji,
a takze ogolnego wlaczenia si¢ do dziatania. Byly to wprawdzie tylko niezobowia-
zujace deklaracje, jednak $wiadczace o tym, ze wezwanie J. Kurskiego padlo na
podatny grunt.

Wéréd profesjonalnych komentatoréw najwieksza uwage na merytoryczna
warto$¢ artykutu J. Kurskiego zwrécil Pawet Kasprzak z Obywateli RP (Kasprzak
2019). Szydzac z hipokryzji redakeji, ktéra jego zdaniem wczeéniej ttumita kry-
tyke nawet szkodliwych dziatan opozycji w imie niekomplikowania jej sytuacji
przed wyborami, a teraz piérem pierwszego zastepcy redaktora naczelnego wysta-
wila jej miazdzaca oceng, wskazal, ze zgloszenie A. Bodnara do udzialu w pierw-
szej turze prezydenckiej elekcji nie rozwiazuje problemu. Autor dostrzegt jednak
istotne znaczenie publikacji J. Kurskiego jako apelu, aby to ruchy i organizacje
spoteczne zorganizowaly akcje zbierania podpiséw pod zgtoszeniem kandydatury
rzecznika. Wstepnie deklarujac zgode swojego stowarzyszenia na takie dzialanie,
zastrzegl, ze dla uzyskania pelnego poparcia konieczne jest sformutowanie glow-
nych punktéw programu dzialani przyszlego prezydenta opartych na inicjatywnie
ustawodawczej i referendalnej oraz przeprowadzanie otwartych prawyboréw juz
na etapie wylaniania przysztych uczestnikéw pierwszej tury elekcji*>. Prezydent
Obywateli stal sie zatem inspiracja do zgloszenia konkretnych postulatéw odno-
szacych sie do dalszych krokéw w walce o najwyzsze stanowisko w panstwie, wal-

3% Ten postulat pojawit si¢ réwniez w poscie pod internetowg wersja tekstu J. Kur-
skiego, sygnowanym jako apel Obywateli RP (Kurski 2019b).
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ce, ktéra powinna zdaniem P. Kasprzaka wywolywa¢ ,,obywatelskie poruszenie”,
aktywno$¢ nieograniczona jedynie do wymuszonego okolicznosciami oddawa-
nia glosu na kandydata, ktéry nie cieszy sie autentycznym zaufaniem.

Specjalistka od problematyki prawniczej w tygodniku ,Polityka”, Ewa Sie-
dlecka, uzupelnita konkretnymi przykladami opis dziatalnosci A. Bodnara jako
rzecznika praw obywatelskich, zwracajac uwage najego ,|[...] doswiadczenie kie-
rowania instytucja, wiedze prawniczg, wrazliwo$¢ na prawa cztowieka, odwage
i odpornos¢ na naciski” (Siedlecka 2019). Swiadoma powodéw jego niekandy-
dowania i zagrozen dla instytucji RPO w sytuacji, gdyby rzecznik wystartowal,
ale przegral, rozwinela watek kandydatury obywatelskiej. W przeciwienstwie
do J. Kurskiego nie eksponowala problemu powszechnego zawodu ,partyj-
niactwem’, lecz zalety autentycznej bezpartyjnoéci kandydata, wéréd ktérych
jest mozliwo$¢ realizacji idei prawybordéw obywatelskich. Zwyciezca zyskiwalby
wyjatkowy mandat spoleczny, a glosujacy — dodatkowa mozliwos¢ wyboru. Te
rozwazania E. Siedlecka zamknela jak zaden inny publicysta zainspirowany arty-
kutem J. Kurskiego — propozycja wlasnej kandydatki obywatelskiej: prawniczki
i dzialaczki spolecznej Pauliny Kieszkowskiej-Knapik.

Inni autorzy koncentrowali si¢ w swoich wypowiedziach jedynie na wy-
branych kwestiach. Piotr Zaremba, publicysta dziennika ,Polska’, podobnie jak
internauci, dostrzegl nieskutecznos¢ forsowania kandydata, ktéry kilkakrotnie
zastrzegal, ze nie zamierza uczestniczy¢ w elekcji prezydenckiej. Argumenty
J. Kurskiego uznal zas za nieprzekonujace, przede wszystkim dlatego, ze jego zda-
niem zastugi A. Bodnara w walce z autorytarnymi dzialaniami PiS nie angazuja
wigkszosci elektoratu — s3 ,rozrywka inteligenckich elit” (Zaremba 2019). Z kolei
Stanistaw Janecki, publicysta ,Sieci” i autor komentarza w portalu wPolityce.pl,
skrytykowal zaréwno pomyst kandydatury bezpartyjnej, jak i brak politycznych
kwalifikacji rzecznika praw obywatelskich:

Szukanie bezpartyjnego mesjasza to niedojrzato$¢ tych, ktorzy sie uwazaja za de-
mokratéw. To liczenie na cud zamiast polegania na politycznych mechanizmach.
[...] Stanie na czele paristwa to zupelnie inna odpowiedzialnos¢, szczegdlnie w kry-
tycznych sytuacjach, zupelnie inna waga podejmowanych decyzji i kompletnie inna
gotowo$¢ podejmowania lub unikania ryzyka, niz bycie RPO czy wykladowca aka-
demickim (Janecki 2019).

Zaatakowal réwniez personalnie autora Prezydenta Obywateli za publicy-
styczna nieudolno$¢: , Jarostaw Kurski strzela fochy, nadyma si¢ i emocjonuje
w pensjonarskim stylu, gdyz zawodza go politycy, na ktérych wszystko postawil”
(Janecki 2019).

Wypowiedzi profesjonalistow, cho¢ merytorycznie bardziej warto$ciowe
niz komentarze czytelnikoéw, niewiele dodaly do dyskusji zainicjowanej na la-
mach ,Gazety Wyborczej”. Uogoélniajac, mozna ocenié, ze pomyst kandydata
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obywatelskiego i osoba samego A. Bodnara zdobyly uznanie wéréd czytelnikow
o przekonaniach zblizonych do pogladéw autora. Jednoczesnie wywolaly powaz-
ne watpliwosci, majace zrédlo gléwnie w braku wiary w mozliwos$¢ radykalnej
zmiany obowiazujacych od dawna regutl gry politycznej oraz $wiadomosci istnie-
jacych w spoleczenstwie gltebokich podzialéw, ktére w praktyce zycia publiczne-
go sklaniaja do forsowania wlasnych racji za wszelkg cene.

1.2.5. Podsumowanie i wnioski

Badanie Prezydenta Obywateli metoda retoryczna przynioslo spodziewa-
ne efekty. Udalo sie sporzadzi¢ zwigzla charakterystyke tekstu, uwzgledniajaca
okolicznosci jego powstania, a nastepnie wskaza¢ powiazania miedzy jego trze-
ma plaszczyznami: struktura, trescia i forma jezykowa z ukierunkowaniem na
ich warto$¢ perswazyjna. Pie¢ etapéw badania objeto wszystkie istotne aspekty
analizy, ukazujac ich wzajemne relacje i obrazujac sposob funkcjonowania dziela
retorycznego wobec odbiorcy.

Ze wzgledu na specyfike praktykowania dyskursu politycznego i publicystycz-
nego nie udato si¢ oméwi¢ problemu retorycznej skutecznosci tekstu J. Kurskiego
w odniesieniu do czytelnikéw o przekonaniach odmiennych od zaprezentowanych
przez autora. Obserwacja postow, jakie w zwigzku z publikacja ,,Gazety Wyborczej”
ukazaly sie w portalach fronda.pl i wPolityce.pl, wykazala, Ze nie mialy one warto-
$ci merytorycznej — ograniczaly si¢ do formulowania krytycznych ocen ogélnych
i atakéw personalnych (np. ,Czy rzeczywiécie uwazacie, ze PiS prowadzi dobrg po-
lityke? Czy jest co$ dobrego w rozdawnictwie? Czy jest cos dobrego w psuciu relacji
z sasiadami? Jaka jest ich wizja kraju? Znacie ich program? Podoba Wam si¢ pan
Piotrowicz? Znacie jakie$ autorytety w dziedzinie ekonomii wspdtpracujace z PiS?”
(Jarostaw 2019); ,Ten artykut to przykiad chamstwa, buty i prymitywizmu samo-
zwanczych dziennikarskich »elyt«. Cale szczedcie, ze to szambo jest zbyt male, by
zala¢ taki kraj, jakim jest Polska” (Jarostaw 2019); ,to bujda na kétkach i wciskanie
kitu na sile bodnar to Zaden autorytet to upadly czlowiek bez honoru sprzeniewie-
rzyl sie POwolaniu na Rzecznika Praw Obywatelskich i POhanbit urzad! diabet
nie czlowiek” (Forum dyskusyjne 2019). Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na
pytanie, czym moze by¢ spowodowana taka reakcja. Z pewnoscia wpisuje sie ona
w silnie ugruntowany w polskim Internecie zwyczaj traktowania otwartych foréw
dyskusyjnych, szczegélnie dotyczacych spraw politycznych, jako miejsc bezpardo-
nowej walki stownej, trollingu, ekspresji negatywnych emocji i odreagowywania
frustracji (Juza 2015: 37, 43-44; Kansy 2013). Niewatpliwie rowniez usytuowa-
nie foréw w portalach skupiajacych srodowiska dalekie od reprezentowanych przez
»Gazete Wyborcza” nie sprzyja powaznemu oraz rzetelnemu traktowaniu glosu
ideologicznego przeciwnika. Proba podjecia merytorycznej dyskusji prawdopo-
dobnie bylaby jalowa — adresat i zwolennicy jego propozycji mogliby nawet o niej
nie widzie¢, a sami forumowicze raczej potraktowaliby gotowos¢ do prowadzenia
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sporu ,na wlasnym podworku” jako przejaw niezasluzonego uznania dla pomy-
stu J. Kurskiego. Negatywna i niemerytoryczna reakcja forumowiczéw z fronda.pl
i wPolityce.pl jest bowiem przejawem wspodlczesnej tendencji do zamykania sie
dyskutantéw w ,barikach informacyjnych” i utwierdzania w swoich przekonaniach.
Ma to znaczenie nie tylko dla jakoéci dyskursu publicznego, ale réwniez dla pracy
publicystéw. Dzigki interaktywno$ci medidw zyskali oni wprawdzie mozliwo$¢ sze-
rokiego, bezposredniego odzewu na swoje teksty, ale jako zrédto konstruktywnej
krytyki formulowanej z odmiennego punktu widzenia przestaje on pelni¢ swoja
funkcje. Podobng wada dotkniete s3 media spoteczno$ciowe, przede wszystkim
Twitter, ktore — chociaz gromadza reprezentantéw réznych stron sporu — zazwyczaj
staja si¢ arenami emocjonalnych kl6tni. Rozstrzygnigcie, jak interaktywna komuni-
kacja z odbiorcami przekazéw dziennikarskich moze podnosi¢ jako$¢ uprawianej
publicystyki wymaga wieloetapowych, zlozonych badan.
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RETORYCZNA ANALIZA REPORTAZU
TELEWIZYJNEGO

2.1. Retoryczna perspektywa badawcza reportazu telewizyjnego

- uwagi teoretyczne — Bogumila Fiolek-Lubczyiiska
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.04

2.1.1. Wprowadzenie

Telewizyjny reportaz filmowy i film dokumentalny to teksty medialne, ktére
trudno wspolczesnie rozgraniczy¢, dlatego w niniejszym rozdziale muszga zosta¢
opisane wspdlnie. Mikolaj Jazdon zauwaza: ,Reportaz jest filmem dokumental-
nym, poniewaz nalezy do rodzaju filmowego okreslanego wlasnie mianem filmu
dokumentalnego. W jego ramach miesci si¢ szerokie spektrum réznych gatunkow
i podgatunkéw. Jednym z nich jest reportaz rozumiany jako filmowa relacja z wy-
darzenia” (Jazdon 2017: 8). Tradycja badan filmoznawczych potwierdza zasad-
nos¢ rozréznienia reportazu jako jednego z wielu gatunkéw filmu dokumentalne-
go (Nurczyriska-Fidelska 1984). Z drugiej jednak strony reportaz nie jest filmem
dokumentalnym, poniewaz

istnieje praktyka okreélania dwéch odmiennych sposobéw realizowania utworéw
niefikcjonalnych (dokumentalnych) zupelnie nie zwiazana z rozréznieniem za-
prezentowanym powyzej. Polega ona na przeciwstawianiu filmu dokumentalnego
reportazowi lub, doprecyzowujac, reportazowi telewizyjnemu. Wéwczas terminy
te (reportaz i film dokumentalny) odnosza si¢ do utworéw realizowanych w od-
mienny sposob, z inng intencja, dla réznych celéw, oraz w odmiennym systemie
produkgji. W takiej sytuacji, ujmujac rzecz w duzym uproszczeniu i dla wskazania
najistotniejszej réznicy, mamy do czynienia po jednej stronie z reportazem, na-
kreconym w stosunkowo krétkim czasie i dla pewnych doraznych celéw informa-
cyjnych, badz interwencyjnych, a z drugiej z filmem dokumentalnym, utworem
o okreglonych aspiracjach artystycznych, zrealizowanym z zamiarem zaprezen-
towania autorskiej interpretacji faktéw, zebranych w bardziej zlozonym procesie
produkgji (Jazdon 2017: 8).

Badacz zwraca uwagg, iz reportaz telewizyjny nie zawsze tworzony jest
z mysla o aspiracjach artystycznych, charakteryzuje go krotki czas realizacji
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oraz interwencyjny charakter, natomiast film dokumentalny powinien by¢ re-
alizowany jako autorski i artystyczny sposéb interpretacji faktow. Istnieja row-
niez takie reportaze audiowizualne, ktére posiadaja cechy dziennikarskich wy-
powiedzi artystycznych'.

Reportaz telewizyjny w niniejszym artykule bedzie rozumiany jako gatunek
przynalezny do rodzaju filmowego, jakim jest film dokumentalny. Nie jest jednak
definicyjnym filmem dokumentalnym. W tekécie wystepuje pod nazwa reportaz
telewizyjny, ale réwniez reportaz artystyczny jako ten, ktérego celem jest pre-
zentacja rzeczywistosci i przedstawienie tematu w sposob formalnie interesuja-
cy i oryginalny. Reportaz telewizyjny jest przekazem audiowizualnym, dlatego
— na potrzeby analizy — bedzie nazywany réwniez jako reportaz audiowizualny,
wyrazony w obrazie i dZwieku. Reportaz telewizyjny za sprawg szybko rozwija-
jacego si¢ od lat 50. XX wieku medium pojawil si¢ w telewizji. Dzigki rozwo-
jowi rejestratoréw cyfrowych reportaz w najrézniejszych formach i odmianach
zagoscil w Internecie jako typ wypowiedzi wlasciwej temu medium. Pojawienie
sie Internetu oraz telewizji rzeczywistosci* wywolalo zmiany w pejzazu medial-
nym, a badacze dostrzegli, ze coraz trudniej méwi¢ o czystych odmianach ga-
tunkowych. Dotyczy to réwniez reportazu telewizyjnego, ktory jest przekazem
medialnym o charakterze mieszanym (zob. Michalewski 2009) i wielomodalnym
(zob. Lisowska-Magdziarz 2018). Reportaz telewizyjny jest gatunkiem powino-
watym z innymi formami telewizyjnymi. Ze wzgledu na kinowo-telewizyjna ge-
neze gatunku w niniejszym artykule reportaz jest rozumiany jako tekst kultury,
genologicznie przynalezacy do rodzaju dokumentalnego, medialnie natomiast
do strumienia telewizyjnego®.

Dla wspoélczesnych badaczy wlasciwie wszystkich mediow reportaz jest wy-
powiedzig dziennikarska, ktora posiada warto$¢ formalng i tematyczng. Podkre-
$la si¢ rowniez, ze reportaz stanowi jedna z niewielu dzi§ wypowiedzi wzboga-
conych o poglebiong autorska refleksje. Reportaz prasowy podnosi, za sprawa
znanych reporteréw, gatunek do rangi literatury. ,Jagielski, Szczygiet, Tochman,
Bater i inni — pisza Andrzej Kaliszewski i Edyta Zyrek-Horodyska — To wlasnie
ich teksty wymagaja glebszej analizy i interpretacji, stosujacej techniki wypraco-
wane na gruncie literaturoznawstwa, bo tez zasluga takich autoréw jest wlasnie
nieustanne podnoszenie reportazu (i generalnie: dziennikarstwa) do rangi lite-

! Charakter dokumentacyjny nie oznacza, ze przekaz audiowizualny powstaje jako
prosta rejestracja faktéw. Bedzie o tym mowa w dalszej czesci artykutu.

> Reality television — typ programéw telewizyjnych powstalych w wyniku rozwoju
programéw typu reality shows. Uzurpuja sobie miano programéw dokumentalnych, cho¢
wystepuja w nich czesto aktorzy lub sytuacje i zdarzenia zostaly wyrezyserowane w celu
osiagniecia wysokiej ogladalnosci.

3 Pisalam o zagadnieniu tekstowo$ci w mediach audiowizualnych np. w Fiolek-
-Lubczynska 2002; 2008.
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ratury” (Kaliszewski, Zyrek-Horodyska 2018: 114-115). Reportaz radiowy cze-
$ciej bywa sztuka niz inne wypowiedzi radiowe (Klimczak 2011). Internet jest
kolejnym medium transmitujacym reportaz, ale bywa takze miejscem ciekawych
eksperymentow?*.

2.1.2. Metoda

W niniejszym rozdziale prezentuje mozliwo$¢ zastosowania retorycznej
perspektywy badawczej do analizy audiowizualnych tekstow kultury o charak-
terze dokumentalnym. W grupie tych tekstéw znajduja sie takie reportaze, kto-
re powstaja wspolczesnie na potrzeby telewizji, a realizowane s zaréwno przez
dziennikarzy, jak i rezyseréw filmowych. Zastosowanie retoryki jako metody
badan tych reportazy wyznacza ogélny kierunek badan nad tekstem audiowi-
zualnym i wykazuje powinowactwo z retorycznoscia stosowana w literaturo-
znawstwie.

Badanie retoryczno$ci reportazu telewizyjnego rozumiane jest jako bada-
nie wykorzystanych regul neoklasycznej retoryki do tworzenia skutecznej wy-
powiedzi. Dotyczy ono badania kompozycji tekstu audiowizualnego, sposobu
argumentacji, perswazyjnos’ci oraz ,,przeslania autorskiego”. Analiza retorycz-
na pozwala wigc sprawdzi¢ to, czy reportaz zostal skonstruowany prawidtowo,
a takze czy konstrukcja posiada cechy formalnie atrakcyjne. Retoryka bada
relacje pomiedzy tym, co warsztatowe, a tym, co artystyczne w przekazie me-
dialnym.

Najwiecej informacji na temat dokumentarnych audiowizualnych form wy-
powiedzi pochodzi z badan filmoznawczych, ktérych aparat badawczy i wyniki
zaadoptowala nauka o mediach. Wspoélczeénie pytania o nature reportazu tele-
wizyjnego nie moga oby¢ si¢ bez szerokich kontekstowych zapozyczen z badan
prowadzonych o filmie faktéw. Jesli chodzi o retoryczng perspektywe badawcza
reportazu, sytuacja jest analogiczna. Filmoznawstwo, w nastepstwie badan je-
zykoznawczych i literaturoznawczych, zajelo si¢ pytaniem o zwiazki przekazéow
audiowizualnych z retoryka. Pionierem takich badan jest Bill Nichols, ktory za-
uwaza, ze istota wywodu retorycznego jest nie tyle samo poszukiwanie prawdy
o $wiecie, co przekonanie stuchacza (widza). Nichols zapoczatkowal badania
retoryczne na audiowizualnych tekstach kultury, przekonujac, iz tego typu prze-
kazy tworzone sa wedlug regul perswazyjnosci. Sa wiec narzedziem skutecznego
komunikowania (Nichols 1980: 197).

* Zob. E. Springer: https://weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,18939556,
byle-wojewodzkie-jak-sie-zyje-w-polsce-mniejszych-miast.html [dostep: 10.01.2020].
Stuchowisko w rezyserii autora: https://ninateka.pl/audio/miasto-archipelag-filip-
-springer-13-15 [dostep: 5.03.2020].
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Metody badawcze, wlasciwe dla narracyjnego gatunku telewizyjnego, pre-
zentowano w literaturze przedmiotu®. Wykorzystywano je w badaniach skupio-
nych na komunikacyjnych aspektach konkretnych mediow, czesto badaniach kul-
turoznawczych, wynikajacych z zaczerpniecia aparatu badawczego z teorii filmu,
a takze literaturoznawczych, w ktérych koncentrowano si¢ na problemie gatun-
kowosci (Fras 2012; Balbus 2000). Do opisania tekstowych form narracyjnych
wlasciwy wydaje sie strukturalistyczny aparat badawczy. Strukturalizm zapo-
czatkowat badanie tekstowych wytworéw kultury, zorganizowanych w réznych
systemach znakowych - takze obrazowych i dzwigkowych. W latach 1964-1971
pojawily si¢ prace Christiana Metza (Le cinéma: langue ou langage, 1964; Langage
et cinéma, 1971), w ktérych badacz zajmowal sie ztozona problematyka ,jezyka”
filmu. Jego stanowisko ewaluowalo od przekonania, ze film jest przekazem bez
kodu, do tezy, ze jest przekazem wielokodowym. Teoretyka fascynowal zlozo-
ny charakter przekazu audiowizualnego, poniewaz rzeczywisto$¢ znajduje w nim
wyraz w calej swej réznorodnosci. Metz zauwazyl, ze w filmie mamy do czynienia
z kombinacja kodéw, subkodéw i systeméw tekstualnych (Helman 1991: 35).
Do znaczenia systemow tekstowych w retoryce powrdcit Jerzy Ziomek:

[...] wypada [...] zauwazy¢, ze teoria tekstu nie jest zupelna nowoscig w bada-
niach, ze teoria organizowania wypowiedzi ponadzdaniowej zajmowala sie¢
izajmowa¢ moze wlasnie retoryka. Retoryka jest takze sztuka budowania i ro-
zumienia komunikatéw niewerbalnych, czyli nie jezykowych (Ziomek 1991: 13).

Ziomek powoluje si¢ réwniez na badania Jurija Eotmana dotyczace teksto-
wego charakteru kultury oraz struktury retorycznej kazdej wypowiedzi, ktéra
posiada tzw. dodatkowe uporzadkowanie. W tekstach audiowizualnych takie
uporzadkowanie dokonywane jest przez montaz, ktéry ma doprowadzi¢ do spéj-
noéci przekazu skonstruowanego wedtug pomystu jego tworcy.

W rozumieniu podstawowym reportaz telewizyjny, nalezacy do rodzaju fil-
mowych dokumentéw o charakterze narracyjnym, funkcjonuje jako rejestracja
rzeczywisto$ci. Zdarzenia, ktére miaty miejsce przed kamera, zostaja zarejestro-
wane na tasmie celuloidowej lub elektronicznych noénikach pamieci i staja sie
podstawg reporterskiej twérczej (lub odtwérczej) wypowiedzi. Specyfika filmu
w ogole, a nade wszystko form dokumentarnych, wplywa na to, ze film stuzy re-
jestracji i archiwizacji (Przylipiak 1998: 16). To sprawia z kolei, ze dzigki for-
mom dokumentarnym opisuje si¢ najwazniejsze problemy spoleczne, polityczne,

S Na rynku $wiatowym badania J. Feuer (1992) czy J. Mittela (2004). Na uwage
badawczg zastuguja niewatpliwie rozwazania dotyczace gatunkowosci w telewizji podej-
mowane na polskim rynku (np. Niestony 2015), a takze spojrzenia badawcze na ogélna
nature telewizji i innych mediéw w réznych kontekstach badawczych (np. Bogunia-Bo-
rowska 2012 czy Sobczak 2018).
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obyczajowe itp. Powstaja reportaze poswiecone wspdlczesnym wojnom z terro-
ryzmem, obrazy o charakterze spotecznym i kulturowym. Nieustannie obecna
w dokumencie perswazja sprawia, ze nieodzownym sposobem opisywania tych
tekstow kultury jest perspektywa retoryczna, skupiajaca uwage badacza na pro-
gramach telewizyjnych jako na wytworach kulturowych. Wazne staje sie to, ze
przekazy dziennikarskie mozna traktowaé¢ w analizie retorycznej jak konkret-
ne teksty kultury. Perspektywa retoryczna wspoélpracuje z literaturoznawczymi
i medioznawczymi metodami badan, co sprawia, ze wspélnie moga one stanowi¢
aparat badawczy dla gatunkéw medialnych, w tym telewizyjnych. Cele badaw-
cze zwigzane z zastosowaniem metody retorycznej moga by¢ rézne — od analizy
argumentacyjnej konkretnego tekstu werbalnego, audialnego i audiowizualnego
az po omoéwienie kulturowo rozpoznawalnych toposéw, a na afektach konczac.
Ciekawe wnioski przynosi zastosowanie metody czytania tekstow kultury (close
readind i distant reading), czyli tzw. bliskie i odlegle czytanie. Jest to uwazne ana-
lizowanie kazdej tekstowej wypowiedzi i kolejno jej interpretacja kontekstowa
(Kaliszewski, Zyrek-Horodyska 2018: 114-115). ,Czytanie” reportazu, wypo-
wiedzi wyrazonych w konkretnym jezyku, w okreslonej sytuacji komunikacyjnej,
do konkretnego widza w okre§lonym celu, w pewnym kontekscie i wpisujacych
sie w dyskurs tematyczny, mozna uzna¢ za czesci skladowe retorycznej analizy
tekstu, zwlaszcza w podejsciu neoklasycznym, gatunkowym, metaforycznym
i nowo retorycznym.

2.1.3. Przedmiot badan i material badawczy

Przedmiotem badan jest telewizyjny reportaz filmowy, bedacy jednym z ga-
tunkow filmu dokumentalnego, ktéry trafit do telewizji wraz z rozwojem wspot-
czesnego reporterstwa. Wywodzi si¢ z dokumentu filmowego, ktéry pierwotnie
byt przekazem kinowym. Jego historia zwiazana jest z wynalazkiem kinemato-
grafu. Od 1896 roku bracia Lumiére zatrudniali operatoréw, ktérych wysylali do
roznych zakatkow $wiata, by zarejestrowaé wazne wydarzenia. Reportaz telewi-
zyjny realizuje wazng ceche gatunkowa, polegajaca na wiernym ukazywaniu ak-
tualnych wydarzen i autentyzm gwarantowanym przez techniczny zapis kamer.
Obraz rzeczywistosci odtwarzanej na ekranie kinowym, a pdzniej telewizyjnym,
ma walor uobecniania czasoprzestrzennego na zasadzie hic et nunc (tu i teraz).
Coraz pelniejszy obraz tej rzeczywistosci zapewnialy kolejne wynalazki technicz-
ne. W latach 60. ogromny wplyw na rozwdj reporterstwa wywarto wynalezienie
przeno$nej kamery reporterskiej z zapisem magnetycznym na tasmie 16 mm.
Pojawienie sig zapisu cyfrowego i masowa produkcja matych, lekkich i tanich ka-
mer spowodowala, Ze nagrywanie wlasnych reportazy stalo sie tak popularne jak
wezesniej fotografowanie (Fiolek-Lubczyniska 2012: 935). Od lat 60. XX wieku
reportaz filmowy jest gtéwnie gatunkiem telewizyjnym, bo produkowanym przez
telewizje i dla telewizji, co spowodowalo konieczno$¢ okreslenia relacji miedzy
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rozmaitymi formami niefikcjonalnymi w telewizji, tradycyjnymi (jak transmisja)
i nowszymi (jak reality show czy telenowela dokumentalna).

Zdecydowanie najwigkszym zainteresowaniem badaczy ciesz sie reportaze
z grupy programéw interwencyjnych®, a takze filmy o sztuce, ktore najczedciej
przybieraja forme reportazy artystycznych. Reportaze interwencyjne to przekazy
telewizyjne, w ktérych nadrzedna jest funkcja perswazyjna, oparta na argumenta-
cji naklaniajacej. Perswazja jest w nich cecha nadrzedna, a przekaz nastawiony na
skutecznos$¢ komunikacyjna. Realizowane jest za po$rednictwem wielu $rodkow
— jezykowych, obrazowych i dzwigekowych. Sa to na przyklad wizualno-werbalne
tropy, $rodki stylistyczne, figury retoryczne, argumentacja topiczna i inne. Nie
ma programu telewizyjnego, ktéry bylby catkowicie pozbawiony funkeji per-
swazyjnej. Warto zwrdci¢ uwage na to, ze bezposrednie zwracanie si¢ do widza,
zbytnia emocjonalnos¢, wyrézniaja te typy reportazy, ktére pretenduja do miana
warto$ciowych dokumentoéw;, ale ich istnienie zaswiadcza jedynie o istnieniu per-
swazyjnego modelu wspoélczesnej telewizji. Skuteczno$¢ komunikacyjna i emo-
cjonalne nacechowanie wypowiedzi telewizyjnej sa wlasciwe wtedy, gdy argu-
mentacja przeprowadzona jest rzetelnie, a dowody rzetelnie zebrane. Zdarza sieg,
ze autorskie reportaze interwencyjne nosza cechy wlagnie takich warto$ciowych
programéw. Do tej grupy dokumentéw medialnych naleza reportaze nalezace do
grupy dziennikarstwa $ledczego, wojennego, interwencyjnego. Argumentacyjna
sifa przekazu skupia si¢ bowiem na funkeji naklaniajacej, cho¢ sam reportaz bywa
postrzegany jako glos poszukujacy prawdy o $wiecie. Reportaze interwencyj-
no-¢ledcze zbadali Monika Skarzyriska (cykl Superwizjer Magazyn Reporteréw,
TVN, 2011) oraz Marcin Poprawa (cykl Uwaga!, TVN, 2014). Skarzyniska opisu-
je strategie werbalne (jezyk méwiony bohateréw oraz komentarzy odautorskich)
w reportazach interwencyjnych. Dostrzega réwniez wazne pozawerbalne aspekty
(dzwigk, obraz) komunikacyjne reportazy telewizyjnych, ale nie zajmuje sie ich
opisem. Poprawa podejmuje trud opisu werbalno-wizualnych strategii perswa-
zyjnych w reportazach/dokumentach interwencyjnych TVN. W obrebie kodu
audiowizualnego badacz skupia si¢ na opisie $srodkéw stuzacych egzemplifikacji
narracji tekstowej, takich jak np. kodowanie materialu dokumentalnego w réz-
nych wariantach dokumentu filmowego z relacji, linearne i kolazowe kadry filmo-
we, jak réwniez bogaty zestaw materiatéw dzwigkowych (Poprawa 2014: 290).

Za kazdym reportazem telewizyjnym stoi autor, ktéry tworzy komunikat
o whasciwym dla siebie stylu. Reportazysci telewizyjni do$¢ czesto, na podobien-
stwo dziennikarzy tworzacych w dyskursie publicystyczno-literackim, wprowa-
dzaja do swoich programéw wartosci, ktére podnosza reportaze do rangi sztuki,
wytwordéw artystycznych. Tego typu reportaz znajduje swoje miejsce w telewizji.

6 Zob. Skarzyniska 2011. Baza materiatowy staly sie dla autorki 124 programy Ma-
gazynu Ekspresu Reporteréw w latach 2005-2008.
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Reportaz artystyczny, autorski, wielki — tak mozna okregli¢ typ programu, ktéry
tematycznie moze by¢ poswiecony sztuce (ale nie jest to wyznacznik), a formalnie
nastawiony jest na realizacje funkcji autotelicznej i posiada wartosci estetyczne.
Reportaz artystyczny powstaje zgodnie z regulami syntaktyki filmowej, rzadzacej
sie prawami retoryki. Dzieki montazowi twdrca moze nada¢ tekstowi audiowi-
zualnemu ksztalt zgodny z wlasnym wyobrazeniem na temat filmowanego frag-
mentu rzeczywistos$ci. Forma tego reportazu nie jest przezroczysta, przeciwnie
— jest niezbednym wskaznikiem wartosci tego programu (Fiolek-Lubczyriska
2011: 38-39). Reportaz wielki, artystyczny, autorski jest formalnie spowinowa-
cony z filmem dokumentalnym. Ten typ reportazu stanowi obiekt analizy, dzieki
ktorej mozna opisaé wykorzystanie zasad retoryki w celu realizacji skutecznego
przekazu medialnego.

2.1.4. Sposob analizy

Badanie reportazu telewizyjnego z perspektywy retorycznej dzieli si¢ na na-
stepujace etapy:

— ustalenie granic tekstu i typu komunikatu medialnego;

— analiza typow argumentacji (inventio);
analiza kompozycyjna komunikatu, tzw. pomystu twérczego (dispositio);
analiza tropéw retorycznych komunikatu (elocutio).

Traktowanie reportazu telewizyjnego jako tekstu kultury wiaze sie z przy-
wolaniem osiagnie¢ badaczy strukturalizmu rozwijajacego sie w latach 60. i 70.
ubieglego wieku oraz Jurija Eotmana, ktéry opisal strukture tekstu artystycznego
i okreélit jeden z najwazniejszych wyznacznikéw kazdego tekstu — ograniczenie.

Tekstowi wlasciwe jest ograniczenie — zauwaza badacz. Pod tym wzgledem tekst
przeciwstawiony jest [...] wszystkim nie nalezacym do niego zmaterializowanym
znakom, zgodnie z zasada zawierania-niezawierania. [...] Pojecie granicy w réz-
ny sposéb materializuje sie w tekstach réznego typu: to poczatek i koniec tekstéw
w strukturze rozwijanej w czasie [...] rama w malarstwie, rampa w teatrze (Lotman
1984: 77-78).

Reportaz jako wypowiedz posiada zawsze takie ograniczenie, ma poczatek
i koniec, i jako przekaz medialny stanowi calo$ciowy komunikat w strumieniu
telewizyjnym. Analiza jako$ciowa reportazu jest mozliwa, gdy wyodrebni sie jego
wlasciwy tekst. Posiada on zazwyczaj charakter zamknietej kompozycyjnie narra-
cji o rzeczywistym czasie trwania od 15 do 90 min. Reportaz jest struktura audio-
wizualng i powinien by¢ analizowany jak komunikat tego typu. Narzedzi badaw-
czych dominanty wyrazowej reportazu — wizualnoéci, dostarcza filmoznawstwo.
Z formalnym ograniczeniem tekstu audiowizualnego zwigzane jest kadrowanie.
Operacje kadrowania Marek Hendrykowski definiuje w Stowniku poje¢ filmowych
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jako ,[...] $wiadomy i celowy wybdr okreslonego fragmentu rzeczywistosci
w polu widzenia kamery przez operatora” (Hendrykowski, Tekst, [w:] Helman,
1991: 133). Za pomocg obiektywu kamery rezyser-realizator wprowadza wizual-
na organizacje tekstu, zasady kompozycyjne do sposobu postrzegania mate-
rialnej rzeczywistosci.

Ograniczenia obrazu — stwierdza Rudolf Arnheim - daja si¢ odczu¢ natychmiast.
Przestrzen objeta obrazem jest widoczna do pewnej granicy, po czym przychodzi
brzeg, ktory odcina wszystko, co lezy poza nim. [...] obraz filmowy jest wyraznie
zamkniety w okre$lonych ramach. Widoczne jest tylko to, co pojawia si¢ w obrebie
tychram. [ ...] rama jest absolutnie konieczna dla wydobycia waloréw estetycznych
obrazu 1 (Arnheim 1961: 58-59).

Opisywana przez Arnheima zasada dokonywania przez kamere rozgranicze-
nia, rozczlonkowania przestrzeni, spetnia cechy konstytutywne tekstu, o jakich
Lotman szerzej pisze w Semiotyce filmu (1983). Badacz zauwaza, ze gdy obiektyw
kamery zostaje skierowany na wybrany fragment rzeczywistosci, rodzi si¢ pytanie
0 znaczenie tego, co pokazala kamera. Zbiér podobnych fragmentéw rzeczywi-
stosci, zaprezentowanych w wybranych planach filmowych tworzy wieksze cato-
$ci, zwane ujeciami. Ich zespolenie daje wigksze calosci — sceny, sekwencje, czyli
te ,[...] zlozong strukture znaczeniows filmu, jaka dZwiga w nim »opowiadanie
za pomoca ruchomych obrazéw«” (Lotman 1083: 183). Fragmenty wizualno-
$ci, dzwieki naturalne, muzyka, stowo sa to systemy, ktore tworza tekst audio-
wizualny za pomoca montazu. Analiza sposobu montowania materialu wizual-
nego w wigksze calosci narracyjne oraz innych warstw — stownej i dzwiekowej
— w konkretnych wypowiedziach medialnych jest waznym elementem. Dzigki
montazowi tworcy filméw i innych przekazow audiowizualnych tworza np. struk-
tury poetyckie i tropy retoryczne (metafory, symbole), czyli nadaja wypowiedzi
odpowiedni styl.

Reportaz audiowizualny jest rodzajem tekstu z rodziny narracyjnych, ktérych
domeng jest tlumaczenie i argumentacja, dlatego z dziedzin retoryki najwazniej-
sze dla analizy tego typu tekstu jest inventio i dispositio oraz thumaczenie i argu-
mentacja. Wyrdznia sig trzy typy argumentacji: etyczna (opartq na autorytecie) ,
patetyczna (odwolujaca sie do emocji odbiorcy) i demonstracyjna (polegajaca na
trafnym przedstawieniu dowodéw). Podstawq argumentacji etycznej w reportazu
i filmie dokumentalnym jest etos tworcy rezysera-realizatora. Za przyklad reporte-
ra poslugujacego sie etosem moze stuzy¢ Ewa Ewart, ktora w swoich reportazach
wielokrotnie wyjasnia zlozone problemy $wiata. Analizy reporterki sa dogtebne
irzeczowe, co sprawia, Ze przygotowuje wartosciowe, poszukujace prawdy o swie-
cie reportaze. Przyzwyczaila widzow do tego, ze kieruje obiektyw kamery na tema-
ty wazne i dzigki temu zdobyla ich zaufanie. Argumentacja patetyczna jest obecna
w kazdym reportazu filmowym. Pojawia sie zawsze wtedy, gdy warstwa obrazowa,
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dzwigkowa czy stowna tekstu audiowizualnego wplywaja na emocje odbiorcy. Re-
toryka patosu jest nierozlacznie zwigzana z wzbudzaniem afektéw, czyli réznymi
sposobami stymulacji psychicznej widza. Techniki stymulacji afektywnej Arne
Scheuremann nazwal ,prezentacyjnymi technikami afektywnymi” (200S: 113~
130). W przekazach audiowizualnych wykorzystuje si¢ elementy wlasciwe sztuce
filmowej, np. operowanie ostrym $wiatlem, kontrastowymi kolorami, intensywny-
mi dzwigkami, szybkim montazem, nienaturalnymi odglosami, gtosna muzyka itd.
Ze wzgledu na skuteczno$¢ przekazu argumentacja powinna przebiega¢ na pozio-
mie wszystkich warstw tworzywa audiowizualnego.

W analogiczny sposéb rezyser-realizator wykorzystuje w tekécie audiowizu-
alnym jeden z instrumentéw retoryki — topike, gdy przeprowadza argumentacje
za pomoca ogélnie znanych i rozpoznawalnych motywéw. Wedlug Michala Ru-
sinka toposem moze by¢ pojedynczy obraz, jak réwniez stowo, majace znacze-
nie motywiczne, utrwalone w pamieci narodu jako wytwor konkretnej kultury.
Wedlug badacza wazne jest to, ze topos nie wnosi niczego nowego w sensie zna-
czeniowym do samego przekazu, ale ma znaczenie fatyczne. ,[...] Topos nic nie
méwi, lecz buduje plaszczyzne porozumienia, tworzy kanat komunikacji” (Ru-
sinek 2012: 76-86). Jest nieodzownym elementem procesu argumentacyjnego.
Skuteczno$¢ reportazu audiowizualnego zalezy wiec od wartosci, idei, pogladéw,
opinii, wyobrazen na temat rzeczywistosci, ktérych uzywa w procesie komunika-
cji retorycznej sam tworca. Te z kolei musza by¢ powszechnie znane i rozumiane,
by ich wykorzystanie nie budzilo zastrzezen i nie stalo si¢ podstawa niezrozumie-
nia treéci dziela. Skutecznos¢ komunikacyjna jest podstawg realizacji nadrzed-
nej funkcji argumentowania demonstracyjnego, gdy relacja miedzy argumentem
a twierdzeniem jest rzeczywista i powtarza rzeczywisto$¢ (Przylipiak 2004: 99).

W dziedzinie dispositio wazne dla reportazu jest nadanie tekstowi, za pomo-
ca montazu, odpowiedniej kompozycji, ktéra pozwoli rezyserowi-realizatorowi
opowiedzie¢ zaistniate w rzeczywistosci zdarzenia. W trakcie analizy retorycznej
nalezy przesledzi¢ czy wywdd retoryczny, wedlug ktorego skonstruowany jest
reportaz, moze zainteresowa¢ widza. Reportaz bywa opowiescig o zdarzeniu,
postaci, zjawisku, a jako opowie$¢ konstruowana za pomoca jezyka audiowizu-
alnego ma zazwyczaj charakter narracyjny. Wigkszos¢ reportazy posiada kom-
pozycje zamknieta, ktora pozwala sprawnie opowiedzie¢ historie. Zdarza sie, ze
reportaz wykorzystuje inng rame kompozycyjna. Dzieje si¢ tak wtedy, gdy opo-
wiada o sztuce albo wykorzystuje srodki wyrazowe innych sztuk, np. fotografii
lub animacji. Wywdd retoryczny w takim przekazie audiowizualnym moze by¢
skonstruowany wedlug Lotmanowskiego rozumienia ,tekstu w tekscie”. , Tekst
w tekscie — zauwaza badacz — to specyficzna konstrukcja retoryczna, w ktdrej
odmienno$¢ w sposobach kodowania réznych czeéci tekstu staje si¢ czynnikiem
ujawniajacym autorskie komponowanie i czytelnicza percepcje tekstu” (Eotman,
1981: 13 [za:] Swiontek, 1983: 107). Wprowadzenie jednego tekstu kultury - ja-
kim jest np. fotografia — w strukture innego — np. filmowego, wprowadza pewng
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dialogiczno$¢ tychze tekstoéw. W przypadku fotografii, animacji i filmu mozna za-
uwazy¢, ze teksty uzupelniaja si¢ — film ulatwia prezentacje obrazu statycznego,
ktory w ostatecznosci kreuje samodzielng rzeczywisto$é. Tym samych wzbogaca
on przekaz filmowy. Klasycznym przyktadem takiej sytuacji jest powracanie do
przeszloéci lub przedstawianie bohateréw reportazy za pomoca zdje¢ ogladanych
w czasie reportazu. W dokumencie Sél ziemi Wim Wenders opowiada biografie
znanego fotografika Sebastido Salgado, ktérej podstawe stanowia ,zwierzenia”
artysty wyglaszane do kamery i jego konkretne dziela. Inny przyklad zastosowa-
nia konstrukeji ,tekst w tekécie” to reportaz filmowy Piotra Stowikowskiego pt.
Notes Jerzego Dudy-Gracza (1995). Bohater reportazu — malarz, prezentowany
jest na trzech réznych czasowo i przestrzennie planach, ktore nie rozbijaja struk-
turalnej spdjnosci tekstu. We wstepie pokazywane s3, w planach bliskich, obra-
zy-portrety — na przemian z ujeciami, w ktorych czyja$ dlon przewraca strony
notesu-szkicownika. To wprowadzenie do $wiata sztuki, ktory obiektyw kamery
pokazuje w sposéb interesujacy, wykorzystujac wlasne $rodki wyrazu, by podkre-
$li¢ piekno dziet malarskich. Strategia narracyjna, z jaka mamy tu do czynienia
w powyzszych przykladach, opisuje bardzo doktadnie Malgorzata Pietrzak. Jej
zdaniem sztuki widowiskowe, jak teatr i film, moga korzysta¢ ze wspdlnych ram
kompozycyjnych, aby wprowadzi¢ do tekstu kultury inny tekst posiadajacy kon-
kretna narracje, a wiec nada¢ mu ramy pewnego — jak pisze badaczka — porzadku
retorycznego (Pietrzak 2012: 175). Taki porzadek wynika z faktu wykorzysta-
nia zasad komponowania tekstu opowiadajacego o sztuce. Narracja filmu zostala
uporzadkowana w taki sposob, by tematyka i forma prezentowanych zdje¢ nie
stracity swojego znaczenia.

Analize retoryczna reportazu telewizyjnego nalezy zakonczy¢ oméwieniem
warstwy dZzwigkowej. Montaz pionowy’ w przekazie audiowizualnym stuzy nada-
niu kompozycji dziela w warstwie dzwigkowej, do ktorej naleza stowa (wypo-
wiedz bohatera lub narratora), muzyka (skomponowana specjalnie do konkret-
nego przekazu, utwory istniejace, wykorzystane w reportazu wtdrnie, spelniajace
funkcje ilustrujaca), tzw. szmery i dzwieki akustyczne. Muzyka moze stanowié¢
wzmocnienie kompozycji organizujacej warstwe obrazowa. Zdarza sig, ze wizu-
alna klamra ilustrowana jest fraza muzyczna o podobnej konstrukeji. Ma to miej-
sce w reportazach artystycznych, w ktérych dbato$¢ o forme przekazu jest tak
samo wazna jak dbalo$¢ o jego tre$¢. Nalezy zbadad, czy w reportazu pojawiaja sie
frazy muzyczne o charakterze refrenu. Powtoérzenia tego typu moga by¢ stoso-
wane w celu podkreslenia waznych, prezentowanych w obrazie, tresci. Rezyser
skupia czasem uwage widza na waznych dla rozwoju opowiesci przedmiotach,

7 Montaz pionowy w przekazie audiowizualnym laczy elementy warstwy dzwieko-
wej; montaz poziomy laczy elementy wizualne w cato$¢ kompozycyjna i dramaturgiczna
dzieta. Zob. Plazewski 2008: 208-210.
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bohaterach, miejscach i pokazuje je w planach bliskich. W warstwie dZzwiekowej
takie zblizenia pojawiaja si¢ rowniez. Zblizenia dzwigkowe i powtarzane frazy
dzwiekowe bywaja wykorzystywane do tego, by oddzialywa¢ na emocje widza.
Podobne znaczenie ma nastrdj fraz muzycznych, ktére moga wplywa¢ na frag-
mentaryczny oraz calo$ciowy odbiér reportazu.

2.1.5. Podsumowanie

Retoryka wyposazyla wspolczesnego badacza tekstéw audiowizualnych
w takie metody oraz narzedzia, ktérych uzycie pomaga wyjasni¢ sens, rodzaj,
warto$¢ wspolczesnych dziel, tekstow, wypowiedzi medialnych, stuzy¢ ich ana-
lizie i interpretacji. Z tego wzgledu dokonat si¢ swoisty renesans w Polsce i na
$wiecie retorycznej analizy tekstu i krytycznej interpretacji réznych wypowiedzi
dziennikarskich, w tym réwniez reportazu telewizyjnego. Bez wzgledu na to, czy
mamy do czynienia z reportazem $ledczym, ktérego gléwnym zadaniem jest do-
starczenie widzowi rozrywki, czy z reportazem artystycznym, formalnie blizszym
sztuce filmowej, mozliwo$¢ zastosowania analizy retorycznej tekstu jest sposo-
bem na zbadanie typu wypowiedzi medialnej i jej funkcji w procesie komunikacji
telewizyjnej. To z kolei pozwala odpowiedzie¢ na pytanie o cel realizacji konkret-
nego reportazu telewizyjnego. Cele s rdzne i zalezne od tego, czy reportaz jest
sposobem na informowanie widza o $wiecie, czy stanowi sprawozdawczg prezen-
tacje zdarzen z punktu widzenia reportera, czy jest publicystycznym obrazem wy-
darzen uzupelnionym o komentarz odautorski, czy — wreszcie — jest to reportaz
wielki, ktory taczy dokumentarnos¢ relacji z odautorska oryginalnoscia formy.
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2.2. Od pomyslu do realizacji. Retoryczna analiza telewizyjnego
filmu dokumentalnego Michala Fajbusiewicza i Waldemara
Piaseckiego pt. Moja Misja — Krzysztof Grzegorzewski

https://doi.org/10.18778/8220-429-2.05

2.2.1. Wstep

W przedstawionym Czytelnikowi tekscie proponuje analize jednego z mato
juz znanych i dotad nieopracowanych telewizyjnych filméw dokumentalnych
z bardzo bogatego dorobku tédzkiego dziennikarza, reportazysty i dokumentalisty
telewizyjnego, Michala M. Fajbusiewicza. Dorobek ten, szacowany na blisko 200
publikacji (nie liczac programéw cyklicznych, jak np. 997, Stan Krytyczny, Dajcie
znak zycia, Z Dwdjkq dookola swiata, inne), zawiera bardzo réznorodne tematycznie
reportaze i filmy dokumentalne, produkowane zaréwno na potrzeby anten ogol-
nopolskich TVD, jak réwniez 16dzkiej anteny lokalnej. Znajduja si¢ tam reportaze
poswiecone sprawom spolecznym, kryminalnym, ale takze historycznym, podréz-
niczym, kulturalnym, a nawet — jak dzi$ by je okreslono - lifestyle'owym.

Osobna, bardzo ciekawg czescia tej tworczosci jest seria filméw o tematyce zy-
dowskiej. Niewatpliwie przyczynkiem do ich powstania byl film do dzi§ uwazany
za najwazniejszy w dorobku tego tworcy: Moja Misja, w calosci poswigcony postaci
prof. Jana Karskiego i jego roli w historii Polski XX wieku. Film ten — bedacy z for-
malno-prawnego punktu widzenia filmem dokumentalnym® — byt jedynym, jaki
nakrecono i wyemitowano w Polsce jeszcze za zycia profesora i z jego udziatem.
Emisja filmu przyczynila sie de facto do ponownego odkrycia w Polsce postaci Jana
Karskiego i u§wiadomienia polskiej opinii publicznej donioslosci jego misji. Taki
byl tez cel przedsigwziecia Michata Fajbusiewicza i Waldemara Piaseckiego.

Pomysl na film byt przypadkowy: wiazal si¢ z przygotowywaniem sie M. Faj-
busiewicza do wyjazdu do USA, gdzie na zlecenie Niny Terentiew mial zrealizo-
wac reportaze o policji nowojorskiej’. W ramach tych przygotowan dziennikarz
rozmawial jesienia 1995 roku z Waldemarem Piaseckim — emigrantem, osobi-
stym sekretarzem prof. Jana Karskiego'® — ktory zainteresowal go postacia profe-

¥ B. Fiotek-Lubczynska definiuje reportaz artystyczny jako jeden z rodzajéw filmu
dokumentalnego, wywodzacego sie z gatunkéw filmowych (por. rozdzial 3.1) i takie
okre$lenie mozna réwniez zastosowa¢ do filmu Moja Misja z punktu widzenia genologii
dziennikarskiej. Niemniej w sensie formalno-prawnym produkeja ta zostata zakwalifiko-
wana jako film dokumentalny, co wigzalo si¢ takze z innym budzetowaniem oraz o wiele
wyzszymi wynagrodzeniami dla autoréw (rozmowy z M. Fajbusiewiczem z 15 marca
2020; nagrania i korespondencje w archiwum autora).

? Chodzi o dwucze$ciowy reportaz Policja nowojorska, wyemitowany w 1996 roku
na antenie TVP 2 jako wydanie specjalne magazynu 997.

' Z Waldemarem Piaseckim skontaktowal Michala Fajbusiewicza operator TVP
16d7%, Adam Kaczanowski.
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sora i naméwil do stworzenia filmu na jego temat. Poczatkowo trudnosci sprawial
research dziennikarski: w Polsce niewiele byto dotad publikacji po$wieconych
Janowi Karskiemu. Potwierdzalo to tez¢ W. Piaseckiego, ze prof. Karskiego nie
doceniano w kraju. W tej sytuacji pozostawala kwerenda artykuléw prasowych.
Decyzja Andrzeja Fidyka, wowczas szefa reportazu w TVP1, Michal Fajbusie-
wicz zostal wystany do USA, by przeprowadzi¢ pierwsze wywiady z prof. Kar-
skim''. Budzet przyznany przez A. Fidyka systematycznie si¢ powigkszal, po-
niewaz M. Fajbusiewicz z J. Karskim i ekipag TVP L6dz jezdzil po kilku krajach
$wiata, rejestrujac zdjecia. Jak przyznal: ,To byla moja najwigksza i najdrozsza
produkcja w zyciu” (Fajbusiewicz, Omilianowicz 2019: 234).

Trwajacy 74 minuty film o Janie Karskim — bardzo dhugi jak na standardy telewi-
zyjnych filméw dokumentalnych — zaowocowat jeszcze kilkoma innymi produkcja-
mi o nim, jakie mogli oglada¢ widzowie TVP1, ale takze lokalnego programu TVP3
L6dz. Sa to m.in.: Profesor Jan Karski, Profesor Jan Karski w Eodzi, Debata Karski-Gie-
droyc, a takze relacje z wreczenia J. Karskiemu doktoratu honoris causa Uniwersytetu
Lédzkiego (rok 1996) oraz tytutu Honorowego Obywatela Miasta Lodzi (rok 2000
— wraz z M. Edelmanem, R. Polariskim i K. Dejmkiem). Jakkolwiek M. Fajbusiewicz
interesowat sie juz wcze$niej tematyka zydowska (por. film Kenda Bar Gera z 1994
roku), to Moja Misja niewatpliwie byla inspiracja dla innych jego filméw tej tematyce
pos$wieconych. Zaliczamy do nich m.in.: Dr Ores, Kiedys Hersz — dzis Grzegorz, Czlo-
wiek, ktdrego nie bylo na liscie Schindlera, Spowiedz, Oficer Legii Honorowej, inne). Ten
fakt réwniez przesadza o wadze filmu Moja Misja. Proponowana ponizej analiza jest
w istocie poczatkiem badan nad dorobkiem reporterskim i dokumentalnym Michata
Fajbusiewicza, ktéry dotad nie doczekat si¢ medioznawczego opracowania.

2.2.2. Material badawczy i metoda badan
Podstawowa dla niniejszej analizy jednostka materialowa jest film dokumen-

talny Moja Misja wedlug scenariusza i w rezyserii Michala Fajbusiewicza i Walde-
mara Piaseckiego’. M. Piasecki odpowiadal za organizacje wyjazdéw, kontakty

11 Wszystkie informacje pochodza z osobistych rozméw z M. Fajbusiewiczem (na-
grania w archiwum autora analizy) oraz wywiadu-rzeki z tym dziennikarzem. Por. Fajbu-
siewicz, Omilianowicz 2019: 230-249.

2 Michal Fajbusiewicz i Adam Kaczanowski zarejestrowali pierwsze — bodaj jedy-
ne — spotkanie Jana Karskiego z Jerzym Giedroyciem w Maisons-Laffitte pod Paryzem.
Z trwajacego 3 godziny nagrania zaproponowano widzom godzinny skrét rozmowy, kto-
ry wyemitowano w 1996 roku.

' Udzial Waldemara Piaseckiego w scenariuszu i rezyserii filmu byt warunkiem
postawionym przez prof. Karskiego. Wszystkie informacje nt. jego udzialu w produkeji
filmu pochodza z rozmowy autora analizy z red. Fajbusiewiczem z 15 i 16 marca 2020 r.
(nagranie w archiwum autora).
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miedzynarodowe z licznymi osobami i instytucjami, stuzyt wiedza merytoryczna
oraz wszelka pomoca organizacyjna. Dzigki niemu mozliwe bylo zarejestrowa-
nie wywiadow z szeregiem osobistosci i przedstawicieli instytucji paiistwowych,
publicznych i naukowych w kilku krajach, m.in. w USA i Izraelu. M. Fajbusie-
wicz odpowiadal za kwerende, uklad materiatu w filmie, wspélprace z operato-
rem Adamem Kaczanowskim, wykorzystanie zdje¢ i materialéw archiwalnych,
prowadzenie wywiadu dziennikarskiego (niekiedy jednak przy pomocy W. Pia-
seckiego), stowem: wszelkie prace dziennikarskie i koncepcyjne dziennikarza te-
lewizyjnego. W tym sensie efekt konicowy — gatunek dziennikarski, ktéry powstat
— jest przede wszystkim jego dzielem.

Material pomocniczy do analizy stanowi dokumentacja, w tym stenogramy
w postaci elektronicznej przygotowane przez asystentke red. Fajbusiewicza, Joanne
Przybyl; zawieraja one dostowny opis nagran roboczych ze wszystkich kaset (w tym
zapisy wszystkich rozméw). Pierwotnie zarejestrowano czterdziesci dwie 30-minu-
towe kasety systemu Betacam SP, z ktérych do chwili publikacji niniejszego tekstu
zachowalo sie jedynie dziesie¢, z nagraniami wykorzystanymi w filmie oraz nigdzie
niepublikowanymi materialami z czasu ostatniego pobytu Jana Karskiego w Lodzi
w 2000 roku (na miesiac przed $miercia). Zawartoé¢ tych kaset jest cennym uzu-
pelnieniem analitycznego spojrzenia na film, jest tam bowiem wiele cennej wiedzy
pochodzacej od samego profesora jako §wiadka historii XX wieku.

Nad filmem pracowala z red. Fajbusiewiczem ta sama ekipa, ktéra uczest-
niczyla w niemal wszystkich jego produkcjach reporterskich i dokumentalnych
oraz — z niewielkimi zmianami w ciggu powstawania — wielu produkcjach seryj-
nych, przede wszystkim przy magazynie 997. Stad tez widzowie moga si¢ doszu-
kiwa¢ wielu podobienstw stylistycznych w zakresie formy tych programéw. W jej
skladzie warto wyrézni¢ wysoko cenionego operatora Adama Kaczanowskiego.

Jako autor analizy pragne zlozy¢ serdeczne podziekowania red. Michalowi Faj-
busiewiczowi za udostgpnienie tych unikalnych materialéw i bogatej dokumentacji.

Celem prezentowanego tekstu jest dokonanie retorycznej analizy filmu
Moja Misja przy uzyciu dwoch metod retorycznej analizy tekstu: neokla-
sycznej i gatunkowej. Efektem analizy ma by¢ odpowiedz na pytania:

1. Wjaki sposéb zostal skomponowany ten film dokumentalny i wykonania
jakiej pracy wymagat od tworcow?

2. Czy badany film spelnia zalozenia gatunkowe telewizyjnego filmu doku-
mentalnego? (Godzic, Koziel, Szydlo-Kwas 2015; Godzic 2004; Uszyniski 2004).

Jak zaznacza B. Fiolek-Lubczyniska (por. rozdzial 3.1), kluczowe z punktu wi-
dzenia takich badan jest traktowanie filmu dokumentalnego jako tekstu kultury.
Rodzi to nastepujace konsekwencje:

— jest on ograniczony,

- stanowi calo$ciowy komunikat w strumieniu telewizyjnym,
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— przedstawia okreslong warto$¢ formalng i tematyczna,

— zawiera poglebiona, autorska refleksje.

Jak zauwaza Mirostaw Przylipiak, retoryczno$¢ filmu dokumentalnego jako
tekstu kultury ,nie polegalaby po prostu na uporzadkowaniu, na jakiej$ kom-
pozycji, lecz na organizacji dyskursywnej przekazu” (Przylipiak 2004: 104). Do-
konujac retorycznej analizy dokumentu, nalezy wiec zbadaé nastepujace elementy:

— kompozycje rozumiang jako sposob organizacji materialu faktograficzne-
go w celu skutecznej argumentaciji (inventio, dispositio),

— jako$¢ tekstu werbalnego jako nadrzednego w stosunku do przekazu au-
dialnego i wizualnego,

— jakos¢ przekazu audialnego i wizualnego jako skladnikéw wspotkompo-
nujacych sens i sprzyjajacych perswazji.

Badania zostaly przeprowadzone z uzyciem wybranych retorycznych metod
analizy tekstéw (Foss 2004). Wéréd metod tych — wskazanych przez J.Z. Lichan-
skiego jako dajacych sie wykorzysta¢ do badan medialnych (Lichanski 2010:
387-388) — zdecydowano si¢ na wybor:

a) krytyki neoklasycznej — wywodzacej sie z retoryki arystotelejskiej, kwin-
tylianskiej, cyceronskiej i innych klasykéw, a skoncentrowanej przede wszystkim
na etapach przygotowania i kompozycji tekstu;

b) analizy gatunkowej — traktujacej badany tekst jako reprezentanta okre-
$lonego gatunku, tu: gatunku dziennikarskiego, jakim jest telewizyjny film doku-
mentalny.

Wybér dwéch z jedenastu w sumie dostepnych metod analizy tekstu jest na
potrzeby krotkiej analizy wystarczajacy — ale podyktowany takze pewnymi ogra-
niczeniami. Z perspektywy retorycznosci reportazu artystycznego (i szerzej:
filmu dokumentalnego) proponowanej w tym tomie kluczowe znaczenie ma
analiza jego kompozycji: traktowanie audiowizualnego tekstu kultury tak
samo, jak tekstu werbalnego: przemowy, ktéra nalezy skomponowac¢ tak, by
byla przekonujaca.

Oczywiscie do bardziej szczegdlowych i wyspecjalizowanych badan nadaja
sie takze inne uporzadkowane przez J. Lichanskiego metody retoryczne. Anali-
zujac Mojg Misje, mozna rozwazy¢ jeszcze podejécie dramatystyczne — postrze-
gajace tekst jako ,ucielesnienie swoistego dramatu, na ktéry skladaja sie takie
elementy jak: kto zrobil, co zrobil, gdzie, jak, kiedy, za pomoca czego i z czyja
asysty” (Lichariski 2010: 388). Byloby ono zasadne o tyle, Ze mozna za jego po-
mocg przyjrzec si¢ postaci gtéwnego bohatera tekstu, Jana Karskiego, a raczej
sposobowi, w jaki zostala ta posta¢ ukazana w dokumencie pod wzgledem mery-
torycznym. Analiza taka nie dotyczylaby jednak dokumentu telewizyjnego jako
takiego, ktdry jest w tym opracowaniu najwazniejszy. Wymaga ona poza tym po-
szerzonej wiedzy z publikacji na temat II wojny $wiatowej i Holocaustu (Rees
2018), znajomosci historii Polski (Sowa 2011; Wieczorkiewicz 2014) i §wiata
w XX wieku (Bankowicz 2004 ), a przede wszystkim w czasach wspélczesnych
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profesorowi Karskiemu i jego dzialalnosci. Film koncentruje si¢ w duzej mierze
na jego misjach kurierskich, w tym najwazniejszej: poinformowaniu politykow
$wiata zachodniego (krajow alianckich) o tragedii Zydéw na ziemiach polskich.
Jednak nie tylko — mozna go w szerokiej perspektywie potraktowa¢ takze jako
film biograficzny, prezentuje on bowiem w skrécie cale Zycie profesora, od jego
lédzkiego dziecinistwa, przez doswiadczenia wojenne oraz prace i Zycie na emi-
gracjiw USA, w tym kariere zawodowg, po sukcesy i osiggnigcia, a nawet osobiste
watki biograficzne (np. zwiazek malzeniski z Polg Nireriski). Analiza taka bylaby
ciekawa jako prezentujaca ,$wiat przedstawiony” tego filmu i z pewnoscia zashu-
guje na osobne opracowanie.

Podobnie przedstawia si¢ przeprowadzenie analizy metaforycznej (skon-
centrowanej na badaniu aparatu tropologicznego). Byloby ono réwniez mozli-
we, cho¢ w jakim$ osobnym tekscie badawczym. Mozna by je rozszerzy¢ jesz-
cze o elementy analizy narracyjnej (korzystajacej z narzedzi narratologicznych)
i wreszcie neoretorycznej ($ledzacej aparat argumentacyjny tekstu, przesadzaja-
cy o jego racjonalnosci). Analiza taka bytaby dwuplaszczyznowa:

a) jezyk, styl i argumentacja wypowiedzi bohatera filmu, prof. Jana Karskiego,
wraz z wypowiadajacymi si¢ na jego temat innymi osobami w filmie jako kontekscie;

b) jezyk, styliargumentacja autoréw, tu: M. Fajbusiewicza i W. Piaseckiego,
manifestujace si¢ na poziomie werbalnym w postaci tekstu lektorskiego odczyty-
wanego przez T. Boruszczaka.

Mozna tu bowiem moéwi¢ o dwéch homo rhetoricusach (Grzegorzewski
2014) wystepujacych w filmie: J. Karskim oraz, w szerszym sensie, M. Fajbusie-
wiczu i W. Piaseckim (retoryczny podmiot zbiorowy). Badania przekazu werbal-
nego bylyby skoncentrowane w pierwszym przypadku na indywidualnej retoryce
méwcy w odniesieniu do pojecia podmiotu retorycznego (Grzegorzewski 2014:
25-43), za$ w drugim: retoryce specyficznie zredagowanego tekstu dziennikar-
skiego (Pisarek 2002) i ew. jego wykonania lektorskiego z perspektywy prozodii
komunikacyjnej (Szwajkowska 2013). W odniesieniu do samego filmu, a wiec
dzialan Michata Fajbusiewicza jako twoércy, mozna przeprowadzi¢ takze badania
nad przekazem pozawerbalnym, przy uzyciu narzedzi wypracowanych przez fil-
moznawcéw pracujacych nad filmem dokumentalnym i reportazem (Przylipiak
2006; Skarzyniska 2011). W tekécie niniejszym, w odniesieniu do Mojej misji,
problematyka ,ja méwiacego” zostaje przywolana jedynie jako cecha kompo-
zycyjna tego filmu.

Metod i sposobéw analizowania jest zatem duzo, jednak celem tej analizy
pozostaje kompozycja. Wedlug zasad klasycznej retoryki kwintylianskiej wyrdz-
niamy pieé etapéw przygotowania tekstu: inventio (zbieranie materiatéw i infor-
maciji), dispositio (opracowanie materialéw i sposobu ich wykorzystania), elocutio
(nadanie odpowiedniej formy stylistycznej), memoria (zapamigtanie mowy),
actio (wygloszenie) (Kwintylian 2002). Przykladajac ten schemat do telewizyj-
nego filmu dokumentalnego, mozna stwierdzi¢, ze:
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a) inventio nalezy rozumieé jako zbieranie materiatu do publikacji w postaci sze-
roko i wasko rozumianego wywiadu dziennikarskiego (Adams, Hicks 2007), doko-
nanie kwerendy (takze w odno$nych archiwach) oraz wykonanie zdje¢ filmowych;

b) dispositio obejmuje wszelkie dzialania polegajace na opracowywaniu ze-
branego materialu, a wigc selekcje i segregacje materialéw (gatekeeping), ustale-
nie ich kolejnoéci oraz kontekstu wystepowania w filmie;

c) elocutio oznacza wszystkie zabiegi majace na celu stworzenie okreslonego
gatunku telewizyjnego: edycje i montaz zdje¢, udzwigkowienie, oprawe muzycz-
na, napisanie ewentualnego tekstu lektorskiego i zlecenie przeczytania go wybra-
nemu lektorowi, napisy i infografiki, wreszcie audiowizualne efekty specjalne;

d) memoriaw przypadku gatunku telewizyjnego sprowadza si¢ do zapisania
gotowej formy w postaci analogowej lub cyfrowej, na nosniku fizycznym badz
wirtualnie w postaci pliku;

e) actio w przypadku telewizji oznacza wyemitowanie programu na antenie
premierowo i pdzniej w postaci powtdrzen, a obecnie takze udostepnienie online
iwreszcie wydanie z przeznaczeniem na rynek (sama emisje mozna jeszcze uzupelni¢
o zapowiedz lub/i dyskusje, a wydanie komercyjne o jakie$ materialy dodatkowe)'*.

O formie utrwalenia oraz emisji filmu dokumentalnego decyduje nie autor,
lecz odnos$na redakcja telewizyjna, przeto analiza przeprowadzona zostala na
trzech plaszczyznach: inventio, dispositio, elocutio.

2.2.3. Retoryczna analiza filmu Moja Misja
2.2.3.1. Inventio — zbieranie materialéw do publikacji

Przystepujac do analizy, nalezy wskaza¢ cel, jakim autor si¢ kierowal, zrekon-
struowaé etapy powstawania filmu oraz — w miare mozliwosci — ustali¢, jakie byty
materialy wyjsciowe do jego produkeji. Jak juz wspomniano wczes$niej, pomyst
stworzenia Mojej Misji byt de facto przypadkowy. Po rozmowie z W. Piaseckim
Michat Fajbusiewicz bardzo szybko zafascynowat si¢ postacia prof. Karskiego
i postanowil przekona¢ do realizacji i emisji filmu Andrzeja Fidyka. Celem, jaki
sobie dziennikarz postawil, bylo ,odkrycie” na nowo polskim telewidzom postaci
Jana Karskiego oraz uswiadomienie donioslosci jego misji kurierskiej w historii
II wojny $wiatowej i historii Polski.

Publikacji ksiazkowych czy monografii na temat Jana Karskiego w Polsce
woéweczas nie bylo; okazalo sie takze, ze niewiele bylo publikacji samego profesora

'* ‘W przypadku niniejszego filmu na actio sklada sie jeszcze przygotowanie plyty
DVD z filmem, prezentacje filmu przez autora na licznych spotkaniach w Polsce i zagra-
nica (m.in. w érodowiskach polonijnych i zydowskich w USA), wreszcie przygotowanie
multimedialnej plyty pt. Jan Karski. Powrét bohatera, wydanej przez Muzeum Miasta Eo-
dzii szereg prelekgji dla mlodziezy na podstawie tej plyty.
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(te najwazniejsza, The story of the secret state, wydano w Polsce w 1999 roku w ttu-
maczeniu W. Piaseckiego, potem w roku 2014 w tlumaczeniu Grzegorza Siwka
— por. Karski 2014). Autor filmu zaczynat od artykuléw prasowych oraz rozmo-
wy z samym J. Karskim w Warszawie w 1995 roku, gdzie profesor przebywal na
zaproszenie dwczesnego prezydenta RP Aleksandra Kwasniewskiego. Zgoda sze-
fa redakcji reportazu TVP1 i przyznany budzet umozliwity w 1996 roku wyjazd
ekipy TVP L6dz do USA, gdzie mozna bylo zacza¢ realizacje. Jak przyznaje sam
M. Fajbusiewicz, nie istnial poczatkowo zaden przygotowany plan dzialania ani
tym bardziej produkcji. Zaczeto od rozméw z samym profesorem, a nastepnie
rejestrowano wywiady niemal ze wszystkimi zwigzanymi z nim osobami, do ja-
kich w ogole udato sie dotrze¢. Prace te mialy charakter improwizowany, w duzej
mierze spontaniczny (co skadinad jest charakterystyczne dla zawodu dziennikar-
skiego i Michat Fajbusiewicz takze wielokrotnie tak dziatal'®) — tym samym maja
w sobie wiecej ze specyfiki pracy reportera niz producenta czy rezysera filmowego.
W zakresie inventio opieraja si¢ one na szeroko i wasko rozumianym wywiadzie
dziennikarskim: pozyskiwania informacji na potrzeby publikacji oraz wielu wy-
wiadéw z osobami zwigzanymi z profesorem. Bardzo wiele merytorycznego wkta-
du oraz organizacyjnej pomocy zapewnil Waldemar Piasecki, osobisty sekretarz
J. Karskiego: dzigki niemu m.in. bylo mozliwe dotarcie do wielu osobistosci Izra-
ela oraz rozmowy w przedstawicielami srodowisk zydowskich w Ameryce. W. Pia-
secki jest takze specjalista znajacym znakomicie zyciorys Jana Karskiego; opubli-
kowat dwie czeéci poswigconej mu niezwykle obszernej biografii (Piasecki 2015,
2017; trzecia czeé¢ w przygotowaniu). Dysponowal wiec naonczas niezliczong
ilodcia informacji i szczegolow, a takze wieloma znajomosciami, ktére — poza
otwarto$cia samego profesora — w duzej mierze uksztaltowaly film pod wzgledem
merytorycznym. Autorzy Mojej misji zadbali o pozyskanie wielu cennych Zrédet
informacji w postaci wywiadéw dziennikarskich, m.in. z polskimi i zagraniczny-
mi politykami (np. Aleksander Kwasniewski, Meir Lau, Szewach Weiss), uzna-
nymi przedstawicielami $wiata kultury i mediéw (m.in. Jerzy Giedroyc, Ryszard
Horowitz, Thomas Wood) czy wreszcie naukowcami (m.in. Jan Stowikowski, J6-
zef A. Gierowski). W filmie pojawiaja sie¢ wypowiedzi $wiadkéw historii, przede
wszystkim oséb, ktére zetknely sie z Janem Karskim, jak np. Zydzi ocaleni z get-
ta warszawskiego. Najwazniejszym jednak rozméwca i Zrédlem bezcennej wrecz
wiedzy historycznej byt sam bohater filmu, prof. Jan Karski. Aby méc zrealizowa¢
film, Michatl Fajbusiewicz i jego ekipa podrézowali z nim i rejestrowali zdjecia
w licznych miejscach w rodzinnej Lodzi, ale takze w Warszawie i na terenie daw-
nego hitlerowskiego obozu koncentracyjnego w Izbicy. Wiele zdje¢ nakrecono

' Informacje pochodza ze wspomnianego wcze$niej wywiadu-rzeki (Fajbusie-
wicz, Omilianowicz 2019) oraz licznych rozméw przeprowadzonych przez autora arty-
kutu z red. Fajbusiewiczem.
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w USA, gdzie profesor Karski zyl i pracowal po wojnie, oraz w Izraelu (wymieni¢
tu nalezy cho¢by Bazylike Narodzenia Pariskiego i Doling Zabitych Wspélnot).

Zachowane w archiwum autora kasety z materialem roboczym zawieraja do$¢
obszerne fragmenty rejestracji z poszczegdlnych miejsc (np. 36 minut w Jerozo-
limie, podobnie w Betlejem itp.). Jak mozna przypuszczaé, zawieraja one takze
materialy nagrywane niejako ,przy okazji’, wykorzystywane potem w innych, bie-
zacych produkcjach — jak choc¢by zapis pasterki w bazylice w Betlejem czy Zycze-
nia dla wiernych sktadane z okazji Bozego Narodzenia i Nowego Roku przez pol-
skiego ksiedza pelnigcego tam postuge duszpasterska. M. Fajbusiewicz stwierdza,
ze w przyblizeniu zarejestrowano tacznie okoto 1500 minut materiatu surowego'®.
W dokumentacji przygotowanej przez Joanne Przybyl znajdujq sie opisy czterdzie-
stu dwoch 30-minutowych kaset systemu Betacam SP, opatrzonych numerami ka-
talogowymi archiwum TVP £6dz", z samym tylko materialem dziennikarskim.

Podstawg inventio byt jednak nie tylko rezultat blisko rocznej pracy dzien-
nikarskiej Michata Fajbusiewicza i Waldemara Piaseckiego. Przy realizacji filmu
korzystano z archiwaliéw TVDP, archiwaliéw Jana Karskiego, fragmentéw wcze-
$niejszych filméw i narracji o profesorze, archiwéw Muzeum Holocaustu w Wa-
szyngtonie, a takze Kibucu im. Bohateréw Gett. Korzystano z pomocy PLL Lot,
ambasad RP w Paryzu i Waszyngtonie. W przedsiewzieciu pomagali takze Michal
Hochman i Tadeusz Mystowski. Na inventio skladala si¢ réwniez wiedza pozy-
skana z innych przekazéw dziennikarskich oraz wiedza samego Waldemara Pia-
seckiego jako pomystodawcy filmu. Korzystano z archiwalnych materialéw foto-
graficznych i filmowych, wykonywanych m.in. na terenie getta I6dzkiego i getta
warszawskiego, obozéw koncentracyjnych, okupowanej Polski oraz innych kra-
jow zwiazanych z akcja filmu. Chcac przyblizy¢ telewidzom biografie profesora,
wykorzystano zdjecia przedwojennej Lodzi, na poziomie dispositio taczonymi
z zapisem podrézy Jana Karskiego z ekipa telewizyjna po swoim rodzinnym mie-
$cie i jego wspomnieniami (przeznaczono na to dwie kasety Betacam SP). Wspo-
mnienia profesora ilustrowano zdjeciami zwigzanych z nim pamiatek'®.

' Poniewaz na czterdziestu dwoch kasetach o dlugosci 30 minut da sie zapisa¢
tacznie 1260 minut materiatu, nalezy zaktada¢, ze w liczbie podanej przez M. Fajbusie-
wicza zawierajg si¢ takze nagrania realizowane z udzialem prof. Karskiego w 2000 roku.
Mialy one stuzy¢ do produkeji kolejnych filméw o profesorze.

7" 30 minut to maksymalny podawany przez producentéw czas zapisu kasety Betacam
SP w rozmiarze kamerowym (w praktyce mozna bylo dokona¢ niemal 35-36 minut nagra-
nia). Kasety w wigkszym rozmiarze — do magnetowidéw studyjnych — oferowaly maksymal-
nie ponad 90 minut zapisu. Magnetowid systemu Betacam SP w posiadaniu autora tekstu.

'® Wiele takich pamigtek zgromadzono w patacu Poznanskich w Lodzi, gdzie z ini-
cjatywy Michala Fajbusiewicza powstal specjalny gabinet profesora. Wskutek staran
M. Fajbusiewicza nadano takze imi¢ Jana Karskiego jednej z ulic w centrum Eodzi, polo-
zonej w poblizu patacu Poznanskich i Manufaktury.
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W zakresie inventio film przygotowano wiec nader skrupulatnie, a zebrana
dokumentacja — tak w postaci nagran wideo, jak réwniez dokumentéw pisanych,
fotografii i materialéw archiwalnych - byta niezwykle obszerna. Przyblizone ob-
liczenia wskazuja, ze na czterdziestu dwdch kasetach mozna bylo zarejestrowa¢
1260 minut materialu — a wigc siedemnastokrotnie wigcej niz czas trwania filmu.
Ze wzgledu jednak na wykorzystanie ré6znego rodzaju archiwaliéw proporcje te
powiekszaja si¢ prawie péttorakrotnie'.

2.2.3.2. Dispositio — struktura i uklad materialéw w filmie

Film Moja Misja stanowi kompozycje artystyczna o strukturze zamknie-
tej, wyraznie zaznaczonym poczatku i zakofczeniu. Materialy zostaly utozone
chronologicznie w taki sposéb, aby byly zrozumiate, nie wymagaly dodatko-
wych wyjasnien czy uzupelnien. Film M. Fajbusiewicza mozna pod wzgledem
tresci okresli¢ jako biograficzny, wigc wybor takiej wlasnie struktury wydaje sie
oczywisty. Autorzy zaczynaja opowie$¢ od dziecinstwa i mlodosci profesora. Po-
czatek tej opowiesci ma swoje zrodlo w Lodzi, gdzie Jan Karski urodzil sie jako
Jan Kozielewski* i mieszkal w ubogiej, rzemieslniczej rodzinie przy ul. Kilinskie-
go 107. Tutaj wychowywal sie¢ w atmosferze uwielbienia dla Jézefa Pilsudskiego
i — co wazne dla obecnych w filmie watkéw wyznaniowych — w wierze katolic-
kiej, jednak przy zachowaniu tolerancji dla innych wyznan. Wyksztalcenie wyz-
sze zdobyl na uniwersytecie we Lwowie, gdzie studiowal prawo i dyplomacje. Po
studiach odbyt stuzbe wojskowa z wyréznieniem, dostajac stopien oficerski. Jesz-
cze w miedzywojniu zainteresowalo si¢ nim Ministerstwo Spraw Zagranicznych
II RP, wysylajac go na liczne szkolenia, stypendia i misje zagraniczne do krajéw
Europy Zachodniej (gléwnie Francji i Anglii). Ten fragment zyciorysu profesora
pokazany jest niezbyt obszernie, ale barwnie: autor filmu dotarl m.in. do daw-
nych kolegéw gimnazjalnych J. Karskiego, ktorzy przed kamera za$piewali mu
fragment piosenki o pitsudczykach.

Jak wczeéniej wspomniano, korzenie 16dzkie pokazano we wspolczesnej fil-
mowi Lodzi — uzupelniajac jednak wspolczesne zdjecia licznymi archiwaliami.
Jezdzono z profesorem w liczne miejsca zwiazane z jego dziecinstwem i wczesng
mlodoscig, jak m.in. w miejsce, gdzie znajdowata si¢ wéwczas kamienica, w kto-

' Wskazuje na to proporcja materialéw archiwalnych, wystepujacych w przyblize-
niu w stosunku 1/3 do wspodlczeénie rejestrowanego materialu wideo. Zwazywszy na
mozliwo$¢ zarejestrowania faktycznie nieco wiekszej iloéci nagrania niz czas podany
przez producenta — jak réwniez przypuszczenie, ze nie wszystkie niedostepne juz kasety
musialy by¢ zapisane calkowicie — podane tu proporcje nalezy traktowaé wylacznie jako
przyblizone.

0 Kozielewski to prawdziwe nazwisko profesora; nazwisko Karski bylo pierwotnie
jego pseudonimem konspiracyjnym, ktéry po wojnie przyjal na stale.
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rej mieszkal®’; ,zwiedzono” w ten sposob znaczng cze$¢ centrum Lodzi, z ulica
Piotrkowska i placem Wolnosci na czele. W Warszawie ekipa nagrywala zdjecia
w koéciele Swigtego Krzyza, z ktérym J. Karski byl zwigzany w migdzywojniu
i pozniej, w konspiracji. Zarejestrowano takze spotkanie profesora z Zydami oca-
latymi z Holocaustu na warszawskim Umschlagplatzu.

7 wigksza szczegdlowoscia i bardziej obszernie opowiedziano w filmie dziatal-
nosc¢ J. Karskiego podczas II wojny $wiatowej: aresztowanie i osadzenie w obozie
sowieckim w Kozielszczynie; wymiang ludnosci i ucieczke z niemieckiego pociagu
na terenie okupowanej przez hitlerowcéw Polski; zaciagniecie sie do konspiracji
i pierwsze misje kurierskie; wpadke na granicy ze Stowacja i osadzenie w gesta-
powskiej katowni w Preszowie, gdzie profesor podciat sobie zyly; zorganizowanie
ucieczkize szpitalaw Nowym Saczu (dokad przewiozlo go gestapo) i wreszcie dalsza
dziatalno$¢ w konspiracji. Punktem kulminacyjnym filmu jest jednak najwazniej-
sza misja ]. Karskiego: dotarcie do aliantéw zachodnich z raportem i informacjami
na temat losu Zydéw w okupowanej Polsce. Celem organizacji zydowskich w kraju,
z ktérymi skontaktowat J. Karskiego Cyryl Ratajski, bylo przede wszystkim prze-
stanie do aliantéw zachodnich nastgpujacego przekazu: oczekiwania, by ,ratowa-
nie Zydéw od zaglady stalo sie czescia strategii wojennej aliantéw”. Jak powszechnie
wiadomo, na Zachodzie Karskiemu nie uwierzono. Przywédcy wojenni do samego
konica IT wojny §wiatowej nie ujawniali stanu wiedzy i Swiadomo$ci na temat tragedii
Zydéw w okupowanej Polsce, mimo ze zostali profesjonalnie poinformowani; nie
tylko przez obszerny, 34-stronicowy raport na mikrofilmie, ktéry Karski na Zach6d
przemycil, ale takze na podstawie osobistych obserwacji, jakich dokonal, wprowa-
dzony przez organizacje zydowskie do getta warszawskiego oraz miejsc zagltady Zy-
doéw w Izbicy i Belzcu. Temu tematowi — opisanemu szczegdlowo i wzbogaconemu
o wypowiedzi licznych osobistosci i wiele materialéw archiwalnych — poswiecono
30 minut z 74-minutowej calosci. Poniewaz jednak przez caly czas trwania filmu za-
chowano sp6jnos¢ kompozycyjna: podobne tempo montazu, sposob przeplatania
,setkami” i archiwaliami — widz nie ma wrazenia spowolnienia akgji ani spadku
napiecia dramatycznego. Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na ten zabieg retoryczny,
zastosowany na plaszczyznie kompozycji, a polegajacy na zastosowaniu charak-
terystycznych proporcji czasowych w prezentowaniu opisywanych wydarzen.

>' 'W 1996 roku, gdy film realizowano, w poblizu tego miejsca znajdowal si¢ dwo-
rzec £6dz Fabryczna w zabytkowej jeszcze wersji, a takze nieistniejacy juz dzi$ hotel
Centrum powstaly wlatach 70. XX w.; po drugiej stronie skrzyzowania z ulica Narutowi-
cza Filharmonia E6dzka z lewej strony oraz hotel Polonia z prawej. Obecnie hotel Cen-
trum zburzono, podobnie jako dworzec £6dz Fabryczna, w miejsce ktorego zbudowano
catkowicie nowa infrastrukture kolejowa i inne budynki (Brama Miasta, Galeria EC-1),
za$ teren catkowicie zrewitalizowano. Ma to znaczenie dla wspélczesnego widza, ponie-
waz pokazywana w tym filmie £6dZ wyglada obecnie zupelnie inacze;j.

> Setka — wypowiedz do kamery cechujaca sie 100% zgodno$cia obrazu z dwigkiem.
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Jako ze misja Karskiego byla bez watpienia najwazniejszym elementem tresci filmu,
zdecydowano si¢ dokona¢ swoistej amplifikacji za posrednictwem struktury,
przy jednoczesnym zachowaniu dotychczasowej dynamiki na poziomie montazu
(stad nie mozemy mowié jeszcze o hiperboli). Oczywiscie wymagalo to zebrania
wigkszej ilo$ci informacji i szczegdlow, a wigc doktadniejszego przyjrzenia sie temu
fragmentowi zyciorysu profesora; autorzy dokumentu musieli mie¢ te $wiadomos¢
juz na poziomie inventio.

Dalsze sekwencje filmu s3 juz po$wiecone powojennemu zyciu Jana Karskie-
go: jego karierze naukowej na Georgetown University w Waszyngtonie, zaintere-
sowaniom naukowym (przede wszystkim politologicznym i historycznym) oraz
zwigzkowi malzeniskiemu z Pola Nirenski, polska tancerka pochodzenia zydow-
skiego, ktora poznat jeszcze przed 1939 rokiem. Watki naukowe, w tym liczne
nagrody i wyrdznienia, zostaly skwitowane w filmie jedynie kilkoma zdaniami.
J. Karski zastrzegt sobie, by ich nie eksponowano, poniewaz uwazat je za ,,prze-
ceniajace jego postac oraz niezastuzone”, o czym autorzy poinformowali widza
w napisach koficowych, zaprezentowanych na tle ostatniej sekwencji, nakreco-
nej w Izraelu. Jednakze autorzy filmu o tych osiagnieciach wspomnieli. Inaczej
sprawa ksztaltuje si¢ z watkami osobistymi. Kasety z materialem surowym zawie-
raja m.in. zdjgcia Jana Karskiego na cmentarzu w Jerozolimie, gdzie odwiedza on
gréb swoich tesciéw (jako jedynych ocalatych z rodziny jego zony, dzieki uciecz-
ce przed wojng). Sekwencje te nie zostaly w filmie wykorzystane. Mamy tu wiec
do czynienia ze $wiadomym wspotksztaltowaniem dokumentu przez jego
bohatera na plaszczyznie dispositio. Jan Karski niejednokrotnie prosil, by okre-
$lone tre$ci byly lub nie byty eksponowane albo by w ogdle nie byly poruszane.

Smier¢ zony J. Karskiego zostala opowiedziana w filmie takze w dyskretny
sposob: profesor opowiada jedynie o dniu jej pogrzebu i pokazuje nagrobek na
cmentarzu w Waszyngtonie, na ktérym widnialo takze jego nazwisko bez daty
$mierci (zostal tam pochowany w lipcu 2000 roku). Nie wspomina sie jednak
o fakcie, ze zona J. Karskiego cierpiala na depresje i zmarla w wyniku széstej juz
préby samobdjczej, skaczac z balkonu mieszkania na 11. pigtrze. Te szczegdly
M. Fajbusiewicz zdecydowat si¢ ujawni¢ dopiero po wielu latach w wywiadzie-
-rzece (Fajbusiewicz, Omilianowicz 2019: 242). Ten i inne przyklady $wiadcza
zkolei o tym, jak duza wage autor dokumentu przywiazywat do kwestii etycznych
— i jak wielkie znaczenie mialy one dla niego na etapie dispositio w przygotowy-
wanych przez siebie filmach*. Obce mu byly mechanizmy tabloidyzacji, ktéra
zaczynala woéwczas pojawiad sie w polskich przekazach medialnych?.

» Potwierdzi¢ to mozna na przykfadzie innych filméw dokumentalnych Michata
Fajbusiewicza oraz — przede wszystkim — jego sztandarowego magazynu kryminalnego
997, ktéry jest przedmiotem zainteresowari badawczych autora analizy.

> W filmie nie eksponowano réwniez postaci brata Karskiego, Mariana Kozielew-
skiego — dzigki ktorego opiece i pozycji w dyplomacji profesor zawdzieczal swa dalsza
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Ostatnia sekwencja tematyczna stanowi swoista klamre kompozycyjna fil-
mu. S3 to zdjecia nakrecane w Izraelu: w Jerozolimie, na Gérze Masada, w Be-
tlejem w Bazylice Narodzenia Paniskiego, wreszcie w Alei Sprawiedliwych wsréd
Narodéw Swiata z Instytucie Yad Vashem oraz w Dolinie Zabitych Wspélnot (na-
graniem z tego miejsca zakoriczono film). Sekwencje te, bardzo krétka, ale sym-
boliczna, uzupelniono zdjeciami z cmentarza zydowskiego w Lodzi. Podobnie
jak na warszawskim Umschlagplatzu i tu spotyka Jana Karskiego Zydéwka, ktérej
rodzice zmarli z glodu w getcie t6dzkim. Tworzy sie specyficzny kontrast miedzy
cynizmem politykéw Zachodu a ocalalymi przedstawicielami przesladowanej
spotecznosci zydowskiej. Jest to argument typu aksjologicznego, warto$ciuja-
cego. Zdjecia te — jakkolwiek merytorycznie jednoznaczne i oczywiste — graja
jednak role arystotelesowskiego pathos, wplywajac na emocje widza i umozli-
wiajac jego katharsis. Bez watpienia te ostatnie fragmenty filmu, trwajace facznie
7 minut, s3 najbardziej wzruszajace na tle calosci i maja katarktyczny charakter.
W warstwie werbalnej za$ wyrazaja sens misji Jana Karskiego, sens jego zycia
— 1 tym samym dokumentu telewizyjnego. Sens ten telewidz odnajdzie w trzech
wypowiedziach profesora:

Zydzi byli wtedy w czasie wojny bezbronni. Niewyobrazalnie stabi. Nie mieli wia-
snego panstwa. Nie mieli wlasnego rzadu. Nie mieli wlasnych umundurowanych
armii. Zdani byli na dobra wole innych. I pamietajmy tez: Zydzi byli wtedy opusz-
czeni przez istniejace rzady, przez istniejace struktury spoleczne, przez hierarchie
koscielna. Ale nie byli opuszczeni przez calg ludzko$é. I o tym Zydzi powinni tez
pamigtaé — i pamietaja.

(na Gérze Masada, Izrael)

Ja — Jan Karski, z urodzenia Jan Kozielewski, katolik, Polak, Amerykanin — statem
sie teraz takze Izraelczykiem. Gloria, gloria in Excelsis Deo!

(Aleja Sprawiedliwych wéréd Narodéw Swiata, Instytut Yad Vashem — przy ta-
bliczce i drzewie Jana Karskiego)

Tutaj urodzit si¢ zbawiciel, w $wiecie Zydowskim. Poprzez tysiace lat tradycja zydow-

ska méwila, ze Zydzi s3 narodem wybranym. Jak nas uczyl Ko$ciél nasz, Zydzi s3 na-

rodem wybranym dla takze nas, chrzescijan, poniewaz poprzez Zydéw Bog sie nam

objawil. Tutaj przychodza dzien po dniu pielgrzymki z calego $wiata. Pielgrzymbki

chrzedcijan i innych wyznan. Tu oddajemy nasz hold i nasza wiare Zbawicielowi.
(Bazylika Narodzenia Paniskiego, Betlejem)

Umieszczenie tych wlaénie zdje¢ i wypowiedzi bohatera na konicu filmu ma
swoje wyrazne uzasadnienie:

kariere. Wzmianki o nim czytelnik znajdzie we wspomnianym juz wywiadzie-rzece (Faj-
busiewicz, Omilianowicz 2019).
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— uwypukla ich patetyczny i katarktyczny charakter;

— puentuje caly film, ktérego podstawowym sensem jest objasnienie widzo-
wi zwiazanej z Holokaustem misji Karskiego i jej znaczenia;

— spaja i syntetyzuje moralny przekaz, jakim jest pokazanie na przykladzie
Holokaustu ludzkiego okrucienistwa i moralny obowiazek przeciwstawienia sie
temu okrucienstwu;

— skupia uwage widza na tym moralnym przestaniu, kazac mu je zapamietaé
- z najwiekszym bowiem napieciem widz wyczekuje zakoniczenia filmu i ono tez
zostaje na ogol najlepiej zapamietane.

Takie zakonczenie filmu jest wiec $wiadomie stosowana strategia argu-
mentacyjna, majaca przekona¢ telewidza o waznosci i doniostoéci prezentowa-
nych w filmie tresci. Bylo ono jednak motywowane takze emocjami i uczuciami
autora. Podczas jednego ze spotkan z publiczno$cig Michat Fajbusiewicz — maja-
cy zydowskie korzenie — wyznal, ze wizyta w Izraelu, Instytucie Yad Vashem i Do-
linie Zabitych Wspoélnot byta dla niego bardzo duzym przezyciem®. Finalowe se-
kwencje filmu s3 wiec nie tylko symboliczne, ale takze bardzo osobiste. Znajduje
to jeszcze potwierdzenie w czestej obecnosci tematyki zydowskiej w twérczosci
dokumentalnej tego dziennikarza.

2.2.3.3. Elocutio — analiza $rodkéw wyrazania w filmie

Cechy kompozycyjne i stylistyczne filmu Michata Fajbusiewicza przesadzaja
0 jego artystycznym charakterze. Zaréwno pod wzgledem uktadu treéci i struktu-
ry (dispositio), jak rowniez efektow audiowizualnych (tu traktowanych jako swo-
iste zabiegi stylistyczne — na poziomie elocutio) sprawiajg, ze zasadniczo rézni sig
on od innych produkcji tamtego czasu, po$wiecanych sprawom biezacym: spo-
lecznym, politycznym, kryminalnym czy jakimkolwiek innym. O jego indywidu-
alnym, elokucyjnym charakterze §wiadczy¢ bedzie sposéb dokonywania zdje¢
i ich montazu, oprawa muzyczna, napisy i infografika (jak np. kréj czcionki), wy-
korzystywane w produkeji obrazy i dzwigki o charakterze bardziej estetycznym
niz merytorycznym (np. informujacym widza o czyms lub pozwalajacym mu zro-
zumie¢ czy unaocznié jakies treéci).

Analizujac programy telewizyjne, a reportaze i filmy dokumentalne w szcze-
g6lnosci, trzeba mie¢ jednak $wiadomo$¢ czasu oraz dostepnych technologii,
w jakich powstawaly. Sam autor wyrazil przekonanie, ze dzi§ — z perspektywy
uplywu niemal ¢wier¢ wieku od realizacji swojego dokumentu — zrealizowalby
go juz inaczej pod wzgledem stylistycznym. Niemniej, funkcjonujac w dzienni-
karstwie telewizyjnym w Polsce — takze w okresie lat 90. — i pracujac dla Telewizji

» Te odczucia Michal Fajbusiewicz wyrazit na spotkaniu ze studentami Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu L6dzkiego, zorganizowanego przez au-
tora tekstu na 7.04.2017.
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Polskiej (w owym czasie rynek stacji komercyjnych dopiero zaczal si¢ rozwija¢),
silg rzeczy podlegat licznym ograniczeniom. Najwazniejszym z nich byl budzet
— skale jego rdéznicy mozna bylo uchwyci¢, poréwnujac chociazby pieniadze
przeznaczone na realizacj¢ jednego odcinka 997 w stosunku do niemieckiego
odpowiednika X Y — Akta Niewykrytych Spraw (byly to proporcje rzedu kilku-
set tysiecy marek do kilkudziesieciu tysiecy zlotych). Drugim — nie mniej waz-
nym — byla technologia, w jakiej Telewizja Polska w Lodzi wowczas pracowata.
Wszystkie niemal programy produkowane byly w technice analogowej, rejestro-
wane kamerami i magnetowidami na kasetach systemu Betacam SP. Ta techni-
ka zapisu — jakkolwiek profesjonalna — byla jednak analogowa, wiec praca z nia
byla znacznie trudniejsza i bardziej czasochlonna niz z jakimkolwiek formatem
cyfrowym, a mozliwosci obrébki i montazu obrazu — ograniczone. Stad tez wy-
nika pewna ,surowos¢” uzytych srodkéw formalnych, do ktérej wspolczesny te-
lewidz nie jest przyzwyczajony. Michal Fajbusiewicz za$§ — zwiazany z telewizja
o0d 1982 roku — swoje pierwsze reportaze realizowal z ekipg telewizyjna na ta$mie
celuloidowej, w warunkach jeszcze trudniejszych niz opisane. Nie ma wiec wat-
pliwosci, ze wraz ze swoimi wspdlpracownikami natychmiast docenit technolo-
gie Betacam i wykorzystal maksymalnie jej mozliwosci.

Pierwsza kwestig istotng z punktu widzenia elocutio jest podmiot méwiacy
— odpowiedz na pytanie, kto i do kogo si¢ wypowiada. Pojecie to rozumie¢ nale-
zy nieco szerzej niz podmiot retoryczny. Nie zawsze bowiem 6w podmiot musi
materializowac si¢ w postaci konkretnej osoby wystepujacej na ekranie. W progra-
mach informacyjnych, zwlaszcza magazynach wiadomo$ci, owym podmiotem jest
zazwyczaj prowadzacy program anchorman, za$ w relacji lub sprawozdaniu repor-
terskim — przygotowujacy je dziennikarz. To jego glos telewidz slyszy, jego posta¢
widzi niekiedy podczas stand-upu na koricu materiatu (chociaz coraz czgéciej od-
stepuje sie od tego ze wzgledu na ekonomicznos¢ przekazu), zna go tez z imienia
i nazwiska. W przypadku filmu dokumentalnego nie jest to juz oczywiste. Niekiedy
owym ,ja méwiacym” jest tu bohater lub bohaterowie, czasem jest to lektor (czyta-
jacy jednak tekst przygotowany przez kogo$ innego, cho¢ mogacy mie¢ duzy wplyw
na interpretacje tekstu®), a niekiedy sam autor filmu ujawnia swoja obecnoéé, mo-
wiac do widza, wprowadzajac go w swiat swojego filmu dokumentalnego, nierzad-
ko odstaniajac kulisy swojej pracy. Sa to typowe cechy gatunkowe, wyroézniaja-
ce film dokumentalny od innych gatunkow telewizyjnych. Do takich filméw
naleza cho¢by: Wladcy marionetek (rez. Tomasz Sekielski), Szpieg (rez. Bogdan
Rymanowski, Wojciech Bockenheim — widz oglada tego pierwszego, tworzacego
z Marianem Zacharskim swoisty ,podmiot zbiorowy”). Dokumenty takie tworzyt
réwniez czesto Michat Fajbusiewicz — wystepujac w nich nie tylko w roli reportera,

26 Wynika to z doswiadczen autora analizy, ktory jest prezenterem, lektorem w re-
klamach i przekazach medialnych oraz lektorem audiobookéw.
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ale takze i swoistego przewodnika (np. w swoich filmach i reportazach podrézni-
czych); czesto takze sam czytal napisane przez siebie lektoraty.

Film Moja Misja jest dokumentem telewizyjnym, ktéry opiera si¢ na opowie-
$ci gléwnego bohatera, Jana Karskiego. Stad tez na ekranie czesta obecnos¢ pro-
fesora, badz to w postaci setek, badz przebitek i uje¢ rezyserowanych, a niekiedy
— glosu z oftu, przykrytego zdjeciami archiwalnymi badz zdjeciami pleneréw. Pro-
fesor jest wiec gléwnym ,ja méwigcym” w filmie (choé nie jedynym). Mozna prze-
to spojrzec na jego postac¢ jak na podmiot retoryczny: ,0sobe méwcy, obdarzona
caloksztaltem cech, mogacych wplywac na jego zdolnosci przemawiania, a tym sa-
mym perswadowania (lub nawet manipulowania). Pojecie to mozna rozpatrywa¢
w kategoriach antropologii, ale takze podmiotowosci, a przede wszystkim — oso-
bowosci” (Grzegorzewski 2014: 25). Wéréd cech tych notuje sig: pochodzenie
iwychowanie (takze w sensie czaséw, z jakich si¢ pochodzi), wiek i doswiadczenie,
wyksztalcenie, $rodowisko spoleczne, srodowisko polityczne i zawodowe, cechy
charakteru, sprawno$¢ i kreatywno$¢ retoryczna, dorobek twérczy (Grzegorzew-
ski 2014: 32-44). Dla dopelnienia analizy mozna jeszcze zestaw cech osobowo-
$ciowych uzupelni¢ o doswiadczenia osobiste. Osobng kategoria sa cechy wygla-
du zewnetrznego, brzmienie glosu i prozodia, zachowania niewerbalne (mimika
i gesty). Analiza taka zajelaby zbyt wiele miejsca i wymagataby czasochtonnych
badan, czyli musialaby by¢ przedmiotem osobnego i bardziej obszernego opraco-
wania. Gdyby jednak chcie¢ dokona¢ takich badan w filmie dokumentalnym Moja
Misja, dotyczylyby one wlaénie Jana Karskiego jako homo rhetoricusa.

Drugim ,ja méwigcym” w filmie jest lektor Tomasz Boruszczak, czytajacy
tekst zredagowany przez Michala Fajbusiewicza i Waldemara Piaseckiego. Sami
autorzy dokumentu pozostaja ukryci: widz nie dostrzega ich ani razu w kadrze,
nie styszy ich gloséw, nie widzi ich w dzialaniu. Ich obecnos¢ zdradzaja jedynie
robocze kasety, na ktorych stychaé co jakis czas ich pytania badz prosby kiero-
wane do profesora® lub innych rozméwcoéw. Stycha¢ tez niekiedy wymiane zdan
miedzy red. Fajbusiewiczem a cztonkami ekipy; ma ona charakter warsztatowy
i wiele ciekawego moze powiedzie¢ o kulisach pracy dziennikarskiej. Telewidz
jednak nie ma dostepu do takich materialéw i moze sie zorientowac dopiero z na-
pisow konicowych, kto jest autorem dokumentu.

Wypowiedzi innych oséb, jak wspomniano, sa przywolywane w wymiarze
kilku zdan — poprzedzanych zawsze kadrem danej osoby ujetej w lekko zakrzy-
wiong, trapezowaty ramke i podpisem imienia, nazwiska i funkcji pod spodem.
Bo blisko dwusekundowej stopklatce posta¢ jest wykadrowana z trapezu do
wymiaru pelnego ekranu i zaczyna méwié. Dzi$ efekt ten uchodzi¢ moze za nie-
naturalny — ale paradoksalnie utatwia on zapamietanie, kto si¢ wypowiada. Wy-

7 Ciekawym przyktadem jest prosba operatora Adama Kaczanowskiego do prof.
Karskiego: ,Niech pan profesor si¢ przespaceruje, a ja bede go sobie jak mréwke ogladat!”.
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powiedzi te stanowia uzupelnienie wobec narracji prowadzonej przez bohatera
i autoréw filmu. Z punktu widzenia sztuki argumentacji nalezy je uzna¢ przede
wszystkim za argument z autorytetu — w duzej mierze dotycza bowiem oceny
osoby i dzialalno$ci Jana Karskiego, a wyglaszaja je osoby istotnie bedace autory-
tetami, cho¢by z racji pelnionych przez siebie funkgji.

Moja Misja jest filmem bardzo atrakcyjnym od strony przekazu wizualnego.
Ze wzgledu na historyczna tematyke, ale takze dostep do duzej ilosci materiatléw
archiwalnych, jest on bardzo bogato ilustrowany archiwalnymi fotografiami (kon-
kretnych postaci, pleneréw, dokumentéw badz form artystycznych, jak np. obrazy,
grafiki, rzezby, pomniki i wiele innych). Pojawiaja sie takze kadry starych, zacho-
wanych filméw archiwalnych, gléwnie z okresu II wojny swiatowej: walki artylerii,
czolgdw, lotnictwa, a takze wstrzasajace fotografie i filmy z getta 16dzkiego, getta
warszawskiego, obozéw koncentracyjnych. Wykorzystanie archiwaliéw w filmie
pelni funkcje nie tylko informacyjna, ale takze perswazyjna, oddzialujac na
uczucia widza. Zdjecia moga budzi¢ usmiech, nostalgie, wzruszenie (pierwsze
sekwencje filmu), groze, wstrzas i przerazenie, oburzenie, wreszcie zal, smutek
- zwlaszcza wtedy, gdy jest mowa o okrucienistwach wojny i Holokaustu. Te uje-
cia zwykle nie s3 dlugie — najwyzej kilkunasto-, dwudziestosekundowe. Montazy-
sta czesto nakfada je na siebie, stosujac efekt przenikania, powolnie rozciagnigtego
w czasie; innym razem przeplata je z przejezdzajacymi po torach wagonami bydle-
cymi, filmowanymi czgsto z boku i u dotu (pokazujacymi gléwnie podwozia i kota).
Motyw przejezdzajacych wagonéw pojawia sie w filmie regularnie, zwlaszcza w se-
kwencjach opisujacych wojenne misje J. Karskiego. Przez szereg skojarzen z inny-
mi, podobnymi filmami o tematyce obozowej, tory i wagony bydlece nieodmiennie
przywodza na mysl obozy koncentracyjne i komory gazowe. Mozna wiec méwi¢
tu o tropie retorycznym zwanym pars pro toto (transportowanie wagonami by-
dlecymi w nieludzkich warunkach do obozdw jest czescia systemu eksterminacji,
zarébwno w systemie nazistowskim, jak i sowieckim). Jest on sygnalizowany juz na
poczatku, przez ujecie bardzo wolno przesuwajacego sie na ekranie zaros$nigtego
toru kolejowego — zaro$niecie i zaniedbanie réwniez niesie za sobg okre$lony tadu-
nek symboliczny (przemijanie, $mieré, zapomnienie). Elektroniczne spowolnienie
ruchéw kamery przydaje ujeciom zlowrézbnego, ponurego charakteru.

Podobne przenikanie si¢ zdje¢ wojennych i wspélczesnych (skadinad jest
to czesty chwyt w filmach historycznych) zastosowano, opowiadajac o sytuacji
w okupowanej Warszawie. Innym zabiegiem stylistycznym, sprzyjajacym wzro-
stowi napigcia dramatycznego, jest przekontrastowienie zdje¢, manipulacja ba-
lansem bieli (wygladaja one jak przeswietlone, s3 nienaturalne), a nawet mani-
pulacja nasyceniem barwnym (chroma)®. Podobne chwyty bedace hiperbola

*% Takie mozliwoéci zapewnia juz sam magnetowid, bez konieczno$ci uzycia efek-
tow stolu montazowego.
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zastosowano, np. pokazujac zdjecia lasu na granicy, przez ktéra przedostat sie Jan
Karski na Stowacje, gdzie w konicu wpadl w rece gestapo. Stopniowaniu napiecia,
a takze budowaniu atmosfery grozy (rzadziej smutku, melancholii) towarzyszy
manipulowanie czasem wyswietlania sekwencji. W analizowanym filmie wiele
zdje¢ przedstawiono w zwolnionym tempie. Efekt ten poteguja czasem nieréwne,
chwiejne ujecia kamery.

Twoércy filmu starannie unikali uje¢ dtuzszych niz kilka lub kilkanascie se-
kund, podobnie jak uje¢ statycznych. Kamera zazwyczaj byta w ruchu: podaza-
ta w $lad za profesorem, ,wchodzita” wraz z widzem i operatorem po schodach
starej kamienicy, przesuwala si¢ nieco nieréwno, pozornie niestarannie filmujac
postaci, plenery, obiekty. W odniesieniu do tekstu werbalnego odpowiednikiem
takich dzialan elokucyjnych bylyby zabiegi skladniowe stosowane w celu
dynamizowania tekstu: przewaga krotkich zdan nad dlugimi, strony czynnej
nad bierng, czasownikami nad rzeczownikami i przymiotnikami, unikanie kon-
strukcji imiestowowych etc. W celach perswazyjnych unikano takze nadmiaru
statycznych ujeé 0sé6b méwiacych. Poza wypowiedziami profesora (inne osoby
za$ mowily w filmie niewiele, po kilka zdar) najwazniejsze byto pokazywanie go
w akcji, w plenerach, w ruchu, niekiedy przy prozaicznych czynnoéciach: spa-
cer po ulicy, cmentarzu, wzdluz muréw; przyklekanie przy oltarzu kosciola badz
w Bazylice Narodzenia Paniskiego, przysiadanie na fawkach badZ innych obiek-
tach w miejscach waznych z punktu widzenia narracji. Jan Karski — podéwczas
czlowiek ponad osiemdziesiecioletni, schorowany — poruszal si¢ powoli, niepew-
nie, charakterystycznym sztywnym krokiem. Siadanie badz klekanie w obiek-
tach sakralnych sprawialo mu wiele kfopotu. Poruszanie si¢ z wyraznym tru-
dem, zmeczenie, niekiedy grymas bélu na twarzy profesora — moga wywolywac
wzruszenie, a nawet zal. Fajbusiewicz wspomina, ze odbyl z profesorem i swoja
ekipa wiele podrézy, liczne przeloty i przejazdy, wedréwki po wielu miejscach,
ktoérych wymagala realizacja filmu. Profesor nigdy nie zdejmowal marynarki, byt
zawsze w garniturze, niezaleznie od upalu. Ze wzgledu na stan zdrowia i czesta
fizyczng niedyspozycje nie udawalo sie go naméwi¢ na niektére ujecia; z tego
tez powodu niekiedy przerywano zdjecia, przekladajac je na dzien nastepny. Na
kasetach roboczych profesor niekiedy skarzyl si¢ na zmeczenie lub bél kolana.
Z godna podziwu cierpliwoscia jednak stosowal si¢ do présb operatora o powto-
rzenie jakiej$ sceny, pochylone przejscie przez bardzo niskie drzwi (np. bazyliki
w Betlejem; tego zdjecia nie wykorzystano), pokonanie jeszcze jednego odcinka
drogi, kolejne powtdrzenie tej samej kwestii. Cytowana wyzej wypowiedz z Alei
w Yad Vashem Jan Karski powtarzat trzykrotnie. Realizatorzy dokumentu wybra-
li wersje najbardziej dobitnie i patetycznie brzmiaca — z punktu widzenia kom-
pozycji bez watpienia trafnie. Wysilki profesora Karskiego, jego po$wigcenie, do-
skonale widoczne w obrazie telewizyjnym, budza podziw i szacunek widza. Nie
nalezy oczywiscie zaklada¢, ze autorzy filmu 6w efekt chcieli osiagna¢ celowo;
niemniej obserwowane na ekranie zachowania profesora same przez si¢ pelnia
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bardzo istotng funkcje w szeroko pojetej argumentacji: przekonuja do niego
widza, nakazuja widzowi traktowac te postac ze wzruszeniem, powaga i sza-
cunkiem (oddzialywanie emocjonalne).

Te skrotowa z konieczno$ci analize filmu wypada zamkna¢ kilkoma uwagami
na temat warstwy audialnej. W swej bogatej tworczosci telewizyjnej Michal Faj-
busiewicz niejednokrotnie korzystal z pomocy lektoréw, zatrudnionych w t6dz-
kim oddziale Telewizji Polskiej. Wérdd najbardziej znanych mozna wymieni¢
Zbigniewa Zalinskiego, Wojciecha Barczaka, ale takze Dariusza Mazurka, An-
drzeja Krolikowskiego czy — sporadycznie — Grazyne Jezewska. Niekiedy $ciezki
lektorskie nagrywal sam. Od 1993 roku zaczal wspotpracowad takze z Tomaszem
Boruszczakiem: prezenterem i dziennikarzem telewizyjnym, scenarzysta, akto-
rem teatralnym, a nawet wokalista (swego czasu wykonujacym muzyke metalo-
wa). Przez ponad dekade T. Boruszczak czytal lektoraty w wigkszosci reportazy
i filméw M. Fajbusiewicza. Dysponuje on glebokim, niskim glosem (jest to bas)
o barwie ostrej i wyrazistej, stosunkowo duzej rozpietosci intonacyjnej, ale przy
tym melodyjnym i cechujacym sie bardzo czysta, selektywnie brzmiaca dykcja.
Uznanie dla zdolnosci lektorskich T. Boruszczaka jest powszechne: miedzy inny-
mi, w pierwszej i drugiej dekadzie XXI wieku wykorzystywano zarejestrowane
jego gtosem w Lodzi nazwy przystankow i linii komunikacji miejskiej, odtwarza-
ne pdzniej w tédzkich autobusach i tramwajach®. Glos ten zostal wlasnie wyko-
rzystany w filmie Moja Misja — lektor przeczytal tekst starannie, tempem umiar-
kowanym (okreslanym muzycznym terminem moderato), przy uzyciu niskiej
tonacji i umiarkowanej melodii glosu — spokojnie, starannie i selektywnie. Taki
sposéb interpretacji tekstu przydaje dokumentowi powaznego charakteru, za$
opisywanym wydarzeniom — szczeg6lnie duzej wagi. Wpisuje sie to w oddzialy-
wanie typu emocjonalnego (pathos).

Brakuje niestety informacji o wykorzystanych w filmie utworach muzycz-
nych; Telewizja Polska w Lodzi nie podawala zazwyczaj informacji o muzyce
wykorzystywanej w swoich produkcjach. Dotyczylo to takze reportazy, filméw
dokumentalnych i programéw cyklicznych M. Fajbusiewicza. Wiadomo jedynie,
ze za oprawe muzyczna tego filmu (jak i wielu innych produkowanych przez TVP
1.6dz) odpowiada Jolanta Grzybowska. W swej wieloletniej wspélpracy autor ko-
rzystal, poza wsparciem J. Grzybowskiej, jeszcze z pomocy Iwony Kawiorskiej
i Ryszarda Gibkiego. Po 1995 roku dalo si¢ zauwazy¢ wyrazng zmiane trendow
w oprawie muzycznej Telewizji Polskiej w Lodzi; po ustawowym uregulowaniu
kwestii praw autorskich przestano korzysta¢ z dostepnej komercyjnie muzyki po-
waznej i rozrywkowej (najczesciej podéwczas dostepnej niestety gléwnie zagra-
nica), a zaczeto stosowaé muzyke ze specjalnie do tego celu przygotowywanych

» 'W 2017 roku glos T. Boruszczaka w tramwajach i autobusach zostat zastapiony
glosem Tomasza Zimocha - znanego dziennikarza i komentatora sportowego.
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bibliotek muzycznych®. Mozna wiec jedynie scharakteryzowa¢ ja od strony
brzmienia i gatunku.

W tym filmie dominujg aranzacje na kameralne zespoly muzyczne, przede
wszystkim smyczki — ze szczegdlnym uwzglednieniem skrzypiec. Trzeba jednak
przyznad, ze muzyka jest dobrana réznorodnie. W jednej z poczatkowych sekwen-
cji daje sie uchwyci¢ muzyke mechaniczna (elektroniczng) pochodzaca z tej samej
biblioteki muzycznej, ktorej J. Grzybowska uzywata takze do ilustrowania progra-
mu 997 - jest to jednak wyjatek®'. Autorka oprawy muzycznej siega do muzyki
w skali dur-mol (w tonacji molowej), korzysta z utwordéw atonalnych, dobiera
style i brzmienia do treéci filmu, uruchamiajac stosowne skojarzenia w muzycznej
wyobrazni widza. W sekwencji, gdzie zaprezentowano zagadnienie mniejszosci
zydowskiej w miedzywojniu (w tym sytuacji zydowskich studentéw na uniwer-
sytetach), pojawia si¢ muzyka na skrzypce solo z akompaniamentem gitary. Wy-
woluje tym wyrazne skojarzenia z zydowska kultura muzyczna (w ktérej bardzo
czesto wystepuja utwory na skrzypce solo z akompaniamentem), ale rytmicznogé
gitary nie zwiastuje jeszcze niczego niepokojacego ani tym bardziej okrutnego.
Jednak przy opisie przekraczania granicy polsko-stowackiej i wpadki J. Karskiego
pojawia si¢ muzyka atonalna, przywodzaca na my¢l pelng dramatyzmu wspolcze-
sng muzyke powazna (co ma wywolaé uczucie niepokoju, zagrozenia zblizajaca
sie katastrofa). Co najmniej dwém scenom o charakterze ,konspiracyjnym” towa-
rzyszy budujaca napiecie minimalistyczna sekwencja zagrana na gitarze basowej,
z towarzyszacym dodatkowym motywem. Bardzo wymowne sg takze fragmenty
wykorzystane w ostatnich sekwencjach filmu, w tym zdjeciach realizowanej w Do-
linie Zabitych Wspolnot. Ostatni utwor zostat lekko znieksztatcony przy pomocy
charakterystycznego efektu ,,studni” — przypominajacego nieco prace elektronicz-
nej kamery poglosowej. By¢ moze jest to efekt monofonizacji utworu pierwotnie
stereofonicznego (wszystkie produkcje TVP L6dz byly w tamtym czasie monofo-
niczne - a i widzowie na ogél nie mieli telewizoréw stereofonicznych). Poteguje
on przygnebienie i groze, jaka budzi zwiedzanie wraz z profesorem Doliny Zabi-
tych Wspolnot w Yad Vashem. Charakterystyczne chéralne $piewy meskie i wresz-
cie melancholijny chéralno-smyczkowy motyw w ostatniej scenie budzg smutek
— ale takze refleksje. Sprzyjaja one wspomnianej wczesniej funkcji katarktycznej
— podobnie jak przez obraz i wymowe ostatnich w filmie sléw profesora, takze i tu
realizatorzy filmu pragneli osiagna¢ glebokie wzruszenie widza, refleksje — wyper-
swadowujac mu plynace z filmu przestanie moralne.

¥ Dostep do bibliotek muzycznych Czytelnik znajdzie na stronie APM Music. Mu-
zyke mozna wyszukiwaé¢ wedlug wytwérni, wykonawcy, tytutu, gatunku muzycznego,
a nawet zastosowania do sekwencji o okreglonej tresci lub charakterze (np. agressive,
furious, nervous, calm, melancholy lub: sensation, science fiction, technical, metallic
etc.). Zob. http://apmmusic.com [dostep: 27.07.2020].

31 Chodzi tu m.in. 0 wytwornie Kosinus Music oraz Koka i APM.
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Konstatujemy wiec, ze ilustracja muzyczna w filmie jest nie tylko interesuja-
caibogata pod wzgledem artystycznym. Jest ona takze nader trafna w sensie ar-
gumentacyjnym, perswazyjnym — a wiec takze retorycznym. Wykorzystana
w filmie Moja Misja muzyka brzmi przekonujaco — pozostajac zawsze adekwat-
na wobec tresci i funkcjonalng w stosunku do przekazu retorycznego tego filmu.

2.2.4. Zakonczenie

Jak wykazano, Moja Misja w rezyserii Michala Fajbusiewicza i Waldema-
ra Piaseckiego spelnia wymogi gatunkowe filmu dokumentalnego: stanowi
strukture zamknieta, ktéra dokumentuje fragment rzeczywistosci, tu: biografie
Jana Karskiego i jego role w historii II wojny $wiatowej oraz powojennej historii
$wiata. W filmie tym nie dostrzega sie obecnosci reportera — obaj jego rezyserzy
pozostaja ukryci za kamera, nie graja Zadnej roli, co upodabniatoby go do repor-
tazu. Jak wezeéniej wspomniano, film zostal réwniez formalnie zaksiegowany jako
dokumentalny, co wigzalo si¢ ze znacznie wigkszym niz w przypadku reportazy
budzetem oraz wigkszymi wynagrodzeniami dla twércéw i konieczno$cia placenia
tantiem za kazda emisje. Film zawiera typowe dla swojego gatunku elementy, takie
jak: narracja lektora, wypowiedzi gtéwnego bohatera, wypowiedzi oséb zwiaza-
nych z tym bohaterem lub z wydarzeniami dotyczacymi treéci filmu, relacje z wy-
darzen historycznych, zdjecia filmowe pochodzace z rzeczywistych miejsc zwigza-
nych z jego trescia, liczne materialy archiwalne. Wszystkie te elementy wystepuja
prymarnie w funkcji dokumentowania opowiadanej w filmie rzeczywistosci, ale
pelnia takze — jak wykazano to wyzej — wazna funkcje perswazyjna. Film nie zawie-
ra zdje¢ inscenizowanych (w tym: retrospektywnych, jak np. bylo to w przypad-
ku przywolywanego serialu Szpieg) oraz elementéw fikcji fabularnej. Wszystkie
przedstawione w filmie zdarzenia i informacje sa prawdziwe i potwierdzone w do-
kumentach, relacjach $wiadkéw historii i publikacjach. W filmie nie ma hipotez
oraz komentarzy i dyskusji o charakterze publicystycznym.

Analiza kompozycji przeprowadzona w trzech etapach — inventio, dispositio,
elocutio — dowodzi, ze autorzy filmu wykonali wszystkie niezbedne prace, by film
stanowil zamknieta, dopracowana i mozliwie pelna pod wzgledem informacyj-
nym forme filmowa. Ponadto zastosowali szereg chwytéw retorycznych — przede
wszystkim na poziomie struktury filmu, przekazu wizualnego i audialnego — w ce-
lach perswazyjnego oddzialywania na widza. Przydaja one filmowi atrakcyjnosci,
ale maja takze charakter funkcjonalny: pomagaja przyblizy¢ widzom sylwetke
Jana Karskiego, uwypuklaja znaczenie jego historycznej misji, podkreslaja zna-
czenie i donioslo$¢ poruszanej problematyki II wojny $wiatowej, a w szczegol-
nosci zagadnienia Holokaustu. Pozwalaja ponadto przezy¢ opowiadang w filmie
histori¢ za pomoca wskazanych wyzej zabiegéw retorycznych odwolujacych sie
do emocji odbiorcy (pathos). Stosowanie takich chwytéw $wiadczy o artystycz-
nym charakterze filmu.
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Moja Misja jest filmem, ktéry do dzis si¢ broni — nie tylko dzigki swojej uni-
kalnej wartosci historycznej. Bez watpienia zalicza si¢ do kanonu polskich doku-
ment6w historycznych i biograficznych. M. Fajbusiewicz byl pierwszym dzien-
nikarzem, ktéry uswiadomil widzom polskiej telewizji istnienie Jana Karskiego,
wielko$¢ tej postaci i jej doniostg role w historii Polski, dokonujac jej przelozenia
z jezyka podrecznikéw i historycznych monografii na jezyk dziennikarstwa tele-
wizyjnego. Dopomaga w tym retorycznos¢ tego filmu — znakomicie skompono-
wanego przez autoréw i ekipe Telewizji Polskiej w Lodzi.

Wkiad tego i innych dokumentéw Michala Fajbusiewicza w popularyzacje
polskiej historii (w tym tematyki zydowskiej) jest niewatpliwy. Sam autor takze
skorzystal na realizacji swego filmu, stat si¢ on bowiem wazng inspiracja dla dal-
szej jego tworczosci dokumentalnej i reportazowej. Twoérczos¢ ta — réznorodna,
bogata artystycznie i tematycznie, a niestety wciaz nieopracowana naukowo i zu-
pelnie nieslusznie niedoceniana — czeka na nowe odkrycie.
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METODA KOMUNIKATYWISTYCZNA
W ANALIZIE GENOLOGICZNE]

3.1. Podstawy komunikatywistycznej analizy genologicznej

— Rafal Siekiera
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.06

3.1.1. Wprowadzenie w podstawy metodologiczne

Komunikatywizm jako metoda badan jezykoznawczych sigga swymi poczat-
kami lat 80. XX wieku, a jego inicjatorem byt Aleksy Awdiejew (1987, najwaz-
niejsze zalozenia teorii znalez¢ za§ mozna w: Awdiejew, Habrajska 2004 i 2006),
do ktérego z czasem dolaczyla takze Grazyna Habrajska. Zasadniczym celem
gramatyki komunikacyjnej stalo si¢ opracowanie regul interpretacji i parafrazo-
wania wypowiedzi. Mialo to pozwoli¢ na stworzenie programu komputerowego,
zdolnego do generowania réznorodnych komunikatéw przy zachowaniu tego sa-
mego senstu.

Komunikatywizm postrzega jezyk jako narzedzie stuzace do wyrazania (oraz
realizacji) intencji méwia,cego, tekst natomiast to ,,wszystkie spostrzezone przez
czlowieka komunikujacego materialne komponenty komunikatu, ktére traktuje
jako znaczace i wymagajace dalszej interpretacji” (Awdiejew, Habrajska 2010: 8).
Przedmiotem zainteresowania komunikatywistow sa wiec zaréwno intencje
nadawcy i sposoby ich realizacji, jak rowniez wszelkie czynnosci i procesy zwia-
zane z interpretacja przekazu.

Wychodzac od zaproponowanego przez Paula Ricoeura (2009) pojecia
rozumienia pierwotnego, bedacego pierwszym etapem dochodzenia do ro-
zumienia ostatecznego (faz¢ posrednia stanowi w tej koncepcji wyjasnianie),
komunikatywisci wypracowali wlasny obraz procesu interpretacji. W ich ujeciu
rozumienie komunikatu rozpoczyna si¢ od przeprowadzenia tzw. interpretacji
standardowej, obejmujacej te elementy tekstu, ktére mozna zrozumie¢ dzieki
odwolaniu do wiedzy systemowej, a koriczy na interpretacji partykularnej.
Ma ona charakter niestandardowy, poniewaz opiera si¢ na wiedzy pozasystemo-
wej, znanej jedynie uczestnikom aktu komunikacji. Calo$¢ procesu interpreta-
cyjnego wymaga takze rozpoznania elementéw sensu niewyrazonych wprost,
co oznacza koniecznos¢ identyfikacji informacji skondensowanych i skompre-
sowanych, odniesienia do réznorodnych scenariuszy czasowo-przestrzennych
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oraz odpowiedniego zinterpretowania sktadnikéw sensu wyrazonych za pomoca
szczegOlnych trybow komunikacyjnych.

Istote powyzszej koncepcji stanowi zalozenie, ze system jezykowy sklada sie
ze znanych ogélowi uzytkownikow jezyka tresci bedacych zbiorem jednostek
jezykowych i regul ich zastosowania. W trakcie komunikacji owe jednostki nie
reprezentuja samych siebie, lecz powszechnie przyjete elementy wiedzy, beda-
ce typowymi stanami rzeczy — standardami semantycznymi (por. Habrajska
2004: 8). Ogoét standardéw semantycznych stanowi baze interpretacyjng jezyka.
Oznacza to, ze mowiacy odwoluja sie do standardéw, cho¢ na ogét nie werbalizu-
ja ich, poniewaz s3 one trywialne komunikacyjnie — nie wnosza wartosciowej in-
formacji. Ich obecno$¢ w przekazie sprowadza sie do form zdetrywializowanych
poprzez m.in. konkretyzacje lub aktualizacje czasowo-przestrzenna.

Standardy semantyczne w gramatyce komunikacyjnej ujete s3 w forme ukla-
déw predykatowo-argumentowych, w ktérych predykat (najczeéciej czasownik)
okregla relacje migdzy argumentami. Ze wzgledu na istnienie typowych oséb,
obiektéw lub zjawisk, ktére moga tworzy¢ rézne konfiguracje argumentdw,
powstaja cale klasy substytucyjne umozliwiajace réznorodne konkretyzacje po-
szczegodlnych argumentéw w ukladach (od bardziej do mniej typowych), np.

JESC [KTOS/COS, COS]

Predykatem jest tutaj czasownik ‘je$¢, natomiast w nawiasie kwadratowym
znajdujg si¢ miejsca dla argumentéw. Pierwszym z nich jest wykonawca czyn-
nosci (np. cztowiek lub zwierze), drugim — obiekt czynnosci jedzenia. Zaréwno
w przypadku pierwszego, jak i drugiego argumentu mamy do czynienia z klasami
substytucyjnymi — jezyk dopuszcza bardzo wiele mozliwosci konkretyzaciji (ty-
powej i nietypowej) obu argumentéw. Na przyklad w zdaniu

Michal je obiad.

zdetrywializowany standard semantyczny wyglada nastepujaco: JESC [MICHAL,
OBIAD]. W innym zdaniu wystapi¢ moga odmienne argumenty:

Malpa je owoce. = JESC [MALPA, OWOCE]

Zastosowanie substytucji niestandardowej, np. Podloga je stél, wymaga
wprowadzenia dodatkowych informacji, inaczej wypowiedz moze zosta¢ zle zro-
zumiana lub niezrozumiana w ogole.

W gramatyce komunikacyjnej waznym zalozeniem jest takze przyjecie ist-
nienia trzech pozioméw jezyka (i komunikaciji):

— ideacyjnego,

— interakcyjnego,

— organizacji dyskursu.
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Na poziomie ideacyjnym tekst mozna traktowac jako przekaz konkretnych
tresci, odsylajacych do réznych elementéw rzeczywistosci. Odpowiada on funk-
cji przedstawieniowej jezyka w tradycyjnym jezykoznawstwie. Poziom interak-
cyjny dotyczy intencji nadawcy oraz reakeji odbiorcy, jest wigc odpowiednikiem
funkcji ekspresywnej i impresywnej. Z kolei poziom organizacji dyskursu wigze
si¢ ze sposobami jezykowego uksztaltowania tekstu, nawiazujac do tradycyjnie
pojmowanych funkcji fatycznej, metajezykowej oraz poetyckiej (por. Awdiejew
2004:9).

Analiza komunikacyjna obejmuje uwzglednienie wszystkich wymienionych
poziomoéw. Pod wzgledem ideacyjnym skupia sie ona na odtworzeniu obrazéw
ideacyjnych przywolanych w tekscie, co pozwala na ustalenie, do jakiego obszaru
wiedzy odwoluje sie nadawca i jakie skojarzenia zamierza wywota¢ u odbiorcy
(na poziomie ideacyjnym chodzi o powstanie w umysle odbiorcy wyobrazenia
podobnego do tego, ktére wyjséciowo uksztaltowalo sie w umysle nadawcy).

Badanie poziomu interakcyjnego wypowiedzi pozwala na odtworzenie
uktadu interakcyjnego sytuacji komunikacyjnej, czyli relacji miedzy méwiagcymi.
Badacz skupia sie takze na rozpoznaniu intencji nadawcy i sposobéw wplywania
przez niego na odbiorce. W obrebie tego poziomu mieszcza si¢ takze wszelkie
stosowane przez uzytkownikow jezyka sposoby dzialania za pomoca jezyka.

Analiza komunikatu na poziomie organizacji dyskursu odnosi si¢ nie tyl-
ko do $rodkéw jezykowych wykorzystywanych w celu nawiazania, podtrzyma-
nia i zakonczenia kontaktu werbalnego, ale takze do sposobéw organizowania
i hierarchizowania treéci oraz tematyzacji wypowiedzi. Jednostki formalne wy-
korzystane na tym poziomie moga wplywa¢ m.in. na skuteczno$¢ dzialan podej-
mowanych na poziomie interakcyjnym oraz na zrozumiato$¢ kompozycji sensu
ideacyjnego.

Pod wzgledem informacyjnym organizacja tekstu wedlug komunikatywi-
stow wynika z podzialu na poszczegélne komunikaty (traktowane jako calosci
sensu), ktére nie musza si¢ pokrywa¢ z konkretnymi jednostkami tekstowymi
(rozbiezno$¢ miedzy tym, co powiedziane, a sensem, na ktéry wskazuje méwia-
cy, wynika wowczas z zastosowania nieizomorficznej postaci standardu seman-
tycznego). Kazdy komunikat posiada swoje centrum znaczeniowe (predykat
prymarny), ktére moze byé rozbudowywane poprzez dodawanie predykatéw
sekundarnych i zastosowanie okre$lonych ram aktualizacji (zwlaszcza czasowo-
-przestrzennej) (Habrajska 2004: 18).

Pelne zrozumienie wypowiedzi, jak juz wyzej zostalo zasygnalizowane, wy-
maga rozpoznania takze niejawnych elementéw przekazu. Jednostki komunika-
cyjne pozbawione formalnej reprezentacji w tekstach komunikatywizm nazywa
jednostkami dopelniajacymi (tradycyjnie nazywa si¢ je np. presupozycjami,
implikaturami, sensami domniemanymi) (Habrajska 2004: 37). Aby zinterpreto-
wac tekst, nalezy doprowadzi¢ jego posta¢ formalng do takiego ksztaltu, w jakim
ujawnione zostaja wszystkie skladniki sensu i relacje miedzy nimi. Konieczne jest
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wiec dokonanie dekompresji tresci skompresowanych', niewyrazonych wprost,
a wszelkie jednostki sprowadzi¢ do izomorficznych postaci standardéw, do kto-
rych si¢ odwoluja.

Jednostki jezykowe, ktérych funkcja informacyjna nie odpowiada ich postaci
formalnej, komunikatywizm nazywa nieizomorficznymi (Habrajska 2004: 73).

W swoich pracach A. Awdiejew i G. Habrajska zaproponowali caly szereg
rozwigzan metodologicznych, umozliwiajacych badanie tekstow na gruncie jezy-
koznawczym. Ich metoda analizy komunikatéw umozliwia zaréwno calo$ciowa
interpretacje, jak i wyodrebnianie z tekstéw jednostek formalnych reprezentuja-
cych standardy semantyczne badz spelniajacych okreslone funkcje na wszystkich
poziomach komunikacji. Jednostki takie komunikatywisci nazywaja operatora-
mi. Umozliwiaja one m.in. wprowadzanie aktéw mowy (operatory interakcyjne),
porzadkowanie przekazu (operatory organizacji dyskursu) badz wskazywanie na
pewne obrazy ideacyjne (operatory ideacyjne). Analiza komunikatywistyczna
umozliwia zatem podejscie holistyczne. Traktuje bowiem komunikat jako calos¢
i bierze pod uwage wszystko, co ma warto$¢ komunikacyjna. Dzieki przyjeciu
takiej perspektywy mozliwe jest badanie tekstu na dwdch plaszczyznach — opisu
formalnej struktury komunikatu i sensu, na ktéry komunikat wskazuje.

Obecnie gramatyka komunikacyjna skupia si¢ na wyodrebnieniu i opisie
sposobow parafrazowania jako jednego z wazniejszych zjawisk komunikacji na-
turalnej. Wigze sie ono z mozliwo$cig odnoszenia do tego samego obszaru sensu
przez rézne konfiguracje tekstu. Jako wazny problem badawczy na pierwszy plan
wysuwa sie relacja miedzy formalng strukturg tekstu a konfiguracja sensu repre-
zentowanego przez obrazy ideacyjne przedstawione w tekscie. Zasadnicze zaloze-
nia teorii parafrazy opracowuje aktualnie A. Awdiejew (por. Awdiejew 2018aib).

Metoda zaproponowana przez komunikatywistow wydaje si¢ przydatna nie
tylko do badania wskazanych powyzej zjawisk. Jednym z zagadniert wspomina-
nych, cho¢ niedokladnie opisanych, przez A. Awdiejewa i G. Habrajska jest tzw.
interpretacja gatunkowa tekstow, wiaczona do etapu interpretacji standardowe;j.
Opiera sie ona na teorii relewancji Dana Sperbera i Deirdre Wilson (2011), za-
kladajac, ze o interpretacji sensu gatunkowego wypowiedzi decyduja asumpcje
wynikajace z systemu jezykowego, ale niezawarte w samym tekscie. Mozli-
wos¢ ich rozpoznania przez odbiorce wynika z jego kompetencji komunikacyjne;.

Istotnym spostrzezeniem komunikatywistow jest przyjecie, ze odbiorca
zmienia relewancje na podstawie wlasnego nastawienia interpretacyjnego
— innymi slowy, jeden komunikat mozna przypisa¢ do réznych gatunkéw w za-

! Habrajska (2004: 104) rozréznia kompresje i kondensacje. W przypadku kom-
presji dopelnienie sensu przez interpretatora jest mozliwe tylko z wykorzystaniem
wiedzy systemowej (standardéw semantycznych), kondensacja za$ umozliwia rézne in-
terpretacje (w zalezno$ci od wprowadzonych zalozen pozasystemowych).
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leznosci od dokonanego wyboru relewancji gatunkowej. Atrybucja genologiczna
odbywa sie takze na podstawie celu komunikacyjnego, jaki dany gatunek typowo
realizuje. Jezeli dany komunikat zmierza do realizacji réznych celéw i nie posiada
wyraznych wyznacznikéw gatunkowych, woéwczas wladnie istotne stajg sie rele-
wangcje, czyli nastawienie odbiorcy na uzyskanie okreslonego dopelnienia zna-
czeniowego (Awdiejew, Habrajska 2010: 240).

Rozszerzenie rozwazan komunikatywistow i przeniesienie ich metody na
grunt genologii wymaga jednak chocby skréconego odniesienia do najwazniej-
szych dotychczasowych ustalen z zakresu genologii lingwistycznej i literackie;j.
Poniewaz w miare pelnego przegladu stanowisk dokonalem w publikacji* Cha-
rakterystyka genologiczna telewizyjnego magazynu sportowego ,na Zzywo” w perspek-
tywie komunikatywistycznej (2021), ogranicze si¢ tu do syntetycznego przedsta-
wienia esencji owych rozwazan.

3.1.1.1. Strukturalistyczne koncepcje genologiczne

Wezesne teorie genologiczne mialy charakter strukturalistyczny, zmierzajac
do zamkniecia uniwersum gatunkéw mowy w ramach jednego porzadku takso-
nomicznego. Gatunki postrzegano jako zamkniete i statyczne struktury, skladaja-
ce sie z okreslonych cech (niekiedy nazywanych wyznacznikami), na podstawie
ktorych mozna klasyfikowa¢é poszczegdlne teksty. Na gruncie polskim za najwaz-
niejsza przedstawicielke takiego nurtu (choé z czasem i jej prace ulegly zmianie
w kierunku bardziej nowoczesnych sposobéw ujmowania gatunku, niekiedy za-
licza sie ja takze do reprezentantéw teorii komunikacji literackiej) mozna uzna¢
Stefani¢ Skwarczynska. Podobne inklinacje dostrzec mozna cho¢by w Semantyce
wypowiedzi poetyckiej Aleksandry Okopien-Stawinskiej (1985), ktéra zastoso-
wala komunikacyjne podejscie do dziela, mimo ze wciaz pozostawala w ramach
strukturalistycznych.

Juz w latach 60. XX w. niektorzy badacze postulowali odejscie od statyczne-
go opisu gatunkéw. W 1967 roku Janusz Stawinski zwrécit uwage, ze konstruujac
modele gatunkowe, zapomina si¢ jednocze$nie o indywidualnosci poszczegol-
nych realizacji (Stawinski 1998). Formulujacy si¢ w latach 70. XX wieku nurt
badan historycznych w genologii, cho¢ nie odszed} zdecydowanie od tendencji
taksonomicznych i formalistycznych, dostrzegal dynamike i zmiennos$¢ w czasie
form gatunkowych.

Jak zauwaza G. Grochowski (2018: 35), w pewnym momencie popular-
noé¢ zaczely zdobywa¢ badania nad wypowiedzia jako podstawowym sktadni-
kiem komunikacji. Zaczeto tez przyglada¢ sie sytuacji pragmatycznej, w jakiej

* Ciekawg i niezwykle kompetentng analiz¢ najwazniejszych koncepcji dotycza-
cych gatunkéw przeprowadzil m.in. takze Grzegorz Grochowski (2018).
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funkcjonuja komunikaty. Dostrzezono tez, ze ujecia systemowe czy tez kodowe
stanowia niepelne spojrzenie na wypowiedz, a semiotyka tekstu powinna bra¢
pod uwage uwarunkowania pragmatyczne swojego przedmiotu badan.

Za jedna z wazniejszych koncepcji probujacych pogodzi¢ pragnienia struk-
turalistyczne z faktami empirycznymi, nalezy uzna¢ propozycje Marii Wojtak
(2004). Badaczka dostrzega istotny problem, jakim jest wskazanie przykladu
tekstu, ktory posiadatby wszystkie cechy skladajace sie na zbiér wyznacznikow
danego gatunku. Stad tez M. Wojtak wprowadza pojecia wzorcow alternacyj-
nych i adaptacyjnych. Umozliwiaja one wlaczanie do danego gatunku réwniez
wypowiedzi niekanonicznych, na przyklad wykorzystujacych elementy innych
gatunkow (adaptacje) i przeobrazenia skladnikéw wzorca (alternacje).

Wzorzec gatunkowy wedlug M. Wojtak nie moze zosta¢ uznany za statycz-
ny. To raczej zbiér konwencjonalnych sposobéw formulowania wypowiedzi
(zesp6t regut dotyczacych rozwiazywania réznych sytuacji komunikacyjnych).
Zatem atrybucja gatunkowa danego tekstu nie powinna opiera¢ si¢ na identy-
fikacji wszystkich wyznacznikéw, lecz na poszukiwaniu najwazniejszych cech
okreslonego wzorca kanonicznego. Istotnym zagadnieniem jest takze stopien
normatywnosci wzorca, jego stan w badanym okresie i wewnetrzna organizacja
(dopuszczalna wariantywno$¢). Kazdy wzorzec mozna natomiast podzieli¢ na
kilka plaszczyzn: strukturalng, poznawcza, pragmatyczna, stylistyczng (Wojtak
2014: 95-96). Co istotne w tej koncepcji, kazdy z wymienionych aspektéw moze
sta¢ si¢ podstawg okreslenia tozsamo$ci wzorca i uznania komunikatu za wariant
alternacyjny lub adaptacyjny.

W praktyce komunikacyjnej wypowiedzi czyste pod wzgledem gatunkowym
wlasciwie nie wystepuja. Sam podzial logosfery na gatunki o wyraznych granicach
zdaje si¢ niemozliwy®. O postepujacej komplikacji form pisal Aleksander Wilkon:
,0d chwili powstania nasilil sie proces przenikania si¢ gatunkéw i ksztattowania sie
nowych, proces, ktéry — jak si¢ wydaje — ma tendencje wzrostowa” (2002: 213).

Na gruncie komunikacji literackiej daleko idace zmiany dostrzegl Stanistaw
Balbus (1999: 25). Jego zdaniem doszto do zaniku w kulturze tradycyjnych ga-
tunkow, takich jak np. nowela, powies¢, oda czy hymn. Zjawisko to jest korzystne
dla literatury, poniewaz wynika z rosnacej samoswiadomosci i wolnosci artystow,
ktorzy nie czuja si¢ skrepowani granicami taksonomicznego uporzadkowania
form wypowiedzi.

Dzigki temu zwigksza sie liczebno$¢ indywidualnych bytéw, tekstow, ktore
krzyzuja, mieszaja gatunki, graja ich konwencjami. Mozna wigc méwi¢ o kryzysie
genologii, a nie samej literatury. To tworzone wcigz modele teoretyczne nie wy-

3 Por. stowa M. Wojtak: ,pojecie klasy (zbioru cech koniecznych i wystarczaja-
cych) nie moze juz funkcjonowaé w ramach dookreslania statusu gatunku, poniewaz wy-
maga realizacji kompletu cech w kazdym egzemplarzu, a logosfera obfituje w ogromnie
zrdznicowane rezultaty dziatait komunikacyjnych” (2015: 17).
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trzymuja prob, jakim sa poddawane przez praktyke artystyczna. Nawet indukcyj-
nie powstajace kategorie gatunkowe, oparte na analizie konkretnych dziel, ulegaja
nieuchronnej kodyfikacji i swoistej ,defenomenologizacji’. Staja si¢ uogélnienia-
mi jednostkowych fenomendéw. Zaczynaja oddzialywa¢ na badaczy, wymuszajac
na nich podejscie dedukcyjne — oto abstrakcyjny wzorzec staje si¢ podstawa kate-
goryzacji, poniewaz to wlasnie do niego poréwnywane sa kolejne dziela.

Przeciwienistwem tej postawy jest, zdaniem S. Balbusa, przekonanie, ze do-
tychczasowe kategoryzacje nie sprawdzaja si¢, poniewaz nie siegaja do samej
istoty kontaktow jezykowych. Nalezy wigc skoncentrowaé wysitki na identyfi-
kacji i opisie prototypéw zachowan komunikacyjnych. To z kolei, jak zauwaza
S. Balbus, prowadzi do traktowania literatury jako jednej z form komunikacji
miedzyludzkiej, rozwinigcia aktéw mowy. Istota gatunkowa tekstu literackiego
»sprowadza si¢ wszakze do poziomu illokucyjnych prototypéw komunikacji
praktycznej” (Balbus 1999: 30). Nie jest to oczywiscie nowoscia, poniewaz juz
w propozycjach Michaita Bachtina formy artystyczne jawia sie jako wtérne wo-
bec gatunkéw mowy (Bachtin 1970, 1986).

Zdaniem S. Balbusa gatunki istnieja jako byty hermeneutyczne, a wiec sta-
nowia zesp6t form wynikajacych z literackiej tradycji, dostepny kazdemu i re-
prezentowany przez charakterystyczne tekstowe realizacje (Balbus 1999: 33).
Powstajace wciaz komunikaty prowadza swoiste gry z archetekstami, a ich gatun-
kowo$¢ ma charakter intertekstualny.

Warto przypomnie(, ze komunikatywistyczne wyjasnienie wieloéci odnie-
sien gatunkowych, zaprezentowane wczesniej, takze nawigzuje do tradycji her-
meneutycznej (przede wszystkim do P. Ricoeura).

Zdaniem Aleksandra Kiklewicza szczegélny rodzaj intertekstualno$ci zachodzi
w przypadku gatunkéw iteratywnych (nazywanych takze nomadycznymi). Sa
one wielokrotnie reprodukowane przez réznych nadawcéw, co skutkuje zmianami
zaréwno formy, jak i struktury semantycznej gatunku. Komunikat taki zachowuje
wlasna tozsamos¢, bedac kolejna reprodukcja gatunku nomadycznego, a jednocze-
$nie powoduje w nim zmiany, wynikajace z wielokrotnych odtworzen tekstu itera-
tywnego, polegajacych przede wszystkim na parafrazowaniu (Kiklewicz 2018: 50).

Réwniez zdaniem G. Grochowskiego nacechowanie genologiczne dotyczy
jedynie fragmentow lub aspektéw tekstu. Uzycie danej formy zwykle staje sie
przywolaniem wybiérczym i nacechowanym, nie w petni dopasowanym do kon-
tekstu, domagajacym si¢ dodatkowego objasnienia (Grochowski 2018: 116).

Podejscie taczace tradycyjne postrzeganie gatunkéw przez pryzmat cech
wspolnych dla grupy tekstow z ujeciami kognitywnymi i pragmatycznymi zapre-
zentowal A. Wilkon. Zgodnie ze sformulowang przez niego definicja ,,gatunek jest
typem tekstéw blisko spokrewnionych, majacych te sama (lub podobna) funkje,
dystrybucje semantyczng i formalng okreslonych cech jezykowych oraz zwiazek
z kulturg i pragmatyka komunikacji danej wspélnoty etnicznej” (Wilkort 2002:
200). Kontekst kulturowo-pragmatyczny w tym podejsciu jest co prawda brany
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pod uwagg, jednak nie uwaza si¢ go za czynnik majacy decydujacy wplyw na wybér
gatunku lub jego postaé. Mieszanie gatunkéw w koncepcji A. Wilkonia nazywane
jest intergatunkowoscia i wiaze sie ze stopniem konwencjonalizacji gatunkéw.

Zaprezentowane dotychczas stanowiska badawcze nie pozwalaja na rozstrzy-
gniecie probleméw natury metodologicznej. Co prawda dostrzegaja one kwestie
wielogatunkowos$ci wypowiedzi, mieszania konwencji i trudnosci w ustaleniu
zbioru cech, na postawie ktérych mozna dokonywac¢ klasyfikacji gatunkéw, jed-
nak zadna z nich w zasadzie nie proponuje kompleksowego rozwiazania.

3.1.1.2. Genologia kognitywna — w strone prototypowej teorii gatunkow

U podstaw kognitywnego postrzegania gatunku legla koncepcja kategoryza-
cji zaproponowana przez Eleanor Rosch (2007). Jej uwagi dotyczace kategorii
typologicznych uznano za bardziej adekwatne do opisu kontinuum zmiennych
zjawisk niz systemowe ujecia strukturalistyczne.

Teoria E. Rosch wiaze si¢ z calym szeregiem ustalen psychologii poznawczej,
zgodnie z ktérymi umyst ludzki nie przyjmuje biernie bodzcow z otoczenia, lecz
aktywnie je postrzega. Zgodnie z tzw. zasadg top-down osrodki sterujace ukla-
du nerwowego dokonujg selekcji bodZzcéw, zanim jeszcze organizm zdazy na nie
zareagowac. Dzigki temu mozliwe staje sie unikniecie nadmiaru wrazen oraz sku-
pienie na tych elementach otoczenia, ktére s3 w danym momencie istotne (por.
Poppel, Edingshaus 1998).

Jak pisze Tomasz Maruszewski, zgodnie z propozycjami teorii informacji po-
szczegblne elementy ukladu nerwowego czlowieka komunikujg sie ze soba. Na-
rzad zmystowy koduje bodzce zewnetrzne, przesyta je przez kanat percepcyjny
do wyzszych czesci uktadu nerwowego, ktore z kolei dekoduja komunikat i od-
twarzajq pierwotna informacj¢. Do mézgu trafia zatem inny sygnal niz wejsciowy,
ktéry odebraly z zewnatrz narzady zmystéw (por. Maruszewski 1996: 20-36).

W procesie postrzegania istotnym czynnikiem jest nastawienie podmiotu.
Sprowadza si¢ ono do wplywu oczekiwan na efekt spostrzegania, na ktére wpltyw
maja takze przeszte doswiadczenia. Jest to konstatacja zaczerpnigta z psychologii
gestalt, niezwykle wazna dla koncepcji komunikatywistycznych, ktére odwotuja
sie do wplywu osobistych doswiadczen na proces interpretacji, takze gatunkowe;j.

Ustalenia gestaltystéw ugruntowaty w psychologii poznawczej pojecie tzw.
gotowosci percepcyjnej. Polega ona na przygotowaniu podmiotu postrzegania
na przyjmowanie okreslonych bodzcéw. Wplyw na nie maja m.in. liczba katego-
rii, ktérymi dysponuje podmiot, i motywacja (aktualne cele). Zdaniem T. Maru-
szewskiego dane sensoryczne s konfrontowane z informacjami pamieciowymi.
Polega to na poréwnaniu docierajacych bodzcow z posiadanymi kategoriami pa-
mieciowymi. Aspekt motywacyjny podmiotu moze za$ wplywac na dostepnosé¢
okreslonych kategorii (bardziej dostgpne dla pamieci podrecznej s te kategorie,
ktére maja zwiazek z aktualnymi celami podmiotu).
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Na gruncie jezykoznawstwa postrzeganie i konceptualizacja doczekaly sie
takze licznych rozwazan®. Centralnym pojeciem genologii kognitywnej stat
sie prototyp. Odwolanie do idealnego wzorca pozwala pogodzi¢ teoretyczne
uogdlnienia z empirycznymi ustaleniami wynikajacymi z analizy jednostkowych
tekstow. Fakt, ze maja one nie wszystkie cechy prototypu, a obok nich - takze
elementy wykraczajace poza schemat gatunkowy, nie uniemozliwia juz zakwalifi-
kowania ich jako reprezentujacych dany gatunek.

Zgodnie z zalozeniami kognitywistow prototyp jest idealnym egzempla-
rzem (lub wrecz wyabstrahowanym wzorcem) danej kategorii. Podobieristwo do
niego moze by¢ wiec miarg przynaleznoéci do tej samej grupy obiektéw, a od-
mienno$¢ od prototypu — skala dewiacyjnosci (por. Stockwell 2006: 49).

Geneza prototypu, jak pisze Bogdan Wojciszke, wyjasniana jest na trzy pod-
stawowe sposoby. Wedlug pierwszej koncepcji jest on reprezentacja egzemplarza
danej kategorii, napotkanego w przeszlosci. Drugie podejscie zaklada, ze jest to
usrednienie do$wiadczen zwigzanych ze wszystkimi napotkanymi przez podmiot
egzemplarzami kategorii. Zgodnie z trzecim za$ prototyp to system wynikajacych
z do$wiadczenia cech w najwiekszym stopniu pomagajacych w odréznianiu eg-
zemplarzy od nieegzemplarzy (Wojciszke 1986: 46).

Wyrazng inspiracja dla kognitywistéw byly rozwazania Ludwiga Wittgensteina,
dotyczace gier jezykowych i podobienstwa rodzinnego. Dzigki zastosowaniu
w genologii idei podobienistwa rodzinnego nowe wyjasnienia sklaniaja sie ku ty-
pom, czy tez modelom, realizowanym w ré6znym stopniu, zamiast spdjnych syste-
mow. Stad tez popularne stalo sie postrzeganie gatunkow jako poje¢ typologicz-
nych. Ilja Lazari-Pawlowska zdefiniowala je jako:

kompleks cech, ktéry przedmiotom rzeczywistym przystuguje badz tylko cze-
$éciowo (niektore cechy im przystuguja, inne nie przystuguja), badz tylko w pew-
nym stopniu (niektére cechy im przystuguja w wigkszym, inne w mniejszym
stopniu). Pojecia te maja charakter idealizacji, s3 pojeciami wzorcowymi, do
ktorych tylko mniej lub bardziej zblizaja sie przedmioty rzeczywiste (cyt. za:
Maziarski 1969: 120).

Przejete od L. Wittgensteina podobienstwa rodzinne, prowadzace do wyod-
rebniania gatunkow jako poje¢ typologicznych, mozna uzna¢ za niejednoznacz-
ne, uzaleznione od kontekstu, stopniowalne i w duzej mierze subiektywne. Jak
zauwaza G. Grochowski, ,typologiczne podobieristwa nie s3 jednorazowo usta-
nawiane, ale stabilizuja si¢ w czasie, dzigki powtarzaniu zwyczajowych zacho-
wan” (2018: 62). Procesualny charakter podobieristwa moze utrudnia¢ stabili-
zacje czasowa kategorii, z drugiej jednak strony — pozwala uwzglednia¢ zmiany
zachodzace w realizacjach danego gatunku w réznych okresach.

* Do najwazniejszych zaliczy¢ mozna prace Ronalda Langackera (1995; 2005).
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Jeszcze innym problemem staje si¢ niesymetryczno$¢ podobienstwa.
Mimo iz z logicznego punktu widzenia jest ono symetryczne, Amos Tversky
zwrdcil uwage, ze w praktyce jego postrzeganie pozbawione jest symetrii (Tver-
sky 2007). Zdaniem izraelskiego psychologa zawsze jeden z poréwnywanych
obiektéw wydaje si¢ bardziej podobny do drugiego niz odwrotnie. A. Tversky
nazwal to zjawisko asymetria relacji podobienstwa. Za wyraz tejze relacji uznat
twierdzenia typu , A jest podobne do B”, ktére wedlug niego nie s réwnoznaczne
z twierdzeniami , B jest podobne do A” (przy zalozeniu, ze A i B w drugim wypo-
wiedzeniu reprezentuja te same obiekty, co w pierwszym). Wlasnie wybér cztonu
poréwnujacego (w pierwszym zdaniu — B, w drugim — A) wedtug A. Tversky'ego
wskazuje, ze méwiacy uznaje go za bodziec bardziej wyrazisty. Wynika to z oceny
podobienstwa dokonywanej przez obserwatora. Jest ona uzalezniona od wzgled-
nej wyrazistosci bodzcow. Bardziej wyraziste sa prototypy niz inne egzemplarze,
zatem bardziej prawdopodobne jest uznanie egzemplarza za podobny do proto-
typu niz odwrotnie.

Podczas zestawiania dwoch egzemplarzy moze wystapi¢ podobne zjawisko.
W przypadku gatunkéw prowadziloby to do paradokséw, w ktérych tekst A uzna-
no by za podobny do tekstu B, a wiec nalezacy do tego samego gatunku, podczas
gdy badajac tekst B, mozna by stwierdzi¢, ze nie jest podobny do A, a wiec — nie
moze naleze¢ do tego samego gatunku.

Zdaniem A. Tversky’ego ocena podobieristwa moze zaleze¢ takze od kontek-
stulub od punktu odniesienia (dwa obiekty moga sie wydawa¢ bardziej podobne
do siebie nawzajem pod jakim¢ wzgledem niz pod innym). Oznacza to, ze mia-
ra podobieristwa nie jest wartoscia stala, absolutna. Zmienia si¢ w zaleznoéci od
skupienia uwagi na konkretnej przestrzeni cech. Dwa teksty moga mie¢ podobna
konstrukeje, ale zupelnie rézne funkcje lub tematyke. Rodzi sie wiec kolejny klo-
pot badawczy — ktére cechy wypowiedzi nalezy bra¢ pod uwage, aby mozna bylo
dokona¢ klasyfikacji gatunkowej? Odwolanie si¢ do pojecia prototypu wbrew
pozorom nie ulatwia rozwiklania tego problemu.

Sytuacja tym bardziej sie¢ komplikuje, kiedy weZmie si¢ pod uwage podej-
$cie pragmalingwistyczne, zgodnie z ktérym $cisty prototyp jest paragonem da-
nego aktu mowy (por. Kalisz, Cap 2014: 182), a zatem — zjawiskiem idealnym
i rzadkim, czyli nietypowym. Ratunkiem od tego paradoksu jest zastrzezenie,
ze w powyzszej koncepcji chodzi tak naprawde o realizacje czysto prototypowe
danego aktu illokucyjnego. W zasadzie mamy tu do czynienia z potwierdzeniem
wczesniejszych spostrzezen, iz wypowiedzi realizujace jeden konkretny gatunek
wlasciwie nie istnieja.

Odwolanie w genologii do pojecia prototypu wymaga istotnego zastrzeze-
nia. Wbrew pozorom prototypy moga by¢ nie tylko intersubiektywne, ale takze
zindywidualizowane i uzaleznione od osobistych do$wiadczen ksztaltujacych
wiedze o $wiecie oraz kompetencje komunikacyjna. W procesie komunikacji
indywidualne elementy wiedzy ulegaja redukcji, by nie przeszkadza¢ w porozu-
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mieniu. Poczucie (czy moze raczej przeswiadczenie), ze dany okaz jest reprezen-
tantem jakiego$ gatunku, musi mie¢ charakter aproksymacyjny.

Odpowiedzia kognitywistow na watpliwosci teoretyczne i metodologiczne
stalo sie traktowanie gatunkéw nie jako zbioréw obiektywnie weryfikowalnych
cech, ale jako wynikajace z uwarunkowan sytuacyjnych interpretacje. Zda-
niem G. Grochowskiego forma gatunkowa zyskuje walor znakowo$ci w momen-
cie zaktualizowania, czyli w danej wypowiedzi (jak znak u Charlesa S. Pierce’a),
w ktérej wykorzystane zostaja (i obdarzone sensem) konkretne cechy danej kon-
wengcji (Grochowski 2018: 121). Gatunek mozna zatem uznaé za uwarunkowany
kontekstowo, a nie staly i apriorycznie okreslony.

G. Grochowski przypisuje autorowi autonomie w wyborze sktadnikéw ga-
tunku, ktére beda podlegaly aktualizacji w jego wypowiedzi i w sposobie powia-
zania z kontekstem (Grochowski 2018: 126-127). Zdaje si¢ przy tym zapomina¢
o odbiorcy - to ze wzgledu na niego, a raczej — na oczekiwany efekt perlokucyj-
ny’ — nadawca konstruuje komunikat. Ponadto, zdaniem komunikatywistow,
o tekécie mozna méwi¢ dopiero w momencie interpretacji, a wiec tekstowo$¢
uzalezniona jest od interpretatora. O odbiorcy G. Grochowski wspomina, kie-
dy stwierdza, ze nacechowanie genologiczne znakéw jezykowych zalezy od ich
przydatnosci, ekonomicznosci, skutecznosci w kontekscie utatwiania czytelni-
kowi orientacji w tekscie (jako przyklad podaje strategiczne pozycje tekstowe,
zaczerpnigte z prac Anny Duszak, np. nagléwki, daty, zwroty adresatywne itp.)
(Grochowski 2018: 127).

Co istotne, kognitywisci unikaja prob systematycznej typologii na rzecz
badania konkretnych tekstow i gatunkowej atrybucji, transpozycji, mieszania
konwengji itp. Postuguja sie takze kategoria punktu widzenia, wskazujac, ze
gatunki moga rézni¢ sie przyjetymi perspektywami ogladu rzeczywistosci (oraz
liczba przyjetych perspektyw). Jak stwierdza G. Grochowski, w kognitywizmie
,kazdorazowe ujecie gatunku ma charakter perspektywiczny, uzalezniony od su-
biektywnych (cho¢ korygowalnych w spotecznych interakcjach) »wspomnien
percepcyjnych« danego podmiotu” (2014: 260-261). Ten sam tekst moze by¢
wiec przez réznych odbiorcéw (zwlaszcza w réznych okoliczno$ciach) odmien-
nie identyfikowany pod wzgledem genologicznym - takze: inaczej niz zaktadat
nadawca.

Interesujace podejscie rozwija wspdlczesnie Janina Fras, zajmujaca si¢ przede
wszystkim genologia dziennikarsky. Wedlug niej gatunek jest typem wypowiedzi
medialnej, ktéra z kolei stanowi realny twor komunikacji — jednostke poddajaca
si¢ badaniu, bedaca faktem komunikacyjnym i jezykowym. W przeciwienstwie

3 Por. stwierdzenie Michata Posta, ze w aktach mowy wazniejsza jest perlokucja.
Kazdy akt mowy ma domys¢lny skutek perlokucyjny, a zaréwno lokucja, jak i illokucja sa
narzedziami stuzacymi do osiagniecia tego skutku (Post 2014: 209-211).
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do wypowiedzi, ktdra jest konkretna, gatunek mozna uznac za abstrakcyjny, ty-
powy wzorzec (a nawet prototypowy). Podlega on konwencjom kulturowym,
jest wzglednie trwalym konstruktem komunikacyjnym, wielokrotnie wykorzy-
stywanym (Fras 2012: 15). Gatunek i dyskurs J. Fras uznaje za podstawowe ramy
kulturowe wypowiedzi w mediach masowych.

Wypowiedz? jest indywidualna, niepowtarzalng realizacja gatunku. Jedno-
cze$nie, zdaniem J. Fras, ,nie ma wypowiedzi, ktore aktualizowalyby pojedynczy
gatunek wypowiedzi; wigkszos¢ wypowiedzi w MM opartych jest badz na zwie-
lokrotnieniu jednego (mini)gatunku, badz na polaczeniu wielu [...] wzorcéw
gatunkowych” (2012: 19). W praktyce badawczej zatem trudno jest wskazaé
wypowiedz, ktéra nalezalaby do jednego gatunku i realizowata tylko jego cechy
— tym bardziej, ze o cechach gatunku decyduja badania konkretnych tekstow.
Najczeéciej wypowiedzi medialne maja dominante gatunkowg (niepelna wiazka
cech dominujacego gatunku) i obok niej — wyznaczniki innego gatunku (Fras
2012: 20).

Wielogatunkowe wypowiedzi (przez innych nazywane megagatunkami lub
hipergatunkami) najlatwiej znalez¢ w telewizji i Internecie. Obok nich istnieja
tez tzw. wypowiedzi hybrydowe, laczace w sobie dwa (lub wigcej) gatunki, od-
mienne zwlaszcza pod wzgledem funkcji, ale tez — cech definicyjnych. Jednym ze
zjawisk wynikajacych z tendencji do hybrydyzacji wypowiedzi w mediach maso-
wych jest infotainment.

Zdaniem J. Fras (2012: 21) istnieja takze metatypy, czyli ponadgatunko-
we kategorie typologiczne, wyrdznione ze wzgledu na podobne w réznych ga-
tunkach relacje do przestrzeni, czasu, odbiorcy, medium publikacji, treéci, stylu,
formy itp. (gatunki zwiazane z okreslong sfera aktywnosci ludzkiej — muzyczne,
religijne, polityczne, uzytkowe itp.); gatunki o okreslonej dominancie tresciowej
(informacyjne, publicystyczne, rozrywkowe, autopromocyjne, kondolencyjne
itp.); gatunki przeznaczone do publikacji w okreslonym medium (prasowe, ra-
diowe, internetowe itp.). Metakategorie tworza gatunki medialne - czyli wszyst-
kie typy wypowiedzi w mediach masowych.

Koncepcja J. Fras umozliwia zaréwno badanie gatunkéw, jak i ich grup (me-
tatypéw), a takze ich hierarchizacje. Dzigki temu zapewnia metodologiczng sp6j-
nos¢iuporzadkowanie, ktérych brak zarzucano niejednokrotnie kognitywistom.
Dla uproszczenia w celach analitycznych J. Fras proponuje, by postrzega¢ gatu-
nek jako wzgledna jedno$¢ i zaktada¢ istnienie zbioru ogélnych, typowych jego
wyznacznikéw w wymiarach: strukturalnym, poznawczo-tresciowym, stylistycz-
nym, pragmatycznym, relacyjnym (intertekstualno$¢) i produkcyjno-ekono-
micznym (Fras 2013: 106). Przyjecie takiej strategii badawczej powoduje, ze
do pewnego stopnia zniwelowana zostaje nieostro$¢ granic miedzy pojeciami
typologicznymi. Nie ulega jednak podwazeniu ich idea — wcigz gatunek moze
by¢ postrzegany jako prototyp, ale badanie wypowiedzi wymaga jego ukonkret-
nienia, ustalenia typowych wyznacznikéw.
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3.1.1.3. Teoria aktéw mowy a genologia

Przywolywane wyzej podejscie pragmatyczne w genologii opiera si¢ na za-
interesowaniu typologia form wypowiedzi postrzegang przez pryzmat aktow
mowy. Zaczerpniete z koncepcji kognitywnych pojecie prototypu, przeniesio-
ne na grunt rozwazan pragmatycznych, postuzylo do okreélenia najbardziej ty-
powych aktéw. Ich istota jest realizowanie szeregu warunkéw okreslajacych ich
skutecznosc¢.

U Zrédet tej koncepcji lezy teoria aktow mowy zaproponowana przez Johna
Austina (1993), wprowadzajaca podzial na konstatywy i performatywy. W przy-
padku tych drugich, bedacych forma dziatania za pomoca jezyka, niezbedne sta-
lo si¢ wskazanie sposobu oceny ich skuteczno$ci. J. Austin wypracowal liste tzw.
warunkéw fortunnosci performatywéw. Zgodnie z jego koncepcja konieczne
jest zaistnienie okolicznosci odpowiednich dla danego aktu mowy, uczestnicy
musza natomiast wykona¢ pewne dzialania pozawerbalne (nierzadko wymaga-
jace stosownych kompetenciji spolecznych), a sama czynno$é powinna takze od-
bywacd sie ,wewnetrznie”, co mozna ttumaczy¢ jako wymog zgodnosci wypowia-
danych stéw z faktycznymi intencjami nadawcy. Obok wymienionych warunkéw
J. Austin podal jeszcze koniecznoéé wypowiedzenia stéw performatywu (nalezy
wiec zrealizowaé konwencjonalng formule stowng®). Ogélnikowo$é owych spo-
strzezen wigze si¢ oczywiscie z konieczno$cia przypisania ich do wszystkich moz-
liwych typéw aktéw mowy. Dla kazdego z nich natomiast mozna wypracowa¢
oddzielne, szczegdlowe warunki fortunnosci. Istotne jest natomiast spostrzeze-
nie, ze akt realizujacy w pelni wszystkie wymienione warunki mozna uzna¢ za
prototypowy.

W przypadku aktéw mowy, w przeciwienstwie do gatunkéw, zaréwno ogol-
na definicja, jak i kwalifikacja pojedynczych wypowiedzi nie nastrecza trudno-
$ci. Warunki fortunnosci nie s jedynie lista cech koniecznych i wystarczajacych,
a opisem prototypu danego aktu. Jak zauwazyl Lakoft, czynnosci wykonywane
przez czlowieka sa przedmiotem takiej samej kategoryzacji, jak wszystko inne
(za: Sokolowska 2001: 71).

Watpliwosci moze wzbudzaé kwestia zasadnosci uznania warunkéw fortun-
nosci za cechy prototypu. Dla uzytkownikéw jezyka, nieSwiadomych istnienia
takiej listy warunkéw, prototypem jest raczej konkretna realizacja aktu mowy,
uznawana przez nich za paragon aktu. Dla komplementu mogloby to by¢ wypo-
wiedzenie: ,masz piekne oczy”. Jego typowo$¢ powoduje z jednej strony, ze uzyt-
kownicy jezyka rozpoznaja podobne zdania jako komplementy i na jego wzor

¢ Por. ,Musi istnie¢ uznana procedura konwencjonalna, posiadajaca pewien kon-
wencjonalny skutek, a obejmujaca wypowiadanie pewnych stéw przez pewne osoby
w pewnych okoliczno$ciach” (Austin 1993: 574).
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konstruuja wlasne realizacje tego typu aktu mowy; ta sama typowos¢ jednocze-
$nie pozwala na kreatywno$¢ oraz sprawia, ze pozadane staje sie formulowanie
komplementéw oryginalnych, a wiec — nieprototypowych.

Stosunkowo weczesng teorig laczaca akty mowy z gatunkami jest koncepcja
Edwarda Balcerzana. Wykorzystuje ona illokucyjny aspekt tekstéw dla ich gatun-
kowej (i rodzajowej) kategoryzacji. Uwzgledniajac koniecznos¢ dostrzezenia wie-
zi migdzy gatunkami wywodzacymi sie z réznych systeméw komunikacyjnych,
proponuje ona wypracowanie uniwersalnych zasad odgraniczania poszczegol-
nych form genologicznych (Balcerzan 1999: 8), opartych na kwalifikacji intencji
nadawcy. E. Balcerzan przedstawit wlasna propozycje paradygmatéw quasi-rodza-
jowych, wykraczajacych poza tradycyjne ujecia monomedialne (np. tylko literac-
kie lub tylko muzyczne). Punktem wyjscia dla ich wyréznienia bylo wskazanie
trzech gatunkéw modelowych, sytuujacych sie na pograniczu sztuki i komunikacji
nieartystycznej — eseju, reportazu i felietonu (Balcerzan 1999: 20). Sa one idealny-
mi uobecnieniami cech (jako$ci) posiadanych przez wszystkie wytwory semiosfe-
ry. Uniwersum tekstowe dzieli si¢ w tym ujeciu na wypowiedzi powstajace z do-
minujacy intencja (illokucja) eseistyczng, reporterska i felietonows. Taka postawa
pozwala na dostrzeganie podobienstw czy analogii np. miedzy pozornie odlegtymi
od siebie dzietami osadzonymi w kodzie ikonicznym i dzwiekowym.

Relacja migdzy aktem mowy a gatunkiem to ciekawe zagadnienie z pograni-
cza genologii lingwistycznej i pragmalingwistyki. Zdaniem Elzbiety Laskowskiej
akt mowy jest podstawowq jednostka komunikacyjna, nazywana mikroaktem.
Oprécz zwyklych aktéw mowy (mikroaktow) wystepuja tez makroakty — ciagi
mikroaktéw spelniajacych te sama funkcje podstawows, ale majacych takze wia-
sne funkcje poboczne (Laskowska 2004: 26). W $wietle tych ustalen nasuwa sig
pytanie, czy makroakt i gatunek mozna ze soba w jaki$ sposob powiaza¢. Naj-
sluszniejsza odpowiedzia wydaje sie uznanie, ze makroakt, jako calosciowa wypo-
wiedz, moze by¢ realizacja gatunku, bedacego dla niego podstawg konstrukcyjna.

Polaczenia aktéw mowy z gatunkami mowy dokonala Seweryna Wystouch,
wedlug ktorej z samych aktéw mowy nie da si¢ wyprowadzi¢ gatunkéw, nato-
miast ich ciagi, tworzace dyskurs, mogg zyskiwaé postaé gatunkéw mowy (Wy-
stouch 2005: 102).

Z kolei Michat Post akt mowy (Austin/Searle) i gatunek mowy (Bachtin)
traktuje jako dwa nierozlaczne sposoby istnienia tego samego zdarzenia
komunikacyjnego, ,raz przejawiajacego si¢ jako tekstotworczy proces, a kie-
dy indziej jako ustabilizowany tekstotworczy wzorzec, utrwalony w kompeten-
cji uczestnikéw komunikaciji i kierujacy ich dzialaniami stownymi” (Post 2014:
198).Zdarzenie takie badacz nazywa aktem komunikacyjnym (Post 2014: 203)
— w jego teorii jest to pojecie nadrzedne wobec aktéw i gatunkéw mowry.

Blizsze przyjrzenie si¢ teoriom aktéw mowy i gatunkéw mowy pozwala za-
uwazy¢, ze zajmujg si¢ one rdéznymi aspektami sytuacji komunikacji jezykowe;j.
Pierwsza interesuje kodowanie i dekodowanie, druga — wzorce wykorzystane
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w kodowaniu i dekodowaniu. Cytowany powyzej M. Post nie traktuje wzorca ga-
tunkowego jako zbioru dyrektyw dotyczacych komponowania aktéw mowy, ale
jako ,regulator tworzenia i odbioru” oraz ,identyfikator funkcji danej wypowie-
dzi” (Post 2014: 207). Jego zdaniem wzorce gatunkowe s3 czeécia kompetencji
komunikacyjnej i mozna o nich méwi¢ jako o scenariuszach zachowan jezy-
kowych (Post 2014: 207). Scenariusze s rozszerzeniami warunkéw skuteczno-
§ci (fortunnoéci) aktéw mowy, sa wzorcami, wedtug ktérych nalezy formutowaé
akty komunikacyjne, aby osiagna¢ efekt illokucyjny. Warunki skutecznosci okre-
$laja ilo$¢ mozliwych wariantéw danego aktu mowy.

3.1.2. Wykorzystanie metody komunikatywistycznej w genologii
3.1.2.1. Cele metody

Opisana na poczatku rozdzialu gramatyka komunikacyjna, jak juz wspo-
mnialem, interesuje si¢ przede wszystkim badaniem sposobéw komponowania
(i parafrazowania) sensu na trzech poziomach komunikacyjnych. Przedmiotem
jej rozwazan s takze metody analizy i interpretacji tekstow. Opracowane przez
A. Awdiejewa i G. Habrajska instrumentarium wydaje si¢ jednak przydatne réw-
niez na gruncie genologii (nie rozrézniajac jej na lingwistyczna i literacka).

Punktem wyijécia dla takiego twierdzenia jest zalozenie (za M. Postem), ze
gatunek mozna potraktowac jako scenariusz. Zgodnie z duchem komunikaty-
wizmu przyjmuje, ze cze$cia kompetencji komunikacyjnej czlowieka jest znajo-
mos¢ standardowych scenariuszy genologicznych, dajacych sie zapisa¢ w formie
ogélnych stwierdzen dotyczacych gatunku (np. jego powstawania, budowy, tema-
tyki itp.) lub w postaci ciagéw standardéw semantycznych wiazacych sig zaréw-
no z tworzeniem, jak i odbiorem poszczegélnych gatunkéw (bylyby to standardy
przywolywane we wspomnianych ogdlnych stwierdzeniach). Nalezy tez zauwa-
zy¢, ze komunikatywizm odnosi si¢ przede wszystkim do jezykowych aspektow
komunikacji, a zatem proponowana tutaj metoda badawcza w naturalny sposéb
dobrze sprawdza si¢ w odniesieniu do gatunkéw pisanych i méwionych, stowem
— opierajacych sie na warstwie werbalnej. Jednakze przeniesienie jej na grunt ge-
nologii pozwala takze na uwzglednianie elementéw niewerbalnych, zatem moz-
liwe jest zastosowanie proponowanych tutaj narzedzi réwniez w odniesieniu do
gatunkéw multimodalnych.

Dla komunikatywistow wszelkie ludzkie doswiadczenia zapisywane sa w po-
staci schematéw wyobrazeniowych, ktérymi s3 obrazy ideacyjne (takimi sche-
matami moga by¢ takze dzwigki, zdarzenia, zapachy). Dziela si¢ one na obrazy
stanow i zdarzen. Reprezentacje zdarzen lacza si¢ w uporzadkowane ciagi, be-
dace scenariuszami, wynikajace z powigzan i jednoczesnego wspotwystepowania
roznych obrazéw ideacyjnych. Zdaniem A. Awdiejewa i G. Habrajskiej ,,scena-
riusze mozna przedstawi¢ jako rozbudowane schematy semantyczne, w ktérych
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wystepuja sekwencje poszczegdlnych ukladéw predykatowo-argumentowych,
zaréwno w postaci zdarzen, jak i stanéw” (Awdiejew, Habrajska 2010: 104-105).

Podobnie jak kognitywisci, rowniez komunikatywisci przyznaja, ze kazdy
cztowiek ma odrebne doswiadczenia zyciowe, ktore wptywaja na jego indywidu-
alng konceptualizacje rzeczywisto$ci. By mozliwa stala si¢ komunikacja polegajaca
na przyblizeniu sensu odbiorcy do wejéciowego sensu nadawcy, obaj uczestnicy
aktu musza sprowadzi¢ swoje wlasne doswiadczenia do schematéw normatyw-
nych. Wszyscy uzytkownicy danego jezyka postuguja sie takimi schematami, ktore
staja sie baza interpretacyjna w komunikacji (Awdiejew, Habrajska 2010: 58).

Wedlug gramatyki komunikacyjnej kazdy komunikat odnoszony jest do
okreslonego standardowego scenariusza, np. stowo ‘poscig’ wprowadza sce-
nariusz: SCIGAC [KTOS, KOGOS] to UCIEKAC [KTOS, PRZED KIMS]
i NIE STAWIAC OPORU (= NIE OPIERAC SIE) [KTOS, KOMUS)], zatem:
NIE SPODZIEWAC SIE [KTOS, OPOR]". Zaklécenia standardowych scena-
riuszy wymagaja wprowadzania predykatéw sekundarnych, ktére uzupelniaja
sens (np. wzdaniu z po$cigiem, w ktérym ktos, wbrew scenariuszowi, stawia opér,
mozna wprowadzi¢ sekundarny predykat NIESPODZIEWANY [OPOR]). Spo-
s6b i stopien, w jakim sens podstawowy komunikatu jest uzupelniony (doprecy-
zowany), zalezne s3 zaréwno od mozliwosci uczestnikéw aktu komunikacji, jak
iodich potrzeb komunikacyjnych. Te z kolei wiaza si¢ m.in. z typem komunikatu
(Habrajska 2004: 19). Mozna stad wysnu¢ wniosek, ze predykacja sekundarna
i ramy aktualizacji powiazane sg takze z gatunkiem tekstu. Dla przyktadu: inny
jest stopient skomplikowania sensu (oraz konkretyzacji informacji) we fleszu czy
wzmiance, a inny w komentarzu lub artykule publicystycznym.

Zaréwno scenariusze w gramatyce komunikacyjnej, jak i skrypty w kogni-
tywizmie, s zbiorami zapamietanych procedur — postepowania w réznych sy-
tuacjach, tworzenia konkretnych typéw wypowiedzi oraz dekodowania komu-
nikatéw. Podobnie mozna spojrze¢ na gatunek. Dotychczasowe proby ujecia go
w posta¢ skodyfikowanych, konkretnych cech wykazaly jego nieuchwytnos¢.
Lepszym rozwigzaniem, z zachowaniem zastrzezern wskazanych wczesniej,
okazalo si¢ potraktowanie gatunku jako pojecia typologicznego, ktore cha-
rakteryzuja efekty prototypowe. Oczywiscie konieczne jest przyjecie pozornie
trywialnego, ale niezwykle waznego zalozenia, ze gatunek nie istnieje realnie,
jako odrebny byt nalezacy do tzw. pierwszej rzeczywisto$ci w ujeciu Michaela
Fleischera (por. 2002). Jest to jedynie pojecie stworzone przez czlowieka i jako
takie moze by¢ nie tylko réznorodnie definiowane, ale takze — postrzegane z wie-
lu punktéw widzenia. Z tego wzgledu nalezy uzna¢, ze nawet podejscia struk-
turalistyczne, przyjmujace w celach badawczych przyblizong sztywna definicje
gatunku, maja swoje uzasadnienie.

7 Ten sam przyklad omawia G. Habrajska (2004: 18-19).
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Zasadniczym celem wykorzystania instrumentarium komunikatywistycz-
nego na gruncie genologii jest spojrzenie na gatunek jako standardowy scena-
riusz tworzenia i odbioru makroaktéw mowy okreslonego typu. Powolujac sie
na ustalenia komunikatywistow, mozna przyja¢, iz scenariusze gatunkowe maja
charakter jednoczes$nie zindywidualizowany, uzalezniony od wiedzy i do-
$wiadczen kazdego uzytkownika jezyka, i konwencjonalny — wynikajacy z uwa-
runkowan spolecznych oraz kulturowych. W konkretnych sytuacjach osobiste
scenariusze gatunkowe ulegaja redukcji do scenariuszy normatywnych. Co wig-
cej, wyobrazenia uzytkownikéw jezyka ulegaja ciaglym przemianom. By to zro-
zumieé, warto odwolaé sie do teorii reprezentacji dyskursu (rozwijanej przez Jana
van Eijcka i Hansa Kampa). Traktuje ona kontekst wypowiedzi (istotna cze$¢
kazdego scenariusza) jako zmienny — kolejne zdania zmieniaja (uaktualniaja) go,
poniewaz s3 interpretowane w szerszej perspektywie, budowanej w wyniku inter-
pretacji zdan poprzedzajacych. Podobnie jest w semantyce dynamicznej Jeroena
Groenendijka i Martina Stokhofa — kazda interpretacja zdania nie tylko zalezy od
kontekstu, ale tez tworzy go (za: Stalmaszczyk 2014: 76).

Komunikatywisci wyrdzniaja dwa typy scenariuszy: czasowo-przestrzenne
i przyczynowo-skutkowe (Habrajska 2004: 158). Przebieg jednych i drugich
oznaczajg za pomoca znacznikéw temporalnych. Relacja przyczyna-skutek oczy-
wiscie takze ma charakter czasowy, wigc odtworzenie takiego scenariusza wyma-
ga zastosowania uktadu chronologicznego. W przypadku zdarzen operacje inter-
pretacyjne sprowadzaja sie¢ w zasadzie do rozpoznania odpowiedniej sekwencji
obrazéw ideacyjnych, reprezentujacych gléwnie dzialania. Jesli jednak rozpatry-
wanym scenariuszem jest gatunek, jakie elementy nalezaloby uwzgledni¢?

Z pewnodcig na plaszczyznie czasowo-przestrzennej nalezy ulokowa¢ cha-
rakterystyczne czesci danego typu wypowiedzi. Nie ma watpliwosci, ze mozna do
takich zaliczy¢ punkty graniczne, tworzace rame delimitacyjna tekstu® (przestrzen
tekstu rozumiana jest tutaj metaforycznie). Istotnymi elementami scenariusza
beda takze fragmenty porzadkujace, rézne w zaleznosci od gatunku. Na przyktad
w powieéci moga to by¢ rozdzialy, w prasie — $rédtytuly, w wypowiedziach ust-
nych - $rodki sygnalizujace zmiang tematu, w utworze muzycznym powtarzajace
sie elementy, takie jak refren itd. W programach telewizyjnych moga to by¢ uwagi
prowadzacego oznajmujace przejscie do nastepnej czesci lub, podobnie jak w roz-
mowie czy prezentacji, zmiang tematu, ale takze sygnaly dZzwigkowe (dzingle) lub
graficzne (np. réznorakie plansze). Dla interpretatora oczywiscie nie s3 to najwaz-
niejsze fragmenty scenariusza, ale ich wystepowanie z pewnoscig mozna uznac za
jeden z sygnaléw, z jakim scenariuszem odbiorca ma do czynienia.

Zaistote tozsamosci gatunkowej tekstu w ujeciu komunikacyjnym moz-
na uznac jego izomorficznos¢ ze standardowym scenariuszem gatunkowym,

§ Za tekst uznaje nie tylko przekaz werbalny, ale takze calo$ci multimodalne.



108 Metody badania komunikacji i mediéw

czy moze precyzyjniej — o przypisaniu danej wypowiedzi do konkretnego gatun-
ku decyduje zdolnos¢ odbiorcy do rozpoznania i zrekonstruowania izomorficz-
nej postaci scenariusza, ktory jest przez komunikat przywolywany. Wigkszos¢
tekstow w praktyce ma postaé nieizomorficzna w stosunku do konwencji, czyli
wystepuja w nich elementy innych gatunkéw badz brakuje niektérych cech wig-
zanych standardowo z danym gatunkiem. Odbiorca moze zidentyfikowac zaréw-
no owe braki, jak i nadmiary, poréwnujac wypowiedz z wlasna wiedzg, stanowia-
ca baze interpretacyjna.

3.1.2.2. Zakres przedmiotéw badawczych

Tak pojmowane scenariusze genologiczne moga by¢ przedmiotem badania
z wykorzystaniem narzedzi gramatyki komunikacyjnej. Analizie podda¢ mozna
zaréwno scenariusz jako standardowy ciag obrazéw ideacyjnych, jak i jako zaséb
wiazacych si¢ z nim jednostek formalnych typowo stuzacych realizacji rézno-
rodnych funkcji na poszczegélnych poziomach komunikacyjnych. Opis gatunku
w ujeciu komunikatywistycznym moze wiec obejmowaé m.in. typowe dla nie-
go operatory ideacyjne, interakcyjne i organizacji dyskursu, sposoby kompresji
i kondensacji treéci, charakterystyke catych pozioméw komunikacyjnych gatun-
ku. Z drugiej strony — kazdy tekst realizujacy okreslony scenariusz genologicz-
ny moze sta¢ sie obiektem badania jako jednostkowe zdarzenie komunikacyjne
(makroakt), reprezentujace gatunek. Badacz ma wéwczas mozliwo$¢ poréwnania
konkretnej realizacji ze standardowym scenariuszem, co pozwala m.in. na wska-
zanie w tekscie fragmentéw nieizomorficznych.

Dzigki takiemu podejsciu badanie moze uwzglednia¢ ptynnoé¢ form wypo-
wiedzi, ich hybrydowos¢ i wielowymiarowos¢. Na kazdym z wymienionych po-
ziom6w komunikacyjnych material badawczy moze ujawnia¢ zaréwno elementy
izomorficzne, jak i nieizomorficzne wobec standardowego scenariusza. Unika
sie przy tym niespdjnoséci badania czy tez watpliwosci klasyfikacyjnych. Zgod-
nie z duchem gramatyki komunikacyjnej bowiem analiza jezykoznawcza powin-
na nie tylko wykazywa¢ mnogo$¢ form komponowania danego sensu, ale takze
stopien ich typowosci w codziennej komunikacji. U podstaw komunikatywizmu
lezy wiec fundamentalne dla badan genologicznych zalozenie, Ze ten sam sens
(oraz te same cele) mozna przekazywaé (realizowaé) na wiele réznych sposobéw.
Ich opis jest wlasnie jednym z celéw komunikatywistow. Na plaszczyznie geno-
logicznej celem analizy komunikatywistycznej jest poznanie i charakterystyka
standardowych metod komponowania komunikatéw wedlug okreslonych scena-
riuszy genologicznych oraz niestandardowych sposobéw wyrazania tego samego
sensu gatunkowego.

Ze wzgledu na zainteresowania badawcze skupiam si¢ na formach wypo-
wiedzi dziennikarskiej, jednak ideg gramatyki komunikacyjnej jest badanie ko-
munikacji we wszystkich jej przejawach. Materialem badawczym w tej metodzie
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moze by¢ wiec tekst reprezentujacy dowolny gatunek. Ograniczeniem metody
jest trudno$¢ jej zastosowania w odniesieniu do gatunkéw wielomodalnych.
Waznymi elementami ich struktury sa, obok werbalnej, takze warstwy wizualna
czy audialna.

Gatunkami dziennikarskimi medioznawcy, jezykoznawcy i literaturoznawcy
zajmujq si¢ juz od kilkudziesieciu lat. Doczekaly si¢ wiec one licznych opraco-
wan, gléwnie w duchu strukturalistycznym, cho¢ w ostatnich latach podejmowa-
ne s3 proby spojrzenia na nie z perspektywy nowych koncepcji genologicznych.
Wéréd badaczy gatunkéw dziennikarskich wyrdzni¢ mozna takie nazwiska, jak:
Jacek Maziarski (1969; 1970; 1976), Michat Szulczewski (1976), Jacek Wegner
(1969), Walery Pisarek (1993), Maria Wojtak (2002; 2004; 2008; 2014), Woj-
ciech Furman (2017), Zbigniew Bauer (2008), Edward Balcerzan (1999), Zbi-
gniew Zmigrodzki (2007), Iwona Szwed (2017), Wieslaw Godzic (2004), Kazi-
mierz Wolny-Zmorzynski (2017; réwniez w zespole z Andrzejem Kaliszewskim
i Wojciechem Furmanem - 2006), Magdalena Steciag (2006), Malgorzata Kita
(1998), Barbara Bogolebska (2015; 2017), Beata Grochala (2012; 2016). Jedy-
na jak dotad préba zastosowania prezentowanej tu metody jest wspomniana juz
wcze$niej monografia, w ktérej dokonuje opisu scenariusza genologicznego tele-
wizyjnego magazynu sportowego ,na Zywo’.

3.1.2.3. Sposéb badania scenariusza genologicznego

Ustalenie, ktore aspekty scenariusza genologicznego nalezy wzia¢ pod
uwage podczas jego rekonstrukeji, opiera sie na propozycji Bogdana Wojcisz-
kego (1986). Pisal on o schematach poznawczych i spolecznych. Wyréznit
wérdd nich trzy typy, zalezne od treéci. Pierwsza grupe stanowia schematy
przedmiotowe, zawierajace wiedze o wlasciwosciach egzemplarzy danego
zbioru. Jest ona wyabstrahowana z poszczegdlnych przedmiotow, ale wynika
tez z zapamietanych przez podmiot wlasnych reakeji na obiekty i interakeji
z nimi. Drugi typ to skrypty (inaczej zwane scenariuszami), bedace uogél-
nieniami zdarzen, powstajacymi pod wplywem ich wielokrotnego powtarza-
nia si¢ w okreslonych sekwencjach i kontekstach. Na skrypt zawsze sktadajq sie
jedynie najbardziej typowe elementy zdarzen, pomijane s3 natomiast te, ktore
mozna uznac za jednostkowe. Wojciszke powoluje si¢ na wyniki badan Gordo-
na H. Bowera, Johna B. Blacka i Terrence’a J. Turnera z 1979 roku, dowodzace
realnosci skryptéow w strukturach poznawczych cztowieka. Jak wynika z prze-
prowadzonych przez nich eksperymentéw, znaczna cze¢$¢ elementéw skryp-
tow powtarza si¢ w odpowiedziach wielu badanych, co wiecej — powtarza si¢
w okre$lonej kolejnosci. Mozna stad wysnu¢ wniosek o intersubiektywnym
charakterze pewnych czesci skryptow oraz ich nadrzednej organizacji wedlug
porzadku czasowego. Dodatkowo elementy skryptéw zréznicowane sa pod
wzgledem typowosci.
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Co istotne, pomiedzy oboma opisanymi dotad typami schematéw istnieja
silne zwiazki. Wedtug Wojciszkego

schemat przedmiotowy zawiera nie tylko cechy ,martwego” przedmiotu, ale
i wyabstrahowana reprezentacje dziatan, w jakich przedmiot éw bierze aktywny
badz pasywny udzial. Podobnie skrypt zawiera charakterystyke nie tylko zdarzen
lub dzialan, ale i reprezentacje typowych przedmiotéw (aktoréw i rekwizytéw) bio-
racych w nich udzial (Wojciszke 1986: 27).

Trzecia wyrdzniong przez B. Wojciszkego grupe stanowia schematy atry-
butywne, na ktore skladaja sie pewne aspekty przedmiotéw i zdarzen. Sa to ich
cechy, ktére moga by¢ zmienne, ale nie istnieja samodzielnie. Zbiér egzemplarzy
danego schematu atrybutywnego tworza przedmioty badz zdarzenia posiadajace
dang ceche.

Jak wynika z powyzszych rozwazan, schematy przedmiotowe i skrypty moga
przypomina¢ wyrdzniane w gramatyce komunikacyjnej obrazy stanow i zdarzen.
W odniesieniu do genologii istotne jest pochodzenie schematéw. Ich zrédlem,
jak wspomniano, sa w duzej mierze reprezentacje epizodyczne, powiazane podo-
biefistwami i uogélnione. Tym bardziej uzasadnione wydaje si¢ przypuszczenie,
iz prototypami np. aktéw lub gatunkéw mowy nie s3 zespoly cech, a kon-
kretne, ,do$wiadczone” przez dany podmiot, komunikaty, ktore uznaje on
za najbardziej typowe. Z kolei twierdzenie o wzajemnych powigzaniach miedzy
skryptami a schematami przedmiotowymi legitymizuje postrzeganie gatunkéw
jako zaréwno scenariuszy (profiluje ono dynamiczny i ,zdarzeniowy” charakter
gatunku), jak i statycznych obrazéw (na wzér obrazéw stanéw).

B. Wojciszke wylicza takze, z jakich elementow skladajq si¢ skrypty. Wszyst-
kie one sg charakterystyczne i powtarzalne, dzigki czemu ludzie moga rozpozna-
wacd scenariusze, z jakimi w danej chwili maja do czynienia, wlanie na podstawie
identyfikacji poszczeg6lnych fragmentéw. Naleza do nich:

a) sekwencja scen (zdarzen, czynnosci), sugerujaca rozciaglos¢ w czasie
i odpowiedni porzadek wydarzen,

b) aktorzy, czyli uczestnicy skryptu,

c) rekwizyty, rozumiane jako obiekty, ktére typowo sa obecne w skrypcie,

d) warunki uruchamiajace skrypt,

e) rezultat scenariusza.

Kazdy z wymienionych elementéw ma puste miejsca, ktére moga by¢ roz-
norodnie wypelnione w zaleznosci od scenariusza, jaki jest realizowany. Mozna
wiec uznad, ze w przypadku skryptéw mamy do czynienia z klasami substytucyj-
nymi, dokladnie tak samo jak w standardach semantycznych. Odnosi sie to tak-
ze do gatunku traktowanego jako scenariusz. Poszczegdlne jego cze$ci moga by¢
wymienne (np. rézne sposoby rozpoczynania i koficzenia programu telewizyjne-
go). Takjest chociazby z sekwencja zdarzen — program telewizyjny obligatoryjnie
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rozpoczyna czoldwka, po ktdrej nastepuje wprowadzenie. Dopuszczalne sg jed-
nakze rézne jego warianty w ramach klasy substytucyjnejf WPROWADZENIA:
wprowadzenie z prezentacja tre$ci programu, wprowadzenie z zartem, wprowa-
dzenie z wyjasnieniem szczegélnych/nietypowych okoliczno$ci, wprowadzenie
z rozmowa z dziennikarzami z innego studia itp. Z kolei dla notatki prasowej nie-
zbedne jest istnienie innej klasy substytutéw WPROWADZENIA (np. nie wyste-
puja tutaj zarty, rozmowy, wyjasnienia itd.).

Zgodnie z zatozeniami komunikatywizmu, ale takze w odwolaniu do usta-
lent psychologii poznawczej, nalezy zastrzec, ze dla réznych gatunkéw inne ele-
menty moga by¢ uznawane za wazniejsze z punktu widzenia genologicznej
atrybucji. Na przyklad dla rozmowy potocznej aktorzy sa mniej wazni niz cho¢-
by warunki uruchamiajace caty skrypt. Nie zmienia to jednak sposobu, w jaki sce-
nariusze s wykorzystywane przez uzytkownikow jezyka. Pozwalaja one zaréwno
wykonywac typowe czynnosci i bra¢ udzial w interakcjach spolecznych oraz zda-
rzeniach, jak i odpowiednio rozumie¢ sytuacje, w ktérych podmiot sie znajdzie,
i przewidywac ich przebieg.

Opierajac sie na cytowanej propozycji B. Wojciszkego, przyjmuje, ze rekon-
strukcja standardowego scenariusza genologicznego powinna obejmowaé cha-
rakterystyke nastepujacych elementdw:

a) typowa sekwencja okoliczno$ci powstawania komunikatéw realizuja-
cych scenariusz,

b) typowa sekwencja elementéw konstrukcyjnych,

c) typowi uczestnicy skryptu (zaréwno po stronie nadawczej, jak i odbior-
czej),

d) sygnaly uruchamiajace w umysle odbiorcy dany scenariusz,

e) typowy rezultat scenariusza (rozumiany jako zakres typowych dla skryp-
tu gatunkowego efektéw perlokucyjnych).

Analiza materialu badawczego pod katem tych pieciu aspektéw pozwala na
stworzenie standardowego scenariusza genologicznego i zapisanie go w postaci
ciagu ukladéw predykatowo-argumentowych odzwierciedlajacych wiedze uzyt-
kownikow jezyka o gatunku. Beda one oddawaty typowe skladniki komunikatéw
i sytuacji komunikacyjnych. W konkretnych realizacjach mozna dzigki temu od-
nalez¢ takze fragmenty nieizomorficzne, odbiegajace od standardowego skryptu.

Komunikatywisci dokonuja rozréznienia jednostek nieizomorficznych ze
wzgledu na rodzaj nieizomorficznoéci. Zmiany pozycji jednostki w uktadach
predykatowo-argumentowych okreslaja jako nieizomorficzno$¢ wewnetrzna
(Habrajska 2004: 74) — miescilyby sie tutaj zatem wszelkie zmiany kolejnosci
np. elementéw struktury tekstu. Nieizmorficzno$¢ zewnetrzna zachodzi za$
wowczas, gdy zmianie ulega rama aktualizacji danego stanu rzeczy, opisywane-
go w wypowiedzi (wykladniki takiej ramy moga aktualizowaé czas, miejsce lub
krotnoé¢). Do nieizomorficznoéci zewnetrznej mozna zaliczyé modyfikacje
aktualizujace okolicznosci powstania tekstu, np. zmiane nadawcy badz miejsca
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publikacji, a takze zmiany zachodzace na plaszczyznie konstrukcyjnej — np. nie-
typowa substytucja argumentéw w jednym z ukladéw predykatowo-argumento-
wych tworzacych scenariusz.

Z przyjetego przez komunikatywizm zalozenia o istnieniu trzech pozioméw
jezyka bezposrednio wynika istnienie takze trzech pozioméw komunikatu. Do-
tyczy to przekazu jako catosci, nie tylko jego warstwy jezykowej, cho¢ w tej moze
by¢ najlepiej widoczne. W zwigzku z tym réwniez interpretacja moze sie¢ odbywa¢
na trzech poziomach. Rozpoznanie tresci ideacyjnych umozliwia odniesienie ko-
munikatu do opisywanego przez niego fragmentu rzeczywistosci (odpowiada to
funkcji przedstawieniowej). Odtworzenie sensu interakcyjnego pozwala na po-
znanie stosunku moéwiacych do opisywanej rzeczywisto$ci oraz rozpoznanie celu
realizowanego przez nadawce, okre§lonego przez komunikatywizm jako zamiar
pragmatyczny (Habrajska 2004: 126). Trzeci poziom, organizacji dyskursu,
wiaze sie z decyzjami nadawcy co do uksztaltowania komunikatu (zaréwno jezy-
kowego, jak i audiowizualnego) i sposobu jego przekazania. Po stronie odbiorcy
za$ pozostaje na tym poziomie rozpoznanie przynaleznoéci gatunkowej tekstu.

Komunikatywisci postuluja, by kazdy z wymienionych pozioméw analizo-
wany byt za pomoca odmiennych metod (cho¢ oczywiscie w praktyce komuni-
kacyjnej mamy do czynienia z ich kookurencja). Jednoczesnie nacisk klada na
badanie proceséw interpretacji, a nie samych tekstow.

Na gruncie genologii scenariusz gatunkowy takze mozna podzieli¢ na trzy
poziomy komunikacyjne, a podzial ten z kolei ma charakter dwutorowy. Kazdy
egzemplarz danego gatunku moze bowiem podlega¢ komunikacyjnej analizie
jako zwykly tekst kultury i w zwigzku z tym da sie go interpretowaé we wspo-
mnianych trzech kierunkach. Jednoczesnie poszczegdlne egzemplarze moga by¢
rozpatrywane z perspektywy uogoélniajacej — w celu rekonstrukeji scenariusza
genologicznego. Wszystkie ich skladowe zatem beda mialy znamiona czeéci po-
jedynczego komunikatu, a przy tym w kazdym przekazie bedzie mozna wskaza¢
fragmenty state dla danego scenariusza. Réznica polega na tym, ze formalne jed-
nostki tekstu powigzane s3 z pewnymi obszarami sensu komunikacyjnego, nato-
miast elementy scenariusza genologicznego wskazuja na cos, co mozna by okre-
$li¢ jako globalny sens gatunkowy (maja zatem znaczenie gatunkowe czy moze
— gatunkotworcze).

3.1.2.3.1. Poziom ideacyjny scenariusza gatunkowego

W gatunku postrzeganym jako scenariusz poziom ideacyjny odpowiada tre-
$ciom, jakie standardowo przekazywane s3 za pomoca wypowiedzi reprezentu-
jacych tenze gatunek, lub emocjom badz myslom, do ktérych wyrazania typowo
wykorzystuje si¢ dany skrypt genologiczny. Za konieczne nalezy uzna¢ przyjecie
pewnego stopnia 0gdlnosci w okreslaniu treéci ideacyjnych gatunku. Jezeli np.
wiadomos¢ prasowa informuje o rozpoczeciu prac remontowych na skrzyzowa-
niu ulic X i Y w miescie Z, konkretne jednostki operacyjne tekstu, wskazujace
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na obrazy ideacyjne, beda tworzyly warstwe przedstawieniowa samego tekstu.
Natomiast tematyka, ktéra mozna by okresli¢ jako budownictwo, remonty, ro-
boty drogowe itp. — bedzie tym, co mozna uzna¢ za poziom ideacyjny samego
scenariusza gatunkowego (podlegajacy specyfikacji w poszczegélnych egzempla-
rzach — w przytoczonym przykladzie ukonkretnieniem standardowego tematu
wiadomosci bylaby przebudowa skrzyzowania X/Y w mie$cie Z).

Analiza komunikatywistyczna tekstu jako reprezentanta gatunku wymaga
zatem wyodrebnienia z niego tematéw typowych dla scenariusza genologiczne-
go. Kolejnym krokiem jest wskazanie sposobow detrywializacji zastosowanych
przez twérce komunikatu. Mozna w ten sposob oceni¢ m.in. poziom informa-
tywnosci oraz umiejetnoé¢ dostosowania do oczekiwan odbiorcéw (ten drugi
czynnik ma znaczenie zwlaszcza w gatunkach uzytkowych, ale takze np. dzien-
nikarskich). Okresleniu sposobéw detrywializacji stuzy procedura odnajdywania
w tekécie operatoréw ideacyjnych (funkcjonujacych na globalnym szczeblu
gatunku).

W gramatyce komunikacyjnej operatorami ideacyjnymi nazywa sie¢ jednost-
ki formalne tekstu, ktére nie wchodza w sktad ukltadéw predykatowo-argumen-
towych. Ich zadaniem jest aktualizowanie przywolywanych przez nadawce ob-
razéw przedstawieniowych, uruchamianie scenariuszy, generowanie predykatow
analitycznych lub wprowadzanie kwantyfikacji. Zaliczaja si¢ do nich:

— operatory predykacji (np. ma, jest, czuje),

— aktualizatory: miejsca (np. pod mostem), czasu (np. rano), powtarzalno-
éci (np. codziennie) i trwania (np. latami)’,

— operatory kwantyfikacji i intensyfikacji (np. bardzo, nieco, niby),

— operatory gramatyczne: syntaktyczne (koncéwki fleksyjne) i konektory
(spojniki i taczniki, umozliwiajace faczenie dwéch lub wiecej predykatéw zawie-
rajacych odrebne obrazy ideacyjne) (Habrajska 2004: 87-92).

Dla scenariusza genologicznego, co widoczne bedzie w rozdziale analitycz-
nym, operatorami ideacyjnymi staja si¢ rozne elementy makroaktéw realizuja-
cych standardowy skrypt. Co istotne, ze wzgledu na réznice miedzy poszcze-
g6lnymi gatunkami, funkcje operatoréw moga spelnia¢ odmienne jednostki
tekstowe. W gatunkach multimodalnych, np. telewizyjnych, funkcje operatorow
ideacyjnych moga spelnia¢ np. materialy wideo — relacje z miejsc zdarzen. War-
stwa wizualna indeksuje przekazywang tres¢.

W przypadku gatunkoéw dziennikarskich do operatoréw ideacyjnych z pew-
noscia zaliczy¢ mozna tytuly. Nalezy przy tym bra¢ pod uwage ich funkcje

O operatorach ideacyjnych umozliwiajacych aktualizacje mozna méwi¢ tylko
wowczas, gdy spelniajace ich funkcje jednostki formalne nie sa czesciami uktadéw pre-
dykatowo-argumentowych (czyli nie wystepuja w roli obligatoryjnych argumentéw dla
predykatéw).
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informacyjna. Nagtéwki i tytuly jako operatory wskazuja w sposéb mniej lub bar-
dziej bezposredni na tre$¢ tekstu. Mozna wiec uznac, ze nagtéwek komentarza
prasowego Co jest nie tak z produktywnoscig w UE (Kleiber 2019) stanowi detry-
wializacje standardu semantycznego okreslajacego ogdlnie tematyke podejmo-
wang przez ten konkretny gatunek. Uniwersalny uklad predykatowo-argumen-
towy oddajacy wiedze o zakresie tematycznym komentarzy prasowych méglby

wyglada¢ nastepujaco:
ZAJMOWAC SIE [PRASOWY > KOMENTARZ, WAZNYMI > PROBLEMAMI]

Przywolany powyzej tytul pozwala na substytucje obu argumentéw w tym
uktadzie:

ZAJMOWAC SIE {MICHALA KLEIBERA > KOMENTARZ, PRODUKOWAC
[WYTWORCY, TOWARY, (w) UNII EUROPEJSKIEJ]}

Analogicznie za operatory ideacyjne w wypowiedziach prasowych i interne-
towych nalezy uzna¢ §rodtytuly, oczywiscie w ich funkcji informacyjnej, polega-
jacej na wskazywaniu odbiorcy, co jest trescia kolejnych ustepéw tekstu (podob-
nie operatorami ideacyjnymi w powiesci sa tytuly rozdzialéw).

W przypadku tekstow dluzszych, wielowatkowych, operatorami ideacyjny-
mi moga by¢ konkretne, pojedyncze zdania. Na przyktad kiedy autor artykulu
publicystycznego sygnalizuje przejscie do kolejnego tematu, taki fragment staje
si¢ operatorem informujacym o tematyce dalszej czg$ci wypowiedzi. W tego typu
przypadkach widoczna jest takze multifunkcyjnosé operatoréw — na poziomie
organizacji dyskursu bowiem to samo zdanie mozna uzna¢ za operator organizu-
jacy tre$¢ przekazu. W radiowym serwisie informacyjnym o przejéciu do nastep-
nego tematu moze sluchaczy informowac sygnat dzwiekowy.

Przeprowadzenie takiej procedury badania poziomu ideacyjnego pozwala
nie tylko zidentyfikowa¢ standardowe dla danego gatunku operatory, ale tak-
ze okredli¢ najczedciej wystepujaca w nim strukture sensu ideacyjnego. Moz-
liwe staje sie np. wykazanie, Ze w konkretnych scenariuszach genologicznych
w dziennikarstwie standardowo wychodzi si¢ od ogélnego nakreslenia tematy-
ki i poinformowania odbiorcy o zdarzeniu, a nastepnie stopniowo dokonuje sie
uszczegotowienia, a jednocze$nie w jednostkowych realizacjach tychze skryptow
wystepuja czesto struktury nieizomorficzne (np. rozpoczecie od szczegétu).

Analiza scenariuszy genologicznych na poziomie ideacyjnym umozliwia
réwniez scharakteryzowanie typowych sposobéw kondensowania i kompreso-
wania treéci. Nie zawsze zakres informacji w komunikacie odpowiada dokladnie
zakresowi znaczeniowemu jednostek formalnych, zastosowanych w wypowiedzi.
Wynika to m.in. z dzenia jezyka i jego uzytkownikéw do ekonomizacji przekazu.
Tym samym interpretacja wymaga wykrycia i uzupelnienia przez odbiorce tresci
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skondensowanych lub skompresowanych. Odbywa sie to na podstawie od-
wolania do standardéw semantycznych badz wiedzy niesystemowej. Habrajska
(2004: 103) definiuje zjawiska kompresji i kondensacji w korelacji z zakresem
wiedzy, jaka trzeba wykorzystaé, aby dokona¢ prawidlowej interpretacji. Zgod-
nie z jej podejsciem kompresja zachodzi wéwczas, gdy da sie przeprowadzi¢ do-
pelnienie sensu wylacznie za pomoca wiedzy systemowej. Kondensacja z kolei
powoduje, ze doprowadzenie sensu do postaci pelnych uktadéw predykatowo-
-argumentowych mozliwe jest jedynie po wprowadzeniu dodatkowych zatozen,
wykraczajacych poza wiedze systemowa.

W dziennikarstwie przekazywanie informacji w sposéb skompresowany
jest zjawiskiem do$¢ powszechnym. Wystepuje we wszystkich wypowiedziach,
w ktérych istotnym ograniczeniem jest czas (telewizja, radio) lub przestrzen
(prasa). Najczesciej skraca sig lub fragmentuje wiadomo$ci juz wezeéniej podane,
jedynie sygnalizujac powigzanie z nimi aktualnego komunikatu. Z kolei w gatun-
kach skupiajacych si¢ na prezentowaniu opinii (jak np. komentarz czy felieton)
z zalozenia cze$¢ informacyjna ogranicza si¢ do minimum niezbednego dla wska-
zania odbiorcy, do czego autor w ogéle sie odnosi. Przykladem moga by¢ tele-
wizyjne magazyny sportowe ,na zywo” — operatorami kompresji i kondensacji
sa w nich chociazby skréty wydarzen sportowych emitowane w trakcie progra-
mu. Poniewaz pokazanie calego meczu nie mialoby sensu (od tego jest oddzielny
gatunek — transmisja), prezentuje si¢ widzom skrét obejmujacy najwazniejsze
zdaniem dziennikarzy fragmenty zawodéw. Odbiorcy na podstawie wlasnej wie-
dzy sa w stanie odtworzy¢ standardowy scenariusz np. meczu pilkarskiego lub
zuzlowego, dzieki czemu maja $wiadomos¢ niekompletnosci skrétu. Przekazane
w nim informacje oraz dalsza dyskusja w studiu dostarczaja wiadomosci partyku-
larnych, z ktérych widz moze zrekonstruowac ogélny obraz przebiegu zdarzenia.

3.1.2.3.2. Poziom interakcyjny scenariusza gatunkowego

Potrzeba analizowania specyficznych cech komunikacji wskazujacych na
obecno$¢ nadbudowy nad sensem przedstawieniowym wypowiedzi doprowa-
dzita do wyodrebnienia poziomu interakcyjnego. Uwaga badacza w przypadku
tego poziomu skupia si¢ na kilku elementach aktu komunikacyjnego: nadawcy,
odbiorcy, intencji i celu komunikacyjnym. Jak zauwaza A. Awdiejew, stowa
nadawcy mozna rozumie¢ w ogélnym sensie ideacyjnym, a na skutek inferencji
sytuacyjnej rozpoznaé w nich sens interakcyjny, naddany i czesto ukryty (nie-
wyrazony wprost) (por. Awdiejew 2004: 15). Jego rozpoznanie moze wynika¢
z obecnosci w wypowiedzi jednostek formalnych spelniajacych funkcje opera-
torow interakcyjnych (wprowadzajacych akty mowy na poziomie interakcyj-
nym) lub na podstawie samej warstwy ideacyjnej (jesli operatory nie wystepuja).
Niekiedy bowiem sam ogélny sens ideacyjny zmusza odbiorce do poszukiwania
zamiaru interakcyjnego. Jest to mozliwe dzigki wzieciu pod uwage sytuacji ko-
munikacyjnej. Moze ona sprawi¢, ze uznanie wypowiedzi za zwykle stwierdzenie
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faktu bedzie niewystarczajace i wywola w odbiorcy dysonans. Ograniczenie do
przyjecia komunikatu jako opisu rzeczywistosci mogltoby bowiem wzbudzi¢ wat-
pliwosci co do zasadno$ci jego wypowiedzenia w danej sytuacji. Réznica miedzy
tre$cig propozycjonalng komunikatu a jego wartoscia illokucyjng jest jednym
z najwazniejszych zalozen teorii aktéw mowy. Komunikatywizm takze dostrze-
ga ten brak identycznosci — poziom ideacyjny odpowiada tu lokucji, natomiast
interakcyjny - illokucji oraz perlokucji. W obu przypadkach widoczna jest $wia-
domos¢ badaczy, ze analiza zjawisk interakcyjnych i tresci przedstawieniowych
wymaga odmiennego podejscia.

Poniewaz kazdy tekst, jako makroakt, realizuje globalny cel interakcyjny,
sluszne wydaje si¢ przyjecie zalozenia, ze réwniez poszczeg6lnym scenariuszom
genologicznym mozna przypisa¢ standardowe dla nich cele, ktére w konkret-
nych realizacjach moga by¢ osiagane obok partykularnych celéw autora danej
wypowiedzi. Na przyklad standardowym celem wiadomosci prasowej jest prze-
kazywanie odbiorcom informacji i budowanie ich wiedzy o $wiecie, podczas gdy
zamierzeniem partykularnym nadawcy konkretnej wiadomosci moze by¢ po-
wiadomienie o jednostkowym zdarzeniu lub - zainteresowanie odbiorcéw i za-
pewnienie gazecie pozadanej poczytnosci w przysztoéci. Z kolei w komunikatach
tradycyjnie okre$lanych jako publicystyczne (np. komentarz prasowy, artykul,
magazyn publicystyczny) nadrzednym standardowym celem jest przekonanie
odbiorcy do przyjecia prezentowanych w konkretnych tekstach opinii.

Biorac pod uwage powyzsze spostrzezenia, proponowana przeze mnie pro-
cedura badawcza wykorzystujaca narzedzia komunikatywizmu obejmuje iden-
tyfikacje i charakterystyke operatoréw interakcyjnych wystepujacych na plasz-
czyznie scenariuszy genologicznych, a takze badanie standardowych typow
kontaktéw jezykowych wprowadzanych przez wypowiedzi realizujace okreslone
scenariusze. Podobnie jak w przypadku poziomu ideacyjnego, w scenariuszach
gatunkéw multimodalnych najlatwiej jest zastosowa¢ metode komunikatywi-
styczna badajac warstwe jezykowa komunikatu. Operatorami interakcyjnymi
moga by¢ jednak réwniez elementy ikoniczne, audialne, kinezyczne (np. mowa
ciala uczestnikow).

A. Awdiejew (2004: 50-51) dzieli kontakty werbalne ze wzgledu na stopien
dyscypliny merytorycznej i tematycznej oraz ze wzgledu na poziom znajomosci
rozméwcow. W pierwszym przypadku wyrdznia kontakty typu bona-fide i non-
-bona-fide, rézniace sie od siebie tym, ze pierwsze wymagaja trzymania sie rozpo-
czetego tematu i merytorycznej dyskusji, natomiast drugie polegaja na wszelkich
zabawach slownych, zartach lub konfliktach jezykowych. W przypadku drugiego
podzialu wyrézni¢ mozna kontakty towarzyskie i oficjalne, a obie grupy moga
dzieli¢ si¢ dalej na podgrupy.

Okreslenie, czy scenariusz genologiczny standardowo zaklada typ kontaktu
bona-fide, czy non-bona-fide, pozwala stwierdzi¢ wszelkie odstepstwa od przy-
jetej konwencji w konkretnych realizacjach. Przykladowo notatka prasowa stan-
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dardowo jest kontaktem jezykowym typu bona-fide, poniewaz (przynajmniej
w zalozeniu) przekazuje informacje rzetelne, sprawdzone, co do ktérych nadaw-
ca przekonany jest, ze sa prawdziwe. Od tej zasady odbiegaja np. notatki zapla-
nowane jako kawat z okazji Prima Aprilis, w ktérych celowo przekazywane sa
informacje zmy$lone.

Z kolei ustalenie standardowego typu kontaktu jezykowego pod wzgledem
stopnia jego oficjalno$ci pozwala na ustanowienie stalego punktu odniesienia,
do ktérego mozna poréwnywac rézne realizacje. Jezeli np. typowe dla newsa
radiowego jest zachowanie oficjalne, zdystansowane zaréwno wobec stuchaczy,
jak i przekazywanych tresci, pojawiajace si¢ w serwisach informacyjnych newsy
pisane jezykiem nieformalnym mozna bedzie uzna¢ za nieizomorficzne wzgle-
dem standardowego skryptu (zdarza si¢ to np. w rozgloéniach niekomercyjnych).
W magazynie publicystycznym w telewizji mowa ciala uczestnikow jest zazwy-
czaj powsciagliwa i $wiadczy o powaznym podejsciu do tematu. Odstepstwem od
typowego scenariusza bylyby np. zachowania niewerbalne wyrazajace niepowaz-
ne podejscie do tematu lub rozméwcow. W telewizyjnych serwisach informacyj-
nych z kolei dotyczyloby to np. zastosowania zabawnych plansz graficznych lub
fotomontazy towarzyszacych odczytywanemu przez prezentera wprowadzeniu
do newsa.

Komunikatywizm stosunkowo duzo miejsca w swych badaniach poswieca
operatorom interakcyjnym, a wiec tym jednostkom funkcjonujacym w wy-
powiedziach, ktére odpowiadaja za przeksztalcanie tresci propozycjonalnych
w akty mowy.

A. Awdiejew (2004: 94 in.) dzieli operatory interakcyjne pod wzgledem for-
malnym i funkcjonalnym. Pierwszy podzial bierze pod uwage samodzielnos¢ wy-
stepowania operatora. Niektore spoérdd nich funkcjonuja bowiem w wypowie-
dzeniach jako zalezne, czyli powiazane z jednostkami ideacyjnymi lub z calym
wypowiedzeniem — np. modalno-syntagmatyczny operator pytania wymaga obec-
nosci operatora pytajnego i sformutowania po nim tresci propozycjonalnej. Po-
dobnie jest w przypadku niektérych operatoréw emotywno-oceniajacych (moga
by¢ np. przydawkami w ujeciu tradycyjnym, a wiec funkcjonuja jako okrelenia
skladnikéw tresci ideacyjnej). Druga grupe formalng operatoréw stanowia nieza-
lezne, wystepujace bez obligatoryjnego powiazania z trescia propozycjonalna.

Pod wzgledem funkcjonalnym Awdiejew dzieli operatory na wigcej grup,
uzaleznionych od typéw aktéw mowy, ktore sa przez nie wprowadzane. Nad-
rzedna klasyfikacja obejmuje cztery grupy operatoréw interakcyjnych: modalne,
modalno-syntagmatyczne, emotywno-oceniajace i dziatania.

Z reguly operatorami interakcyjnymi s okreslone leksemy badz konstruk-
cje skladniowe (czasem tryby czasownikéw), jednak w przypadku makroaktéw
i ich standardowych scenariuszy genologicznych funkcje takie moga spelnia¢
takze wigksze fragmenty komunikatéw. Celem badania z wykorzystaniem pro-
ponowanej metody jest wiec identyfikacja i opis standardowych dla okreslonych
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scenariuszy genologicznych operatoréw interakcyjnych, a takze wskazanie ewen-
tualnych nietypowych, charakterystycznych np. tylko dla jednostkowego komu-
nikatu operatoréw.

W przypadku serwisu informacyjnego w telewizji operatorami takimi s np.
zajawki pojawiajace si¢ na poczatku programu. Na poziomie ideacyjnym stano-
wig one swoisty spis tresci i wskazuja tematyke wydania, podczas gdy rozpatry-
wane na poziomie interakcyjnym wprowadzaja zobowigzanie nadawcy wobec
odbiorcéw. Kiedy prezenter zapowiada tematy i materialy, ktére maja si¢ poja-
wi¢ w dalszej czesci, w istocie sktada widzom obietnice i bierze za niag odpowie-
dzialnos¢ (rozumiang np. jako $wiadomos¢, ze naruszanie owych obietnic moze
doprowadzi¢ do zmniejszenia ogladalnosci przysztych wydan serwisu). Podobna
funkcje spelniaja fragmenty materialéw filmowych do newséw, wyswietlane na
poczatku programu samodzielnie lub jako obrazy towarzyszace ustnym zapowie-
dziom w wykonaniu prezentera.

W badaniu poziomu interakcyjnego gatunku obiektem zainteresowania moga
by¢ takze strategie interakcyjne realizowane przez nadawcéw wobec odbiorcow.
Zgodnie z zalozeniami gramatyki komunikacyjnej na poziomie interakcyjnym ko-
munikacji jej uczestnicy realizuja wlasne intencje strategiczne. Odbywa sie to
nie w pojedynczych aktach mowy, lecz w ich ciagach, czyli konwersacjach. Naste-
pujace po sobie pary przylegajacych aktéw mowy stanowia podstawowy obiekt
zainteresowania badacza interakcji w komunikatywizmie. W skrécie nazywane sa
parami przylegajacymi i tworza konwencjonalne zestawy takie jak np. pytanie
— odpowiedz, czy zadanie - spelnienie/odmowa spelnienia (Awdiejew 2004: 68).

Ciagi konwersacyjne nie ukladaja sie¢ liniowo, wedlug z géry ustalonego
schematu, ktéry moze by¢ jedynie uzupelniany konkretami zwigzanymi z dana
sytuacja komunikacyjna. W trakcie konwersacji nastepuja po sobie kolejne etapy,
na ktérych uczestnicy musza dokonywa¢ wyboréw dotyczacych dalszych dzia-
tant werbalnych, pozwalajacych na kontynuacje zapoczatkowanej strategii lub jej
zmiang (Awdiejew 2004: 69).

W trakcie takich konwersacji mozliwe sa réznorodne reakcje (niekoniecznie
konwencjonalne), a nawet zmiany celéw komunikacyjnych partneréw. Z tego tez
wzgledu Awdiejew wskazuje na niemozno$¢ jednoznacznego ustalenia szczegdlo-
wych regut rzadzacych konwersacja i porzadkujacych ja (co nie wiaze sie z przy-
padkowoscia przebiegu ciagéw konwersacyjnych). Mozna jedynie okresli¢ ogélne
zasady, wsrdd ktérych nadrzedne miejsca zajmuja zasada kooperacji i zasada
grzecznosci (Awdiejew 2004: 70), zaczerpniete z prac H.P. Grice’a i G. Leecha.
Ich nieprzestrzeganie skutkuje zaburzeniem normalnego przebiegu konwersacji.
Do regul tych komunikatywizm dolacza takze zasade ekonomii konwersacyjnej
(wynika to z pojecia efektu kontekstowego D. Sperbera i D. Wilson) oraz zasade
sp6jnosci tematycznej (zwigzanej z maksyma odniesienia wedtug Grice’a).

Biorac pod uwage powyzsze, Awdiejew zdefiniowal strategie konwersacyj-
n3 jako ,taki $wiadomie kierowany przez nadawce i interpretowany przez odbior-
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ce spojny ciag aktow mowy, za pomoca ktorego daza oni do osiagniecia wspélnie
akceptowanego celu komunikacyjnego” (Awdiejew 2004: 69). Istotne z punktu
widzenia badania calych tekstéw jako potencjalnych no$nikéw strategii jest stwier-
dzenie, Ze s3 one realizowane w konwersacji, stanowia spojny ciag aktéw mowy
i daza do osiagnigcia akceptowanego przez obie strony celu komunikacyjnego.
W komunikacji medialnej nie mamy do czynienia z konwersacja na linii nadawca
— odbiorcy (niekiedy jedynie osiaga si¢ wysoki stopieri interaktywnosci, jednak
weiaz nie bedzie to konwersacja). Realizacja strategii interakcyjnych mozliwa jest
jednak takze w przypadku jednostronnych komunikatéw, ptynacych od nadawcy
do odbiorcy. Z tego tez wzgledu istotne jest odniesienie do perswazji. Dziatania
perswazyjne konwencjonalnie zakladajace jednostronnos¢ komunikacji (przynaj-
mniej jako dominantg), jak np. reklama, takze wymagaja od nadawcy dopasowy-
wania komunikatéw do odbiorcy i przewidywania jego reakcji. Stosownie do nich
nadawca musi ksztaltowa¢ dalsze dzialania jezykowe (por. Awdiejew 2004: 69).

Wykorzystywane przez rozmoéwcow strategie Awdiejew dzieli przede wszyst-
kim pod wzgledem funkcjonalnym. Bierze pod uwage cele komunikacyjne, ktére
moga by¢ za ich pomoca osiagane. Wyréznia cztery grupy (Awdiejew 2004: 71):

a) strategie informacyjno-weryfikacyjne, ktérych celem jest przekazanie
odbiorcy lub pozyskanie od niego informacji oraz dazenie do wspdlnego ustale-
nia statusu modalnego owej informacji (prawdziwoé¢ lub stopien prawdopodo-
biefistwa);

b) strategie aksjologiczno-emotywne, pozwalajace na wyrazenie i zapropo-
nowanie partnerowi opinii wartosciujacych o znanych rozméwcom faktach lub
innych elementach rzeczywisto$ci;

c) strategie behawioralne, ktérych celem jest sklonienie rozméwcy do pod-
jecia lub niepodjecia okreslonego dzialania, badZ do zajecia stanowiska wobec
dzialania proponowanego przez nadawce;

d) strategie metadyskursywne, majace charakter pomocniczy wobec po-
zostalych grup i odnoszace si¢ do dziatart werbalnych w celu okreslenia ich pre-
cyzyjnosci lub poprawnosci oraz stwierdzenia skutecznosci, co ma usprawnié
przebieg konkretnych strategii i calej konwersacji. Ze wzgledu na brak bezpo-
sredniego kontaktu z odbiorcami mozna uzna¢, iz w gatunkach dziennikarskich
strategie te nie wystepuja.

Kiedy przedmiotem badania jest wypowiedz medialna jako egzemplarz re-
alizujacy okreslony scenariusz genologiczny, strategia zastosowana przez nadaw-
ce shuzy realizacji okreslonych celéw wobec odbiorcow. Na przyklad strategie
informacyjno-weryfikacyjne stuza autorom tekstéw dziennikarskich do przeka-
zywania informacji, aby odpowiednio modyfikowaé poziom wiedzy odbiorcéw.
Mamy wéweczas do czynienia z perswazja stuzaca budowaniu pozadanego przez
nadawce obrazu $wiata.

Wykladnikami takich strategii w tekstach medialnych sa opisywane wcze$-
niej operatory ideacyjne (wprowadzaja konkretne tresci propozycjonalne), ale
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takze np. pytania zadawane rozméwcom w wywiadach i programach telewizyj-
nych lub radiowych (by pozyskaé ich wiedze i przekazaé ja publicznosci), cytaty,
partie tekstu, w ktorych autor objasnia skomplikowane zagadnienia lub przepisy
prawne itd. Ponownie — w przypadku gatunkéw multimodalnych wyktadnikiem
strategii s3 nie tylko ustne wypowiedzi, ale takze elementy audialne (np. drama-
tyczny lub smutny podklad dZwigkowy materiatu filmowego wplywajacy na ogol-
ny nastréj newsa).

Strategie aksjologiczno-emotywne realizowane s z kolei za pomoca wszel-
kich elementéw wypowiedzi stuzacych zaprezentowaniu opinii nadawcy i zache-
ceniu odbiorcéw do jej przyjecia (cho¢ nie jest to warunek konieczny, poniewaz
w przypadku wielu wypowiedzi medialnych celem zadowalajacym dziennikarzy
wydaje si¢ samo przedstawienie swoich pogladéw). W gatunkach tradycyjnie na-
stawionych na ksztaltowanie opinii publicznej strategie aksjologiczno-emotywne
sa lepiej widoczne, a ich realizacja odbywa sie na poziomie mikroaktow.

Ciekawym zastosowaniem narzedzi komunikatywistycznych na gruncie
genologicznym moze by¢ wykorzystanie podzialu funkcjonalnego strategii inte-
rakcyjnych dla nowego sklasyfikowania gatunkéw dziennikarskich. Tradycyjny
podzial na gatunki informacyjne i publicystyczne, zakorzeniony w wiedzy po-
tocznej i coraz rzadziej stosowany w medioznawstwie, mozna zastapi¢ nowym,
opartym na strategiach, jakie standardowo dominuja w tekstach realizujacych
poszczegdlne scenariusze genologiczne. Klasyfikacja taka moglaby obejmowac:

- wypowiedzi medialne prymarnie realizujace strategie informacyjno-we-
ryfikacyjne,

- wypowiedzi medialne prymarnie realizujace strategie aksjologiczno-
-emotywne,

— wypowiedzi medialne realizujace strategie behawioralne.

Takie ujecie, wymagajace oczywiscie gruntownego badania i zastanowienia,
pozwalatoby w sposéb stosunkowo elastyczny uja¢ uniwersum wypowiedzi me-
dialnych. Wskazane grupy bylyby bowiem wydzielone ze wzgledu na standardo-
wa (Charakterystycznq dla standardowego scenariusza) dominante strategiczna,
co oczywiscie nie wyklucza obecnosci w nich pozostatych strategii.

Podzial taki jednoczesnie ktadzie nacisk na zjawisko powszechnej w mediach
perswazji (jest ona niezbedna, aby mozna byto méwi¢ o przeprowadzaniu stra-
tegii interakcyjnych) i pozwala odej$¢ od nieprzystajacych do praktyki medialnej
teoretycznych kategorii, jak np. zasada asertorycznosci w tekstach informacyj-
nych. W rzeczywistosci bowiem newsy, serwisy informacyjne, notatki prasowe
i inne gatunki tradycyjnie nazywane informacyjnymi, w mniej lub bardziej oczy-
wisty sposéb stuza celom perswazyjnym. Zaliczenie ich do klasy wypowiedzi
prymarnie realizujacych strategie informacyjno-weryfikacyjne umozliwia trakto-
wanie ich jako stuzacych wplywaniu na wiedze odbiorcéw o $wiecie i budowaniu
z gory zalozonego przez nadawce obrazu rzeczywistosci.
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3.1.2.3.3. Poziom organizacji dyskursu scenariusza genologicznego

Gatunki dziennikarskie mozna takze podda¢ badaniu na poziomie organi-
zacji dyskursu. W tradycyjnych ujeciach jezykoznawczych zajmowano si¢ nim
chociazby w ramach stylistyki. Dla komunikatywistow sposob przekazania tresci
istotny jest w takim zakresie, w jakim wplywa na rozumienie sensu ideacyjnego
lub zmienia sens interakcyjny, ale nie neguja oni zasadno$ci analiz skupiajacych
sie wylacznie na poziomie organizacji dyskursu.

Wiréd zagadnien zwigzanych z tym wlasnie poziomem komunikacji Awdie-
jew i Habrajska (2010: 233) wyrézniaja:

— parafrazowanie (i jego wplyw na kompozycje sensu wypowiedzi),

~ funkcjonowanie operatoréw organizacji dyskursu (tekstowych),

- kompozycje sensu gatunkowego tekstu.

O sposobach parafrazowania komunikatywisci pisza w kontekscie jego po-
wigzania z sensem ideacyjnym w odniesieniu do zmian, jakie moga w nim zacho-
dzi¢ po dodaniu w procesie parafrazowania nowych sktadnikéw sensu. Jednocze-
$nie zmiana w sposobie przekazywania tre§ci moze zréznicowa¢ sens gatunkowy
komunikatu. Najczesciej wiaze sie to po prostu ze zmiang stylu, w jakim przekaz
zostal skonstruowany. Warte podkreslenia jest jednak spostrzezenie, ze niektore
parafrazy maja charakter wewnatrzgatunkowy, czyli nie powoduja zmiany stylu
komunikowania. Réznica moze wéwczas polega¢ np. na zmianie hierarchii waz-
noéci przekazywanych treéci.

Badanie scenariuszy genologicznych na tym poziomie komunikacji obejmu-
je przede wszystkim identyfikacje i opis tych skladnikow tekstow, ktore spelniaja
funkcje operatoréw organizacji przekazu. G. Habrajska zalicza do nich:

— operatory dyskursu — organizuja i podtrzymuja kontakt (przywitanie,
podtrzymywanie kontaktu, pozegnanie);

— operatory metatekstowe — porzadkuja kontakt werbalny, nie s3 zwigzane
z jego trescia; zaliczaja si¢ do nich operatory delimitacji — ulatwiajace odbiorcy
przyjecie tre$ci w porzadku zamierzonym przez nadawce — oraz znaki koherencji,
wskazujace na powiazania sensu miedzy cze¢$ciami komunikatu;

— operatory organizacji tresci — okreslaja zakres informacyjny powiadomie-
nia, hierarchizuja informacje, sygnalizujg parafrazowanie, wprowadzaja specyfi-
kacje i wyjasnienia (Habrajska 2004: 94-95).

Na gruncie genologii istotne jest okre$lenie, ktore elementy wypowiedzi sa
operatorami organizujacymi tre$¢, ktore odpowiadaja za nawigzanie i podtrzy-
manie kontaktu z odbiorca, a ktére porzadkuja kontakt. Wskazanie typowych dla
kazdego gatunku operatoréw pozwoli na ustalenie np. standardowych sposobéw
rozpoczynania tekstu realizujacego okreslony scenariusz genologiczny (jak cho¢-
by czotéwka oraz powitanie widzéw i przedstawienie gosci w magazynach tele-
wizyjnych), a takze jego organizowania i hierarchizowania (np. zmiany tematéw,
przejécia miedzy poszczegdlnymi cze$ciami wypowiedzi itp.).
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Komunikatywistyczne badanie gatunku na poziomie organizacji dyskursu
moze objaé takze aspekt stylistyczny, skupiajac si¢ na sposobach wyrazania tych
samych treéci za pomocg réznych $rodkéw formalnych (dla komunikatywistéw
jest to najwazniejsze zagadnienie zwigzane z parafrazowaniem) i na nadwyzkach
sensu, jakie pojawiaja si¢ pod wplywem réznych modyfikacji jezykowych i poza-
jezykowych komunikatu.

3.1.3. Podsumowanie

Proponowana nowa metoda prowadzenia badan genologicznych, odwo-
lujaca sie do powstalej na gruncie jezykoznawstwa gramatyki komunikacyjnej,
niesie ze sobg szereg interesujacych mozliwosci. Jej gléwng zaleta jest mocne
osadzenie w realiach komunikacyjnych, w ktérych funkcjonuja przeciez wszyst-
kie wypowiedzi, bez wzgledu na to, jaki gatunek reprezentuja. Odmienne od do-
tychczasowych spojrzenie na sam gatunek pozwala z kolei unikna¢ problemow
tradycyjnej genologii, majacej duze trudnosci z pogodzeniem sztywnej klasyfika-
¢ji gatunkow z praktyka komunikacyjna. Pewnym ograniczeniem tej metody jest
ktopotliwos¢ zastosowania w przypadku gatunkéw wielomodalnych. Co prawda
na réznych poziomach scenariusza gatunkowego mozna bada¢ takze elementy
pozajezykowe, ktore spelniaja funkcje operatoréw i ustala¢ stopien ich ustanda-
ryzowania, jednak nie da si¢ ukry¢, ze duzo lepiej narzedzia komunikatywistycz-
ne sprawdzaja sie w badaniu warstwy jezykowej takich komunikatow.

Podstawg genologii komunikatywistycznej jest przyjecie zalozenia, ze gatunek
to w istocie standardowy scenariusz genologiczny, stanowiacy baze interpretacyj-
na (jak standardy semantyczne) w procesie odbioru komunikatéw, a jednoczesnie
punkt odniesienia w procedurze formulowania wypowiedzi. Kazdy tekst jest realiza-
cja okreslonego scenariusza, a wszelkie odstepstwa od niego mozna potraktowac jako
nieizomorficznos¢, ktora odbiorca dostrzega, a nastepnie sprowadza do znanej sobie,
typowej postaci w procesie interpretacji. Stad tez mozliwe jest powstawanie wypo-
wiedzi bardzo zréznicowanych, pozornie nietrzymajacych sie jednego scenariusza.

Zastosowanie proponowanej metody badawczej obejmuje nastepujace czyn-
noéci i komponenty:

1) odtworzenie na podstawie odpowiedniego materiatlu badawczego stan-
dardowego scenariusza, obejmujacego:

a) okoliczno$ci powstania wypowiedzi,

b) kolejnos¢ wystepowania elementéw strukturalnych,
c) uczestnikéw scenariusza,

d) warunki uruchamiajace skrypt,

e) rezultat scenariusza;

2) badanie pozioméw komunikacyjnych scenariusza genologicznego:

a) poziom ideacyjny, w ramach ktérego przedmiotem badai moga by¢:
— standardowa tematyka poruszana w tekstach realizujacych scenariusz,
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— operatory ideacyjne,
— struktura sensu ideacyjnego scenariusza,
- metody kompresji i kondensacji sensu ideacyjnego;
b) poziom interakcyjny, na ktérym badaniu moga podlega¢:
- typy kontaktéw jezykowych miedzy nadawcy a odbiorcami,
- uklad interakcyjny scenariusza genologicznego,
— operatory interakcyjne charakterystyczne dla danego scenariusza,
— typowe strategie interakcyjne realizowane przez nadawce wobec
odbiorcow;
c) poziom organizacji dyskursu, ktérego analiza moze obejmowaé:
— operatory przekazu informacyjnego,
- stylistyczne uksztaltowanie wypowiedzi realizujacych scenariusz
genologiczny.

W zalezno$ci od celu badanie moze obja¢ jedynie niektére z wymienionych
wyzej elementéw lub wszystkie. W tym drugim wypadku opis scenariusza geno-
logicznego oczywiscie bedzie najpelniejszy.

W rozdziale analitycznym zaprezentowane zostanie przykladowe badanie
z wykorzystaniem proponowanej metody.

Literatura

Austin John (1993), Méwienie i poznawanie: rozprawy i wyktady filozoficzne, przet. B. Chwe-
denczuk, Paristwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa.

Awdiejew Aleksy (1987), Pragmatyczne podstawy interpretacji wypowiedzeri, Wydawnic-
two Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakow.

Awdiejew Aleksy (2004), Gramatyka interakcji werbalnej, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow.

Awdiejew Aleksy (2008), Gramatyka komunikacyjna: wybér jednostki operacyjnej, [w:]
Jezyk a kultura, t. 20: Tom jubileuszowy, red. A. Dabrowska, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Wroclawskiego, Wroclaw, s. 119-128.

Awdiejew Aleksy (2018a), Parafrazowanie jako wskazywanie na sens, [w:] Parafrazowanie
w dyskursie artystycznym, red. G. Habrajska, Primum Verbum, £6dz, s. 33-48.
Awdiejew Aleksy (2018b), Wstep do teorii parafrazy, [w:] Parafrazowanie w dyskursie ar-

tystycznym, red. G. Habrajska, Primum Verbum, £6dz, s. 9-14.

Awdiejew Aleksy, Habrajska Grazyna (2004), Wprowadzenie do gramatyki komunikacyj-
nej, t. 1, Leksem, Lask.

Awdiejew Aleksy, Habrajska Grazyna (2006), Wprowadzenie do gramatyki komunikacyj-
nej, t. 2, Leksem, Lask.

Awdiejew Aleksy, Habrajska Grazyna (2010), Komponowanie sensu w procesie odbioru
komunikatéw, Primum Verbum, £.6dz%.

Bachtin Michait (1970), Problemy poetyki Dostojewskiego, przel. M. Modzelewska, PIW,
Warszawa.

Bachtin Michait (1986), Estetyka twdrczosci stownej, przel. D. Ulicka, PIW, Warszawa.



124 Metody badania komunikacji i mediéw

Balbus Stanistaw (1999), Zaglada gatunkéw, , Teksty Drugie”, nr 6, s. 25-39.

Balcerzan Edward (1999), W strong genologii multimedialnej, ,Teksty Drugie’, nr 6, s. 7-24.

Bartminski Jerzy (1990), Kolekcja w strukturze tematycznej tekstu ustnego, [w:] Tekst
w kontekscie. Zbiér studiéw, red. T. Dobrzyniska, Zaklad Narodowy im. Ossoliniskich,
Wroclaw, s. 155-174.

Bauer Zbigniew (2008), Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, Universitas, Krakow, s. 255-280.

Bogolebska Barbara (2015), Retoryka, genologia i stylistyka tekstow literackich i dzienni-
karskich, Primum Verbum, £.6dz.

Bogolebska Barbara (2017), Przydatnos¢ instrumentarium retorycznego i metod retorycz-
nej analizy tekstu w badaniach nad gatunkami medialnymi, [w:] Wspdlczesne media.
Gatunki w mediach, t. 1: Zagadnienia teoretyczne. Gatunki w mediach drukowanych,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklo-
dowskiej, Lublin, s. 53-64.

Fleischer Michael (2002), Konstrukcja rzeczywistosci, Wydawnictwo Uniwersytetu Wro-
clawskiego, Wroctaw.

Fras Janina (2012), Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych,
[w:] Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland,
Wydawnictwo Naukowe Instytutu Fizyki Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Po-
znan, s. 13-29.

Fras Janina (2013), O typologii wypowiedzi medialnych i dziennikarskich, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroclaw.

Furman Wojciech (2017), Trzy wersje gatunkéw dziennikarskich, [w:] Wspélczesne media.
Gatunki w mediach, t. 1: Zagadnienia teoretyczne. Gatunki w mediach drukowanych,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklo-
dowskiej, Lublin, s. 207-221.

Gatunki dziennikarskie w Europie. Wstgp do genologii poréwnawczej (2017), red. K. Wol-
ny-Zmorzynski, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw.

Godzic Wiestaw (2004), Telewizja i jej gatunki po ,Wielkim Bracie”, Universitas, Krakéw.

Grochala Beata (2012), Komentarz (sportowy), relacja (sportowa), sprawozdanie (sporto—
we) — przeglad stanowisk, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica’,
nr 3,s. 95-108.

Grochala Beata (2015), Telewizyjna transmisja sportowa jako kolekcja gatunkéw, [w:] Ga-
tunki mowy i ich ewolucja, t. V: Gatunek a granice, red. D. Ostaszewska, J. Przyklenk,
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice, s. 347-358.

Grochala Beata (2016), Telewizyjna transmisja sportowa w ujeciu genologii lingwistycznej
na materiale meczow pitki noznej, Wydawnictwo Uniwersytetu E6dzkiego, £.6dz.

Grochowski Grzegorz (2018), Pamigc gatunkéw. Ponowoczesne dylematy atrybucji gatun-
kowej, IBL PAN, Warszawa.

Habrajska Grazyna (2004), Komunikacyjna analiza i interpretacja tekstu, Wydawnictwo
Uniwersytetu Lddzkiego, Lodz.

Kalisz Roman, Cap Piotr (2014), Jezykoznawstwo kognitywne w analizie pragmatyki je-
zykowej. Historia i stan obecny, [w:] Pragmatyka, retoryka, argumentacja. Obrazy jezyka
i dyskursu w naukach humanistycznych, red. P. Stalmaszczyk, P. Cap, Universitas, Kra-
kéw, s. 177-195.



Metoda komunikatywistyczna w analizie genologicznej 125

Kiklewicz Aleksander (2018), Dowcip jako gatunek nomadyczny: poziomy i granice od-
miennosci semantycznej, [w:] Parafrazowanie w dyskursie artystycznym, red. G. Ha-
brajska, Primum Verbum, £6dz, s. 49-71.

Kita Malgorzata (1998), Wywiad prasowy: jezyk, gatunek, interakcja, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Slaskiego, Katowice.

Kleiber Michat (2019), Co jest nie tak z produktywnosciq w UE, https://www.rp.pl/Opi-
nie/308059919-Co-jest-nie-tak-z-produktywnoscia-w-UE.html [dostep: 8.08.2019].

Langacker Ronald (1995), Wyklady z gramatyki kognitywnej, przel. H. Kardela, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin.

Langacker Ronald (2005), Obserwacje i rozwazania na temat zjawiska subiektyfikacji,
przel. M. Majewska, Universitas, Krakow.

Laskowska Elzbieta (2004), Dyskurs parlamentarny w ujeciu komunikacyjnym, Wydaw-
nictwo Akademii Bydgoskiej im. Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz.

Maruszewski Tomasz (1996), Psychologia poznawcza, Znak — Jezyk — Rzeczywistos¢:
Polskie Towarzystwo Semiotyczne, Warszawa.

Maziarski Jacek (1969), Metodologiczne problemy nauki o gatunkach dziennikarskich, [w:]
Metody i techniki badawcze w prasoznawstwie, t. 1, red. M. Kafel, Wydawnictwa Uni-
wersytetu Warszawskiego, Warszawa, s. 113-129.

Maziarski Jacek (1970), Problem systematyzacji gatunkéw dziennikarskich, [w:] Metody
i techniki badawcze w prasoznawstwie, t. 2, red. M. Kafel, Wydawnictwa Uniwersyte-
tu Warszawskiego, Warszawa, s. 77-104.

Maziarski Jacek (1976), Narracja felietonu, , Zeszyty Prasoznawcze’, nr 3, s. 55-64.

Okopien-Stawiriska Aleksandra (1985), Semantyka wypowiedzi poetyckiej. Preliminaria,
Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw.

Pisarek Walery (1993), Gatunek dziennikarski: informacja prasowa, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze’,nr 3/4,s. 156-159.

Péppel Ernst, Edingshaus Anna-Lydia (1998), Mézg - tajemniczy kosmos, przel. M. Skal-
ska, PIW, Warszawa.

Post Michal (2014), Akty i gatunki mowy. Préba wieloplaszczyznowego zblizenia, [w:]
Pragmatyka, retoryka, argumentacja. Obrazy jezyka i dyskursu w naukach humani-
stycznych, red. P. Stalmaszczyk, P. Cap, Universitas, Krakéw, s. 197-226.

Ricoeur Paul (2009), O interpretacji. Esej o Freudzie, przel. M. Falski, Wydawnictwo KR,
Warszawa.

Rosch Eleanor (2007), Zasady kategoryzacji, przel. R. Balas, [w:] Psychologia poznawcza
w trzech ostatnich dekadach XX wieku, red. Z. Chlewinski, Gdariskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk, s. 409-430.

Stawinski Janusz (1998), Synchronia i diachronia w procesie historycznoliterackim, [w:] te-
goz, Prace wybrane, t. 2: Dzielo. Jezyk. Tradycja, Universitas, Krakéw, s. 15-16.
Siekiera Rafat (2021), Charakterystyka genologiczna telewizyjnego magazynu sportowego
Jna zywo” w perspektywie komunikatywistycznej, Wydawnictwo Uniwersytetu E6dz-

kiego, L6dz.

Sokotowska Olga (2001), A Cognitive Study of Speech Acts, Wydawnictwo Uniwersytetu
Gdanskiego, Gdansk.

Sperber Dan, Wilson Deirdre (2011), Relewancja: komunikacja i poznanie, przel. M. Cha-
rzynska-Wéjcik i in., Tertium, Krakow.


https://www.rp.pl/Opinie/308059919-Co-jest-nie-tak-z-produktywnoscia-w-UE.html
https://www.rp.pl/Opinie/308059919-Co-jest-nie-tak-z-produktywnoscia-w-UE.html

126 Metody badania komunikacji i mediéw

Stalmaszczyk Piotr (2014), Zrédta pragmatyki formalnej i formalnych badar nad kontek-
stem, [w:] Pragmatyka, retoryka, argumentacja. Obrazy jezyka i dyskursu w naukach
humanistycznych, red. P. Stalmaszczyk, P. Cap, Universitas, Krakéw, s. 61-82.

Steciag Magdalena (2006), Informacja, wywiad, felieton. Sposéb istnienia tradycyjnych gatunkéw
w radiu komercyjnym, Wydawnictwo Uniwersytetu Zielonogorskiego, Zielona Gora.

Stockwell Peter (2006), Poetyka kognitywna. Wprowadzenie, przel. A. Skucirska, Univer-
sitas, Krakow.

Szkudlarek-Smiechowicz Ewa (2015), Magazyn telewizyjny jako gatunek w formie kolek-
cji, [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. V: Gatunek a granice, red. D. Ostaszewska,
J. Przyklenk, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice, s. 393-402.

Szulczewski Michat (1976), Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, Paistwowe Wydaw-
nictwo Naukowe, Warszawa.

Szwed Iwona (2017), Komentarz prasowy — innowacyjnosé a elementy prototypowe, [w:]
Wspélczesne media. Gatunki w mediach, t. 1: Zagadnienia teoretyczne. Gatunki w me-
diach drukowanych, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin, s. 145-164.

Tversky Amos (2007), Cechy podobieristwa, przel. R. Balas, [w:] Psychologia poznawcza
w trzech ostatnich dekadach XX wieku, red. Z. Chlewinski, Gdariskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk, s. 521-557.

Wegner Jacek (1969), Metoda systematyzowania form dziennikarskich, [w:] Metody i tech-
niki badawcze w prasoznawstwie, t. 1, red. M. Kafel, Wydawnictwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa, s. 130-144.

Wilkont Aleksander (2002), Spdjnosé i struktura tekstu. Wstep do lingwistyki tekstu, Uni-
versitas, Krakow.

Wojciszke Bogdan (1986), Teoria schematéw spolecznych. Struktura i funkcjonowanie jednost-
kowej wiedzy o otoczeniu spotecznym, Zaklad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw.

Wojciszke Bogdan (2006), Czlowiek wsréd ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Scholar,
Warszawa.

Wojtak Maria (2004), Gatunki prasowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklo-
dowskiej, Lublin.

Wojtak Maria (2006), Gatunek w formie kolekcji a kolekcja gatunkéw, ,Poznanskie Spo-
tkania Jezykoznawcze”, t. 15, s. 143-152.

Wojtak Maria (2008), Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik dla studentéw dziennikar-
stwa i kierunkéw pokrewnych, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodow-
skiej, Lublin.

Wojtak Maria (2014), O gatunkach wypowiedzi i ich prasowych konkretyzacjach, ,Jezyko-
znawstwo: wspdlczesne badania, problemyi analizy jezykoznawcze”, nr 1,s. 95-105.

Wolny-Zmorzyniski Kaziemierz, Kaliszewski Andrzej, Furman Wojciech (2006), Gatun-
ki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonal-
ne, Warszawa.

Wyslouch Seweryna (2005), Nowa genologia — rewizje i reinterpretacje, [w:] Polonistyka
w przebudowie. Literaturoznawstwo — wiedza o jezyku — wiedza o kulturze — edukacja,
t. 1, red. M. Czerminska i in., Universitas, Krakow, s. 97-113.

Zmigrodzki Zbigniew (2007), Dziennikarstwo: zarys problematyki, Gérno$laska Wyzsza
Szkola Handlowa im. Wojciecha Korfantego, Katowice.



Metoda komunikatywistyczna w analizie genologicznej 127

3.2. Komunikatywistyczna analiza genologiczna w praktyce
na przykladzie badania telewizyjnych serwisow informacyjnych

— Rafal Siekiera
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.07

Opisana w rozdziale teoretycznym metoda, jak wspomniano, moze postu-
zy¢ do badania dowolnego elementu kazdego scenariusza genologicznego. Dla
lepszego zobrazowania zaprezentowanych mozliwosci w niniejszym rozdziale
przedstawie wyniki badania telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Jego celem
bylo odtworzenie standardowego scenariusza serwisu, a wigc kolejno:

— okoliczno$ci powstawania,

- uklad elementéw strukturalnych,

— typowych uczestnikow scenariusza,

— warunki uruchamiajace,

- rezultat skryptu.

Jak zaznaczono w rozdziale teoretycznym, gatunki w tym ujeciu mozna
bada¢ zaréwno calosciowo (wszystkie elementy proponowane przez Wojcisz-
kego w polaczeniu z badaniem trzech pozioméw gatunku — ideacyjnego, inte-
rakcyjnego i organizacji dyskursu), jak i po$wiecajac uwage wybranemu jego
aspektowi (np. opis tylko poziomu ideacyjnego). Ze wzgledu na ograniczenie
objetosci zostanie tutaj zaprezentowana analiza czastkowa. Badanie pelne,
dotyczace innego gatunku telewizyjnego, zawarte jest w odrebnej monografii
pt. Charakterystyka genologiczna telewizyjnego magazynu sportowego ,na Zywo”
w perspektywie komunikatywistycznej (Siekiera 2021). Spory fragment czeéci
analitycznej publikacji prezentuje sposob analizy pozioméw scenariusza ga-
tunkowego, rozpatrujacy takze elementy audiowizualne i ikoniczne jako opera-
tory charakterystyczne dla danego gatunku. W ten sposéb uwzglednienie wie-
lomodalnoéci gatunku w tego typu analizie jest mozliwe. Mimo ze narzedzia
proponowane przez komunikatywizm powstaly na gruncie jezykoznawstwa
i przystosowane sa przede wszystkim do badania komunikatéw jezykowych,
przeniesienie ich na grunt genologii, cho¢ napotyka na pewne trudnosci, po-
zwala na wykroczenie poza aspekty werbalne komunikatéw. Dla przykladu
— w telewizyjnych serwisach informacyjnych wystepuje wiele elementéw poza-
werbalnych, jak cho¢by relacje z miejsc zdarzen w postaci filmowej, w ktérych
wspotwystepuja obrazy i dZwieki. Moga one stanowi¢ zaréwno operatory ide-
acyjne o charakterze indeksujacym przekazywane treéci, jak i operatory inte-
rakcyjne — pokazywany obraz ma wplywac na odbiorcéw i sprawié, by przyjeli
proponowang przez nadawce medialnego wizje §wiata. Istotne dla charaktery-
styki gatunku s3 takze elementy takie jak czoléwka (zawiera zaréwno motyw
muzyczny, jak i obiekty graficzne — np. logo, tytul), podpisy na paskach dol-
nych (moga spelnia¢ funkcje operatoréw na wszystkich poziomach komuni-
kacyjnych gatunku) czy zdjecia towarzyszace werbalnemu wprowadzeniu do
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newsa odczytywanemu przez prezentera. W analizie z perspektywy komunika-
tywistycznej mozliwe jest wiec zwrdcenie uwagi na funkcjonalnos¢ elementow
pozawerbalnych, podobnie jak werbalnych.

Jaki jest zatem potencjal eksplikacyjny metody? Z cala pewnoscia pozwa-
la ona na dokonanie opisu gatunku na podstawie badania poszczegoélnych jego
egzemplarzy. Wazniejsza od tego typu dokumentacyjnego podejécia wydaje sie
mozliwo$¢ odkrywania w konkretnych egzemplarzach realizujacych scenariusz
gatunkowy elementow o charakterze standardowym oraz nieprzystajacych — nie-
izomorficznych. W efekcie mozna zbada¢ rézne metody przekazywania tego sa-
mego sensu gatunkowego. W przypadku gatunkéw medialnych daje to szanse
m.in. na ustalenie sposobéw uatrakcyjniania przekazu i przyciggania odbiorcy.
Inng zaleta metody jest wykazanie funkgji, jakie spelniaja réznorodne elemen-
ty komunikatu na kazdym poziomie komunikacyjnym. Umozliwia to nie tylko
wyliczenie typowych dla danego gatunku operatoréw ideacyjnych, interakcyj-
nych i organizacji dyskursu, ale takze réznorodnych sposobéw ich wykorzystania
w konkretnych przekazach reprezentujacych gatunek.

3.2.1. Wprowadzenie do analizy

Material badawczy stanowilo 40 serwiséw informacyjnych (losowo wybra-
nych spoéréd 80 nagran) wyemitowanych miedzy 8.08.2019 a 13.09.2019 przez
nastepujace stacje telewizyjne: TVP1, TVN, TVN24, Polsat, Polsat News, Polsat
News 2, Superstacja. W celu zapewnienia mozliwie najwiekszej réznorodnosci
(pozwalajacej spodziewad sie przykladéw nieizomorficznosci konkretnych pro-
gramow ze standardowym scenariuszem) w puli materiatu uwzglednione zostaly
serwisy emitowane o réznych porach dnia. Wszystkie nagrane programy prze-
analizowano wedlug tego samego schematu, pozwalajacego scharakteryzowac
wymienione powyzej elementy scenariusza genologicznego.

W gramatyce komunikacyjnej standardowe scenariusze zapisywane sa w po-
staci ciagu predykatow, poprzedzanych ujetymi w nawiasy oznaczeniami miej-
sca, jakie zajmuja w skryptach. Poszczeg6lne uktady predykatowo-argumentowe
odpowiadaja oczywiscie kolejnym zdarzeniom badZ stanom skltadajacym sie na
typowa sekwencje scen. W przypadku scenariuszy czasowo-przestrzennych ozna-
czenia w nawiasach maja charakter temporalny, porzadkuja bowiem wydarzenia
w ukladzie chronologicznym. Wspomniane uktady predykatowo-argumentowe
i standardy semantyczne s3 elementami wystepujacymi w tekstach, podczas gdy
w skryptach gatunkowych mamy do czynienia z opisem skladnikow sytuacji ko-
munikacyjnej lub zdarzen logicznie powigzanych z powstaniem wypowiedzi re-
alizujacej skrypt. Sa to fragmenty nie samych tekstow, lecz wiedzy o $wiecie. Pro-
ponuje jednak zapisywanie ich, podobnie jak w gramatyce komunikacyjnej, za
pomoca ciagdéw ukladéw predykatowo-argumentowych. Wspomniane elementy
wiedzy mozna oddac za poérednictwem stwierdzen typu:
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Reporterzy przygotowujg newsy.

Kazde takie twierdzenie zawiera oczywiscie okreslony standard semantycz-
ny (wtym przypadku: PRZYGOTOWYWAC [REPORTERZY, NEWSY]), stad
tez uzasadnione wydaje si¢ zapisywanie ich od razu jako uktadéw predykatowo-
-argumentowych. Nalezy jednak pamigta¢, ze mowa jest o sktadnikach typowych
dla sytuacji komunikacyjnej czy tez logicznego ciagu zdarzen prowadzacego do
powstania danej wypowiedzi. Dlatego tez nie mamy tu do czynienia ze standar-
dami semantycznymi wyprowadzonymi z samego tekstu jako takiego (jak to jest
w przypadku gramatyki komunikacyjnej).

Podczas odtwarzania scenariuszy gatunkéw w gre wchodza dwa rodzaje se-
kwencji zdarzen: pierwszy dotyczy okolicznoéci typowych dla powstawania wy-
powiedzi reprezentujacych dany gatunek, drugi zas — kolejnosci poszczegdlnych
elementow konstrukcyjnych.

Sekwencja okolicznosci na przyklad dla wzmianki prasowej w proponowa-
nym sposobie zapisu moze wyglada¢ nastepujaco:

(t,) WYDARZYC SIE [COS]; (t,) DOWIEDZIEC SIE {DZIENNIKARZ,
(o) WYDARZYC SIE [COST}; (t,) SZYBKO > OPISAC {DZIENNIKARZ, WY-
DARZYC SIE [COS]}; (t,) SZYBKO > OPUBLIKOWAC {GAZETA, DZIENNI-
KARZA > TEKST, (o) WYDARZYC SIE [COS]}; (t,) CZYTAC {CZYTELNIK,
DZIENNIKARZA > TEKST, (o) WYDARZYC SIE [cos]}, (t,) DOWIEDZIEC
SIE {CZYTELNIK, (o) WYDARZYC SIE [COS]}

Gatunki tak mocno skonwencjonalizowane i niepodlegajace licznym prze-
ksztalceniom w konkretnych realizacjach, jak wzmianka, notatka czy wiado-
mos$¢ prasowa, rzadko wykorzystywane sa w postaci nieizomorficznej. Przy-
ktadem takiego odstepstwa od standardowego scenariusza moga by¢ teksty
traktujace o wydarzeniach, ktére jeszcze nie miaty miejsca. Zaburzeniu ulega
wowczas typowy porzadek czasowy, jaki uzytkownicy jezyka przypisuja dane-

mu gatunkowi:

(t,) DOWIEDZIEC SIE {DZIENNIKARZ, (0) WKROTCE > WYDARZYC
SIE [COS]}; (t,) NAPISAC {DZIENNIKARZ, (o) WKROTCE > WYDA-
RZYC SIE [Cos]}, (t,) OPUBLIKOWAC {GAZETA, DZIENNIKARZA >
TEKST, (o) WKROTCE > WYDARZYC SIE [COS]}; (t,) CZYTAC {CZYTEL-
NIK, DZIENNIKARZA > TEKST, (o) WKROTCE > WYDARZYC SIE [COST};
(t,) DOWIEDZIEC SIE {CZYTELNIK, (0) WKROTCE > WYDARZYC SIE
[COST}; (t,) WYDARZYC SIE [COS]®

!0 Kwestig dyskusyjna pozostaje, czy opisywane przez dziennikarza wydarze-
nie mozna uzna¢ za cze$¢ scenariusza. Z pewnoscia jest to przydatne dla podkreélenia
réznicy miedzy postacia izomoficzng a nieizomorficzna scenariusza (widaé wéwczas
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Jednoczesnie to, co dla wzmianki jest nieizomorficzng postacia scenariusza,
w przypadku zapowiedzi wydarzenia stanowi wariant izomorficzny. Mozna
wowczas méwic o kontaminacji dwdch scenariuszy, a wigc o wzmiance przybie-
rajacej posta¢ zapowiedzi (lub odwrotnie — zapowiedzi w formie wzmianki).

Inng mozliwoscia odejscia od scenariusza jest zmiana tworcy tekstu — np.
zamiast dziennikarza moze nim by¢ rzecznik prasowy przedsiebiorstwa lub inny
pracownik dzialu public relations, kiedy komunikat wychodzi z firmy i jest prze-
sylany do mediéw. Zmianie moze ulec takze miejsce publikacji (m.in. strona
internetowa zamiast gazety, gazetka zakladowa lub szkolna'!) oraz jej czas (jak
wida¢ wyzej, standardowy scenariusz przewiduje szybka reakcje na wydarzenie,
zatem wszelkie opdznienia w przygotowaniu i opublikowaniu wzmianki powo-
duja modyfikacje scenariusza).

Umiejscowienie komunikatu w sekwencji zdarzen, ktére prowadza do jego
powstania, nadaje mu kontekst i wskazuje na wyobrazenia uzytkownikéw jezy-
ka dotyczace genezy danego typu wypowiedzi. Zapewnia takze osadzenie w re-
aliach pragmatycznych i postrzeganie tekstu jako elementu $wiata realnego. Moze
wskazywad sposéb interakeji, w jaka czytelnik powinien (lub nie powinien) wej$¢
z wypowiedzig. Dla omawianej powyzej wzmianki prasowej na przykltad zmiana
konwencjonalnego nadawcy z dziennikarza na PR-owca obniza wiarygodnos¢
komunikatu i kaze odbiorcy zastanowi¢ si¢ nad intencja autora (standardowo
wzmianka traktowana jest jako informacja, ale napisana przez specjaliste od pro-
mocji staje si¢ préba zyskania rozglosu przez dane przedsigbiorstwo). Warun-
kiem jest jednak znajomos¢ okolicznoéci powstania komunikatu (materialy nie-
redakcyjne nie zawsze s3 opatrywane stosownym zastrzezeniem, informujacym
czytelnika o ich pochodzeniu).

Sekwencja elementéw strukturalnych réwniez ulega standaryzacji w przy-
padku scenariuszy gatunkowych. W zaleznosci od typu tekstu moze by¢ ona pro-
sta lub bardziej skomplikowana. W krétkich komunikatach, takich jak wzmianka
prasowa, skrypt sklada sie z jednej lub dwéch czeéci (np. tytut i tekst gléwny,
a czasem nawet jedynie sam tekst). Trudno wéwczas o odstepstwa od scenariu-
sza, a jedli takie si¢ zdarza, moga oznacza¢ catkowita zmiane gatunku wypowiedzi.

Poszczegdlne czgéci struktury tekstu moga mie¢ charakter klas substytu-
cyjnych, jak argumenty w standardach semantycznych. O ile np. w podreczniku
szkolnym typowym elementem scenariusza jest wprowadzenie, moze by¢ ono
w réznoraki sposob sformulowane. Klase substytutéw tworza wéwczas wprowa-
dzenia z ttem historycznym, wprowadzenia wyja$niajace cele podrecznika, wste-

wyraznie, ze w pierwszym przypadku wydarzenie poprzedza tekst, w drugim natomiast
nastepuje juz po jego opublikowaniu).

" Odstepstwo od standardowego scenariusza jest wowczas mniejsze niz w przy-
padku strony internetowe;j.
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py przyblizajace okolicznosci powstania publikacji lub dotychczasowy stan ba-
dan itp. Wybor jednego z wariantéw oczywiscie nie jest pozbawiony ograniczen
— istnieja mozliwos$ci bardziej lub mniej akceptowalne, a wiec i typowe oraz nie-
typowe. Dla wspomnianego podrecznika niestandardowy bedzie cho¢by wstep
ztozony z serii anegdot lub dowcipéw na temat danego przedmiotu szkolnego.
Odbiorca, na podstawie swoich do$wiadczen i wyobrazen o podrecznikach, nie
spodziewa sig¢ zartobliwego tonu, a raczej powagi. Zatem mozna uznac, ze w przy-
padku sekwencji elementéw konstrukcyjnych nieizomorficzno$¢ scenariusza
moze przejawia¢ si¢ nie tylko jako zmiana kolejnosci poszczegélnych czesci (lub
pominiecie ktorej$ z nich), ale takze jako zastosowanie niespodziewanego i niety-
powego wariantu realizacji dowolnego fragmentu.

Sygnalizowane w rozdziale teoretycznym rozréznienie nieizomorficznoéci
na wewnetrzng i zewnetrzna znajduje zastosowanie takze w scenariuszach gatun-
kowych. Gdy sekwencja okolicznosci ulega zmianie polegajacej na przestawie-
niu kolejnosci lub pominieciu ktéregos elementu, mamy wéwczas do czynienia
z nieizomorficznos$cia wewnetrzna. Wszelkie za$ modyfikacje aktualizujace
okoliczno$ci powstania tekstu (np. wspomniana zmiana nadawcy badZ miejsca
publikacji), mozna zaliczy¢ do nieizomorficzno$ci zewnetrznej. Na plaszczyz-
nie konstrukcyjnej za$ nieizomorficzne wewnetrznie sa te scenariusze, w ktorych
przeobrazeniom ulega standardowa konstrukcja komunikatu, a zewnetrznie
— te, w ktorych jeden z elementow zostaje zaktualizowany w nietypowy sposéb
(np. dowcipny wstep w podreczniku szkolnym).

Swego rodzaju trzecim typem nieizomorficznosci jest kontaminacja, po-
legajaca na stapianiu si¢ ze soba elementéw réznych scenariuszy gatunkowych
(jak w przypadku wspomnianej zapowiedzi w formie wzmianki). Zjawisko to
mozna uzna¢ za szeroko rozpowszechnione, zaréwno w przypadku gatunkow
literackich, jak i uzytkowych. Mieszanie elementdéw réznych styléw, nawiaza-
nia intertekstualne, podszywanie si¢ wypowiedzi realizujacych dany gatunek
pod inne gatunki, inspiracje, konwergencja (zwlaszcza w mediach) — wszystko
to sprzyja plynnemu przechodzeniu jednych scenariuszy w inne w konkretnych
realizacjach. Daleko posunieta heterogenicznos¢ komunikatu moze nawet zabu-
rzaé jego interpretacje genologiczna i mie¢ skutki czysto pragmatyczne (np. re-
klama udajaca serwis informacyjny moze wprowadzi¢ widza w blad co do swoje-
go podstawowego celu).

Podobnie jak w przypadku ukladéw predykatowo-argumentowych wlasciwa
interpretacja tekstu wymaga sprowadzenia zastosowanych standardéw do po-
staci izomorficznej, tak scenariusze odbiegajace pod jakim$ wzgledem od kon-
wencji musza zosta¢ poréwnane ze swymi wariantami izomorficznymi. Dzigki
temu np. czytelnik podrecznika szkolnego moze doceni¢ nietypowo$é wstepu
oraz, co sie z tym wiaze, kreatywno$¢ autora. Zbyt daleko posunigte modyfikacje
moga jednak utrudni¢ odbiér komunikatu lub rozczarowa¢ odbiorce, przez co
nie osiggng oczekiwanego efektu perlokucyjnego. Dlatego tez nadawcy medialni,
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konstruujac wypowiedzi, biora pod uwage oczekiwania odbiorcéw. Korzystajac
ze swobody tworczej, moga proponowaé nowe rozwigzania, jednak wciaz musza
mie¢ na wzgledzie potrzeby widzéw, sluchaczy, czytelnikéw. Zmiany w obrebie
scenariuszy gatunkowych umotywowane s z jednej strony checia odréznienia
si¢ od konkurencji, z drugiej za$ — potrzeba ujmowania $wiata z réznych, czasem
nowatorskich, punktéw widzenia.

3.2.2. Okolicznos$ci powstania telewizyjnego serwisu informacyjnego

Serwisy informacyjne sa stalymi punktami w raméwkach stacji telewizyj-
nych, emitowanymi cyklicznie o stalych porach. Ta stalo$¢ dotyczy takze tzw.
kanaléw informacyjnych, nastawionych na przekazywanie widzom wiedzy
o wydarzeniach. Serwisy pojawiaja si¢ w nich po prostu cze$ciej na przestrzeni
calej doby.

W celu okreslenia ksztaltu scenariusza okolicznosci powstania serwisu in-
formacyjnego niezbedne jest wskazanie punktu zerowego na linii temporalnej
— momentu poczatkowego kazdego egzemplarza realizujacego scenariusz. Po-
niewaz serwisy emitowane sa na zywo, za punkt wyjscia (oznaczony symbolem
t, w skrypcie) mozna uzna¢ poczatek emisji. Bedzie on odzwierciedlony przez
uklad predykatowo-argumentowy EMITOWAC [TELEWIZJA, PROGRAM],
konkretyzujacy sie w przypadku poszczegdlnych serwiséw dzigki substytucji
obu argumentéw (np. EMITOWAC [TVP1, WIADOMOSCI]). Jest to ta chwi-
la w calym scenariuszu, w ktérej moze nastapi¢ odbiér (nie musi, poniewaz widz
ma mozliwoéé wljczenia sie w dowolnym momencie emisji), a wiec dopiero
wowczas program zyskuje dla odbiorcy konkretny ksztalt. Ponadto w komuni-
katywizmie dla przyporzadkowania czasowo-przestrzennego kazdego fragmentu
skryptu istotna jest lokalizacja obserwatora (Habrajska 2004: 157). W przypad-
ku serwisu informacyjnego w telewizji jest nim widz, standardowo znajdujacy sie
na osi czasu wlagnie w miejscu poczatku emisji.

Moment zerowy nie bedzie jednak rzeczywistym pierwszym etapem se-
kwengcji. Okoliczno$ci powstania serwisu informacyjnego musza bowiem za-
wiera¢ sktadowe poprzedzajace sama emisje, z ktérych oczywiscie odbiorcy
zdaja sobie sprawe. Z pewnoscia nalezy do nich przygotowanie newséw, wcho-
dzacych w sklad serwisu. Oczywiscie kazdy z nich, jako odrebna wypowiedz
medialna, ma takze wlasne okoliczno$ci powstania, skladajace sie¢ na jego
wlasny scenariusz genologiczny'? (np. samo wydarzenie, ktére jest przyczyna
powstania newsa, zebranie informacji przez reportera na miejscu zdarzenia,

2 W zwigzku z tym telewizyjny serwis informacyjny mozna takze rozpatrywac
zinnej perspektywy — jako gatunek w formie kolekgji, odwolujac si¢ do koncepcji zapro-
ponowanej przez M. Wojtak (por. Wojtak 2006: 14S; a takze: Szkudlarek-Smiechowicz
2015 i Grochala 2015).
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zmontowanie nagrania itp.). Z punktu widzenia scenariusza serwisu sa to jed-
nak elementy nieistotne. W jego sklad wchodzi jedynie ogdlny uklad predy-
katowo-argumentowy PRZYGOTOWAC [REPORTERZY, NEWSY], ktéry
w ciagu tworzacym skrypt okoliczno$ci powstania serwisu zajmie miejsce bez-
posrednio przed emisja:

(t,) PRZYGOTOWAC [REPORTERZY, NEWSY]; (t,) EMITOWAC [TELE-
WIZJA, PROGRAM]

Taki zapis nie komplikuje niepotrzebnie scenariusza serwisu informacyjne-
g0, a jednoczesnie nie wyklucza mozliwo$ci uruchomienia w $wiadomosci od-
biorcy calego scenariusza genologicznego newsa telewizyjnego. W istocie moze
on by¢ przywolywany automatycznie niejako w tle, jako fragment logicznego cia-
gu zdarzen prowadzacego do powstania serwisu informacyjnego.

Za czg$¢ okolicznoéci powstania serwisu informacyjnego mozna uznac takze
moment odbioru, ktéry, jak juz wezeéniej wskazywalem, na osi czasu znajduje sie
standardowo w tym samym miejscu, co poczatek emisji:

(t ) PRZYGOTOWAC [REPORTERZY NEWSY]; (t ) EMITOWAC [TELE-
VVIZJA PROGRAM] & OGLADAC [WIDZ, PROGRAM]

Kolejnym elementem wspoltworzacym sekwencje scen zwigzang z okolicz-
no$ciami powstania telewizyjnego serwisu informacyjnego jest standardowa
czynnos$¢ wykonywana przez dziennikarza prowadzacego program. Jest nig oczy-
wiscie przekazywanie poszczegdlnych newséw odbiorcom: PRZEKAZYWAC
[PREZENTER, NEWSY, WIDZOM]. Dla podkreslenia faktu, ze wszystko od-
bywa si¢ ,tu i teraz”, a wigc na zywo, uklad ten mozna umie$ci¢ w scenariuszu
w tym samym miejscu, co emisje¢ i odbidr:

(t ) PRZYGOTOWAC [REPORTERZY NEWSY]; (t) EMITOWAC [TELE-
WIZJA PROGRAM] & PRZEKAZYWAC [PREZENTER NEWSY, WIDZOM]
& OGLADAC [WIDZ, PROGRAM]

Taki sposob zapisu podkresla zaréwno wspomniana symultaniczno$¢ wy-
branych elementéw scenariusza, jak i ich rozciagloé¢ w czasie (stad tez formy
niedokonane czasownikéw bedacych predykatami). Sa to cechy z pewnoscia od-
rozniajace gatunki telewizyjne (a takze radiowe i niektére internetowe) od praso-
wych, dla ktérych duratywno$¢ nie ma znaczenia.

Ostatnim fragmentem scenariusza okolicznosci powstania serwisu informa-
cyjnego jest, rzecz jasna, zakonczenie emisji przez stacje telewizyjna, reprezen-
towane przez uklad predykatowo-argumentowy ZAKONCZYC [TELEWIZJA,
EMISJE, PROGRAMUY], ktéry nalezy sprowadzi¢ do postaci izomorficznej: ZA-
KONCZYC {TELEWIZJA, EMITOWAC [TELEWIZJA, PROGRAM]}.
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Po umieszczeniu wspomnianego uktadu we wlasciwym miejscu w sekwencji
scen scenariusz okolicznosci powstania telewizyjnego serwisu informacyjnego
prezentuje si¢ nastepujaco:

(t,) PRZYGOTOWAC [REPORTERZY, NEWSY]; (t) EMITOWAC [TELE-
WIZJA, PROGRAM] & PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY, WIDZOM ]
& OGLADAC [WIDZ, PROGRAMJ; (t,) ZAKONCZYC {TELEWIZJA, EMI-
TOWAC [TELEWIZJA, PROGRAM]}

Jest to standardowy scenariusz, majacy mozliwie najogdlniejsz i najprostsza
postaé. W razie potrzeby mozna go uzupelniaé o elementy bardziej szczegblowe
i trywialne, jak cho¢by pojawienie si¢ prezentera w studiu telewizyjnym (WEJSC
[PREZENTER, (do) STUDIA TELEWIZYJNEGO)]) przed poczatkiem emisji
lub opuszczenie go przez niego (OPUSCIC [PREZENTER, STUDIO TELE-
WIZYJNE]) po zakoriczeniu programu. Poniewaz s3 to wydarzenia wynikajace
z logiki ciagu przyczynowo-skutkowego, ich obecnos$¢ w sekwencji scen moze
— ale nie musi — by¢ eksplicytnie wyrazana.

3.2.2.1. Nieizomorficznos¢ okolicznosci powstania

Telewizyjne serwisy informacyjne cechuje stosunkowo duza spojnosé ze
standardowym scenariuszem pod wzgledem okolicznosci powstania. Poszczegdl-
ne elementy wymienione w poprzednim podrozdziale wystepuja w nich z reguty
bez wiekszych zmian.

Najwazniejsza forma nieizomorficznosci wewnetrznej, pojawiajaca sie
w badanym materiale, jest obecnos¢ dodatkowego elementu, niewystepujace-
go w skrypcie standardowym. Mowa tu o rozmowie z go$ciem zaproszonym do
studia. W wiekszosci serwiséw informacyjnych jedyna osoba obecna w studiu
iwidoczna dla odbiorcéw jest prezenter, ktory przedstawia po kolei wiadomosci.
Przekaz odbywa si¢ wiec gléwnie w postaci monologu dziennikarza, przerywa-
nego materialami reporterskimi, a jedynie niekiedy przyjmuje forme dialogicz-
na, gdy prezenter nawiazuje polaczenie z reporterem znajdujacym si¢ na miejscu
zdarzenia. Powstaje w ten sposob swoisty rytm programu. Tworcy nielicznych
serwisow decyduja sie na jego zaburzenie, prawdopodobnie dla urozmaicenia
i odréznienia od konkurencji. Zaburzeniem tym jest krotka rozmowa z osoba za-
proszong do studia w charakterze eksperta badz komentatora.

Jedynymi programami, w ktérych pojawiajq si¢ goscie, sa Wiadomosci w TVP1
(wydania wieczorne) oraz W rytmie dnia w stacji Polsat News. W pozostalych ser-
wisach jest to praktyka niespotykana. By¢ moze wynika to z faktu, ze jako gatunek
informacyjny serwis nastawiony jest na przekazywanie wiadomosci o wydarze-
niach, nie za$ na ich komentowanie. Pojawienie si¢ osoby z zewnatrz, zwlaszcza
za$ polityka (co stalo sie zasada w Wiadomosciach) moze wplywaé na odbiér infor-
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magji, ktdre sa przez te osobe komentowane. O ile eksperci proszeni s najczesciej
o wyjasnienie zawilych kwestii, o tyle politycy interpretuja zaprezentowane w pro-
gramie tematy, co oczywiscie nie odpowiada formatowi serwisu informacyjnego.

Bez wzgledu na przyczyne i skutki zapraszania do studia go$ci skrypt takiego
serwisu zyskuje posta¢ nieizmorficzng, wygladajaca nastepujaco:

(t,) PRZYGOTOWAC [REPORTERZY, NEWSY]; (t)) EMITOWAC [TELE-
WIZJA, PROGRAM] & PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY, WIDZOM]
& OGLADAC [WIDZ, PROGRAM]; (t,) ROZMAWIAC [PREZENTER,
(z) GOSCIEM]; (t,) ZAKONCZYC {TELEWIZJA, EMITOWAC [TELEWI-
ZJA, PROGRAM]}

Powyzszy zapis odpowiada scenariuszowi Wiadomosci (wybrane ze wzgledu
na staly charakter rozméw z go$émi — maja one nawet wlasny tytul, Gos¢ Wiado-
mosci), w ktérym fragment konwersacyjny wystepuje zawsze w koricowej fazie
programu, juz po zaprezentowaniu wszystkich newséw, stad tez umiejscowie-
nie odpowiadajacego mu ukladu predykatowo-argumentowego na osi czasu po
PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY].

W przypadku bardziej drobiazgowego podejécia mozna do scenariusza dopi-
sa¢ takze wynikajace z logicznego nastepstwa zdarzen uktady ZAPROSIC [PRE-
ZENTER, GOSCIA, (do) STUDIA TELEWIZYJNEGO], WEJSC [GOSC,
(do) STUDIA TELEWIZYJNEGO] oraz [OPUSCIC, GOSC, STUDIO TELE-
WIZYJNE]. Pierwszy z nich nalezaloby ulokowaé na pozycji drugiej w scenariu-
szu (przed emisj@) , drugi po przekazaniu newsdw, natomiast trzeci — na pozycji
ostatniej (juz po zakoriczeniu emisji).

Drugg forma nieizomorficznosci wewnetrznej jest uzupelnianie programu
krétkimi rozmowami o charakterze autopromocyjnym. Prezenter w takich przy-
padkach najczesciej przed zakoriczeniem serwisu laczy sie ze studiem innego
programu tej samej stacji (lub stacji nalezacej do tego samego koncernu) i pro-
si go o zaprezentowanie widzom tematdw, jakie bedzie poruszal w zblizajacym
si¢ wydaniu. W nieco innym wariancie prowadzacy innego programu po prostu
pojawia si¢ w studiu serwisu informacyjnego, rozmowa natomiast dotyczy takze
jego wlasnej pozycji w raméwce. Ponizej przykltady takich fragmentow:

PREZENTERKA: A za chwile wigcej waznych informacji ze $wiata, bo juz wkrétce
magazyn Dzieti na swiecie. Jest juz ze mna Grzegorz Dobiecki. Grzegorzu, u Ciebie
dzisiaj wybory réznych szczebli w Rosji.

G. DOBIECKI: Tak jest, dobry wieczér. W calym kraju ogromnym, jak wiemy, lu-
dzie glosuja, ale wszyscy patrza tylko w jedno miejsce tego kraju — na stolice, na
Moskwe [...].

PREZENTERKA: Dziekuje bardzo. To juz za chwile. Dziesi na $wiecie i Grzegorz
Dobiecki, a wieczorne Wydarzenia jutro o 21:50. Zapraszam i do zobaczenia [Wy-
darzenia, Polsat News, 9.09.2019, 2:15 (powtérka z dnia poprzedniego) ].
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PREZENTERKA: Wazne informacje, prosze panstwa, dla wszystkich, bo kto nie
korzysta z karty platniczej, prawda? Jan Niedzialek z nami, witamy.

J. NIEDZIALEK: Tak jest, dzient dobry. Dzisiaj w TVN24 Bis duzo o tym, kto nie
korzysta z karty platniczej, kto nie korzysta z bankowosci internetowej. To jest juz
powszechne i beda nowe zmiany, nadchodzi minirewolucja, od jutra juz obowiaz-
kowo. Czes¢ bankoéw juz wprowadzila nowe zasady logowania sie do bankowosci
internetowej, nowy stopieri uwierzytelnienia, tak zeby bylo bezpieczniej [...].
PREZENTERKA: Z kim $cigaja si¢ banki wlasnie?

J. NIEDZIALEK: To sie nazywa Payment Services Directive 2, przepisy unijne itd.,
ale to jest film sensacyjny o wyscigu bankéw z hakerami i zlodziejami, ktérzy pro-
buja wyciagna¢ pieniadze z naszego konta [ ... ]. Beda takze wazne zmiany w niektd-
rych ustugach platniczych [ ... ]. Wigcej u nas.

PREZENTERKA: Jan Niedzialek, TVN24 Bis, bardzo dzigkuje. To byly Fakty
w potudnie, juz za chwile kolejne informacje w Dniu na Zywo w TVN24 [ Fakty w po-
ludnie, TVN24, 13.09.2019, 12:00].

Co prawda Gos¢ Wiadomosci takze ma charakter reklamowy, poniewaz ma
zacheca¢ do obejrzenia po Wiadomosciach pelnej rozmowy w TVP Info, jednak
wida¢ tu wyrazna réznice. Zapraszani przez TVP1 goscie to zawsze politycy par-
tii rzadzacej, ktdrzy proszeni s o wypowiedzi komentujace najwazniejszy news
danego wydania. Tymczasem dziennikarze pojawiajacy si¢ goscinie w Wydarze-
niach, Faktach w poludnie czy tez Faktach nie rozmawiaja z reguty o tym, co poda-
no w serwisie informacyjnym, poniewaz tematyka programéw, ktore reklamuyja,
najczesciej odbiega od tematyki serwisu (jedynie czasem zdarza sie poglebienie
ktorej$ z przekazanych widzom informacji, prowadzacy jednak nie komentuje
i nie interpretuje, a jedynie zacheca do obejrzenia, sugerujac, ze z jego programu
mozna si¢ dowiedzieé wigcej na dany temat). Stad tez rozréznienie miedzy tymi
dwiema formami nieizomorficznosci.

W badanym materiale wystapilo takze kilka przypadkéw nieizmorficznosci
zewnetrznej. Jak zaznaczano wcze$niej, polega ona na niestandardowej substytu-
¢ji argumentéw w ukladach tworzacych scenariusz. W przypadku serwiséw in-
formacyjnych niespdjnosé¢ ze standardowym skryptem polegata przede wszyst-
kim na pojawianiu si¢ newséw przygotowywanych nie przez reporteréow stacji
telewizyjnej, a przez amatoréw. Tak jest np. w Superstacji, ktora zacheca osoby
niebedace dziennikarzami do nagrywania telefonem wiasnych relacji z wyda-
rzen, ktorych sa $wiadkami, po czym odkupuje od nich nagrania. Wystepujacy
w poczatkowej fazie scenariusza uklad predykatowo-argumentowy PRZYGO-
TOWAC [REPORTERZY, NEWSY] zyskuje w ten sposéb niestandardowa
detrywializacje: PRZYGOTOWAC [AMATORZY, NEWSY]. Oczywiscie dla
kazdego newsa mozliwa jest dalsza specyfikacja, w ktérej w roli argumentu re-
prezentujacego wykonawce czynnosci wystapi np. STUDENT, SPRZEDAWCA,
LISTONOSZ, DOZORCA itp. — w zalezno$ci od tego, kto doktadnie jest auto-

rem nagrania.
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Wystapienie takich niesp6jnosci ze standardowym scenariuszem nie zaburza
odbioru programu i nie wplywa na jego atrybucje gatunkowa. Odbiorca wciaz
wie, ze ma do czynienia z serwisem informacyjnym, mimo ze nie kazdy news
zostal przygotowany przez profesjonalnego dziennikarza.

Podobnie jest w przypadku rozméw z go$émi. Jak juz wspominano, standar-
dowo s3 to politycy, naukowcy i dziennikarze. Kiedy jednak do studia zaprasza si¢
kogo$ spoza tych kategorii, np. pogodynke (zdarza si¢ to w Faktach w potudnie)
lub ratownika medycznego, podréznika, przedstawiciela policji badz strazy po-
zarnej (tego typu osoby zapraszane sa w przypadku wydan specjalnych, jak np.
w programie W rytmie dnia z 22.08.2019, kiedy doszlo do tragedii na Giewoncie),
mozna méwic o nieizomorficznosci zewnetrzne;.

W kazdym z tych przypadkéw niestandardowy argument stanowi ekwiwa-
lent argumentu standardowego, ma taka sama wartos¢ w odniesieniu do ukla-
du predykatowo-argumentowego, w ktérym wystepuje, oraz w odniesieniu do
calosci scenariusza. Przypadkowa osoba nagrywajaca relacje ze zdarzenia pelni
wiec funkeje reportera — cho¢ nie jest nim doslownie, staje sie nim pod wzgledem
funkcjonalnym. Podréznik-himalaista wyjasniajacy niebezpieczenistwa zwigzane
z wycieczkami w wysokich gérach wciela si¢ za$ w role eksperta, ktéry wyjasnia
zawile zagadnienia lub tlumaczy mozliwe przyczyny réznych zjawisk. Nie ma
wiec w tym momencie znaczenia, kim naprawdg, na co dzien, s osoby pojawiaja-
ce sie w scenariuszu, dopoki spelniaja one z gory okreslone funkcje.

3.2.3. Kolejnos¢ elementéw strukturalnych

W komunikatywistycznym podejsciu do badania gatunkéw istotna jest struk-
tura wypowiedzi realizujacych okreslony scenariusz genologiczny. Powolujac sie
ponownie na koncepcje B. Wojciszkego, mozna przyja¢, ze kazdy standardowy
scenariusz genologiczny ma typowe dla siebie skladniki, ktore wystepuja zwykle
w z gory okreslonym porzadku. Dzigki temu nadawca wie, w jaki sposob konstru-
owac¢ tekst, odbiorca natomiast moze poczyni¢ pewne zalozenia co do budowy
komunikatu. Konfrontacja oczekiwan ze stanem faktycznym moze decydowa¢
np. o gatunkowej interpretacji tekstu przez odbiorce badz nawet wpltywac na jego
ocene (np. niespelnienie oczekiwan jako Zrédlo rozczarowania, poczucia dyso-
nansu itp.).

Dla programu telewizyjnego ma to szczegdlne znaczenie. Jego racja bytu jest
bowiem zainteresowanie widzow. Jezeli sa niezadowoleni, spada ogladalnos¢, co
z kolei potencjalnie prowadzi do zdjgcia programu z anteny stacji telewizyjne;.

Jaka wiec jest standardowa konstrukcja serwisu informacyjnego? Podobnie
jak kazda wypowiedz, musi mie¢ swoja faze poczatkowa, srodkows i konicowa.
Kazda z nich zawiera stale elementy, charakterystyczne dla gatunku. Ich sekwen-
cja, zapisana w postaci ciagu ukladow predykatowo-argumentowych, tworzy
drugga czes$¢ scenariusza genologicznego.
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Faza poczatkowa, bedaca otwarciem programu, standardowo zawiera czo-
léwke i powitanie, po ktérym nastepuje prezentacja zawartosci tresciowej wyda-
nia (zajawki). Etap ten mozna przedstawi¢ w za pomoca nastepujacego szeregu
obrazéw ideacyjnych:

ZACZYNAC [CZOLOWKA, PROGRAM]; WITAC [PREZENTER, WIDZOW];
PRZEDSTAWIAC [ZAJAWKI, TEMATY]

W przypadku sekwencji elementéw konstrukcyjnych, w przeciwienstwie
do okoliczno$ci powstania, nie mozna wprowadzi¢ ujemnych znacznikéw czaso-
wych. Nie ma tu bowiem fragmentéw, ktére znajdowalyby sie przed poczatkiem
programu (inaczej méwiac — zawsze to, co znajdzie si¢ na poczatku sekwencj,
zaczyna program). Dlatego tez skrypt fazy poczatkowej po dodaniu oznaczen
temporalnych prezentuje sie nastepujaco:

(t,) ZACZYNAC [CZOLOWKA, PROGRAMJ; (t,) WITAC [PREZENTER,
WIDZOW]; (t,) PRZEDSTAWIAC [ZAJAWK], TEMATY], np.

Piatek, 16 sierpnia, Joanna Wrzesniewska-Sieger, zapraszam na wieczorne Wyda-
rzenia [ Wydarzenia, Polsat News 2, 17.08.2019, 2;30 (powtdrka z dnia poprzednie-
go)] (po tym powitaniu emitowane sq zajawki)

Jest 12:00, to czas na Fakty w poludnie w TVN24. Dagmara Kaczmarek- Szatkow, wi-
tam i zapraszam. Zobaczmy najwazniejsze tematy dnia [Fakty w poludnie, TVN24,
9.09.2019, 12:00].

W kolejnym, srodkowym, etapie programu prezenter po kolei podaje newsy,
przy czym z reguly kazdy z nich ma wlasng konstrukcje — najpierw dziennikarz
w studiu przekazuje gléwna informacje (jego stowa spelniaja taka sama funk-
cje jak lid w wiadomosciach i notatkach prasowych), nastepnie emitowany jest
material wideo, przygotowany wczeéniej przez wyslanego na miejsce zdarzenia
reportera. Faze srodkowa w scenariuszu reprezentuje uktad PRZEKAZYWAC
[PREZENTER, WIADOMOSCI].

Komponent finalny scenariusza to przede wszystkim pozegnanie prezentera
z widzami i nastepujaca po nim tzw. tyléwka, czyli wykaz oséb wspottworzacych
program z towarzyszacym mu motywem muzycznym. Skladaja sie wiec na za-
koriczenie programu dwa uklady predykatowo-argumentowe: ZEGNAC [PRE-
ZENTER, WIDZOW] oraz KONCZYC [TYEOWKA, PROGRAM].

Po zestawieniu wszystkich wspomnianych obrazéw ideacyjnych konstrukeja te-
lewizyjnego serwisu informacyjnego przybiera ksztalt standardowego scenariusza:

(t,) ZACZYNAC [CZOLOWKA, PROGRAMJ; (t,) WITAC [PREZENTER, WI-
DZOW]; (t,) PRZEDSTAWIAC [ZAJAWK], TEMATY]; (t,) PRZEKAZYWAC
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[PREZENTER WIADOMOSCI]; (t) ZEGNAC [PREZENTER, WIDZOW;
(t ) KONCZYC [TYLOWKA, PROGRAM]

3.2.3.1. Nieizomorficznos¢ i wariantywnos¢ elementéw strukturalnych

Zaprezentowana powyzej sekwencja komponentéw konstruujacych telewi-
zyjny serwis informacyjny niekiedy ulega zaburzeniom, powodujacym nieizo-
morficzno$¢ wobec standardowego scenariusza. Najczeéciej zaburzenia takie po-
legaja na zmianie kolejnosci niektérych elementéw, pominigciu ktéregos z nich
lub dodaniu nowego.

W fazie poczatkowej gléwnym Zrédlem nieizomorficznosci jest poprzedza-
nie powitania i zajawek podaniem najwazniejszej wiadomosci danego wydania,

np.

Jutro sejm wybierze nowego marszatka. Wkrotce przepisy doktadnie regulujace
loty najwazniejszych oséb w panstwie. Dobry wieczér, Edyta Lewandowska, wi-
tam paristwa i zapraszam na Wiadomosci. A oto, co dzi§ w programie [ Wiadomosci,
TVP1, 8.08.2019, 19:30].

Prokuratura wszczyna $ledztwo w sprawie afery hejterskiej w Ministerstwie Spra-
wiedliwosci, a to, co dzialo sie w resorcie, byto gtéwnym powodem zlozenia wnio-
sku o wotum nieufnosci wobec ministra sprawiedliwoéci. Dzi$§ tym wnioskiem ma
zaja¢ sie Sejm. To sa Fakty w poludnie, Joanna Krynska, witam panstwa i zapra-
szam. Zobaczmy, co jeszcze przed nami w programie [Fakty w potudnie, TVN24,
11.09.2019, 12:00].

Sekwencja fazy poczatkowej wyglada w takich przypadkach nastepujaco:

(t,) ZACZYNAC [CZOLOWKA, PROGRAMJ; (t,) PRZEKAZAC [PREZEN-
TER, GEOWNY > NEWS]; (t,) WITAC [PREZENTER, WIDZOW]; (t,)
PRZEDSTAWIAC [ZAJAWKI, TEMATY]

Niekiedy zdarza sie, Ze czoldwka nie jest pierwszym elementem programu.
Czasem poprzedzana jest zajawkami. Tak rozpoczeto si¢ np. wydanie Wydarzer
w Polsacie News 8.08.2019 o 18:45. Po przedstawieniu w zajawkach najwaz-
niejszych informacji pojawia sie czoléwka, po niej natomiast, juz bez powitania,
przekazywana jest gtéwna informacja wydania. Scenariusz standardowy nalezy
woéwczas zmodyfikowaé:

(t,) ZACZYNAC [ZAJAWKI, PROGRAMJ; (t,) WYSWIETLAC [TELEWIZJA,
CZOLOWKE]; (t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, GEOWNA > INFOR-
MACJE]
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Jeszcze ciekawszym zabiegiem jest wykorzystanie dziennikarza prowadzace-
go inny program do wprowadzenia widzéw w serwis informacyjny. Przyktadem
moga by¢ Informacje dnia w Superstacjiz 9.08.2019. Serwis rozpoczyna rozmowa
prezentera z prowadzaca Raport Superstacji, w ktorej z jednej strony reklamuje sie
zawarto$¢ Raportu, z drugiej natomiast prezentowane s3 najwazniejsze wiadomo-
$ci, ktdre pojawia sie w Informacjach dnia (w ten sposéb dialog spelnia funkcje za-
jawki). Po oméwieniu tematyki swojego programu prowadzaca Raportu zaczyna
watek zawarto$ci serwisu:

W. KOROL: Witam panistwa, to jest Raport Superstacji, Weronika Korol. A dzi$ po-
rozmawiamy o molestowaniu i pedofilii [...]. Ale zanim Raport, to Informacje dnia.
Bartku, co dzi$ w Informacjach?

PREZENTER: Dzieni dobry panstwu, cze$¢ Weroniko. Tak, u nas miedzy innymi
réwniez ten temat, ktéry w Raporcie. Wyemitujemy rozmowe Sylwii Madejskiej
z tym dziennikarzem, ktéry o tym méwi, ale wazna informacja dla wszystkich, kté-
rzy chca wraca¢ z wakacji tanimi liniami lotniczymi - to jest dzisiaj rzecz normalna.
Jezeli jedziemy na wakacje, bardziej oplaca si¢ polecie¢ samolotem za 200-300 zto-
tych [...]. Sek w tym, ze piloci tanich linii lotniczych maja zamiar strajkowac [...]
i moze by¢ dosy¢ duzy problem z powrotem z wakagji [ ... ].

W. KOROL: A ja zapraszam panistwa teraz na Informacje dnia. My widzimy sie zaraz
po nich. Do zobaczenia w Raporcie.

(Po zakoticzeniu rozmowy prezenter przechodzi od razu do pierwszego newsa) [Infor-
macje dnia, Superstacja, 9.08.2010, 11:15]

Podobnie od rozméw z prowadzacym inny program (Poranek TVN24) za-
czynaja sie poranne Serwisy informacyjne w TVN24, np.

PREZENTER PORANKA TVN 24: No i myslalem, ze ponucimy razem z redaktor Justy-
ng Sieklucka te pigkne piosenki Whitney Houston. To moze innym razem bedzie okazja.
(Nastepnie do studia wchodzi prezenterka Serwisu informacyjnego)

PREZENTERKA SERWISU INFORMACYJNEGO: Nie udalo sig, chcialam na
wejscie. PREZENTER PORANKA TVN 24: Ale co chciala$ na wejscie?
PREZENTERKA SERWISU INFORMACYJNEGO: Po I will always love you.
PREZENTER PORANKA TVN 24: A nucilas sobie pod nosem?
PREZENTERKA SERWISU INFORMACYJNEGO: Tak.

PREZENTER PORANKA TVN 24: A chcesz z nami zanucié¢ panstwu, zeby milej
sie wstawato?

PREZENTERKA SERWISU INFORMACYJNEGO: Moze jeszcze o tej porze glos
nie jest az tak rozgrzany i gotowy.

PREZENTER PORANKA TVN 24: Ok, nic nie poprawia glosu rano tak bardzo jak
Serwis Informacyjny punktualnie o 6:00. Zaprasza Justyna Sieklucka.
PREZENTERKA SERWISU INFORMACYJNEGO: Zapraszam.

(Nastepnie J. Sieklucka prezentuje zajawki najwazniejszych wiadomosci) [ Serwis infor-
macyjny, TVN24,9.08.2019, 6:00]
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W obu przypadkach scenariusz fazy poczatkowej programu zostaje zmody-
fikowany:

(t,) ROZMAWIAC [PREZENTER, (z) INNYM > DZIENNIKARZEM]; (t)
OMAWIAC [PREZENTER, TEMATYKE, INFORMACYJNEGO > SERWI-

J; (t,) ZAPRASZAC [INNY > DZIENNIKARZ, (na) INFORMACYJNY >
SERWIS J; (t,) WYSWIETLAC [TELEWIZJA, CZOLOWKE]; (t,) PRZEKAZY-
WAC [PREZENTER, GEOWNA > INFORMACJE]

lub:

(t,) ROZMAWIAC [PREZENTER, (z) INNYM > DZIENNIKARZEM]; (t)
ZAPRASZAC [INNY > DZIENNIKARZ, (na) INFORMACYJNY > SERWIS]
(t,) PREZENTOWAC [PREZENTER, ZAJAWKI]; (t,) PRZEKAZYWAC [PRE-
ZENTER, GLOWNA > INFORMACJE]

Z zaburzeniem standardowej konstrukeji serwisu informacyjnego mamy do
czynienia réwniez w sytuacjach, gdy program rozpoczyna emisja materiatu przy-
gotowanego przez reportera lub relacja na zywo z waznego wydarzenia. Tak jest np.
w przypadku wydania W rytmie dnia z 8.08.2019 w Polsacie News. Zamiast zwy-
czajowej czotéwki widz otrzymuje relacje na zywo z sejmu, gdzie dziennikarze réz-
nych mediéw przeprowadzaja rozmowe z politykiem partii rzadzacej, a nastepnie,
juz w studiu, prezenterka nie wita odbiorcéw ani w zaden inny sposéb nie sygna-
lizuje rozpoczecia serwisu, tylko od razu przekazuje gléwna wiadomos¢ wydania:

A jednak. Zaczynamy od politycznej burzy i o§wiadczenia prezesa partii, Jarosta-
wa Kaczynskiego, i marszatka sejmu, Marka Kuchcinskiego, ktory oswiadczyl, ze
w dniu dzisiejszym zamierza zlozy¢ rezygnacje z funkcji marszatka sejmu. Eaczymy
si¢ z naszym reporterem, Bartlomiejem Maslankiewiczem [W rytmie dnia, Polsat
News, 8.08.2019, 13:00].

Poczatkowa sekwencja indywidualnego scenariusza takiego serwisu jest
krétsza od standardowego skryptu i prezentuje si¢ nastepujaco:

(t,) ZACZYNAC [RELACJA, (z) SEJ]MU, PROGRAMJ; (t,) PRZEKAZYWAC
[PREZENTER, GEOWNA > INFORMACJE]

W mniej zaburzonych wariantach rozpoczecia programy zwykle pomijaja je-
den (lub wiecej) ze standardowych elementéw:
— zajawki, np. powitanie i news gléwny od razu po czoléwce

To sa Informacje dnia, Karolina Koziriska, witam panstwa i zapraszam. Tak koriczy
sie uzywanie rzagdowego samolotu jak prywatnej takséwki. Byt druga osoba w pani-
stwie, ale tak narazil sie¢ obywatelom, ze musial pozegna¢ sie z fotelem marszatka
sejmu [Informacje dnia, Superstacja, 8.08.2019, 14:10]
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— powitanie, np. czoldwka, zajawki i gtéwny news

Wiadomosci. Zaczynamy od kolejnych dobrych wiadomosci dotyczacych polskiej
gospodarki i tego, jak przeklada si¢ to na portfele Polakéw [Wiadomosci, TVP1,
21.08.2019, 19:30].

— powitanie i zajawki, np. czoléwka, news gléwny:

To byla jedna z najtrudniejszych akeji ratowniczych w Tatrach. Pomocy potrzebo-
walo ponad 150 0séb [W rytmie dnia, Polsat News, 23.08.2019, 15:00].

(po tych stowach od razu nastgpuje przejscie do relacji reporterki z miejsca zdarzenia)

Wirédd nieco bardziej zmodyfikowanych wariantéw fazy poczatkowej serwi-
su wyrdzni¢ mozna:

— rozpoczecie z zaproszeniem na program, wypowiadanym zza kadru przez
lektora, stosowane w Faktach w TVN: ,Na Fakty zaprasza...”, np.

LEKTOR: Na Fakty zaprasza Anita Werner.

(po motywie dzwickowym programu ujecie zmienia si¢ z planu ogdlnego studia na pre-
zenterke)

PREZENTERKA: Dobry wieczér, Zbigniew Ziobro zostaje w rzadzie. Premier
Morawiecki staje za nim murem [Fakty, TVN, 12.09.2019, 19:00].

- poprzedzanie zajawek i cze$ci zasadniczej programu prognoza pogody,
wystepujace w Teleexpresiew TVP1, np.

Rafal Patyra, dzieni dobry. Jutro troche chlodniej: nad morzem tylko 21 stopni, im
dalej na poludnie, tym przyjemniej. Najcieplej — 26 stopni — na Dolnym Slasku.
Bedzie przelotnie pada¢, a na Podkarpaciu i Pomorzu moze takze zagrzmie¢. Ponie-
dzialek, 12 sierpnia, zaczynamy Teleexpress [ Teleexpress, TVP1,12.08.2019, 17:00].

W érodkowej czeéci serwisu informacyjnego, jak wczeéniej wspomniano,
prezenter kolejno odczytuje poszczegdlne wiadomosci danego wydania, a mie-
dzy nimi emitowane s3 materialy przygotowane wczesniej przez reporterdéw.
Podstawowa forma odejécia od standardowego scenariusza jest w tym przypadku
przerywanie normalnego toku programu rozmowami z go$¢mi. Sa to fragmenty
nasladujace magazyn publicystyczny, zatem nieizomorficzno$¢ w takim przypad-
ku polega na wykorzystaniu elementu charakterystycznego dla innego scena-
riusza genologicznego. Powoduje ono, iz zamiast zwyklego ciagu newsow, ktory
mozna odda¢ za pomoca ukladéw predykatowo-argumentowych:

(t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWS 1]; (t,) PRZEKAZYWAC [PRE-
ZENTER,NEWS 2]... (t ) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWS n]
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uzyskujemy zmodyfikowany zapis, np.

(t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWS 1]; (t,) PRZEKAZYWAC [
ZENTER, NEWS 2J; (t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWS 3]; (t)
ROZMAWIAC [PREZENTER, (z) GOSCIEM]; J; (t,) PRZEKAZYWAC [PRE
ZENTER,NEWS 4].... (t ) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWS n]

W uogdlnionym scenariuszu programu zapis bylby zas nastepujacy:

(t) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY]; (t) ROZMAWIAC [PREZEN-
TER, (z) GOSCIEM]; (t ) PRZEKAZYWAC [PREZENTER DALSZE > NEWSY]

Omawiana forma nieizomorficznoéci wystepuje w serwisach emitowanych
w godzinach poludniowych lub wczesnych popoludniowych, jak np. W rytmie
dnia (tu zaprasza si¢ zwykle ekspertéw) czy Fakty w poludnie (zawsze jednym
z gosci jest pogodynka, a rozmowa dotyczy prognozy). W wydaniach wieczor-
nych, zazwyczaj krotszych, nie ma miejsca tego typu urozmaicenia (z wyjatkiem
krétkich rozméw na koniec, o czym szerzej w omdwieniu nieizomorficznosci
fazy koricowej).

Wiskazane powyzej serwisy stacji TVN24 i Polsat News cechuja sie takze
inng forma nieizomorficznoéci — wyraznym podzialem na kilka czesci, zazna-
czanym przerwami reklamowymi. W innych serwisach dodatkowym elemen-
tem konstrukeji, wyznaczajacym podzial programu na dwie czgsci, sa zajawki
(nie zawsze wystepuja w polowie). Moga sie one pojawiaé zaréwno w wyda-
niach, w ktérych zostaly pominiete w fazie poczatkowej, jak i w tych, ktére za-
jawki mialy. Zawsze bowiem odnosza si¢ one do tego, co jeszcze ma by¢ w pro-
gramie omowione, np.

Ogladaja paristwo gtéwne wydanie Wiadomosci, zobaczmy, co jeszcze przed nami
[Wiadomosci, TVP1,10.09.2019, 19:30].

To s3 wieczorne Wydarzenia. Za chwile kolejne wazne tematy [ Wydarzenia, Polsat
News 2,22.08.2019, 9:30 (powtérka z dnia poprzedniego) ].

Polscy himalai$ci znéw mierza wysoko — o ich ambitnych planach powiemy za
chwilke w Teleexpressie, a potem zejdziemy na, a nawet pod ziemie [ Teleexpress,
TVP1, 12.08.2019, 17:00].

Srodkowa czgé¢ ogdlnego scenariusza wyglada wéwczas nastepujaco:
(t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY]; (t,) ZAPOWIADAC [ZA-

JAWKI, DALSZE > NEWSY]; (t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, DALSZE
> NEWSY]
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W niektorych przypadkach (np. w Faktach w poludnie) wystepuja wszystkie
wspomniane dodatkowe elementy konstrukcyjne — przerwa reklamowa dzieli
program na czesci, pomiedzy przerwami pojawiaja si¢ goécie, a powr6t do prze-
kazywania wiadomo$ci sygnalizowany jest zajawkami, ktére same takze sa zapo-
wiadane przez prezenteréw, np.

Jest 12:30, ogladaja paristwo Fakty w poludnie. Dagmara Kaczmarek-Szatkow, wi-
tam ponownie. Czas na najnowsze tematy i doniesienia z ostatniej chwili, z Chocze-
wa miedzy innymi — to juz zaraz. Zobaczmy szczegdly [Fakty w poludnie, TVN24,
9.09.2019, 12:00].

Warto nadmieni¢, ze kazda z czesci takiego programu tworzy miniaturowa
zamknietg calo$¢, ma wlasng faze inicjalng i finalna. W cytowanym juz wydaniu
Faktéw w poludnie cze$¢ pierwsza koriczy si¢ zapowiedzia kolejnej:

Takie s Fakty w poludnie. Za chwilg te najéwiezsze dotyczace pogody. Bedzie z nami
Dorota Gardias.

Druga cze$¢ zaczyna sie od zaznaczenia obecnosci rozméwcy:

Dorota Gardias jest juz z nami, ma najéwiezsze prognozy pogody i ma by¢, zdaje sie,
tadnie, cho¢ nie wszedzie.

Konczy ja za$ odniesienie do ostatniej czesci i jej zawartoéci tematycznej:

Dorota Gardias, bardzo dziekuje. Wracamy za chwile — beda najswiezsze informa-
cje, m.in. z Brukseli.

Indywidualny scenariusz takiego serwisu w swej czesci srodkowej prezentuje
si¢ nastepujaco:

(t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY]; (t,) PRZERYWAC [REKLAMY,
PROGRAM] (t,) ROZMAWIAC [PREZENTER, (z) GOSCIEM]; (t,) PRZERY-
WAC [REKLAMY, PROGRAM]; (t,) ZAPOWIADAC [ZAJAWK], ‘DALSZE >
NEWSY]; (t,) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, DALSZE > NEWSY]

Podobnie jak rozmowy z go$¢mi, takze transmisje ,na zywo” wprowadza-
ja do serwisu informacyjnego elementy innego scenariusza. Wystepuja zawsze
w przypadkach wyjatkowych, kiedy w trakcie emisji programu ma zosta¢ oglo-
szona wazna decyzja lub organizowana jest konferencja prasowa (najczesciej
o tematyce politycznej), ewentualnie w przypadku wystapienia innych istotnych
zdarzen. W takich programach skrypt genologiczny w zakresie konstrukeji musi
uwzglednia¢ dodatkowy element:
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(t ) PRZEKAZYWAC [PREZENTER, NEWSY]; (t ) TRASMITOWAC [TELEWI-
ZJA WYDARZENIE]; (t ) PRZEKAZYWAC [PREZENTER DALSZE NEWSY]

Wyjatkiem sa sytuacje, kiedy transmisja stanowi cze$¢ sktadowa danego newsa,
podobnie jak zwykle ma to miejsce w przypadku relacji reporterskich przygotowy-
wanych z wyprzedzeniem. Przyktadem moga by¢ Fakty w poludnie z 13.09.2019,
w ktdrych transmitowana jest konferencja prasowa politykéw opozycji parlamen-
tarnej. Wydarzenie medialne tego typu, zaplanowane wczesniej, samo w sobie staje
si¢ newsem, o ktérym najpierw informuje prezenter i ktory nastepnie jest emitowa-
ny (w tym przypadku - transmitowany). Nie mamy wiec do czynienia z zaburzeniem
normalnego toku programu. Inaczej sprawy maja si¢ w przypadku wydarzen nieza-
planowanych, naglych (najczesciej tragicznych). Transmisja wymuszona jest wow-
czas przez okolicznosci i przerywa zwyczajny przebieg serwisu. Wlaénie do takich
sytuacji odnosi sie powyzsza modyfikacja scenariusza gatunkowego serwisu.

Faza konicowa telewizyjnych serwiséw informacyjnych wykazuje sie stosunko-
wo niewielkimi odchyleniami od standardowego scenariusza (przewidujacego pro-
ste pozegnanie widzéw i tyléwke). Gléwna forma nieizomorficznosci jest poprze-
dzenie pozegnania zapowiedzia innego programu (lub innych programéw), np.

Koniczymy to wydanie Informacji dnia, za chwile rusza Raport, zapraszam w imieniu
Weroniki Korol i jej i panistwa goéci, a my widzimy si¢ kwadrans po poludniu. Do
zobaczenia [ Informacje dnia, Superstacja, 9.08.2019, 11:15].

Michat Beblo, dziekujemy. W Wydarzeniach o 18:50 spotka sie z panistwem Bar-
tosz Kurek. Ja zapraszam do Polsat News, tam zaczynamy program Wigcej wydarzer,
w ktérym miedzy innymi soltys kontra inny soltys — obecny zablokowat poprzedni-
kowi brame wjazdowa do firmy. O co ta wojna, opowiemy za chwile [Wydarzenia,
Polsat News 2, 8.08.2019, 17:30].

No to schodzimy na ziemie na koniec. To byly Fakty, a juz teraz czas na Fakty po Fak-
tach — to w TVN24. Jest juz Grzegorz Kajdanowicz i jego go$¢, Wlodzimierz Cimo-
szewicz. Dobry wieczoér panom. A w Kropce nad i oczywiscie Monika Olejnik i dzisiaj
Zbigniew Gizynski i Barbara Nowacka. Spokojnego wieczoru panstwu zycze, do zo-
baczenia jutro o 19:00 w Faktach w TVN [Fakty, TVN, 11.09.2019, 19:00].

Konicowa czeé¢ standardowego scenariusza:

(t,) ZEGNAC [PREZENTER, WIDZOW]; (t,) KONCZYC [TYLOWKA, PRO-
GRAM]

zyskuje woéwczas nowy element:

(t) ZAPOWIADAC [PREZENTER, INNE > PROGRAMY]; (t) ZEGNAC
[PREZENTER WIDZOW]; (t ) KONCZYC [TYLOWKA, PROGRAM]
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Do form nieizomorficznych mozemy zaliczy¢ takze fazy koncowe serwisow,
w ktorych tylowke zastepuje fragment nastepnego programu, np. wideo z miejsca
zdarzenia, o ktérym bedzie w tym programie mowa. Jest to dos¢ czesto spotyka-
na praktyka w Wydarzeniach, po ktérych zwykle emitowany jest magazyn publi-
cystyczny Wigcej wydarzen. Zakoniczenie takie mozna opisaé nastepujaco (biorac
réwniez pod uwage fakt, Ze zawsze prezenter przed pozegnaniem zaprasza na
Wiecej wydarzen):

(t,) ZAPOWIADAC [PREZENTER, INNY PROGRAMJ; (t,) ZEGNAC [PRE-
ZENTER, WIDZOW]; (t,) KONCZYC [NAGRANIE WIDEO, PROGRAM]

3.2.4. Uczestnicy telewizyjnego serwisu informacyjnego

Zgodnie z propozycja Wojciszkego jedna z istotnych skladowych kazdego
skryptu stanowia jego uczestnicy. Obecno$¢ konkretnych oséb standardowo
jest wymogiem nie tylko prawidlowej identyfikacji skryptu spolecznego, ale tak-
ze w ogole zaistnienia sytuacji, ktora da si¢ do danego scenariusza odnie$¢. Nie
wzbudza to watpliwoéci w przypadku skryptéw takich jak np. CHRZEST, w kt6-
rym obowigzkowymi uczestnikami sa dziecko, rodzice chrzestni oraz kaplan.
Lacznie stanowig oni nieredukowalny sktad skryptu. Jego realizacja jest niemoz-
liwa, jesli ktorej$ z wymienionych oséb zabraknie.

W przypadku scenariuszy genologicznych lista uczestnikéw standardo-
wych bywa trudna do ustalenia. Dzielo literackie musi mie¢, rzecz jasna, autora
i odbiorce. Czy mozna ich uzna¢ za uczestnikéw wystarczajacych? W procesie
powstawania publikacji bierze udzial znacznie wigcej oséb. Bardziej skompli-
kowanym skryptem jest dowolny gatunek muzyczny. Kto jest tworca utworu?
Kompozytor czy wykonawca? Kogo poza nimi i stuchaczami potraktowacé jako
uczestnika skryptu? Osoby zaangazowane w nagranie i dystrybucje?

Podobne watpliwosci moga si¢ mnozy¢ w zaleznosci od gatunku, ktory wez-
mie si¢ pod uwage. W gatunkach dziennikarskich standardowymi uczestnikami
skryptu sa, najogélniej, dziennikarze i odbiorcy. Konkretne formy jednak moga
by¢ pod tym wzgledem zréznicowane, np. dzigki wspotwystepowaniu dwdch lub
wiecej autoréw badz prezenteréw (bywa tak chociazby w programach publicy-
stycznych oraz talk-show w telewizji).

Biorac pod uwage dotychczas zaprezentowane scenariusze, zgodnie z kto-
rymi serwisy informacyjne sa wytwarzane, konstruowane i odbierane, mozna
uznaé, ze w sytuacji komunikacyjnej serwisu jako uczestnicy scenariusza wyste-
puja: prezenter, reporterzy, goscie i widzowie (odbidr jest, zgodnie z ustaleniami
komunikatywizmu, niezbedny do zaistnienia tekstu).

Uczestnikow scenariusza nalezy podzieli¢ na dwie grupy — jedna stanowia
osoby bezposérednio zaangazowane w przygotowanie i emisje programu, druga
— odbiorcy. Do uczestnikéw zaangazowanych w powstanie serwisu naleza przede
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wszystkim reporterzy i prezenter. Pierwsi, jak juz wspomniano przy okazji odtwa-
rzania skryptu okoliczno$ci powstania programu, udaja si¢ na miejsca zdarzen,
zbieraja informacje, nagrywaja wypowiedzi §wiadkéw lub ludzi bioracych udziat
w wydarzeniach (tzw. setki), po czym przygotowuja newsy (najczesciej maja one
charakter relacji, czasem minireportazu lub sondy ulicznej), w ktérych czasem
takze wystepuja. Rolg prezentera za$ jest oczywiécie poprowadzenie calego wy-
dania serwisu — przywitanie widzéw, przedstawienie w odpowiedniej kolejnosci
poszczegdlnych newséw i pozegnanie (czesto z zaproszeniem na inne pozycje
w raméwee stacji telewizyjnej).

Trzecia podgrupe bezposrednich uczestnikéw programu stanowia goscie za-
praszani do studia. Ich obecno$¢ w zasadzie mozna uzna¢ za nieizomorficznos¢.
Standardowo bowiem serwis informacyjny nie obejmuje rozméw prezentera
z innymi osobami. Jest to modyfikacja, ktéra na razie nie wystepuje powszechnie
— ogranicza si¢ do dluzszych wydan popotudniowych niektérych serwiséw oraz
wydania wieczornego Wiadomosci TVP1.

W przeanalizowanych 40 serwisach wystapilo facznie 17 goéci, co daje sto-
sunkowo niska $érednia — 0,42 osoby na program (dla poréwnania — w 75 tele-
wizyjnych magazynach sportowych ,na zywo” érednia wyniosta 2,13). Liczby te
potwierdzaja, ze praktyka zapraszania do studia gosci nie jest powszechna i ma
charakter marginalny.

Sposréd wspomnianych 17 gosci najliczniejsza grupe stanowia politycy (8),
nastepni w kolejnosci sa dziennikarze (4), po nich za$ pogodynki (3) i zewnetrzni
eksperci (2). Nietrudno zauwazy¢ pewna tendencje. Do serwiséw informacyjnych
zaprasza si¢ przede wszystkim politykéw lub pracownikéw wiasnej stacji (albo
wlasnego koncernu medialnego). W obu przypadkach goscie moga zapewniaé
komentarz do wydarzen, cho¢ w praktyce dziennikarze bedacy gos¢mi gléwnie
przekazuja widzom bardziej szczegdlowe informacje dotyczace wybranych wyda-
rzen lub zapowiadaja i pokrdtce omawiaja zawartos$¢ tre§ciowa wlasnych progra-
mow. Nalezy takze zaznaczy(¢, ze wszyscy politycy w badanym materiale wystapili
w Wiadomosciach w TVP1. Z tego tez powodu, mimo ze jest to grupa najliczniej-
sza, nie mozna uznac jej za typowa. Stanowi ona ceche charakterystyczna jedne-
go programu.

Obserwujac okolicznos$ci, w jakich goécie pojawiaja si¢ w serwisach infor-
macyjnych, oraz tematy, jakie wowczas s3 poruszane, mozna uznaé, ze najcze-
$ciej za wprowadzenie takiego dodatkowego elementu do programu odpowiada
motywacja marketingowa (autopromocja stacji) i ideologiczna (oddanie glosu
i mozliwosci interpretowania newséw politykom). W przypadku Wiadomosci jed-
nak nalezaloby wlasciwie obie te motywacje wymienia¢ jako wspoltowarzyszace.
Stala cze$¢ programu, Gos¢ Wiadomosci, wykorzystywana jest bowiem nie tylko
do prezentowania punktu widzenia partii rzadzacej, ale takze do zareklamowania
kontynuacji rozmowy, ktéra ma miejsce zawsze bezposrednio po Wiadomosciach
w TVP Info.
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3.2.5. Warunki uruchamiajace skrypt

B. Wojciszke w swym opracowaniu dotyczacym schematéw pisze m.in.
o sygnatach wywolawczych. Do ich scharakteryzowania wykorzystuje przyktad
spotkania z nieznajomym, ktéry nieoczekiwanie zaczyna prawi¢ komplementy.
W zaleznosci od kontekstu zachowanie takie moze uruchomi¢ schemat ,,podli-
zywanie si¢” badZ ,przyjazno$¢”. Pierwsza mozliwos¢ Wojciszke wiaze np. z sy-
tuacja egzaminu, drugg — z rozmowa nieznajomych pasazeréw w pociagu (Woj-
ciszke 1986: 99). Wynika z tego, ze uruchomienie skryptu zalezy od zaistnienia
okreslonych bodzcéw, ale takze — odpowiednich okolicznosci. Te same sygnaty
bowiem mogg aktywizowa¢ inne schematy w réznych sytuacjach.

Jak zauwaza Wojciszke, ,funkcjonalny status sygnalu wywolawczego ma
wszelka informacja semantycznie czy tylko asocjacyjnie z nim powigzana, cho¢
nie dotyczaca bezposrednio jego egzemplarzy” (1986: 99). Uruchomienie skryp-
tu nastepuje zatem pod wplywem bodzcdw, ktore nalezy okresli¢ jako zewnetrz-
ne wobec niego, ale powiazane z nim.

W przypadku rozwazan genologicznych ustalenie listy takich sygnaléw moze
nastreczac trudnoéci. Wymaga ono bowiem okreslenia, jakie informacje kojarzo-
ne s3 z danym scenariuszem gatunkowym w taki sposob, ze ich wystapienie
pozwala odbiorcy na rozpoznanie skryptu, z ktérym ma do czynienia?

Zgodnie z zalozeniem komunikatywistoéw, uzytkownik jezyka zmienia relewan-
cje gatunkowe w zaleznos$ci od wlasnego nastawienia interpretacyjnego oraz goto-
wodci percepcyjnej. Sa to wiec dwa czynniki, z ktérymi musza by¢ powiazane wa-
runki uruchamiajace dany skrypt. Warunkami tymi beda zatem wszelkie informacje
powiazane semantycznie lub asocjacyjnie ze skryptem, wywolujace u odbiorcy
odpowiednie dla rozpoznania scenariusza nastawienie interpretacyjne i gotowos¢
percepcyjna. Bodzce takie w pewnym sensie maja moc zaprogramowania odbiorcy
na obcowanie z konkretnym scenariuszem genologicznym i w zwigzku z tym — mo-
delowania relewancji gatunkowych, ktére zastosuje w procesie interpretacji.

Do warunkéw uruchamiajacych scenariusz telewizyjnego serwisu informa-
cyjnego zaliczy¢ mozna:

1) Obecno$é programu w raméwee stacji telewizyjnej

Aby mozna bylo rozpozna¢ program jako telewizyjny serwis informacyjny,
powinien by¢ on emitowany w telewizji (m.in. dla odréznienia od serwiséw ra-
diowych).

Jesli przyjac zalozenie, ze sygnaly uruchamiajace skrypt nie maja charakte-
ru warunkéw koniecznych oraz - ze nie musza by¢ spelnione wszystkie jedno-
cze$nie, wowczas dopuszczalne jest uznanie za telewizyjny serwis informacyjny
programu emitowanego poza telewizja (np. w Internecie). Aktywizacja schematu
moze by¢ jedynie ulatwiona w stopniu skorelowanym z liczba odpowiednich in-
formacji pojawiajacych sie w polu percepcji podmiotu. Im jest ich wiecej, tym
bardziej dostepny dla systemu danych operacyjnych staje si¢ dany schemat.
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2) Wspétwystepowanie warstw ikonicznej i stownej

Telewizyjny serwis informacyjny kojarzony jest oczywiscie z przekazywa-
niem informacji za pomoca obrazu i dzwieku. Takie tez sa oczekiwania odbior-
cow. Dotyczy to nie tylko transmitowania obrazu studia telewizyjnego z prezen-
terem przekazujacym wiadomosci, ale takze emisji nagranych wezesniej (lub
przekazywanych na zywo) relacji reporterskich z omawianych zdarzen. Audiowi-
zualnos¢ serwisdéw telewizyjnych mozna uzna¢ za najwazniejsza ceche odréznia-
jaca je od serwiséw radiowych, w ktérych wystepuje tylko warstwa dzwiekowa.
Newsy prezentowane w serwisach informacyjnych maja posta¢ materialow fil-
mowych i tego tez spodziewa si¢ widz. Ich obecno$¢ w programie nie jest oczy-
wiscie kwestig jedynie spelniania funkcji sygnalu uruchamiajacego skrypt. Jak
wczeéniej wspomniano, s takze operatorami wykonujacymi réznorodne zadania
na poszczegoélnych poziomach komunikacyjnych gatunku.

3) Tytul programu

Jako sygnal wywolawczy scenariusza tytul eksplicytnie wskazuje na gatunek,
jaki realizuje dany program. W tytulach niekiedy pojawia si¢ okrelenie ,serwis
informacyjny”. Formulujac tytul w taki sposob, tworcy programu z géry informu-
ja odbiorcow, jaki bedzie miat on charakter. W ten sposéb uruchamia sie¢ w umy-
$le potencjalnego widza scenariusz genologiczny telewizyjnego serwisu infor-
macyjnego i przywoluje wszelkie zwiazane z nim skojarzenia (np. wczeéniejsze
doswiadczenia polegajace na ogladaniu innych realizacji gatunku).

Niezbedne jest oczywidcie przyjecie przez telewidza, ze nadawca dziala
w dobrej wierze i nie zamierza wprowadzi¢ go w blad. Nie ma natomiast zna-
czenia $wiadomo$¢ gatunkowa twércéw. Pojawienie sie w tytule nazwy gatunku
wyzwala odpowiednie skojarzenia, bez wzgledu na to, czy faktycznie jest to re-
alizacja wskazanego scenariusza. Odbiorca przyjmuje odpowiednie nastawienie,
zgodne z jego wyobrazeniami i wiedzg. Sprzeczno$¢ z tymi wyobrazeniami moze
skutkowa¢ przerwaniem odbioru i rezygnacja z cyklicznego ogladania programu
(okazuje si¢ on bowiem nie tym, czego oczekiwal odbiorca).

4) Deklarowana przynalezno$é gatunkowa programu

Warunek ten powiazany jest z obecno$cig w raméwece stacji telewizyjnej. Jej
odzwierciedlenie bowiem stanowia m.in. przewodniki telewizyjne (spis progra-
méw wraz z tytulami z podzialem na dni i godziny emisji). Wszystkie zawarte
w przewodnikach pozycje opatrzone s3 opisami, w skfad ktérych wchodzi m.in.
okreslenie przynaleznosci gatunkowej (obok informacji dotyczacych systemu au-
dio, w ktérym nagrany jest program lub film, daty produkgji itp.). Towarzyszacy
w spisie tytutowi dopisek typu ,serwis informacyjny”, ,wiadomosci’, ,magazyn
informacyjny” czy ,informacje dnia” stanowi deklaracje nadawcy, ktéra w bez-
posredni sposéb modeluje nastawienie interpretacyjne odbiorcy. Otrzymuje
on bowiem dwa silne sygnaly (obecno$¢ w raméwce i deklaracja gatunkowa)
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powodujace, ze oczekuje wystapienia kolejnych bodzcéw, wspoélgrajacych z do-
tychczasowymi, oraz przywoluje do swej pamiegci operacyjnej scenariusz serwisu
informacyjnego.

Nalezy przy tym pamietal, ze deklaracja ze strony nadawcy nie moze by¢
traktowana réwnoznacznie z faktyczna" przynaleznoscia do okreslonego gatun-
ku. Jest to jedynie jeden z sygnatéw uruchamiajacych skrypt, wplywajacy na na-
stawienie interpretacyjne odbiorcy. Przyjmuje on bowiem, ze nadawca telewizyj-
ny wie, jaki gatunek realizuje dany program oraz — ze nie chce wprowadzi¢ widza
w blad, okreslajac dang pozycje w ramowce jako serwis informacyjny.

S) Stalos¢ godzin emisji

Jest to warunek wystepujacy wlasciwie w kazdym gatunku telewizyjnym
o charakterze cyklicznym. Godzina emisji spelnia kryterium postawione w de-
finicji B. Wojciszkego — jest zewnetrzna wobec samego programu, a jednocze-
$nie powiazana z nim merytorycznie. Stanowi takze w pewnym sensie calo$¢
wraz z obecno$cia informacji o serwisie w przewodniku telewizyjnym. Jest to dla
odbiorcy sygnal, z czym bedzie miat do czynienia. Nalezy jednak podkresli¢, ze
sygnaly takie stanowia element sytuacji pragmatycznej. Z tego tez wzgledu w tra-
dycyjnych ujeciach genologicznych traca na znaczeniu lub s3 calkowicie pomija-
ne. Tymczasem w perspektywie komunikatywistycznej moment odbioru (czyli
m.in. godzina) nalezy uznaé za istotny. Moze on bowiem wplywaé na nastawienie
interpretacyjne odbiorcy. Typowo bowiem serwisy informacyjne na kanatach
o tematyce ogolnej emitowane s3 wieczorem, miedzy godzing 18:30 a 20:00.
W przypadku kanaléw informacyjnych za$ wystepuja w raméwce regularnie
— np. co 60 minut, o pelnych godzinach.

3.2.6. Rezultat skryptu

Ostatni ze wskazanych przez B. Wojciszkego sktadnikéw skryptu, czyli jego
rezultat, moze by¢ w przypadku scenariuszy genologicznych wypadkows inten-
cji badz celéw nadawcy i oczekiwan odbiorcéw. Podobnie jak akty mowy, gatunki
wypowiedzi takze moga mie¢ przypisane do siebie domyslne efekty perlokucyj-
ne. Np. dla komentarza prasowego bedzie to przyjecie punktu widzenia autora
izmiana opinii o danym zdarzeniu lub zjawisku, dla eseju moze to by¢ pobudzenie
odbiorcy do mys¢lenia o poruszonym temacie, a w gatunkach lirycznych — wpra-
wienie czytelnika w okreslony nastrdj, ewentualnie wywolanie zachwytu badz
szczeg6lnych doznan estetycznych (podobnie jest w przypadku dziet sztuki).

"> Warto na marginesie zauwazy¢, ze w niniejszym ujeciu ,faktyczna przynaleznos¢
do gatunku” nie istnieje, atrybucja gatunkowa jest bowiem zalezna od czynnikéw su-
biektywnych (i, do pewnego stopnia, intersubiektywnych), a te wykluczaja mozliwos¢
moéwienia o jakiejkolwiek ,faktycznosci” rozumianej jako stan obiektywny.
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Telewizyjnemu serwisowi informacyjnemu takze mozna przypisa¢ pewne
efekty perlokucyjne. Najwazniejszym z nich jest powiekszenie zasobow wiedzy
widza. Poszczegélne newsy skladaja si¢ na obraz wydarzen, jakie miaty miejsce
w danym dniu. Na ich podstawie odbiorca buduje (przynajmniej cze$ciowo)
swoja wizje $wiata.

Innym skutkiem perlokucyjnym, ktéry mozna przypisaé¢ do serwiséw in-
formacyjnych, jest hierarchizowanie rzeczywisto$ci. Wydarzenia prezentowane
w newsach maja zosta¢ uznane za wazne (na tyle, by telewizja o nich informo-
wala), podczas gdy to, o czym sie nie méwi, zyskuje walor malo istotnego. Ponad-
to informowanie o zdarzeniach w okre$lonej kolejnosci takze ma wplywaé na
oceng newsdw. Pomijajac przypadki dzielenia serwiséw na bloki tematyczne (co
w badanym materiale zdarzalo si¢ rzadko), zasadniczo prezenterzy zaczynaja od
wiadomosci najwazniejszych, stopniowo przechodzac do mniej istotnych. Za-
mierzonym efektem jest tutaj przyjecie przez widza wlasnie takiej oceny wazno-
$ci poszczegodlnych wiadomosci. Proby wykorzystania takiego sposobu myslenia
widaé np. w Wiadomosciach TVP1, w ktérych informacje niewygodne dla rzadu
podawane sa w duzym skrécie i w dalszej czgéci programu, podczas gdy punktem
wyjécia w takich przypadkach zawsze staje si¢ news korzystny dla partii rzadzacej
lub przedstawiajacy w ztym $wietle opozycje. Dowodzi to sensownosci przyjecia
zalozenia, Ze za pomoca odpowiedniego ukladu newséw w serwisie nadawcy pro-
buja wplywa¢ na ocene ich waznosci przez odbiorcéw.

Do standardowych rezultatéw scenariusza genologicznego serwisu informa-
cyjnego nalezy zaliczy¢ takze systematyczne utrzymywanie (a nawet zwigksza-
nie) ogladalnosci, co wlasciwie jest charakterystyczne dla wszystkich cyklicznych
gatunkoéw telewizyjnych. przyjmujac zalozenie, ze nadawcy zalezy na przywigza-
niu widza do danego programu, mozna uzna¢, ze wszystko, poczawszy od kon-
strukeji, przez dobor uczestnikow, na tematyce konczac, ksztaltowane jest w taki
sposob, by odpowiada¢ na zapotrzebowanie odbiorcéw i pozostawaé w zgodzie
z ich oczekiwaniami.

Z perspektywy odbiorcy rezultaty skryptu prezentujq si¢ inaczej. Widz ocze-
kuje, ze serwis informacyjny dostarczy mu nowych wiadomosci. Chce bowiem
dowiedzie¢ sie, co wydarzylo si¢ danego dnia w kraju i na $§wiecie. Oczekuje takze
podania informacji w przejrzystej i tatwej do przyswojenia formie. Nie interesu-
je go zatem zwigkszanie ogladalnosci ani hierarchizowanie informacji (przyjecie
lub odrzucenie hierarchii newséw przekazanych przez prezentera nie jest oczeki-
wanym przez odbiorce skutkiem).

3.2.7. Podsumowanie
Punktem wyjscia zaprezentowanej metody badan bylo przyjecie zalozenia,

ze narzedzia wypracowane na gruncie jezykoznawstwa w ramach gramatyki ko-
munikacyjnej mozna wykorzysta¢ na polu genologii (zaréwno lingwistycznej, jak
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i literaturoznawczej). W ramach zaprezentowania przyktadowej procedury badaw-
czej dokonano analizy telewizyjnych serwiséw informacyjnych w celu zrekonstru-
owania ich standardowego scenariusza genologicznego. Adaptujac na potrzeby
komunikatywizmu zaproponowang przez Bogdana Wojciszkego metode analizo-
wania schematéw zdarzen, czyli skryptéw, odwolano sie do kilku ich wlasciwosci:

- sekwencji scen,

— aktoréw (uczestnikéw),

— warunkéw uruchamiajacych scenariusz,

— ostatecznych rezultatéw realizacji skryptu.

Przeniesienie koncepcji Wojciszkego na grunt genologii pozwolilo na doko-
nanie opisu standardowego scenariusza telewizyjnego serwisu informacyjnego
z uwzglednieniem wymienionych powyzej komponentéw. Ponizej znajduje sie
skrotowe podsumowanie badania:

1) Sekwencja scen

W przypadku skryptéw genologicznych sekwencje scen mozna podzieli¢ na
dwa aspekty: okolicznosci powstania komunikatu oraz kolejno$¢ wystepowania
po sobie elementéw strukturalnych. Przeanalizowanie pod tym katem zebranego
materialu badawczego pozwolilo na nakreslenie standardowego scenariusza oko-
licznosci powstawania serwisu informacyjnego:

(t,) PRZYGOTOWAC [REPORTERZY, NEWSY]; (t,) EMITOWAC [TELEWI-
7]A, PROGRAM] & PRZEKAZYWAC [PREZENTER NEWSY, WIDZOM] &
OGLADAC [WIDZ, PROGRAMJ; (t,) ZAKONCZYC {TELEWIZJA, EMITO-
WAC [TELEWIZJA, PROGRAM]}

oraz kolejnosci poszczegolnych czesci struktury programu:

(t )ZACZYNAC [CZOLOVVKA PROGRAM]; (t )WITAC [PREZENTER, WI-
DZOW]; (t ) PRZEDSTAWIAC [ZAJAWKI TEMATY (t ) PRZEKAZYWAC
[PREZENTER WIADOMOSCI]; (t) ZEGNAC [PREZENTER WIDZOW];
(t ) KONCZYC [TYLOWKA, PROGRAM]

Ustalenie ksztaltu standardowego scenariusza genologicznego pozwala na
poréwnywanie z nim konkretnych realizacji i wskazywanie w nich tych kompo-
nent6w, ktore s zgodne ze standardem oraz odbiegajacych od niego, powodu-
jacych nieizomorficznos¢ zaréwno pod wzgledem okolicznosci powstania, jak
i budowy komunikatu.

2) Uczestnicy skryptu
Obecno$¢ konkretnych oséb standardowo jest wymogiem nie tylko prawi-
dtowej identyfikacji skryptu spolecznego, ale takze w ogdle zaistnienia sytuacji,
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ktéra mozna do danego scenariusza odnies¢. W przypadku telewizyjnych serwi-
soéw informacyjnych standardowymi uczestnikami skryptu sa:

— prezenter,

— reporterzy,

- widzowie.

Nieizomorficzne wzgledem standardowego scenariusza genologicznego sa
realizacje, w ktorych pojawiaja si¢ dodatkowi uczestnicy — goscie. Ich obecnos¢
wprowadza do skryptu elementy innego scenariusza (magazynu publicystyczne-
go), a wykorzystywana jest zwykle w celach autopromocyjnych (dziennikarze
i inni pracownicy stacji zapowiadaja programy, do ktérych obejrzenia zachecaja)
i ideologicznych (politycy jako komentatorzy niektérych newséw). Kiedy gos¢-
mi s zewnetrzni eksperci, ich obecno$¢ wykorzystywana jest do objasniania wi-
dzom okreslonych wydarzen.

3) Warunki uruchamiajace skrypt

Ustalenie sygnatéw, ktére mozna uzna¢ za bodzce decydujace o przywolaniu
do pamieci operacyjnej konkretnego scenariusza genologicznego, wymagato od-
powiedzi na pytanie, jakie informacje mozna skojarzy¢ ze scenariuszem gatunko-
wym serwisu informacyjnego w taki sposéb, ze ich wystapienie pozwala odbior-
cy na rozpoznanie skryptu, z ktérym ma do czynienia.

Poniewaz, zgodnie z podejéciem komunikatywistow, uzytkownik jezyka
zmienia relewancje gatunkowe w zaleznosci od wlasnego nastawienia interpre-
tacyjnego oraz gotowosci percepcyjnej, mozna przyjaé, ze sa to dwa czynniki,
z ktérymi musza by¢ powigzane warunki uruchamiajace dany skrypt. Wérod
bodzcow spelniajacych owe kryteria mozna wymienic:

— obecno$¢ programu w ramdwce stacji telewizyjnej,

- wspolwystepowanie warstw ikonicznej i stownej,

- tytul programu,

— deklarowana przynalezno$¢ gatunkowa programu (najczesciej widziana
przez odbiorcéw w przewodnikach telewizyjnych),

— stale godziny emisji.

4) Rezultat scenariusza

Jest on rozumiany jako wykaz standardowo wiazacych sie z realizacja dane-
go skryptu efektéw perlokucyjnych. W telewizyjnych serwisach informacyjnych
efektami takimi sga:

~ powigkszenie wiedzy widza (jest to takze efekt oczekiwany przez odbiorce),

— przyjecie przez widza hierarchii wazno$ci wydarzen,

— zwigkszenie cyklicznej ogladalnosci programu.

Zebranie spostrzezen dotyczacych wszystkich wymienionych powyzej elemen-
tow skryptu pozwala na dokonanie opisu dowolnego standardowego scenariusza,
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bez wzgledu na to, czy mamy do czynienia ze standardowym scenariuszem geno-
logicznym, czy ze schematem stereotypowej sytuacji spoteczne;j.

W przypadku badan genologicznych zastosowanie perspektywy komunika-
tywistycznej umozliwia wykroczenie w ramach analizy poza sam opis przebiegu
skryptu gatunkowego. Poniewaz kazdy komunikat zawiera sens komponowany
na trzech poziomach komunikacyjnych, charakterystyka gatunku moze réwniez
podazy¢ w kierunku ustalenia standardowych sposobow ksztaltowania tekstu re-
prezentujacego okreslony gatunek na wszystkich poziomach — ideacyjnym, inte-
rakcyjnym i organizacji dyskursu.
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METODA KRYTYCZNA EDMUNDA FELDMANA
W BADANIU DZIEL RADIOWYCH

4.1. Przelozenie metod badania sztuk wizualnych na sztuke
audialna - metoda krytyczna Edmunda Feldmana w badaniu

artystycznego dziela radiowego — Natalia Kowalska-Elkader
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.08

4.1.1. Wprowadzenie

Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa w artykule poswieconym krytyce stucho-
wiskowej zauwaza, ze

wiek XX, przynoszac liczne istotne zmiany w modelu dotychczas obowiazujacej
kultury literackiej, doprowadzit tez do waznych przemian w zakresie pojmowania
i funkcjonowania literackiej krytyki. Wzrosta przede wszystkim jej ranga spolecz-
na, a dokonania krytyki zaczeto postrzegac jako rodzaj dzialalnosci stricte twoércze;j.
Sam krytyk, dotychczas wyraznie od autora nizszy »ranga«, stal sie nie tylko jego
réwnouprawnionym partnerem, ale wiecej — zaczal by¢ postrzegany jako osoba
o wyzszej $wiadomosci intelektualnej (Pleszkun-Olejniczakowa 1998: 153).

Wryrosta z krytyki literackiej czy teatralnej krytyka radiowa stala si¢ bytem
autonomicznym uprawianym przez licznych publicystéw i badaczy. ,0d poczat-
ku emitowania stuchowisk zdawano sobie sprawe, jak wazna kwestig jest szybkie
wyksztalcenie si¢ kompetentnej krytyki radiowej. Badania wokoé! teorii, swoistej
poetyki, genologii stuchowiska miaty stanowi¢ praktyczna pomoc dla rezysera;
postulowano wrecz jak gdyby spis »$rodkéw wyrazu«” (Pleszkun-Olejniczako-
wa 1998: 153). Krytyka radiowych dziet artystycznych wymaga od autora tekstu
kompetencji w zakresie odbioru dziel audialnych, znajomosci srodkéw fonicz-
nego wyrazu, wiedzy z zakresu podstaw montazu radiowego, kuchni akustycznej
czy wspomnianej przez badaczke genologii radiowe;j.

Celem tego artykulu jest opis metody krytycznej Feldmana, a nastepnie
przelozenie jej na artystyczne gatunki radiowe. Pierwotnie metoda ta stuzyla
analizie dziel wizualnych: grafiki, malarstwa czy rzezby. Sadze jednak, co stanowi
hipoteze tego tekstu, ze klarowno$¢ wywodu powstalego w ramach jej tworzenia,
a takze etapy, z ktorych sie sklada, i ich zalozenia przydatne beda podczas pracy
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nad dzietami audialnymi. Metoda pozwala na przyjrzenie si¢ faktom formalnym
w dziele i sporzadzenie ich obiektywnego opisu, a takze ich interpretowanie i oce-
ne. Wypelnia réwniez wszystkie funkcje, ktore petni¢ powinna krytyka radiowa
powstata na gruncie krytyki literackiej.

Janusz Stawinski dokonal dokladnego podzialu i opisu funkcji, jakie pelni
krytyka literacka (Stawiniski 1974). Klasyfikacja ta zdaje si¢ obrazowaé réwniez
zastosowanie krytyki radiowej, ta bowiem pelni analogiczne funkcje do literac-
kiej. Krytyka literacka nie jest jednolita cato$cia, lecz sklada sie z kilku uzupelnia-
jacych sie elementéw. Méwi ona o konkretnym utworze i jego autorze, a takze
daje $wiadectwo przekonaniom recenzenta na temat tego, co uwaza on za war-
tosciowe. Przedstawia zatem zaréwno punkt widzenia autora dziela, jak i autora
tekstu o dziele. Trzecim elementem jest wlaczenie do tekstu informacji dotycza-
cych samego procederu krytycznego, krytyka jest zatem poniekad autotematycz-
na i odnosi si¢ do samej siebie. Wedlug Stawinskiego krytyka obejmuje réwniez
fakty zycia literackiego, co naturalnie w przypadku krytyki radiowej zastapione
zostaje nawigzaniami do innych dziel audialnych i innych wydarzen zwiazanych
z kulturg radiows.

Badacz wyréznit cztery funkcje krytyki literackiej (Stawinski 1974: 171-
173): operacyjna, poznawczo-oceniajaca, postulatywna i metakrytyczna. Jak
zaznacza, s3 one rownoczesne, ale nie rownowazne. Rdwnoczesno$¢ jest tutaj
dynamiczna, bowiem funkcje wplywaja na siebie, wzajemnie ukazuja swoje zna-
czenie i role odgrywana w wypowiedzi.

Funkcja operacyjna okresla udzial krytyki w ,grze” miedzy autorem a pu-
blicznoécig. Komunikat krytyczny wplywa na zalezno$¢ odbiorca—nadawca
i tworzy nowy uklad laczacy oba ogniwa. Moze by¢ przeslanka, jak dzieto ode-
brane zostanie przez czytelnika — badz stuchacza, jesli mowa o krytyce radiowej
— jak réwniez uwarunkowa¢ sposob odbioru. Krytyk jest przewodnikiem w kon-
sumpgiji literackiej, dekodujacym i rekodujacym komunikaty literackie (Stawin-
ski 1963: 281-301). Warto jednak zwrdcié uwage, ze krytyka jest rowniez stalym
i warto$ciowym elementem zycia kulturalnego, cho¢ wtérna w stosunku do dzie-
fa, o ktérym moéwi, to jednak ksztaltuje sSrodowisko kulturalne, jest jego integral-
na czescia. , Krytyk jest w duzej mierze twdrca przestrzeni literackiej, tworzy on
bowiem takze fakty literackie, dzieki aktywnosci zaréwno w strefie ich produko-
wania, jak i odbioru” (Dybciak 2016: 11).

Funkcja poznawczo-oceniajaca jest rezultatem metaliterackosci krytyki, kto-
ra zbudowana jest ze zdari deskryptywnych, interpretacyjnych (poznawczych)
oraz oceniajacych (warto$ciujacych). Zdania interpretujace stanowia proble-
matyzacje faktu literackiego, z kolei czynnosci interpretujace moga sprowadza¢
nieznane do znanego lub co$ indywidualnego do ogdlnego. Efektem jest tekst
literacki traktujacy o literaturze, nierozerwalnie z nig zwiazany, lecz réwniez sam
bedacy tekstem literackim. Krytyka radiowa, chociaz nie odnosi si¢ do przedmio-
tu literackiego, rowniez jest tekstem kultury i niesie ze soba wartoci literackie.
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Trzecia funkcja wyodregbniona przez Stawinskiego jest funkcja postulatyw-
na, w ramach ktorej krytyk przedstawia swoje zdanie, formutuje postulaty. Row-
niez tu dostrzegalny jest tworczy przejaw krytyki, ktora realizuje autonomiczna
artystycznie forme. Wplywa na dzielo i jego odbiér, co moze — do$¢ paradok-
salnie — wplyna¢ na ostateczny ksztalt juz ukoniczonego dzieta. Z kolei ostatnia
wymieniana przez badacza funkcja, metakrytyczna, odnosi si¢ do formy samej
krytyki i procesu, ktory opisuje. Krytyk poddaje analizie czynnosci, ktére wyko-
nuje, podaje argumenty, stara sie¢ udowodni¢ lub obali¢ stawiane hipotezy.

Wyzwania stojace przed krytykiem radiowym zblizone sa do tych, ktérym
czola stawiaja badacze radia artystycznego, dlatego tez pewne metody stuzy¢
moga obu celom. Zaréwno krytyk, jak i badacz dziel artystycznych w swojej pra-
cy realizujg pewne etapy zapoznawania si¢ z dzielem, analizujg je zaréwno od
strony formalnej, jak i treéci, interpretuja i oceniaja. Metoda Feldmana, ktdrej
poswiece dalsza czes¢ tekstu, jest ustrukturalizowang droga, ktéra niejednokrot-
nie intuicyjnie przechodzg piszacy o sztuce. Ten sposob patrzenia na tworczo$¢,
nie tylko radiowa, pozwala na doktadne przyjrzenie sie jej i analiz¢ pod wieloma
aspektami. Efektem tego procesu moze by¢ zaréwno literacki tekst krytyczny, jak
i przyczynek do badan naukowych wybranego dziela sztuki, szczegélnie na po-
czatkowym etapie pracy nad dzietem.

4.1.2. Metoda Feldmana - teoria oryginalna

Edmund Feldman jest amerykanskim wykladowca i krytykiem sztuki, pra-
cowal na Uniwersytecie Georgii. Najbardziej rozpowszechniong teorig jego au-
torstwa jest metoda analizy dzieta sztuki, ktéra znana jest jako krytyczna metoda
Feldmana lub analiza metoda Feldmana (ang. Feldman’s Method of Art Analysis
lub Feldman’s Method of Art Criticism). Metoda ta zostala stworzona na po-
trzeby badan dziel wizualnych. Jej autor zwraca uwage na rézne elementy dziet
sztuki, a takze na sposoby ich omawiania realizowane w poszczegoélnych krokach.
Twierdzi on, ze krytyka artystyczna ,w sensie praktycznym jest eksploracja jezy-
kowg dziet sztuki lub rozmowg o sztuce” (Feldman 1982). Badacz zauwazyl, ze
studenci najpierw analizujg obiekt artystyczny pod katem wartosci tematycznych
i uzytkowych przed ich opisem (Feldman 1970).

Przed przystapieniem do analizy pierwszym krokiem jest zbadanie przed-
miotu sztuki dla tematycznych i uzytkowych wartosci tekstu, po czym powinno
nastapi¢ poszukiwanie ,wszechobecnej jakosci, stylu” (Feldman 1970). Poszuki-
wania dotycza wskazéwek, ktére pomoga skategoryzowa¢ informacje o obiekcie
sztuki. Filozofia Feldmana obejmuje cztery obszary stylu:

1) obiektywna dokladnos¢,

2) formalny porzadek,

3) emocje,

4) fantazje/fikcje/$wiat przedstawiony.
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Praca zaczyna by¢ kojarzona z jednym z czterech stylow, co wplywaé moze
na nastepujace po wprowadzeniu zasadnicze etapy analizy.

Metoda Feldmana sklada sie z czterech etapéw, ktére piszacy winien reali-
zowaé w odpowiedniej kolejnosci. Pierwszym z nich jest opis (Feldman 1970:
348-383; 1982, 1994a, 1994b, 1995), stanowi on wprowadzenie do calego pro-
cesu. Feldman traktuje stowa uzyte w opisie jak wskazniki, ktére zwraca¢ maja
uwage na cos, co warto zauwazy¢ w dziele. Jednak to, co jest w tej czesci kluczowe,
to neutralny jezyk. Nie sg dopuszczalne zdania wartosciujace czy interpretujace.
Powodem, dla ktérego badacz powinien na tym etapie zachowad bezstronno$¢,
jest fakt, iz przedwczesne sady wplywaja na ostateczng ocene dziela i zaburzaja
proces jego analizy. W tej czesci Feldman odradza zatem uzywania okreslen ta-
kich jak ,silny, piekny harmonijny, staby, nieuporzadkowany, brzydki, wygladaja-
cy $miesznie” (Feldman 1970: 350).

Neutralny opis przyczynia si¢ do rzeczowego i obiektywnego patrzenia na
dzielo. Realizowany jest réwniez poprzez fakt, iz nie powinny zosta¢ nazwane
elementy, co do ktorych istoty nie ma pewnosdci. Je$li nie sposob okresli¢ - z calg
pewnodcig i z pominieciem interpretacji — czym jest dany przedmiot lub figura,
wlasciwsze jest pozostawienie ich nienazwanych niz narazenie si¢ na blad, ktory
wplynie na interpretacje.

Elementami, ktére powinien zawiera¢ opis, sa wszelkie rozpoznawalne
przedmioty — wszystko to, co z latwo$cia mozna zauwazy¢ i nazwac: ludzie, zwie-
rzeta, elementy krajobrazu, takie jak niebo, drzewa. Na opis skladaja sie réwniez
cechy tych i innych obiektéw wizualnych. Wspdlczesne dzieta abstrakcyjne rzad-
ko pokazuja nam rzeczy, ktére maja pospolity lub standardowy wyglad, dlatego
opisowi poddawane sa réwniez inne elementy wizualne, ktore sa zauwazalne - li-
nie, kolory, tekstury, ksztalty czy formy.

Przymiotniki stosowane do okre$lenia cech obiektéw réwniez powinny by¢
neutralne, lecz oddawac ich istote i zwracac uwage na ich specyfike. Poszczegélne
detale moga by¢ okreslone jako: pionowe, okragle, owalne, gladkie, ciemne, jasne,
kwadratowe, poziome. Do tych czesci dzieta wlaczony powinien by¢ réwniez opis
wlasciwosci technicznych. Nalezy skupi¢ si¢ na odpowiedzi na pytanie, w jaki
sposob dzielo zostalo wykonane, jakie narzedzia badz media wykorzystano.

Opis ma nie tylko wprowadzi¢ czytelnika do analizowanego dziela, lecz réw-
niez da¢ czas autorowi, by ten przyjrzal si¢ dokladnie obrazowi, bez jego oceny
i interpretacji. W zaleznosci od tego, jak skrupulatnie zostal przygotowany opis,
kolejny krok moze by¢ znacznie latwiejszy do zrealizowania.

Drugy faza jest analiza formalna, tu réwniez autor powinien wystrzega¢ sie
ocen i interpretacji. Na tym etapie celem jest ukazanie, jak wspéldzialaja ze soba
poszczegdlne czesci pracy. To opis zalezno$ci miedzy poszczegdlnymi struktura-
mi i ksztaltami. Analizie podlegaja zwiazki miedzy wszystkim tym, co widzialne.
Istotne sg relacje wielkoéci, poréwnanie rozmiaréw moze da¢ wglad w znaczenie
poszczegélnych czesci, gdyz to, co wieksze, zwykle wydaje sie wazniejsze. Wazne
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sa szczegOly i skrajnosci, najwieksze i najmniejsze elementy, a takze ich lokaliza-
cja w przestrzeni obrazu.

Nalezy zwréci¢ uwage na relacje ksztaltow, w jaki sposob sa laczone. Bedzie
to mialo wplyw na ostateczna opinie i interpretacje znaczenia cato$ci. W analizie
ksztaltow istotna jest ich rownowaga i mozliwe wzajemne uzupelnianie: elementy
kragle i kanciaste, spiczaste i oble, krawedzie gladkie i postrzepione. Jak w opisie,
réwniez w tej czg$ci moga zostac okreslone: twarde, migkkie, rowne lub nieréwne.

Obok ksztaltéw wazne sa réwniez kolory i ich relacje. Obraz moze by¢ wjed-
nej tonacji lub mogly zosta¢ uzyte kontrastowe barwy. Nie tylko sam kolor ma tu
znaczenie, istotna jest réwniez intensywnos¢ barw i ich zestawienie. Omoéwione
réwniez powinny zostaé relacje miedzy teksturami powierzchni, ktérych obro-
bienie moze by¢ faktyczne lub iluzoryczne. Powierzchnie moga by¢ spdjne w ca-
lym dziele lub kontrastowaé. Ostatnim elementem, ktéry podlega¢ moze ana-
lizie formalnej dzieta sztuki, s relacje przestrzeni i objetosci — rozmieszczenie
elementéw w dziele, analiza polozenia poszczegélnych elementéw i kompozycja
calosci, tlo, na ktérym rozmieszczone zostaly inne obiekty, przestrzen nakreslona
w dziele, perspektywa, plany i naktadania si¢ przedmiotéw, a takze $wiatlo i cien.
Przestrzent moze by¢ nieokre$lona, pozornie otwarta i nieskoniczona lub tez mie¢
ograniczenia, by¢ zamknigta.

Celem opisuianalizy formalnejjestjak najblizsze i najdoktadniejsze przyjrze-
nie si¢ dziely, a takze spowolnienie tendencji do wyciagania wnioskow. Wszystko
to, co zostato zgromadzone w tych dwéch punktach, zostanie wykorzystane do
interpretacji krytycznej i oceny, ktdre sa kolejnymi krokami.

Interpretacja jest nastepnym po analizie formalnej etapem i réwnocze$nie
najbardziej kreatywna czeécig pracy. Celem jest okreslenie, jakie znacznie maja
wszystkie wyzej wymienione elementy i relacje migdzy nimi. Jest to réwniez
przestrzen do stawiania hipotez dotyczacych dzieta. Wéréd pytan, na ktére od-
powiedzi moga znalez¢ si¢ w interpretacji, sa kwestie zwigzane z ,,duzym” pomy-
slem, wigksza koncepcja, w ramach ktdrej powstato dzielo. Interpretowany jest
réwniez wplyw, jaki obraz moze mie¢ na odbiorce, emocje, ktore przekazuje, oraz
rozwazenie kwestii obrazu jako przezycia estetycznego. Istotne jest rowniez oma-
wianie dzieta w kontekscie innych reprezentacji nurtu badz epoki.

Ostatnim etapem jest ocena. Feldman uwazal, ze nalezy opiera¢ sie na filozo-
fii sztuki, nie za$ na wlasnych preferencjach czy upodobaniach. Opisuje on trzy
filozofie sztuki, ktore wydaja sie przydatne w kontekécie wydawania krytycznych
osadéw. Sa to: formalizm, ktéry podkresla znaczenie formalnych cech i elemen-
tow wizualnych sztuki, ekspresjonizm, wedlug ktérego uwage nalezy zwrdcié ku
znaczeniu komunikowania idei i uczu¢ w przekonujacy i zdecydowany sposéb,
oraz instrumentalizm — zwiazany z podkreslaniem znaczenia intencji spolecznej
lub uzytecznodci dziela.

Analize metoda Feldmana wienicza uwagi koricowe, podsumowanie tekstu
z dbaloscia o jego konstrukeje i spojnosci. Realizacja wszystkich czterech etapow
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pozwoli na dokladne zbadanie dziela artystycznego, rozdzielenie interpretacji
i ocen od ustalen faktycznych. Systematyzuje my$lenie o sztuce i umozliwia prze-
prowadzenie klarownego wywodu analizujacego dzielo.

4.1.3. Metoda Feldmana w odniesieniu do radia artystycznego

Krytyka radiowa i analiza dziel sztuki radiowej sa dzialaniami wyrostymi
z pracy nad tekstami literackimi i teatralnymi. Pozbawione wizualnoéci i stowa
pisanego dziela omawiane s3 na podstawie dostosowanej do tej sztuki metodo-
logii.

Zalozenia krytycznej metody Feldmana, w szczegoélnosci czteroetapowy
uktad tekstu i zalozenia poszczegélnych krokéw, moga zosta¢ zaadaptowane do
innych rodzajow przekazu artystycznego. Chociaz sztuki wizualne, takie jak ma-
larstwo czy grafika, do ktérych pierwotnie odnosil sie Feldman, zdaja sie zupel-
nym przeciwienstwem sztuki dzwigkowej badZ radiowej, przetozenie metody jest
jednak mozliwe po wczesniejszej zmianie elementéw podlegajacych analizie.

Celem dostosowania systemu do wymagan sztuki audialnej powtdrnie prze-
$ledze proces analizy, tym razem jednak uwzgledniajac wlagciwosci radia. Gatun-
kami, do ktérych bede sie odnosi¢, sa stuchowisko radiowe, reportaz radiowy,
feature, czyli reportaz artystyczny, oraz eksperymentalne formy radia artystycz-
nego: eksperyment radiowy (Kowalska 2019) i eksperymentalne odmiany po-
wyzszych gatunkéw.

Przed rozpoczeciem analizy przyjrzeé nalezy sie stylom, o ktérych méwit
Feldman. Juz na wstepie konieczne jest wprowadzenie zmian oraz doprecyzowa-
nie poje¢ i porzadkéw zaproponowanych przez twoérce metody. W odniesieniu
do sztuki radiowej badz dzwigkowej kluczowe bedzie rozpoznanie genologicz-
ne i odpowiednie przyporzadkowanie audycji do konkretnego gatunku lub jego
odmiany. Po zidentyfikowaniu audycji kolejnym krokiem jest zwrdcenie sie ku
porzadkom, do ktérych odnies¢ nalezy sie w tekécie:

1) obiektywna dokladnoé¢ dokumentacji w przypadku dziel dokumental-
nych lub quasi-dokumentalnych,

2) postaciowanie w przypadku dziet fikcjonalnych,

3) formalny porzadek: konstrukcja i montaz dziela,

4) rodzaj $wiata przedstawionego: realistyczny badz fantastyczny.

W teorii Feldmana, po przemysleniu powyzszych punktéw, dzieto zaczyna
kojarzy¢ si¢ z jednym z nich. Moze tak sta¢ si¢ réwniez podczas analizy dzieta
radiowego, jednak bardziej prawdopodobne jest, ze wszystkie te komponenty zo-
stang uwzglednione w zasadniczej czgéci analizy i wplyna na ostateczna ocene
dziela. Sa to bowiem konstrukty istotne i w kazdej niemal pracy radiowej koniecz-
ne do zrealizowania, r6znic si¢ bedzie ich natezenie i wzajemne relacje. Oczywi-
stym jest, ze w fikcjonalnym stuchowisku nie bedzie podlega¢ ocenie doktadnoé¢
dokumentacji, jednak wszystkie inne kategorie powinny zosta¢ uwzglednione.
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Opis, analogicznie do oryginalnej teorii, zawiera obiektywne lub aksjolo-
gicznie neutralne stwierdzenia dotyczace danej pracy. Wyklucza interpretacje
i oceny, a zamiast tego stanowi inwentarz zawartosci dziela pracy. Celem jest
wskazanie na pojedyncze elementy konkretne. Pierwszym z takich elementéw,
najbardziej wyraznym i dostrzegalnym sg postaci. Istotne jest, czy dzielo opo-
wiada o postaciach rzeczywistych czy fikcyjnych. Co wazne, postaci rzeczywi-
ste moga by¢ odgrywane przez aktoréw, bedzie to miato znaczenie dla przyna-
leznosci gatunkowej dziela. Wraz z postaciami pojawia si¢ glos i gest foniczny,
czyli ,odpowiednik wizualno-dzwiekowych zachowan cztowieka” (Bardijew-
ska 2001: 58), ma on na celu wyrazi¢ to, czego stowa nie moga (Bardijewska
2001: 58).

Temat audycji jest kolejnym elementem opisu. Nalezy zwréci¢ uwage, czy
poza przedstawiong opowiescia audycja wpisuje sie w jaki$ wiekszy przekaz, pro-
paguje pewne idee czy moze zwraca uwage na problem spoleczny, walczy z uprze-
dzeniami, przypomina o zapomnianych. Zwiazek z ,wieksza sprawa” powinien
jednak pozosta¢ w bezposrednim polaczeniu z dzielem i, na etapie opisu, nie
powinien by¢ efektem interpretacji audycji. Reportaz radiowy moze opowiada¢
historie konkretnego bohatera, ktéry moze materializowa¢ sie glosowo w dziele
lub pozosta¢ jego tematem bez udzielenia glosu. Podobnie autor reportazu moze
niejako schowac sig za historia badz sta¢ si¢ jednym z gloséw w dziele.

Obok postaci i ich glosu istotnym tworzywem dzwiekowym sa dzwigki oto-
czenia stanowiace scenografie dZzwiekowa, ktéra méwi, gdzie akeja sie rozgrywa,
tworzy w wyobrazni stuchacza sceng teatru radiowego.

W artystycznych dzielach radiowych zarysowana zostaje rowniez przestrzen
foniczna, ktdéra tworzy rzeczywisto$¢ foniczng, realistyczna badZz w pelni wykre-
owang. Przestrzen foniczna wyrazana jest dZwigkami naturalnymi, takimi jak glos
czy dzwigki natury, pogtosy, echo (Bardijewska 2001: 68). Bardijewska wyréznia
osiem rodzajéw przestrzeni fonicznej w stuchowisku radiowym (2001: 68-69):

1) przestrzen obiektywna — zewnetrzna wobec bohateréw, materialna, real-
na, tworzy $wiat bohater6w, warunkuje ich postawy, zachowania, dziatania;

2) przestrzen otwarta — okre$lona, konkretna, tworzona przez dzwieki swia-
ta zewnetrznego, takie jak odglosy natury, dzwieki towarzyszace pracy, dzwigki
cywilizacyjne (np. pojazdy);

3) przestrzetr zamknigta — wewnetrzna (dom, mieszkanie, zaklad, cela,
szkola), tworza ja d2zwigki dla niej charakterystyczne, w tym dialogi;

4) przestrzen jednoplanowa — jedno$¢ miejsca i czasu, niezmienno$é miej-
sca akgji jest dramaturgicznie istotna, wplywa bowiem na dziatania postaci: bu-
duje nastréj zagrozenia, putapki;

S) przestrzer zmienna — charakterystyczna dla stuchowisk z duza liczba po-
staci, towarzysza jej zwroty akcji. Moze by¢ to przestrzen ciagla, ktorej zmienno$¢
nie narusza jednosci czasu akcji (np. wedréwka), lecz réwnie czesto jest sfrag-
mentaryzowana, wieloplanowa, introspektywna;
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6) przestrzen nieokreslona — niekonkretna, abstrakcyjna, uogélniona, naj-
czedciej tworzona jest przez symbole lub stowa, pozbawiona jednoznacznych
skojarzen;

7) przestrzen subiektywna — wewnetrzna, psychologiczna, jest wytworem
$wiadomodci postaci, jego wyobrazni lub pamigci, przez co jest niezalezna od
otoczenia;

8) przestrzerh symboliczna — syntetyczna, wieloznaczna, abstrakcyjna, sil-
nie zwigzana z konwencja utworu, powstaje na skutek silnej deformacji rzeczy-
wistoéci realnej.

W opisie przestrzen powinna zosta¢ zidentyfikowana i okre$lona, podobnie
jak dzwieki ja tworzace, naturalne i abstrakcyjne. Wérdd dzwiekéw abstrakcyjnych
znajda sie wszelkie modyfikacje gloséw, zabiegi edycji dzwigku i inne odglosy
niemajace Zrodla w §wiecie naturalnym. Na opis audycji sklada sie réwniez uzyta
muzyka i wszelkie efekty dZzwigkowe. Opis obejmuje réwniez metody, za pomoca
ktorych dzielo zostato skomponowane, w tym nalezy zwréci¢ uwage na kompozy-
cje i dyspozycje (Pleszkun-Olejniczakowa 2012: 158-159) dzieta. Dyspozycja to
uktad elementarnych zdarzen $wiata przedstawionego w porzadku chronologicz-
nym, za$ kompozycja to taka kolejnos¢ zdarzen, w jakiej zostaly przedstawione
w dziele. Opracowanie tych elementéw da podstawe do przeprowadzenia analizy
formalnej utworu, ktdra stanowi kolejny etap pracy metoda Feldmana.

Analiza formalna zawiera wypowiedzi na temat relacji miedzy elementami,
ktore pojawily sie w opisie. Poruszone powinny zosta¢ kwestie zwigzane ze spo-
sobem ukazania tematu w konteksécie wprowadzonych postaci, zintensyfikowa-
nia ewentualnych modyfikacji glosu bohateréw i sposobu wykorzystania gestow
fonicznych.

Nie bez znaczenia jest wplyw przestrzeni na postaci, jak rodzaj otoczenia
fonicznego wplywa na zachowanie bohateréw i ich dzialania, w jakim miejscu
zostali oni przedstawieni i jak skonstruowana zostala dzwigkowa scena.

Analiza wskazuje réwniez na podobienstwa i réznice w aspektach formal-
nych poszczegolnych scen i porusza kwestie zwiazane z narracja. Powinna dawa¢
odpowiedz na pytanie, czy narrator jest ekstra- czy intradiegetyczny, hetero- czy
homodiegetyczny, jaka jest jego relacja z bohaterami i fokalizacja (Bal 2012; Ko-
walska 2019). W reportazu radiowym i feature narratorem moze by¢ autor dziela,
jego bohater lub obsadzony w tej roli aktor, co réwniez powinno zosta¢ zdiagno-
zowane podczas analizy dziela.

Nalezy zwroci¢ uwage na ciaglos¢, integralno$¢ dziela, czyli elementy po-
wracajace w trakcie trwania dziela, powtoérzenia i polaczenia pomiedzy tymi
formalnymi elementami a jego przedmiotem. Zastosowane moga by¢ metafory
diwiekowe. Metafora dZzwiekowa to rodzaj zabiegu audialnego, w ktérym au-
tor — poprzez uzycie go w odpowiednim kontekscie lub z pewna powtarzalno-
$cia — nadaje dZzwiekowi znaczenie, ktérego pierwotnie nie posiadal. Wéwczas
dzwiek-symbol wskazywa¢ moze na inne, wybrane przez autora, zjawisko, obiekt
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czy postaé. Réwniez elementy powtarzalne niebedace metaforami dzwigkowymi
moga stac si¢ tropami interpretacyjnymi, dlatego niezbedne jest ich wychwyce-
nie na tym etapie pracy.

Interpretacja jest trzecim krokiem metody Feldmana. Czes¢ ta dotyczy zna-
czenia dziela, jest to najbardziej kreatywna cze$¢ krytyki. Korzysta z hipotez, za-
lozen na temat dzieta oraz wprowadza popierajace je argumenty oparte na dowo-
dach podanych w opisie i analizie formalnej. Interpretacji poddaé nalezy temat
w kontekscie ewentualnej ,wigkszej idei”, sposéb wprowadzenia i przedstawienia
postaci, a takze powdd, dla ktérego zostaty umieszczone w konkretnej przestrze-
ni fonicznej. Znaczenie niosa wszelkie powtdrzenia fragmentéw audycji, na przy-
ktad w formie serii hasel, ktore sta¢ si¢ moga mottem dla audycji, a takze wla-
czone do dzieta cytaty dzwigkowe, ktére, analogicznie do tzw. found footage, sa
istniejacym juz materialem dzwigkowym (lub wyodrebniona $ciezka dzwigkowa
z materialu audiowizualnego) i zastosowane zostaja w innym materiale audial-
nym, np. reportazu artystycznym. Istotne sa rowniez kwestie estetyki i ewentu-
alnych zabiegéw antyestetycznych, czestych w audycjach eksperymentalnych
(Kowalska-Elkader 2020).

Reportaz radiowy, jak gatunek dokumentalny, powinien zosta¢ zinterpre-
towany w kontekscie dokumentacji historii, jej doktadnosci, punktow widzenia
i pespektywy, z ktorej ukazano historie. Inne znaczenie i wydzwiek beda mialy
dziela autobiograficzne, historyczne czy reportaz sledczy.

Wazna dla przekazu radiowego jest réwniez cisza, ktéra pelni¢ moze réz-
ne role w przekazie audialnym. Jest dla stuchacza momentem wytchnienia, moze
oddziela¢ sceny, $wiadczy¢ o braku lub niemej obecnosci (Szklarek 2017). W in-
terpretacyjnej czesci pracy zbiegaja si¢ kompetencje stuchacza radiowego, do-
$wiadczenie autora i jego preferencje. Moze on prezentowac fonocentryczne lub
logocentryczne podejécie, co wplynie na postrzeganie elementéw dzieta. W in-
terpretacji wazne jest zdekodowanie semiotyczno-audialnych znakéw radiowych
(Bachura 2009) i przeprowadzenie, cho¢by w przyczynkowej formie, analizy
semiologicznej audycji (Bachura 2010). Nie mozna pomina¢ réwniez kwestii
montazu, ktéry w artystycznych audycjach radiowych, szczegdlnie eksperymen-
talnych, moze by¢ réwnie istotny, co wprowadzone do nich glosy czy postaci.

Etapem konczacym analityczng cze$é pracy jest ocena. Czeé¢ ta jest naj-
bardziej ztozona, wymaga wypracowanej opinii na temat wartosci przedmiotu,
opartej na tym, co zostalo przywolane w poprzednich czeéciach. Ocenia kunszt
i technike tworcow, efekt, z jakim wprowadzone zostaly do dzieta odpowiednie
elementy czy postaci. Pomocna moze by¢ préba odpowiedzi na pytania, na przy-
ktad: czy czesci pracy sa spojne? Czy dzielo przekazuje idee, wartosci? Czy jest
warto$ciowe artystycznie czy spolecznie? Czy jest unikalne? Czy dzielo porusza
emocjonalnie? Jaki jest twdj estetyczny osad i na czym sie opiera? Jakie sa ogdlne
wrazenia? Co moze zosta¢ najsilniej zapamietane? Czy dzieto bylo przezyciem
estetycznym? Ocena dziela oparta jest na wszystkich poprzedzajacych krokach,
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najsilniej jednak na interpretacji, podczas tworzenia ktdrej autor warto$ciuje opi-
sywane zabiegi.

Interpretacja i ocena s3 etapami realizujacymi funkcje operacyjna krytyki
wedlug Slawinskiego. By pomyslnie opracowa¢ te punkty, nalezy zdekodowa¢
i zrekodowa¢ znaki w dziele, co wplyna¢ moze na odbiér audycji: sposéb jego
zrozumienia czy interpretacji przez stuchaczy. Funkcja metakrytyczna odnosi sie
do calego procesu metody krytycznej Feldmana, ktéra zmusza badacza do po-
dazania wytyczona $ciezka, czerpania z wczesniejszych ustalen. Wlasnie analiza
whasnych czynnosci, ich argumentacja, rozwoj tekstu stanowia sedno funkeji
metakrytycznej. Funkcja postulatywna réwniez realizowana jest w calym tekscie.
Pierwszy etap pracy okresla gatunek, formutowane s3 zatem postulaty genolo-
giczne i tematyczne. Dezyderaty w czesci dotyczacej analizy maja nature formal-
na, z kolei te przedstawiane w interpretacji lub ocenie dotyczy¢ moga innych
aspektéw, w tym moralnych, spolecznych, ideologicznych.

Krytyczna metoda Feldmana jest procesem uwzgledniajacym zaréwno
obiektywne fakty zawarte w dziele, analize poszczegdlnych elementdw, jak i au-
torska interpretacje czy ocene konstruktéw. Pozwala przeprowadzi¢ przez caly
proces tworzenia analizy w krokach, w ktérych kolejne dziatania wynikaja z po-
przednio ustalonych tresci. W zaleznosci od tego, kim jest przeprowadzajacy ana-
lize i do jakich celéw jest ona konstruowana, metoda Feldmana moze sprawdzi¢
sie zaréwno dla krytyka radiowego, jak i badacza sztuki dzwiekowe;.
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4.2. Reportaz artystyczny, sluchowisko eksperymentalne
i eksperyment radiowy analizowane metoda krytyczna
Edmunda Feldmana - Natalia Kowalska-Elkader

https://doi.org/10.18778/8220-429-2.09
4.2.1. Wprowadzenie

Metoda krytyczna Feldmana zaklada cztery etapy analizy dziela, kazdy kolej-
ny czerpie z ustalen poprzedzajacego go kroku. By mozliwie najpelniej odda¢ za-
lozenia metody Feldmana w adaptacji na grunt radiowy, chcialabym przedstawi¢
poszczegdlne etapy w odniesieniu do réznych form radiowych. Audycjami, ktére
przywolam w niniejszej analizie, sa: Shell Shock' Tomasza Platy, Co$ za kazdymi
drzwiami® Joanny Dabrowskiej-Zadrowskiej i Witolda Zadrowskiego oraz 86400
Seconds Time Zones® Chantal Dumas. Celem tego tekstu jest pokazanie w spo-
sOb praktyczny, jak mozna do wybranych form radia artystycznego zastosowac
proponowane podejécie metodologiczne. Pytania badawcze, jakie sobie stawiam,
zwiazane s3 z przektadalno$cia metody Feldmana na grunt dziet radiowych oraz
efektywnoscia badania sztuki dZzwiekowej i radiowej za pomoca tej metody.

Zestawienie case studies réznych form radiowych i opracowanie ich metoda
Feldmana pozwala réwniez na ukazanie réznorodnosci form artystycznych i eks-
perymentalnych, ich wlasciwosci i zawartosci. Co oczywiste, nie jest mozliwe
zebranie w jakimkolwiek tekscie wszystkich reprezentacji radia artystycznego,
wybralam zatem audycje reprezentujace roézne gatunki, by na tej podstawie uka-
za¢ réznorodnos¢ formalng dziel.

Przed rozpoczeciem analizy przyjrzeé nalezy sie stylom, o ktérych moéwit
Edmund Burke Feldman (Feldman 1982), twérca analizy krytycznej dziela ar-
tystycznego. W odniesieniu do sztuki radiowej badz dzwigkowej kluczowe jest
rozpoznanie genologiczne i odpowiednie przyporzadkowanie audycji do kon-
kretnego gatunku lub jego odmiany. Cos za kazdymi drzwiami to radiowy repor-
taz artystyczny, Shell Shock jest stuchowiskiem eksperymentalnym, zas 86400
Seconds Time Zones mozna zaklasyfikowaé jako eksperyment radiowy (Kowalska
2019b). Po zidentyfikowaniu audycji kolejnym krokiem jest zwrécenie si¢ ku po-
rzadkom, do ktérych odnies¢ nalezy sie w tekscie:

1) obiektywna doktadno$¢ dokumentacji w przypadku dziel dokumental-
nych lub quasi-dokumentalnych, co istotne bedzie w przypadku realizacji Da-
browskiej-Zadrowskiej i Zadrowskiego,

! T. Plata, Shell Shock (Idea i tekst), Komuna, Warszawa 2018.

* J. Dabrowska-Zadrowska, W. Zadrowski, Co$ za kazdymi drzwiami, Polskie Radio
1966.

* Ch. Dumas, 86400 Seconds Time Zones, Soundproof - ABC Radio 20185.
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2) postaciowanie w przypadku dziel fikcjonalnych, ktére odnie$¢ mozna
zaréwno do artystycznego komponentu Cos za kazdymi. .., jak i do shuchowiska
Shell Shock,

3) formalny porzadek: konstrukcja i montaz dzieta, w réznym stopniu wy-
rézniajace sig, lecz obecne we wszystkich przywolanych przeze mnie dzietach
oraz

4) rodzaj $wiata przedstawionego: realistyczny badz fantastyczny, réwniez
mozliwy do okre$lenia we wszystkich trzech audycjach.

W teorii Feldmana, po przemysleniu powyzszych punktéw, dzieto zaczyna
kojarzy¢ sie z jednym z nich. W przypadku dziel radiowych istotne sa wszystkie te
komponenty, jednak Shell Shock najintensywniej korzysta z zalozen formalnych
i to forma stanowi o jego wyjatkowosci, za$ dokladnos$¢ dokumentacji odgrywa
istotng role w dwdch pozostalych audycjach.

W pierwszej kolejnosci chcialabym przyjrze¢ sie audycji Cos za kazdymi. . .,
by pézniej przejs¢ kolejno do Shell Shock i 86400 Seconds. ..

4.2.2. Case study — reportaz artystyczny* Cos za kazdymi drzwiami

Analize dziel nalezy rozpocza¢ od ich opisu (Feldman 1994a, 1994b, 1995),
ktory zawiera jedynie obiektywne lub aksjologicznie neutralne stwierdzenia
dotyczace danej pracy. Elementem najbardziej wyraznym i dostrzegalnym sa
postaci. W audycji Dabrowskiej-Zadrowskiej i Zadrowskiego bohaterami byli:
kobieta uratowana z wypadku i swiadkowie zdarzenia, 87-latka, ktéra chciataby
dozy¢ wiosny, matka, ktora stracila syna, alpinista, mlodzi rodzice, byly zolnierz
i stary zegarmistrz. W dziele pojawia si¢ réwniez narrator, w role ktérego wcielit
sie Gustaw Holoubek. Wszyscy bohaterowie, z wquczeniem narratora, sg posta-
ciami rzeczywistymi. Narrator jest postacia fikcyjna, nie reprezentuje autordw,
ktdrzy pozostaja poza dzielem, ani innej realnej osoby. Bohaterowie s3 anonimo-
wi, w audycji nie padaja imiona lub inne szczegély mogace stuzy¢ identyfikacji
wystepujacych osob. Tematyka audycji jest eschatologiczna, Co$ za kazdymi. ..
traktuje o sprawach ostatecznych. Narrator zostal przez autoréw nazwany Asmo-
deuszem, co wlacza konteksty biblijne.

Akcja audycji dzieje sie w kilku lokalizacjach, kazda z nich jest miejscem
naturalnym dla bohatera lub zwiazanym z jego opowiescia. Starsza kobieta
opowiada o wypadku na stacji kolejowej, a w tle slycha¢ nadjezdzajacy pociag
i rozmowy pasazeréw. Mlodzi rodzice przedstawieni s3 w rozmdéwnicy telefo-
nicznej, zegarmistrz w swoim zakladzie, a rozpoczeciu opowiesci towarzysza
glosy otwieranych drzwi i dzwoneczka zwiastujacego pojawienie si¢ klienta.

* Reportaz artystyczny traktuje synonimicznie z pojeciem feature. Zob. Kowalska
2019a.
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Osiemdziesigtym siddmym urodzinom bohaterki towarzyszy $piew Sto lat.
W audycji nie wykorzystano muzyki, opracowanie dzwigkowe zlozone jest
z dzwiekéw naturalnych.

Przestrzen foniczna w Cos za kazdymi... rézni si¢ w zaleznosci od przy-
wolanej historii. Cala audycja charakteryzuje si¢ zatem przestrzenia zmienna.
Postugujac si¢ klasyfikacja Stawy Bardijewskiej (2001: 68), dla kobiety, ktéra
unikneta wypadku kolejowego, jest to przestrzen otwarta: konkretna, tworzona
przez dzwieki $wiata zewnetrznego, w tym wypadku stacji kolejowej. Jednak ze-
garmistrz przedstawiony zostaje w przestrzeni zamknietej, wewnetrznej, jest to
jego zaktad; podobnie jak inni bohaterowie pozostajacy w swoich mieszkaniach.
W zupelnie innej przestrzeni znajduje si¢ natomiast narrator Asmodeusz. Jego
obecno$¢ charakteryzuje przestrzen symboliczna, ktéra jest syntetyczna, wielo-
znaczna, abstrakcyjna, silnie zwigzana z konwencja utworu, powstaje na skutek
silnej deformacji rzeczywistosci realnej.

Audycja powstala z dwoch rodzajéw tworzywa glosowego. Bohaterowie
wypowiadaja sie spontanicznie, naturalnie, nagrania pozyskane zostaly metoda
reporterska. Natomiast narrator to kreacja aktorska pozostajaca w $cislej relacji
z bohaterami rzeczywistymi. Kompozycja utworu jest mozaika historii pola-
czonych partiami narracyjnymi, wydarzenia nie zostaly przedstawione chrono-
logicznie — rzeczywiste sytuacje dzieja si¢ w swoim czasie, a narracja niektére
z opowiesci zestawia, sugerujac jednoczesnos¢ zdarzen lub to bohaterowie opo-
wiadaja je z perspektywy czasu.

Cos za kazdymi... to audycja zlozona z kilku scenek, w ramach ktérych
przedstawieni zostaja bohaterowie. Audycje rozpoczyna partia narratora z bezpo-
$rednim zwrotem do sluchacza i zapowiedz opowiedzenia mu pewnych historii.
Narrator pyta, ktore z drzwi otworzy¢ jako pierwsze, symuluje tym samym dia-
log z odbiorca. Pierwsza bohaterka jest sedziwa jubilatka, opowie$¢ poprzedza
odglos otwieranych drzwi i $piew, a o tym, co dzieje si¢ za drzwiami, informuje
narrator. Spiew milknie, stowa kobiety sa jedynym materialem dzwigkowym.

Niemal kazda z opowiesci zapowiada narrator, wcigz zwraca si¢ do stucha-
cza, miedzy pierwsza a druga opowiesciag mowi: ,Milczycie? Pokazalem Wam
przeciez szczeéliwa rodzine. [...] Widzicie tamte zniszczone drzwi? To drzwi
do sklepiku starego zegarmistrza”. Slowom jego opowiesci towarzyszy bicie ze-
gara i dzwonki, podobnie jak w innych opowiesciach, scenografia dzwigkowa
ograniczona zostala do dZzwiekéw naturalnych, charakterystycznych dla dane-
go miejsca.

Narrator wprowadza réwniez sluchacza w okolicznosci wypadku, z kté-
rego mezczyzna uratowal starsza kobiete, dynamicznie opisuje jego przebieg,
spokojnie puentuje i zadaje stuchaczowi pytanie: ,Niestety nie mam wplywu
na to, co si¢ teraz wydarzy. To wydarzylo sie w przeszloéci. [...] O czym teraz
myslicie?”. Jest to realizacja funkcji fatycznej, ktéra angazuje stuchacza i pod-
trzymuje z nim kontakt. Narrator w tym dziele jest ekstradiegetyczny — he-
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terodiegetyczny, prowadzona jest narracja najwyzszego stopnia. Wspolczesny
Asmodeusz nie byl uczestnikiem ani $wiadkiem wypadku kobiety, podobnie
jak nie uczestniczyl w konwersacji malzonkéw w rozmoéwnicy telefonicznej.
Audycje konczy partia narracyjna, w ktorej opisane zostaja ostatnie drzwi,
Asmodeusz nie otwiera ich jednak — za nimi znajduje si¢ przyszto$¢, ktérej nie
zna. Z kolei bohaterowie s3 narratorami intraautodiegetycznymi, wlaczeni jako
narracje drugiego stopnia do wigkszosci opowiesci Asmodeusza, opowiadaja
o swoich przezyciach.

Audycja pozbawiona jest muzyki, realizacja skupia si¢ na slowie, nie modyfi-
kuje go, nie znieksztatca. Cos za kazdymi. .. ma charakter artystyczno-dokumen-
talny, opowieséci bohateréw stanowia dokumentalny, reportazowy komponent
dziela, za$ wspolczesny Asmodeusz jest reprezentacja sfery artystycznej.

Cos za kazdymi... to audycja méwigca o sprawach ostatecznych, ktore ze-
stawia z radosnymi sytuacjami z zycia: urodzinami, narodzinami dzieci. Opo-
wies¢ zegarmistrza uwypukla znaczenie czasu i motyw przemijania, silnie obecny
w dziele. Staros$¢ i przemijanie nieczesto staja si¢ tematem stuchowisk i reportazy
radiowych (Pleszkun-Olejniczakowa 2015), niejednokrotnie ich bohaterem jest
jednak $mier¢, réwniez obecna w przywolanych przeze mnie dziefach.

Audycje rozpoczal zwrot do stuchacza i zapowiedz odkrycia przed nim
pokoi, w ktérych mieszczg si¢ historie innych ludzi. Asmodeusz staje si¢ prze-
wodnikiem po ,pokojach-zyciach”, ,pokojach-historiach” bohateréw. Wypo-
wiedzi oséb pojawiajacych sie w dziele maja charakter dokumentalny, jednak
nie sposéb przesledzi¢ dokladno$¢ dokumentacji, historie s3 bowiem nieco
symboliczne, poprzez anonimowos$¢ bohateréw ukazana jest uniwersalno$¢
tych historii.

Brak muzyki w Cos za kazdymi... uwypukla jej dokumentalny charakter,
bohaterom towarzysza jedynie znane im naturalne dzwieki. Z kolei wspoélczesny
Asmodeusz stanowi artystyczng przeciwwage. Ekstradiegetyczny narrator w Cos
za kazdymi... w pewien spos6b wprowadza — zabieg niemozliwy do zastosowa-
nia w dziele dokumentalnym - iluzje narratora wszechwiedzacego. Wie, co dzieje
sie za kazdymi z drzwi, podobnie jak zna reakcje stuchaczy.

Joanna Dabrowska-Zadrowska i Witold Zadrowski to jedni z najciekaw-
szych tworcow radiowych lat 60. i 70. XX wieku. W Cos za kazdymi... postaé
narratora doskonale laczy w tej audycji przekazywanie informacji z walorami
artystycznymi. Asmodeusz jest przewodnikiem stuchacza po tym dziele, wy-
razem artystycznego zamystu twércéw. Pomimo duzej zmiennosci bohateréw
iich ré6znorodnosci opowie$¢ jest spojna tematycznie i formalnie. Nielatwa jest
tematyka audycji, autorzy wykazali sie delikatnoscig i empatia, unikneli zacho-
wawczosci i trywialno$ci sadow, co wpltywa na emocjonalno$¢ dziela. Audycja
ta jest ciekawa poznawczo, lecz pokazuje réwniez, ze reportaz radiowy lat 60.
mial takze artystyczng strong, o czym czesto badacze, skupieni na spolecznych
i dokumentalnych egzemplifikacjach, zdaja si¢ zapominac.
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4.2.3. Case study — stuchowisko eksperymentalne Shell Shock

Bohaterami Shell Shock sa Wiadyslaw Strzeminiski i Stanistaw Ignacy Witkie-
wicz. Sa to naturalnie postaci autentyczne, jednak w audycji przedstawieni zostali
»jako kombatanci I wojny $wiatowej, ktérzy w nowych abstrakcyjnych formach
i radykalnych manifestach szukaja lekarstwa na pofrontows traume” (Shell Shock
Encyklopedia Teatru Polskiego). Bohaterowie wykreowani zostali aktorsko, sa
oni cytowani w audycji, towarzysza im rowniez cytaty z futurystéw i, chociaz to
postaci autentyczne, jest to zsubiektywizowana, alternatywna wizja ich losow.
Tematem audycji sa zaréwno te postaci, jak i ich poglady, a takze alternatywna hi-
storia awangardy i wplyw doswiadczen wojennych na sztuke bohateréw audyc;ji.

Przestrzen w Shell Shock jest trudna do okreslenia. Zbudowana zostala za po-
mocy dzwiekéw abstrakcyjnych, silnie zmodyfikowanych, potaczonych z muzy-
ka elektroniczng. Jest to jednoczesnie przestrzen nieokreslona, czyli niekonkret-
na, abstrakcyjna, uogélniona, najczesciej tworzona jest przez symbole lub stowa,
pozbawiona jednoznacznych skojarzen, lecz nosi réwniez znamiona przestrzeni
subiektywnej, wewnetrznej, psychologicznej, moze by¢ bowiem czesciowym wy-
tworem $wiadomof$ci postaci, jej wyobrazni lub pamieci, przez co jest niezalezna
od otoczenia. Dzielo Platy pozbawione jest dZzwigkdéw naturalnych.

Shell Shock odchodzi od klasycznej formy stuchowiskowej, fabula jest nie
tylko nielinearna, zostaje wlasciwie zupelnie rozproszona. Opowie$¢ konstru-
owana jest poprzez seri¢ hasel, miedzy innymi ,Chcemy chwali¢ pogarde” Sto-
wa s3 modyfikowane i urywane, niektore z fraz zostaja powtdrzone. Wypowiedzi
to jeden z trzech materiatéw dzwiekowych wykorzystanych w audycji. W Shell
Shock pojawia sie rowniez wieloglos pozbawiony treéci, jest to pozawerbalne, lecz
niezupelnie asemantyczne wykorzystanie mowy, stanowi drugi rodzaj materialu
dzwiekowego. Trzeci za$ to muzyka wlaczona pomi¢dzy wypowiedziami boha-
ter6w. Partie muzyczne s3 dlugie, wypelniaja pozastowne przestrzenie i stanowia
o charakterze dzieta.

Narracja w sluchowisku jest ekstraautodiegetyczna, a fokalizacja wewnetrz-
na. Wypowiedzi bohateréw s3 ich manifestami, apelami, hastami. Cho¢ prze-
filtrowane przez perspektywe autoréw, maja jednak $wiadczy¢ o Strzeminskim
i Witkacym, dawa¢ o nich $wiadectwo.

Jest to utwor na elektronike i stowo méwione, a opowiedziana w Shell Shock
historia to jedna z warstw, jednak nie jest ona dominujaca. Forma zostala zupel-
nie zespolona z treécia, spektakl wypelnia wszelkie zalozenia stuchowiska ekspe-
rymentalnego.

Shell Shock to przedstawienie traumy odbitej w przestrzeni subiektywnej.
Z jednej strony ukazana zostaje perspektywa bohateréw, z drugiej jednak zostala
ona przefiltrowana przez wartosci i morale autordw.

Istotna zdaje sie interpretacja stuchowiska w kontekscie tytutu i jego zna-
czenia. Jak podaje Edgar Jones (Jones 2010), Shell shock [pol. ,szok pociskowy”]
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stal si¢ palacym problemem medycznym i wojskowym na poczatku I wojny
$wiatowej. Termin ten zostal wymyslony przez samych zolnierzy. Wéréd sympto-
moéw wyroézniono zmeczenie, drzenie, zagubienie, koszmary senne oraz zaburze-
nia widzenia i stuchu. Fizyczne objawy przypominaja wspdlczesna diagnoze ze-
spolu stresu pourazowego. W stuchowisku réwniez pada definicja, wedlug ktérej
»shell shock jest wtedy, gdy stanie ci sie co$ bardzo zlego, wybuch albo katastrofa
i siedzisz otumaniony, bez ruchu, z martwym wzrokiem, [...] po czym§ takim
jeste$ jak zywy trup”. W tym stanie i probie poradzenia sobie z nim autorzy widza
inspiracje tworcza bohaterow. Sztuka jawi si¢ jako terapia, w ramach ktorej po-
wstaja nowe gatunki idealnych sztuk, co ma by¢ sposobem przepracowania szoku
pociskowego u Strzeminskiego i Witkacego.

Autorzy zestawili termin ten z prawdopodobieristwem wystapienia traumy
u bohateréw i jej wplywu na ich sztuke. Zaburzenia zmystéw, drzenie czy zmie-
szanie zdaje si¢ mie¢ swoje odbicie w strukturze dzieta. Fabula jest rozproszo-
na, a wypowiedzi urywane. Calo$¢, przynajmniej podczas pierwszego zetknigcia
z tego typu forma, moze sprawiac wrazenie niejasnej.

Stowa traktowane s3 jak preparaty (Kowalska 2019b; Kowalska-Elkader
2020). Nastepuje oderwanie od naturalnego brzmienia i znaczenia stowa, zostaja
one zmienione, co powoduje odejécie od naturalnego, czy tez pierwotnego, zna-
czenia danego materiatu fonicznego. DZwiek nabiera innej treéci, zmienia sie jego
sens i pelnione przezen funkcje. Leopold Blaustein twierdzil, ze stowo uczynilo
sluchowisko — a pdzniej réwniez inne gatunki artystyczne — homocentrycznym
(cyt.za: Rosiniska 2001: 96), spreparowanie stéw zmienia te perspektywe, stawia-
jac w centrum dzwigk jako taki.

Silne modyfikacje stéw sprawiaja, ze w niektorych partiach hasta przybiera-
ja forme libretta do elektronicznych, nieco nawigzujacych do trance, kompozycji
Aleksandry Griinholz, autorki projektu We Will Fail. Przywodzi to na mysl stano-
wisko Bronistawa Wiernika, ktére opublikowal w Antenie w 1957 roku: ,W ra-
diu wszystko jest dzwigkiem. Stowo réwniez [...] Radio jest nowym rodzajem
sztuki. Radio to jest dzwiek, [...] Stowo, muzyka, efekt akustyczny, pauza — lub
wszystko razem, jako réwnoprawne elementy” (cyt. za: Blaszczyk 2008: 24).

Forma i tre$¢ w Shell Shock zostaly zréwnane, co odzwierciedla w pewien
sposob slowa Strzeminskiego i Witkiewicza, ktére padaja w dziele: ,Warto$cia
jest forma. Tre$¢ nie tworzy formy [ ...]. Czysta forma, czysta forma, czysta for-
ma”. Mozna uzna¢ slowa te za motto dziela.

Shell Shock jest stuchowiskiem powstalym w ramach projektu Nowe Stucho-
wiska Instytutu Teatralnego, jednym z najbardziej zaawansowanych formalnie
dziel cyklu. Spektakl Tomasza Platy wpisuje si¢ w nature dziatan sound artu, sztu-
ki dZzwiekowej. Laczy wartosci poznawcze i fabularne z estetyka plynaca z formy,
artystycznie warto$ciowe sg zabiegi montazowe i relacje pomiedzy zawarto$cia
a ksztaltem. Pozawerbalne wykorzystanie mowy jest do$¢ nietypowe dla teatru
radiowego. Forma doskonale odzwierciedla tre$¢ i zamyst tworcéw, co wpltywa
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na spojnos¢ dzieta. Wartosci tego stuchowiska widze w jego eksperymentalnej
formie, probie poszerzenia granic teatru radiowego i wprowadzenia go na grunt
sound artu, cho¢ nie sposéb odmoéwi¢ mu réwniez poznawczych funkcji. Stucho-
wisko Shell Shock jest bogato umuzycznione, w dziele pozostawiono duzo prze-
strzeni na opracowanie muzyczne. Spektakl jest doswiadczeniem estetycznym,
artystycznym przezyciem faczacym walory dzwiekowe i muzyczne.

4.2.4. Case study — eksperyment radiowy 86400 Seconds Time Zones

Ostatnig audycja jest 86400 Seconds. .. Dumas. Audycja opowiada o percepciji
czasu i postrzeganiu ,teraz”. Autorka zebrata glosy w réznych jezykach, kazdy repre-
zentujacy jedna ze stref czasowych. Sfowo méwione jest reprezentacja czlowieka,
lecz nie konkretnej postaci, w audycji nie zostaje przedstawiony zaden bohater.

Przestrzen foniczna zostala zbudowana z glosu ludzkiego, jest to jedyny ma-
terial dZzwiekowy w audycji. Jest to przestrzen nieokreslona i zmienna jednocze-
$nie, poniewaz ilos¢ gloséw okresla miejsce, ktorego dotyczy.

Elementy audycji opisane wyzej wspolistnieja w ramach jednej struktury
i wplywaja na siebie w okreslony sposéb. Relacja formy i treéci, sposéb wyko-
rzystania muzyki czy innych tworzyw dzwiekowych to podstawowe zagadnienia
formalne audycji artystycznych.

Eksperyment radiowy 86400 Seconds. .. zlozony jest z wielu glosow, ktére
licza w réznych jezykach. Reprezentuja one strefy czasowe, a w zaleznosci od ge-
sto$ci zaludnienia danej strefy autorka w procesie montazu nakladata na siebie
odpowiednio wiele gloséw. Glos ludzki jest jedynym tworzywem dzwiekowym
50-minutowej audycji.

86400 Seconds. .. jest afabularne, akcja nie zostaje zawigzana. Audycja ta zo-
stala stworzona na dwdch osiach. Pierwsza z nich jest czasowa, prezentowane sa
strefy czasowe, a glos prowadzi stuchacza przez caly glob. Of przestrzenna — do-
srodkowa — stworzona zostala poprzez nalozenie odpowiedniej ilosci gloséw,
warstwowe uzycie materiatu dZzwigkowego kreuje plany dzwiekowe i réwniez
niesie znaczenie.

Eksperyment radiowy 86400 Seconds. .. jest afabularnym, adramatycznym
konstruktem formalnym, ktérego przeslanie formutuje si¢ wyobrazeniowo, wrecz
akuzyjnie, by postuzy¢ sie terminologia L. Blausteina (Rosiriska 2001).

Tytul odnosi si¢ do liczby sekund w ciagu dnia, z ktérych kazda znajduje od-
zwierciedlenie w audycji. Stanowi to jednocze$nie odbicie tresci audycji — pew-
nego rodzaju mise en abyme (Pietrzak 2004; Kowalska-Elkader 2020), struktura
daje obraz tresci.

Os przestrzenna ukazuje plany i glebie przekazu dzwigkowego. Jest to kon-
strukcja koncentryczna, ktéra ukazuje, ze radio i sztuka dzwigkowa nie wymagaja
pelnej linearnosci. W audycji Dumas istotniejsze jest to, co dzieje si¢ jednocze$nie
niz nastepujace po sobie zdarzenia stowne, same bowiem stowa nie maja znaczenia.
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Eksperymentalne 86400 Seconds... jest formalnie niezwykle ciekawa au-
dycja, autorka wykazala si¢ duza precyzja podczas montazu dziela. Materialow
dzwiekowych w audycji jest niewiele, oparte sa na ludzkim glosie. Jednak samych
gloséw jest bardzo duzo. Sila tej audycji lezy w nowatorskim pomygle, a skrupu-
latno$¢ w odzwierciedleniu stref czasowych ukazala doktadno$¢ montazu i spoj-
nos¢ konceptu. Zdaje sie, iz ideg audycji byto formalne opracowanie $wiata, jego
réwnoczesnosci, zmiennosci, jest to dZwigkowa reprezentacja geografii globu.
86400 Seconds. .. jest jednoczesnie ciekawe poznawczo i nowatorskie formalnie,
unikalne, réwnie dokumentalne, co eksperymentalne. A zestawienie tych cech
niewatpliwie wplywa na atrakcyjnos¢ jego odbioru.

Audycje, ktore stanowily przedmiot analizy zawartej w tym tekscie, reprezen-
tuja rozne gatunki radiowe. Laczy je jednak artystyczna forma oraz dokumental-
na poniekad treé¢. Silnie zwigzana z rzeczywisto$cia jest tre$¢ Cos za kazdymi. ..,
stuchowisko Shell Shock przedstawia alternatywny poglad na autentycznych bo-
hateréw, z kolei 86400 Seconds. .. jedoczesnie bezposrednio i metaforycznie opi-
suje czas ijego wlasciwosci. W kazdym z tych dziel inaczej zorganizowana zostala
przestrzen foniczna, inaczej zostali przedstawieni bohaterowie lub nie pojawiali
sie w ogole. Ich zestawienie, w formie przyczynkowej i na wybranej jedynie prob-
ce materialu, przedstawilo réznorodnos$¢ form artystyczno-dokumentalnych
i eksperymentalnych.
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TECHNIKA ANALIZY ARTYSTYCZNYCH
GATUNKOW RADIOWYCH

5.1. Technika analizy i sposob opisu artystycznych gatunkéw
radiowych - Joanna Bachura-Wojtasik i Kinga Sygizman
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S.1.1. Wprowadzenie

Nasze rozwazania dotycza narracji radiowych wykorzystujacych w réznym
stopniu element dokumentalnosci, czerpiacych z autentycznych nagran i zrédet
w réznej mierze, do ktérych z perspektywy genologii dziennikarskiej' zalicza si¢
audialne gatunki artystyczne — reportaz, stuchowisko, feature. Chciatyby$my juz na
poczatku rozdzialu zaakcentowac, ze jest to dopiero pierwszy krok w metodologicz-
nych ustaleniach, a nasza koncepcja wymaga¢ bedzie dalszego rozwiniecia i zope-
racjonalizowania, by osiagna¢ wymiar empirycznej techniki badawczej. Interesuje
nas forma, ksztalt, wykorzystanie semiotycznej materii dZwiekowej do budowania
radiowych opowiesci, granice realizmu i kreacji w dZzwigkowym dokumencie, fakt
i fikcja jako rodzaje partnerskie decydujace o swoistosci i tozsamo$ci narracyjnych
form radiowych. Skupimy si¢ przede wszystkim na radiowym reportazu jako ga-
tunku opartym na prawdziwych historiach i bohaterach, ktéry poprzez wybrana
przez autora forme nabiera cech perswazyjnosci i oddzialuje przede wszystkim
w sferze emocjonalnej na odbiorce, oraz na stuchowisku, gléwnie dokumentalnym
— gatunku fabularnym o literackich korzeniach, ale w przypadku odmiany doku-
mentalnej, opowiadajacym historie prawdziwe, ktére wydarzyly sie w rzeczywi-
stoéci. Analiza radiowych audycji artystycznych prezentowanych przez radiofonig
polska i zagraniczna, miedzy innym na konkursach miedzynarodowych?, pozwala

' Genologia dziennikarska i genologia medialna — zob. Wojtak 2019: 93-102.

* Autorki tekstu mialy mozliwo$¢ wielokrotnie uczestniczy¢ w prestizowym mie-
dzynarodowym festiwalu polaczonym z konkursem radiowym Prix Europa: The European
Broadcasting Festival w Berlinie, gdzie braly udzial w przestuchaniach audycji zgloszo-
nych do kategorii Radio Fiction, Radio Ducumentary, Radio Current Affairs. Analiza
artystycznych form audialnych tam prezentowanych pozwala zauwazy¢ pewne tenden-
cje zwigzane z organizacja materii dzwigkowej i dokonac¢ kategoryzacji polskich audycji
korzystajacych z materii dokumentalnej na tle audycji miedzynarodowych.
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na — oczywiste skadinad spostrzezenie — o réznorodnosci formalnej reportazy
i stuchowisk. Owa wielopostaciowos¢ dotyczy tez, co nas szczegdlnie interesu-
je w tym opracowaniu, sposobéw wykorzystywania materii dokumentalnej
i laczenia jej z tworzywem fikcyjnym. Wspodlczesnie bowiem wielokrotnie re-
portaz korzysta z elementéw stluchowiskowych, a teatr radiowy z tematéw i na-
gran z rzeczywistosci (zob. Bachura-Wojtasik 2017: 81-94; 2016: 184-212). Nie
ulega watpliwosci, ze kazda audycja artystyczna, ktérej autor korzysta z faktow,
jest forma artystycznego ich przetworzenia. Organizacja materii audialnej od-
bywa si¢ zawsze wedle tworczej koncepcji autora, ktorej celem jest przekazanie
informacji, historii w estetycznej formie. Podstawowym celem komunikacyjnym
realizowanym przez teksty wliczone do dyskursu artystycznego® jest — jak pisza
Grazyna Habrajska i Aleksy Awdiejew — wywolanie u odbiorcéw przezycia es-
tetycznego. Pod tym wzgledem teksty te maja charakter autoteliczny (sa celem
samym w sobie) i w odréznieniu od innych powstajacych w obrebie pozostatych
dyskurséw na ogél nie maja przeznaczenia uzytkowego (zob. Habrajska 2018;
Awdiejew, Habrajska 2006).

5.1.2. Technika badawcza

Wybrana przez nas technika badawcza®* pozwala okresli¢ w narracyj-
nych formach audialnych relacje miedzy ,,prawda” a ,zmys$leniem”, styli-
styke utworéw, retoryke montazu, kompozycje dziela. Celem rozdzialu
jest wskazanie wyznacznikéw i kategorii pozwalajacych na zaproponowanie
techniki analizy i sposobu opisu artystycznych narracji w radiu oraz przedsta-
wienie ich rudymentarnego podzialu wzgledem twérczego przetworze-
nia faktow i wykorzystania w reportazu i stuchowisku tresci o r6znym po-
chodzeniu i statusie. Wyznacznikiem podzialu stal sie¢ montaz. Zwracamy
uwage, iz w tekscie nie analizujemy montazu jako rozwiazania syntagma-
tycznego o charakterze formalnym, cho¢ zdajemy sobie sprawe, ze wspol-
czesna narratologia medioznawcza poswigca temu zagadnieniu sporo uwagi
(m.in. koncentruje si¢ na formulach analitycznych, kategorialnych, argumen-
tacyjnych, fabularnych, bada powiazania miedzy elementami nalezacymi do
réznych trybéw semiotycznych). Interesuja nas wybory paradygmatyczne
dokonane przez autoréw — laczenie i zestawianie elementéw o zréznico-
wanym statusie ontologicznym tresci, z ktorych montowane s audycje. Ma
to tez pewien aspekt syntagmatyczny, wszak montaz jest podstawowg kate-
gorig organizacji substancji dZwiekowej, zatem nie mozemy pomina¢ kwestii
strukturalnych rozwigzan narracyjnych. Niemniej jednak kategoria nadrzed-

> Radiowy dyskurs artystyczny buduja wlasnie radiowe gatunki artystyczne.
* Zob. Lisowska-Magdziarz 2013: 27-42.
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na bedzie dla nas stosunek do faktow. Ze wzgledu na ramy niniejszego szkicu
nie rozwijamy kategorii zwiazanych z poetyka narracyjnych form radiowych,
pozostawiamy takie kwestie jak kompozycja dziela’, rozpoczynanie i kon-
czenie opowiesci, narracje odautorskie oraz sceny w audycji® na oddzielne
opracowanie.

»Kod genetyczny” reportazu i stuchowiska pozostaje w zasadzie odmien-
ny. Reportaz jest gatunkiem stricte dokumentalnym i w praktyce komunika-
cyjnej bazuje na przedstawieniu realistycznym. Stuchowisko z kolei prezen-
tuje fikcyjny $wiat przedstawiony. Opozycja fikcyjnosci i przedstawienia
realistycznego stanowi staly uklad odniesienia i okresla dokumentalny badz
fabularny modus danego tekstu kultury. O tym, czy stuchacz ma do czynie-
nia z czym$ dziejacym si¢ naprawde, czy z opowiescig zmyslona, w zasadzie
orientuje sie¢ w niedlugim czasie po zanurzeniu w histori¢. Zdarza si¢ rowniez
bardzo czesto, ze taki sygnal otrzymuje przed rozpoczeciem audycji w formie
swoistego paratekstu’. W trakcie odbioru, cho¢by podswiadomie, weryfiku-
je kwestie prawdy lub zmys$lenia w danym utworze. Nalezy zwréci¢ uwage na
stopien organizacji dziela, ktory — jesli jest rozbudowany — nadaje dzietu nie-
powtarzalny charakter i glebszy sens metaforyczny. Stad tez nasze zaintereso-
wanie wzajemnymi inspiracjami wyplywajacymi z ,genetyki” danego gatunku
i nastepnie strategiami realizacyjnymi, ktére maja olbrzymi wplyw na odbiér
calosci.

Naukowe badania nad dzwigkowymi narracjami pozwolily nam wyeks-
cerpowal nastepujace pytania problemowe: czy dokument radiowy jest by-
tem odrebnym i autonomicznym wzgledem nurtu fabularnego? Czy radiowe
narracje dokumentalne i narracje fikcyjne nawzajem sie wykluczaja? Czy tez
stanowia dwa komplementarne wzgledem siebie zywioly twoérczosci wpisuja-
ce sie w system tekstow kultury dzwiekowej? Jaka warto$¢ ma twoérczoéé do-
kumentalna dla radiowej fikcji? Czy radiowy reportaz jako specyficzna galaz
tworczoséci, wyposazona w to, co ma w sobie najlepszego i najbardziej szlachet-
nego, jest w stanie wplyna¢ na kierunki poszukiwan radiowych fabut oraz naich
gatunkowy ciezar? I jedno z wazniejszych dla nas pytan - jakie sa techniczne
mozliwosci artystycznego przetwarzania przez autora faktéw i czemu stuza sto-
sowane zabiegi?

> W tym budowanie dramaturgii, punkt kulminacyjny, punkty zwrotne, ktérych
celem jest zatrzymanie uwagi odbiorcy.

¢ Sceny w audycji dynamizuja opowies¢, uzupelniaja stowo bohatera, metaforycz-
nie mozemy powiedzie¢, ze ,budujg obrazy” w wyobrazni stuchacza. W dziennikarskiej
praktyce polegaja one na towarzyszeniu reportazysty swojemu bohaterowi w zajeciach,
ktore ten wykonuje. Celem jest sportretowanie dzwigkowe bohatera w dzialaniu.

7 Klasyfikacje gatunkéw paratekstowych w mediach zaproponowata Iwona Loewe,
w tym miedzy innymi zapowiedz audycji. Zob. Loewe 2007.
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Przyjeta przez nas technika badawcza, dopelniona — cho¢ w mniejszym stop-
niu — narzedziami interpretacyjnymi, pozwala znalez¢ odpowiedzi na wyzej za-
proponowane pytania. Interpretacja tre$ci konkretnych utworéw ujawnia rézne
perspektywy, znaczace miejsca dla sensu dziela. Odpowiednio przeprowadzona
analiza powinna stuzy¢ potwierdzeniu badawczych hipotez i znalez¢ uzasadnie-
nie w interpretacji audycji.

5.1.3. Material badawczy

Artystyczne gatunki audialne doczekaly si¢ w ostatnich latach kilku na-
ukowych opracowan. Szczegélnie warto$ciowe sa prace Elzbiety Pleszkun-
-Olejniczakowej, tworczyni naukowego zespotu badawczego, skupionego wokot
opracowywania teorii radioznawczych. Obok prac E. Pleszkun-Olejniczakowej,
z ktérej ostatnia nosi tytul Muzy rzadko si¢ do radia przyznajq. Szkice o stuchowi-
skach i reportazach radiowych (zob. 2012) i traktuje o artystycznych gatunkach
diwiekowych z perspektywy zaréwno genologicznej, jak i antropologicznej
oraz filozoficznej, warto takze wskaza¢ prace innych badaczy ukierunkowanych
— w mniejszym lub wiekszym stopniu — radioznawczo. Myslimy tu choéby o wy-
branych pracach Violetty Wejs-Milewskiej (2007), Jacka Kopciniskiego (zob.2008),
Eweliny Godlewskiej-Byliniak (zob. 2012), Barbary Zwolinskiej (zob. 2014) i Ja-
nusza Lastowieckiego (zob. 2019).

Zaproponowana przez nas technika badawcza i sposéb opisu narracji audial-
nych okazuja si¢ uzyteczne przy badaniu reportazy i stuchowisk, ktérych glow-
nym producentem jest Polskie Radio®, w tym Studio Reportazu i Dokumentu
Polskiego Radia oraz Teatr Polskiego Radia, jak réwniez szesnascie publicznych
rozglo$ni regionalnych. Zwracamy uwage na wzrastajace zainteresowanie pod-
castingiem w Polsce (zob. Stachyra 2017: 29-41), r6zna forma tych przekazéw,
w tym roéwniez realizowanych z duza dbaloscia o kompozycje, dramaturgie i wy-
korzystanie radiowych $rodkéw wyrazu’. Zatem prognozujemy, iz propozycja
metodologiczna moze okaza¢ si¢ przydatna do badania nie tylko tradycyjnych
gatunkéw radiowych, ale takze form, ktérych powstawanie jest poklosiem roz-
woju nowych technologii.

5.1.4. Technika analizy
Nim przejdziemy do omoéwienia zagadnien analitycznych, nalezy wyjasnic,

jak rozumie¢ kreacyjnos$¢ w artystycznych gatunkach audialnych? Bowiem to
wlasnie ona zdeterminuje nasze teoretyczne ustalenia. Kreacyjno$¢ to sposob

$ Stacje komercyjne nie emituja tego typu gatunkéw radiowych.
® Zob. m.in. pierwszy polski reporterski serial podcastowy Sledztwo Pisma, https://
sledztwopisma.pl/ [dostep: 5.02.2020].
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autorskiego przetwarzania niestylizowanej rzeczywistosci fizycznej, ktora jako
taka jest tematem i materialem konkretnego dziela sztuki radiowej. Jak zauwaza
Jerzy Tuszewski, ,jednym z elementéw procesu twoérczego reportazy, jest kreacja,
a wigc sposoOb przetworzenia materialu z rzeczywisto$ci, podczas ktérego autor
ujawnia swéj stosunek do wykorzystanych faktéw” (2007). Analiza audycji ra-
diowych pozwala zauwazy¢, ze ten stosunek jest réznorodny — dotyczy z jednej
strony rodzaju uzytej materii faktograficznej, z drugiej jej usytuowania wsréd po-
zostalych elementéw tworzywa audialnego.

Nie jest tak, ze jedynie stuchowiskowej fikcji przystuguje ex definitione atry-
but przetwarzania rzeczywistoéci jako rezultat autorskiej kreacji. Obserwuje-
my tendencje rowniez odwrotng, w ktdrej radiowy dokumentalista podejmuje
dzialanie tworcze'®, rozpoznaje na nowo rzeczywisty $wiat przedstawiony, na-
daje mu charakter indywidualny, odtajniajacy niejako gleboko ukryte prawdy,
nie zawsze do kornca u§wiadamiane. Reportazysta poprzez odpowiednio dobra-
na i skomponowang forme dziela jest w stanie przekaza¢ prawde nie fragmen-
taryczna czy tez zwiazang z jedng konkretng historig, ale uniwersalng prawde
o cztowieku i $wiecie.

Zmiany i eksperymentowanie z forma, jakie mozemy obserwowad na
gruncie audialnych gatunkow artystycznych, maja istotne znaczenie dla kierun-
ku ewolucji radia artystycznego w ogéle. Zauwazamy, ze fabula i dokument nie
stanowia na gruncie radia artystycznego $wiatéw oddzielnych, ale wzajemnie si¢
inspiruja. Inspiracja jest dwutorowa: z jednej strony przenika si¢ $wiat przed-
stawiony, tematy, a z drugiej — forma dziel. Nalezy podkresli¢, ze bez wzgledu
na to, czy mamy do czynienia z dokumentem, czy z fikcja — w twérczoéci audial-
nej liczy sie nowatorki pomysl, umiejetnos¢ wplywania na emocje stuchacza, po-
budzenie w nim refleksyjnosci, przekazanie waznego, uniwersalnego przestania,
prawda przekazu oraz zaskakujaca inwencja, dramaturgiczna forma i oryginalne
spojrzenie na konkretna historie. Konwencja realizacyjna stanowi jedna z pod-
stawowych kategorii, w ktérych nalezy doszukiwa¢ sie punktéw stycznych fabu-
ly i dokumentu. Z jednej strony mamy do czynienia ze stylizacja na dokument
(w przypadku fikcji), z drugiej — z fabularyzacja (w przypadku dokumentu).
W rézny sposob wykorzystywane sa przez tworcéw elementy przynalezne kaz-
demu z gatunkéw, co pokazemy w dalszej czesci szkicu, ale — to nalezy podkresli¢
—radio artystyczne stoi na strazy respektowania generalnych zasad, ktére decydu-
ja o wiarygodnosci przekazu, nie pozwalaja na manipulowanie prawda i zafalszo-
wywanie prezentowanej rzeczywistosci.

10 Zwracamy uwage, ze jest to dzialanie odmienne niz podczas przygotowywania
reporterskiej informacji, duzo slabiej uorganizowanej, czy nawet publicystyki z do$¢ kla-
rownie przypisang jej typizacja. Formy artystyczne — jak mawiaja radiowi praktycy - to
utwory przynalezne do ,radiowej arystokracji’.
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W montazu - a ta kategoria stala si¢ nadrzedna dla niniejszych rozwazan
— odkrywaja sie glebsze sensy dziefa''. Montaz pozwala na kreowanie znaczen",
nadaje dzielu forme swoistej architektury przekazu. E. Pleszkun-Olejniczakowa
zwrdcila uwagg, iz to, co m.in. odrdznia reportaz od stuchowiska, to okoliczno$¢,
ze ten pierwszy nigdy nie ma swego pratekstu (zob. 2009: 253). Ow reportazowy
brak pratekstu podkresla ontologiczng specyfike i trudno$¢ pracy nad reporta-
zem i radiowym dokumentem. Brak tekstu pierwotnego warunkuje wrecz uzycie
montazu jako conditio sine qua non. Istnienie bowiem pierwotnego scenariusza
niweluje w pewnym stopniu trudnosci realizacyjne. Dokonuje sie¢ wowczas na-
grania (i odstuchania) tylko tego, co nakazuje tekst pierwotny'?. Inaczej rzecz ma
si¢ w reportazu radiowym: zarejestrowane godziny nagran trzeba nastepnie od-
slucha¢ - od razu zakladajac, ze wigkszo$¢ materiatu nie zostanie wykorzystana,
dokonujac selekgji, trzeba bowiem wybrac¢ te fragmenty nagran, ktore najskutecz-
niej podkreslaja idee autora. Nie podlega tez dyskusji teza, Ze montaz jest zabie-
giem najsilniej nacechowanym znakowo oraz ze w ogromnym stopniu od jego
skutkéw zalezy powodzenie calego artystycznego przedsiewziecia. Montaz
urasta do rangi najpowazniejszego wyzwania, przed jakim staje autor reportazu
audialnego, ale réwniez autor scenariusza oryginalnego stuchowiska', a nastep-
nie rezyser". Pragniemy zwré6ci¢ uwage na twoércza, w rozumieniu znakowym,
moc montazu i podkresli¢ ustalenia Jurija Lotmana, ze ,w dziele nie ma niczego
przypadkowego” (1984: 29). Zaréwno w dokumencie, jak i w fikcji montaz oraz
odpowiednia kompozycja nadaja dzietu sp6jnosé semantyczng, s3 warunkiem za-
istnienia ,nieograniczonej semiozy” (zob. Barthes 1986: 333), odsylania jednych
znakéw do kolejnych i w finale do skonstruowania ,filmu bez obrazu”, powstania
dzwiekowej opowiesci, ktéra zaciekawi odbiorce, nie pozwoli mu sie¢ w niej zagu-
bi¢ i przekaze wazne, uniwersalne przeslanie, skloni do refleksji.

Obserwacja audycji polskich i zagranicznych pozwala nam na zaproponowa-
nie nastepujacej klasyfikacji montazu, ktora uwzglednia walor jakosciowy (w tym
konwencije realizacyjna) danej opowiesci oraz wykorzystanie w radiowych narra-
cjach tre$ci o odmiennym pochodzeniu i statusie:

11" Parafraza my$li Marii Zmarz-Koczanowicz, ktéra méwita: ,[...] material pro-
wadzi nas w jakim$ kierunku [...] w montazu odkrywaja sie glebsze sensy filmu” (zob.
Maka-Malatyriska 2005: 205).

2 Zob. rozwazania o montazu jako kreatorze znaczen: Sygizman 2018: 177-180.

3 Aktorzy, podobnie jak rezyserzy, pozwalaja sobie oczywiscie na pewna swobode
w stosunku do testu scenariusza, niemniej nie wptywa to na utrudnienia podczas prac
nad edycja dZzwigku.

'* Stuchowisko oryginalne - takie, ktorego scenariusz zostal napisany z mysla
o mozliwosciach i ograniczeniach medium radiowego. Przeciwienistwo: stuchowisko
adaptacyjne.

'3 Zob. o typologii montazu stuchowiskowego: Bachura 2012: 239-251.
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Schemat 1. Odmiany montazu w radiowej fikcji i w radiowym dokumencie

Zrédlo: Propozycja autorek tekstu.

Montazem podstawowym okre$lamy taki, ktory realizowany jest jedynie na
podstawie materii dokumentalnej. Autor audycji korzysta z nagran, ktérych sam
dokonal w celu stworzenia audycji, ale wykorzystuje tez dzwieki, odglosy, wy-
powiedzi pierwotnie wczeéniej wyemitowane, zaprezentowane, opublikowane.
Istotne jest to, ze wszystkie one s3 autentyczne. W montazu podstawowym nie
ma element6w fikcjonalnych, nie ma scen shuchowiskowych. Jeli pojawia sie glos
aktora, to jedynie jako prezentujacego glosowo teksty pisane (pamietniki, listy,
itp.) uzyte w dokumencie. Materia wykorzystana w montazu podstawowym jest
wiec réznorodna, dlatego ten rodzaj jej organizacji proponujemy podzieli¢ jesz-
cze na dwie podkategorie: montaz prosty i ztozony.

Montaz podstawowy prosty wykorzystuje tworzywo zarejestrowane przez
autora audycji. Sa to wypowiedzi swiadkow, dzwieki akustyczne otoczenia, sceny
z udzialem bohateréw audycji. Calos¢ moze by¢ wzbogacona warstwa muzyczna.
Chcialyby$my podkredli¢, ze bazowanie na podstawowym radiowym systemie
semiotycznym, elementarnym dzwiekowym zapleczu i z niego komponowa-
nie opowies’ci nie jest bynajmniej przeciwier'lstwem ,,radiowej sztuki” Nie zawsze
do opowiedzenia historii potrzebne s3 poszukiwania oryginalnej formy i kreowa-
nia za jej pomoca nowych znaczen. Czesto do przekazania prawdy historii wystar-
cza sprawne poslugiwanie sie¢ podstawowym rzemiostem radiowca i umiejetne
komponowanie opowiesci z uslyszanych i zarejestrowanych wypowiedzi.

W montazu podstawowym zlozonym autor positkuje si¢ réznorodng au-
tentyczng materia dodatkowa, przez niego nie zarejestrowang, taka jak np. frag-
menty pamietnikéw, dziennikéw, listéw, archiwaliéw, audycji radiowych czy te-
lewizyjnych. Wszystkie te elementy tworzywa, aby mogly zosta¢ wykorzystane
w audycji, musza niejako zaistnie¢ po raz drugi jako skladnik danej audyc;ji ra-
diowej. Mozna wiec powiedzie(, ze autor tej audycji nadaje im ,drugi byt”, po-
wtdrne istnienie. Czasem musi zmieni¢ ich pierwotny status ontologiczny, na
przyklad z formy pisanej na dzwigkowa (w przypadku wszelkich dokumentéw,
ktorych byt pierwotny jest pisany) lub audiowizualnej na audialng (w przypadku
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wykorzystania fragmentu filmu czy audycji telewizyjnej). Innym razem nadaje im
po prostu drugi byt audialny (np. przy wykorzystaniu fragmentéw radiowych ser-
wiséw informacyjnych). Zawsze jednak méwimy o dodatkowym przetworzeniu
tej dokumentalnej materii, o artystycznej ingerencji w ich pierwotne istnienie.

Niejako w opozycji do audycji zmontowanych przy uzyciu montazu pod-
stawowego stoja te, ktorych artystyczne przetworzenie dzieje si¢ na podstawie
montazu wzbogaconego, a wiec laczacy elementy dokumentalne z fikcjonalny-
mi. Obie warstwy narracyjne tych opowiesci, a wiec stuchowiskowa i reportazo-
wa, istnieja w dziele na tych samych prawach, sa od siebie zalezne, uzupelniaja sie
i dopiero ich wspoélistnienie tworzy pelny artystyczny przekaz audialny. Laczenie
autentycznych nagran ze sluchowiskowymi scenami jest wyrazem kreatywno-
$ci tworcy, a niekiedy i koniecznoécig. Sceny stuchowiskowe, oparte na auten-
tycznych dokumentach, sa czasem jedyna mozliwoscia przedstawienia zdarzen
z przeszloéci, przy udziale oséb, ktdre juz odeszly. Audycje na podstawie monta-
zu wzbogaconego mozna podzieli¢ na dwie kategorie: reportazy wykorzystuja-
cych elementy stuchowiskowe i stuchowisk, w ktorych scenariusz ma podloze
w dokumentalnych przekazach, wykorzystujacych fragmenty autentycznych
nagran. Prawda opowie$ci jest najwazniejsza i najszlachetniejsza wartoscig nar-
racyjnych form audialnych. Tego kryterium nie zastapi nic nieznaczaca atrakcyj-
nos¢ formalna, ktéra w zargonie dziennikarskim okre$lana jest pretensjonalnie
,wydmuszka”. Niekiedy jednak forma z wysokim stopniem artystycznego zor-
ganizowania jest w stanie wydoby¢ to, co najcenniejsze. Forma oraz kompozy-
cja dziela kondensuje refleksje nad rzeczywisto$cia, wydarzeniami, bohaterami.
Artystyczny kreacyjny sposob przetworzenia oznacza sposéb poglebiony, ktéry
pozwolil na wycyzelowanie autorskiej mysli.

Warto w tym miejscu odnotowaé dwie istotne kwestie. Zaproponowany
podzial ma charakter bazowy, jest punktem wyjscia do glebszej, szczegélowej
analizy. Kazdy z typéw montazu mozna podda¢ kolejnym zréznicowaniom na
podkategorie wyznaczane przez konkretne audycje, bedace wyrazem twoérczego
przetworzenia faktéw przez autora i sily indywidualnego wyrazu. R6zny jest pro-
centowy udzial czgsci reportazowej i stuchowiskowej w konkretnych audycjach,
rozmaita jest materia wykorzystywana do urozmaicenia podstawowych nagran
zarejestrowanych przez twérce. Trudno méwié o zamknietej liscie podkategorii,
gdyz kreatywnos¢ radiowych artystéw jest ogromna i to zawsze konkretny temat
wyznacza sposob jego realizacji. Z tym wiaze si¢ jeszcze jedna, kluczowa uwaga.
Uzywajac okreslen ,prosty”, ,zlozony”, ,podstawowy” czy ,wzbogacony”, nie do-
konujemy oceny rodzajéw montazu. Zaden nie jest bardziej warto$ciowy od dru-
giego, lepszy czy wart wiekszej uwagi. Jak bowiem trafnie zauwaza Edwin Brys,
czasem powiedzie¢ mniej, znaczy powiedzie¢ wiecej: Less is more, is the mes-
sage I want to convey. W formie audycji zawarty jest przeciez réwniez przekaz uni-
wersalny, ktéry pozwala uséwiadomi¢ sobie, jak wiele mozna powiedzie¢ o $wiecie
poprzez jeden los. Oszczedno$¢ $rodkéw bywa niekiedy najlepszym sposobem
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do ukazania pewnych tresci. Bywaja opowiesdci, ktérym tylko ascetyzm formalny
pozwala wybrzmie¢ w pelni, oczarowa¢ stuchacza dzwigkiem, poruszy¢ jego ser-
ce i wyobraznie.

5.1.5. Zakonczenie

Na kartach tego rozdzialu interesowaly nas radiowe narracje dokumen-
talne oraz fabularne, oparte na twérczym przetworzeniu faktéw, nie w izolacji
i w sztucznym odseparowaniu genologicznym, lecz jako obustronnie inspiruja-
ce i uzupelniajace sie. Nie chodzito nam, by proponowana technika wskazywata
na przewage i wyzszo$¢ jednego sposobu realizacji nad drugim (dokumentalizm
nad fabularyzacja badz odwrotnie). Chodzito nam o to, by wskaza¢ na silny kre-
acyjny potencjal lokujacy si¢ na dwoch przeciwnych biegunach. Ow poten-
cjal rozkwita i jest uruchamiany tylko wtedy, gdy radiowa sztuka dokumentalna
i fabularna nie popada w odosobnienie i nie jest traktowana jako wzajemnie od
siebie niezalezna. Srodki kreacyjnego przetworzenia charakterystyczne dla obu
tych sztuk odkrywaja przed odbiorcg rzeczywistos¢ na nowo, gdy wzajemnie na
siebie oddzialuja. Radiowi tworcy: reportazysci, scenarzysci, rezyserzy — co be-
dziemy sie staraly pokaza¢ w rozdziale analitycznym — uzywaja rozmaitych, do-
stepnych $rodkéw wyrazu w celu odkrycia przed odbiorca i przekazania z rozwa-
ga i wyczuciem prawdy opowiesci.

Literatura

Awdiejew Alosza, Habrajska Grazyna (2006), Wprowadzenie do gramatyki komunikacyj-
nej, t. 2, Oficyna Wydawnicza LEKSEM, Lask.

Bachura Joanna (2012), Odstony wyobrazni. Wspélczesne stuchowisko radiowe, Wydaw-
nictwo Adam Marszatek, Torun.

Bachura-Wojtasik Joanna (2016), Literatura audialna miedzy fikcjq a niefikcjg. ,Upowie-
sciowienie” dokumentu a narracje fikcyjne, [w:] Miedzy sztukq a codziennoscig. W stro-
ne nowej syntezy, t. 1, red. M. Hopfinger, Z. Ziatek, T. Zukowski, Instytut Bada
Literackich PAN, Warszawa, s. 184-212.

Bachura-Woijtasik Joanna (2017), Apetyt na zycie. Rozwazania o fikji i prawdzie w doku-
mencie radiowym, [w:] Gatunki w mediach elektronicznych, t. 2, red. 1. Hofman, D. Ke-
pa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin, s. 81-94.

Barthes Roland (1986), Wstep do analizy strukturalnej opowiadar, przel. W. Blonska,
,Pamietnik Literacki’, z. 4, s. 327-359.

Brys Edwin, The mechanic of emotion [maszynopis powielony w posiadaniu autorek
artykutu].

Godlewska-Byliniak Ewelina (2012), Teatr radio-logiczny Tymoteusza Karpowicza,
Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa.

Habrajska Grazyna (2018), Dyskurs artystyczny, [w:] Dyskurs artystyczny, red. G. Ha-
brajska, Primum Verbum, £6dz (ebook), s. 13-50.



186 Metody badania komunikacji i mediéw

Kopcinski Jacek (2008), Nastuchiwanie. Sztuki na glosy Zbigniewa Herberta, Biblioteka
~Wiezi”, Warszawa.

Lisowska-Magdziarz Malgorzata (2013), Metodologia badasi nad mediami — nurty, kie-
runki, koncepcje, nowe wyzwania, ,Studia Medioznawcze”, nr 2 (53), s. 27-42.

Loewe Iwona (2007), Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Slaskiego, Katowice.

Lastowiecki Janusz (2019), Specyfika odbioru stuchowiska radiowego na przykladzie pol-
skich realizacji gatunku, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun.

Lotman Jurij (1984), Struktura tekstu artystycznego, przel. A. Tanalska, Warszawa.

Maka-Malatyriska Katarzyna (2005), Kamera jest niemal jak dlugopis. Rozmowa z Ma-
rig Zmarz-Koczanowicz. Rozmawiala Katarzyna Maka-Malatyriska, [w:] Klucze do
rzeczywistosci. Szkice i rozmowy o polskim filmie dokumentalnym po roku 1989, red.
M. Hendrykowska, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Po-
znan, s. 199-206.

Pleszkun-Olejniczakowa Elzbieta (2009), Demiurg czy cicerone? O sensie i sposobach ist-
nienia stowa i tekstu audialnego na antenie, [w:] Stowo w kulturze wspdlczesnej, red.
W. Kawecki, K. Flader, Warszawa, s. 251-272.

Pleszkun-Olejniczakowa Elzbieta (2012), Muzy rzadko si¢ do radia przyznajq. Szkice
o stuchowiskach i reportazach radiowych, Primum Verbum, £6dz.

Stachyra Grazyna (2017), Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju, ,Studia
Medioznawcze”, nr 1 (68), s. 29-41.

Sygizman Kinga (2018), Kilka uwag o semantyce dzwigku, [w:] Jezyk w radiu. Antologia, red.
M. Kita, I. Loewe, Wydawnictwo Uniwersytetu Slqskiego, Katowice, s. 175-186.
Tuszewski Jerzy (2007), ,Rzeczom pozornie malym nadaé range wielkich”, czyli o niekté-
rych aspektach rezyserowania radiowych form dokumentalnych, [w:] Seminarium Re-
portazu poswiecone prezentacji i dyskusji warsztatowej nad radiowym dokumen-
tem artystycznym, Kazimierz Dolny [maszynopis powielony w posiadaniu autorek

artykutu].

Wejs-Milewska Violetta (2007), Radio Wolna Europa na emigracyjnych szlakach pisarzy:
Gustaw Herling-Grudziriski, Tadeusz Nowakowski, Roman Palester, Czestaw Strasze-
wicz, Tymon Terlecki, Arcana, Krakow.

Wojtak Maria (2019), Wprowadzenie do genologii, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, Lublin.

Zwoliiska Barbara (2014), Na poczgtku byt dzwiek. Twérczosé radiowa Feliksa Netza,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk.

https://sledztwopisma.pl/ [dostep: 5.02.2020].



Technika analizy artystycznych gatunkéw radiowych 187

5.2. Dokument(alnos¢) a kreacyjnos¢ artystycznych audycji
radiowych autorstwa Katarzyny Michalak i Marty Rebzdy

— Joanna Bachura-Wojtasik i Kinga Sygizman
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.11

5.2.1. Wprowadzenie

W artykule analizie poddane zostang audialne narracje uksztaltowane w réz-
ne formy radia artystycznego — reportaz, stuchowisko, ale tez czerpiacy z obu
gatunkow radiowy feature'®. Naszym celem jest ukazanie sposobéw konstruowa-
nia tworzywa audialnego, tak by z jednej strony czytelnie przekaza¢ zamierzo-
ne tresci, z drugiej zrobi¢ to w estetycznej formie, skupiajac uwage odbiorcy na
trwajacej przecigtnie pol godziny opowiesci. Zaprezentujemy, jak w kolejnych
narracjach budowana jest dynamika przekazu, na podstawie jakich przeciwstaw-
nych wartoéci autor tworzy o dramaturgiczng — tzw. actant model (zob. Klimczak
2011: 82). W tym celu postuzymy sie¢ oméwiona w czesci teoretycznej technika
analizy i sposobem opisu audialnych form narracyjnych. Analize audycji na
podstawie tej techniki wyznacza¢ bedzie kategoria artystycznego przetworze-
nia faktow i zaproponowana przez nas klasyfikacja montazu jako podstawowej
organizacji substancji dzwigekowej. Podzial form narracyjnych wyznacza szcze-
gélnie interesujacy nas element — kreacyjnosci, ktéra wyrazona zostaje poprzez
tworcze wykorzystanie autentycznej materii audialnej, czgsto poprzez zestawie-
nie jej z fabularng warstwa stuchowiskowa.

Artystyczne czy tworcze przetworzenie faktow definiujemy jako artystycz-
na organizacje tworzywa wedle autorskiego pomystu, czemu stuza rézne poziomy
montazu. To montaz komponuje calo$¢ o uniwersalnej wartosci. Dlatego tez nie
powinno dziwi¢ pytanie Elzbiety Pleszkun-Olejniczakowej: , Kto wie czy nie jest on
[montaz] w ogdle najwazniejszym zabiegiem i najpowazniejszym wyzwaniem przed
jakim staje [autor]” (2009: 266)? Zarejestrowana fonicznie rzeczywisto$¢ skompo-
nowana zostaje wedle regut dramaturgicznych, w mniej lub bardziej artystyczny
sposob, w zaleznosci od tego, jakiemu rodzajowi przetworzenia podda autor fakty.
Przetworzenie faktow jest zatem rodzajem wizji autora, ktory — poprzez artystyczna
wen ingerencje — przenosi je na wyzszy poziom interpretacji. Jerzy Tuszewski za-
uwaza, iz proces tworczy sktada sie ze swego rodzaju potréjnego dzialania:

1) wyboru tworzywa i tematu,

2) kreacji, czyli sposobu przetworzenia materialu z rzeczywistosci, o czym
rozstrzyga stosunek autora do faktow,

3) kompozycji, czyli dazenia do uksztaltowania zorganizowanej celowo
struktury (Tuszewski 2007: maszynopis powielony).

16O feature z perspektywy genologii — zob. Kowalska 2019.
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5.2.2. Cel badawczy

Wykorzystanie w reportazu i sluchowisku tekstéw o réznym pocho-
dzeniu (z ré6znych Zrédel) i statusie ontologicznym jest tematem niniejszego
rozdzialu. Postaramy sie odpowiedzie¢ na pytania: jaki jest w omawianych audy-
cjach stosunek autoréw do faktow oraz w jakiej relacji wzgledem siebie pozostaja
elementy dokumentalne i fikcyjne. Naszym celem jest wskazanie réznorodnych
sposobdw przetworzenia faktéw w audialnej narracji. Kreatywno$¢ tworcéw
— cho¢ ograniczona formalnymi wyznacznikami gatunkowymi i kwestia arty-
stycznego smaku — jest z pewnoscia duza, o czym $wiadcza dokonywane przez
nich wybory paradygmatyczne.

Analizie poddane zostana audycje dwdch dziennikarek Polskiego Radia
— Katarzyny Michalak'” i Marty Rebzdy'®. Obie s3 twérczyniami kreatywny-
mi i znaczacymi w $wiecie artystycznych form radiowych. Obie szukaja nowych
form wyrazu, podejmuja sie realizacji réznorodnych tematéw. Jedna — K. Micha-
lak — realizujaca gtéwnie reportaze, druga — M. Rebzda — tworzaca przede wszyst-
kim dla Teatru Polskiego Radia. Obie jednak nie boja sie przekraczania granic
gatunkowych, czerpig obficie z mozliwoéci audialnych radia.

5.2.3. Technika analizy na podstawie montazu podstawowego
5.2.3.1. Montaz podstawowy prosty
Montaz podstawowy podzielony zostal na dwa rodzaje: prosty i zlozony.

Kategorie podstawowej prostej edycji materiatlu dzwiekowego reprezentuja
audycje K. Michalak Nasza Wiktoria" i Cicha noc. Pierwszy reportaz jest opo-

'7 K. Michalak — doktorantka na Wydziale Politologii UMCS, reportazystka Pol-
skiego Radia Lublin, popularyzatorka sztuki $wiadomego stuchania. Jest autorka blisko
dwustu audycji emitowanych w rozglo$niach Polskiego Radia, rozgloéniach niemiec-
kich i Radiu Czeskim. W latach 2011-2015 byta polskim przedstawicielem w Komisji
do spraw Dokumentu Radiowego (Euroradio Features Group) przy Europejskiej Unii
Nadawcéw. W latach 2011-2018 pelnila funkcje kierownika Redakcji Reportazu Pol-
skiego Radia Lublin. Laureatka znaczacych nagréd ogélnopolskich i miedzynarodo-
wych, m.in.: Prix Italia, Prix Europa, Prix Maruli¢, Prix Bohemia, Grand Press, Zloty
Mikrofon.

' M. Rebzda - reportazystka radiowa i telewizyjna. Ze Studiem Reportazu i Do-
kumentu Polskiego Radia zwiazana od 2011 roku. Od 2015 roku. réwniez autorka stu-
chowisk (w Teatrze Polskiego Radia od roku 2017). Stuchowisko Do gwiazd jej autor-
stwa reprezentowato polska radiofonie na festiwalu Prix Italia i Prix Europa w 2016 roku,
a Dziewczynka byto nominowane do nagrody Prix Europa w roku 2018. Laureatka na-
grody za scenariusz oryginalny stuchowiska Zaba — Festiwal ,Dwa Teatry” Sopot 2019.

' Na temat audycji — zob. Sygizman 2020.
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wiescia o dziewczynce, Wiktorii, ktéra zginela w drodze do szkoly potracona
przez samochdd na przejéciu dla pieszych. Audycje otwiera scena zarejestrowana
w miejscu zdarzenia — rodzice dziewczynki tltumacza mlodszym cérkom, gdzie
sie teraz znajduja i dlaczego — wraz osobami, ktére domagaja sie oznaczenia przej-
$cia sygnalizacja $wietlng — pala znicze przy drodze. Wieloglos od razu wprowa-
dza stuchacza w problematyke audycji, z jednej strony indywidualng — rodzin-
nej tragedii, z drugiej uniwersalna — zwracajac uwage na problem spotecznosci
mieszkajacej w konkretnej dzielnicy Lublina, ale nie tylko. Te watki nie wyczer-
puja jednak tematyki audycji, ktérej actant model podbudowany jest zestawie-
niem $mierci i Zycia. Jak bowiem dowie si¢ stuchacz w toku rozwoju opowiesci,
narzady Wiktorii zostaly przekazane do transplantacji, jej serce, ale tez inne or-
gany staly sie szansa dla innych na nowe Zycie. Zanim jednak odbiorca zapozna
sie z tym zagadnieniem, pojawiajacym si¢ jako kompozycyjny punkt zwrotny,
poprzez — bogate w wizualne szczegdly — wypowiedzi rodzicow Wiktorii pozna
dziewczynke, zaréwno jej wyglad, jak i zainteresowania. Mama i tata przybliza
okoliczno$ci poprzedzajace tragiczne zdarzenie, sam moment wypadku, ale takze
jego nastepstwa. Montaz opowiesci zbudowany jest wlasnie gtéwnie na trzonie
narracji rodzicow dziewczynki, szczeg6lnie mamy. Warstwe werbalng uzupel-
niaja dokonane na potrzeby audycji rozmowy dziennikarki z pania prokurator,
tlumaczaca szczegoly postepowania i lekarka, ktéra podejmuje watki zwiazane
z przeszczepem organéw. Konstrukeje opowieéci uzupelniaja sceny z rodzinnego
domu dziewczynki. Pelne naturalnosci i dynamiki obrazy dzwiekowe ukazujq re-
lacje rodzicéw z dzie¢mi i pozwalaja stuchaczowi pozna¢ codzienne $rodowisko
zycia Wiktorii. Montaz uzupelnia sporadycznie pojawiajaca si¢ delikatna muzyka,
skomponowana na potrzeby audycji przez wybitnego realizatora dzwigku Artura
Giordano, a takze narracja odautorska, napisana i przeczytana przez K. Michalak,
ktéra wprowadza pewne watki, przedstawia postaci lub wyjasnia niektore kwe-
stie. W audycji nie pojawiaja sie zadne dodatkowe elementy, ktérych pierwotny
status — aby mogly zosta¢ uzyte w reportazu — musiatby zosta¢ przeformulowany.
Tworcze przetworzenie faktéw w Naszej Wiktorii polega na selekcji zarejestrowa-
nego na potrzeby tejze audycji tworzywa i jego artystycznej, zgodnej z regutami
audialnej dramaturgii, organizacji. Montaz reportazu cechuje poszanowanie dla
ciszy i gestow fonicznych wyrazajacych — delikatnie, acz sugestywnie — odczucie
bohateréw. Ten ,,spokdj kompozycyjny” wyznacza dramaturgie opowiesci, ktora
koncza dzwieki z zycia rodziny.

Narracja nie zawsze bywa elementem audycji wpisujacych si¢ w model pod-
stawowego prostego montazu. Taki — pozbawiony odautorskiego tekstu — sche-
mat prezentuje reportaz Cicha noc K. Michalak. To opowie$¢ skonstruowana na
podstawie trzech indywidualnych histori matek wychowujacych niepetnospraw-
nych, cho¢ silnych fizycznie synéw. Montaz zbudowany jest z wypowiedzi pan:
Zofii, Ireny i Moniki, tworzac uniwersalna narracje o trudnej matczynej milosci,
skomponowang na dynamice przeciwienstw: sity i bezsilnosci, nadziei i leku, ale
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takze radoscii umeczenia plynacego z tego rodzicielstwa. Opowiesci kobiet o cia-
zy, rozpoznaniu niepelnosprawnosci, codzienno$ci i samotnosci — wszak ojcowie
w rdzny sposob wycofali sie z opieki nad chlopcami — w koricu o leku o przyszlosé
synoéw uzupelniaja sceny ilustrujace relacje matek z dzie¢mi, codzienne zmaga-
nia, trud opieki przez dwadzieécia cztery godziny na dobe, ale przede wszystkim
rodzicielska milos¢. Takie bardzo sugestywne obrazy dzwigkowe, w ktérych
slowa matki wchodza w dialog z awerbalnymi odglosami niepelnosprawnego
dziecka, spajaja reportaz klamra kompozycyjna. Oszczedno$¢ w doborze two-
rzywa audialnego wydaje sie jedyna stuszna decyzja autorska. Opowiesci matek
w polaczeniu ze scenami rodzicielskiej codziennosci niosa tak silny fadunek emo-
cjonalny, ze uzupelnianie ich czyms$ wiecej — ponad uzyta w audycji spokojna,
wybrzmiewajaca pod stowem muzyka — byloby nadmiarem treéci i formy. Ten
artyzm w przetworzeniu faktow opiera si¢ na ascetyzmie.

5.2.3.2. Montaz podstawowy zlozony

Montaz podstawowy posiada swoja bardziej rozbudowang - jesli idzie
o charakter uzytego audialnego tworzywa — odmiane, ktérg okreslitysmy jako
zlozona. Ten rodzaj edycji materialu wykorzystuje autentyczne materialy nie-
zarejestrowane przez autora reportazu podczas pracy nad nim, pozwalajac
im zaistnie¢ ponownie, cz¢sto w zmienionej ontologicznie formie, np. kie-
dy tre$¢ pamietnika, dokumentu pisanego, wystepuje w wersji werbalnej, prze-
czytana dla celéw audycji przez lektora. Przykladem reportazy zrealizowanych
na podstawie montazu podstawowego ztozonego sa: Powrdt do domu M. Rebzdy
i Buchta oraz Nela, Karola i Aniot K. Michalak.

Audycja M. Rebzdy to opowie$¢ o uratowanym dziecku zydowskim, ktore
— z warunkéw uwlaczajacych godnosci, z kolyski pelnej odchodéw — zabrata do
domu Natalia Roztropowicz, zona i matka czworga wowczas dzieci. Po wojnie
zdecydowala si¢ oddac Inke, bo takie imie nadano dziewczynce, do zydowskiego
domu sierot w Lodzi, ale ta dramatyczna decyzja nie dala kobiecie spokoju do
konica zycia, jaka byla przedwczesna $mier¢ spowodowana choroba nowotworo-
wa. Po odejsciu matki poszukiwania ,zydowskiej siostry” rozpoczely — bez skut-
ku - cérki. Telefon z Izraela zadzwonil po pie¢dziesieciu latach®. Na tworzywo
opowiesci sktadaja si¢ trzy warstwy narracyjne: wspomnienia Stanki, jednej
z cbrek Roztropowicz, przeplataja sie one z opowie$cig Inki i zapiskami ich matki,
czytanymi przez aktorke. Historie uzupelniajg jeszcze dwa glosy — wypowiedz hi-
storyczki, ktorej badania naukowe na temat dzieci Holokaustu przyczynily sie do
odkrycia przez Inke jej tozsamosci, a takze — przedstawiony przez mloda aktorke

*% Ta historia stafa sie¢ kanwa stuchowiska M. Rebzdy Kto si¢ nie schowa ten kryje
w rezyserii Waldemara Modestowicza; realizacja dzwigkowa Maciej Kubera. Premiera:
24.03.2019.
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— fragment listu napisanego przez dziewczynke z 16dzkiego sierocinca do jej pol-
skich rodzicéw. To wlasnie wykorzystane w audycji urywki pamietnika i listu
czynia montaz zlozonym. Obok organizacji materialu dzwigkowego polegaja-
cej na jego kompozycji wykorzystujacej opozycje wartosci zycie — $mier¢ oraz
nadzieja — lek, M. Rebzda dokonuje twdrczego przetworzenia faktéw poprzez
wykorzystanie tworzywa pierwotnie nieaudialnego. Stowo, ktérego macierzysty
byt jest pisany*', zostalo wykorzystane powtérnie w nowej formie, dzwigkowej,
zyskujac wtorng tozsamos¢ i stajac si¢ jednym z istotnych elementéw konstytu-
ujacych opowiesé.

Montaz zlozony zastosowany zostal takze w reportazu Buchta K. Micha-
lak i Magdaleny Geizler-Mowat. Dla opowiedzenia o procederze sprzedawania
dzieci w miejscu, gdzie handlowano zwierzetami, autorki postuzyly si¢ rozbu-
dowanym materialem audialnym. Podstawowa narracje stanowia wypowiedzi
bohaterki audycji, Heleny Piskor, ktdra jako nastolatka dowiedziala sig, ze zostala
skupiona na buchcie” i nie jest biologiczng cérka swoich rodzicéw. Pani Helena
prébuje odnalez¢ matke i rodzenstwo, a autorki reportazu — pomagajac jej w tym
— odkrywaja mroczne strony zycia na wsiach w czasach powojennych. Podczas
poszukiwania $ladéw kobiety reportazystki przeprowadzaja wiele rozméw z oso-
bami, ktére moga posiada¢ jakiekolwiek informacje na temat matki Heleny Pi-
skor i okoliczno$ci, w jakich jako noworodek trafita do drugiej rodziny. Te auten-
tyczne nagrania — wypowiedzi mieszkaricow wsi, przedstawicieli urzedéw stanu
cywilnego, poloznej odbierajacej porody, kiedy mogt mie¢ miejsce handel dzie¢-
mi, kierownika Agencji Nieruchomosci Rolnych, bratanicy przyrodnich rodzi-
cow — przewazaja w audycji i tworzg skomplikowany obraz spolecznosci wiejskiej
lat 50. Oprocz tych nagran, ktére wpisuja si¢ w schemat montazu prostego, au-
torki Buchty dokonaly tworczego przeksztalcenia dodatkowego tworzywa, ktd-
re mozna podzieli¢ na trzy kategorie. Po pierwsze stanowia go, jak w przypadku
audycji Powrdt do domu, teksty pisane, wkomponowane w audycje po nadaniu
im bytu audialnego - s3 to: list jednej z autorek do drugiej dotyczacy znalezienia
interesujacego tematu, fragment postu Anny Piskor — corki Heleny — opubliko-
wany w mediach spoteczno$ciowych, w ktérym prosi o pomoc w odnalezieniu
biologicznych rodzicéw jej matki oraz odczytany dokument z Urzedu Stanu
Cywilnego. Druga grupe tekstow stanowia fragmenty kronik radiowych/tele-
wizyjnych, ukazujacych zycie w Polsce socjalistycznej, m.in. w PGR-ach, i sta-
nowiacych element propagandy tamtych czaséw. Nagrania te zyskuja ponowna
egzystencje medialng, czasem przy transformacji z przekazu telewizyjnego na
radiowy. Ostatnim rodzajem przeksztalconego tekstu jest wypowiedz kobiety
pracujacej na izbie porodowej, wowczas kiedy matka pani Heleny mogta ja
urodzi¢. Pracownica sluzby zdrowia chciala pozosta¢ anonimowa, nie zgodzita

*! Na temat rodzajéw stowa w reportazu — zob. Sygizman 2020.
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sig, by jej autentyczny glos pojawit sie w audycji. Dlatego jej slowa werbalizuje
w audycji inna kobieta, aktorka. Mamy tu do czynienia z wtérnym bytem audial-
nym. Autentyczne nagranie radiowe zostaje udZzwigkowione ponownie w nowej
wersji. To bogate tworzywo audialne spaja narracja odautorska przeczytana przez
K. Michalak i spokojna warstwa muzyczna. Dynamike audycji wyznacza zbliza-
nie i oddalenie si¢ do prawdy, tworzac uniwersalng opowie$¢ o zyciu na powojen-
nej polskiej wsi, gdzie ,nadrzedng role pehnil pierwotny instynkt przetrwania”.
Szczegblnie rozbudowang i réznorodng warstwe dzwigkowa odnajdzie stu-
chacz reportazu K. Michalak Nela, Karola i Aniol, bedacego audialnym portretem
niezwyklej dziewczynki, cierpiacej na ,zespdl nerczycowy” spoteczniczki, Karo-
liny Majewskiej. Autorka bloga NelaKaroli*® przegrala walke z choroba™, ale po-
zostawila po sobie obraz niezwykle pozytywnej i zyczliwej osoby, dla ktérej — jak
glosi wpis w jej internetowym pamietniku — Zycie z choroba nie musi by¢ smut-
ne. Osia kompozycyjna reportazu jest opozycja zycia i $mierci, radoéci i smutku,
nadziei i jej braku, ale tez aktywnosci i pragnienia dzialania wbrew chorobie.
Audycja K. Michalak zrealizowana zostala po $émierci Karoliny, dlatego wszelkie
wypowiedzi dziewczynki uzyte tekécie audialnym maja wtorna — dzwigkowa
- tozsamo$¢. Wszystkie one — zanim staly si¢ elementem tworzywa reportazu
Nela, Karola i Aniol — zostaly juz opublikowane w mediach. K. Michalak wyko-
rzystuje fragmenty audycji dla dzieci Jasiek®’, w ktérych brata udziat Karolina,
reportazu wyemitowanego przez telewizje Kreciola TV z udzialem dziewczynki
i Jerzego Owsiaka, piosenke promujaca jedna z akcji pomocy dzieciom zorga-
nizowanej przez PR Lublin, ale przede wszystkim urywki bloga Karoli czytane
przez aktorke. Jest tez krotkie, ale posiadajace ogromna wymowe nagranie glo-
su dziewczynki na automatycznej sekretarce telefonu ojca: ,hej tatku, dzieki za
spelnienie marzenia, pa”. Mozna powiedzie¢, ze podstawowe tworzywo audycji
— takie, ktére pozwala nam poznaé gléwna bohaterke poprzez jej wypowiedzi
czy reakcje — ma charakter nagran o artystycznie przetworzonej tozsamosci — co
jest sytuacja odwrotng od tej, jaka prezentuja analizowane wcze$niej reportaze
wpisujace sie w schemat montazu zlozonego. Ten przetworzony ontologicz-
nie material audialny uzupelniaja nagrania zarejestrowane przez autorke. Sa to
wspomnienia o Karoli oséb zwigzanymi z PR Lublin, a takze fragmenty jednego

> Zob. https://www.radio.lublin.pl/news/na-wlasne-uszy-wieczor-z-reportazem-
-czwartek-2196641 [dostep: 10.02.2020].

» Blog dziewczynki wciaz istnieje poda adresem http://nelakaroli.blogspot.com/
search?updated-max=2017-06-23T10:11:00-07:00&max-results=7 [dostep: 10.02.2020].

** Po $mierci Karoliny Majewskiej utworzono Fundusz Dobrze, ze zyjesz jej imie-
nia, http://fdzz.pl [dostep: 10.02.2020].

» Jasiek to audycja dla dzieci, ktora od blisko dwudziestu lat ukazuje si¢ na antenie
PR Lublin, https://www.radio.lublin.pl/ramowka/57d7c095eaca818d4a3c9869 [do-
step: 10.02.2020].


https://www.radio.lublin.pl/news/na-wlasne-uszy-wieczor-z-reportazem-czwartek-2196641 
https://www.radio.lublin.pl/news/na-wlasne-uszy-wieczor-z-reportazem-czwartek-2196641 
http://nelakaroli.blogspot.com/search?updated-max=2017-06-23T10:11:00-07:00&max-results=7 
http://nelakaroli.blogspot.com/search?updated-max=2017-06-23T10:11:00-07:00&max-results=7 
http://fdzz.pl
https://www.radio.lublin.pl/ramowka/57d7c095eaca818d4a3c9869 
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ze spotkania koscielnych, podczas ktérego to pamiec¢ o dziewczynie jednoczy lu-
dzi. Wielosci glosow towarzyszy warstwa muzyczna, zréznicowana w zaleznosci
od charakteru wypowiedzi.

Analiza tworzywa trzech audycji wpisujacych si¢ model zlozonego montazu
nie wyczerpuje oczywiscie form i sposobéw wykorzystania materii audialnej. Raz
jeszcze powtorzymy, ze to temat i kreacyjnos$¢ autora wyznaczaja granice twor-
czego przetworzenia faktow.

5.2.4. Technika analizy na podstawie montazu wzbogaconego

Obserwujemy we wspolczesnej polskiej radiofonii poszerzenie granic gatun-
kowych i ,rozluznienie” struktury reportazu i audycji dokumentalnej po to, by
przy udziale technik znanych z dziel fikcyjnych pelniej i bardziej sugestywnie
odda¢ prawde opowiadanej historii. Takie zabiegi, jak na przyklad: wykorzystanie
pamietnika bohatera, wystepowanie w dokumencie aktoréw, monologi wewnetrz-
ne, odautorska narracja — znane juz z montazu ztozonego — dopetnione fabula-
ryzowanymi scenkami stuchowiskowymi badz posilkowanie si¢ nagraniami
reporterskimi w dziele fikcyjnym, stosowane s3 w montazu wzbogaconym. Sa
wynikiem inwencji tworczej dziennikarza, autora i sposobu potraktowania przez
niego prezentowanej historii. W pewnych przypadkach odejscie od wymogu bez-
wzglednej autentycznodci jest naszym zdaniem uzasadnione, wpltywa na perswa-
zyjno$¢ dziela, pozwala stuchaczowi na do$wiadczenie intensywnych emocjonal-
nych przezy¢. Stuchacz ,zanurza si¢” niejako w dzwiekowej opowiesci.

5.2.4.1. Reportaz z elementami stuchowiska

K. Michalak w przywolywanych przez nas audycjach Modlitwa Zapomnia-
nej*® i Zloty chlopak” znalazla sie blizej bieguna dokumentu niz wielu innych do-
kumentalistow usilujacych sztucznie osiagnaé efekt pelnego autentyzmu dzwie-
kowego przedstawienia. W obu pracach odnalez¢ mozna fragmenty fabularne,
krétkie sceny quasi-stuchowiskowe, odautorskie komentarze (odautorska nar-
racja), watek osobisty autorki. Modlitwa Zapomnianej to feature (reportaz ar-
tystyczny) opowiadajacy o XIX-wiecznej kompozytorce Tekli Badarzewskiej-
-Baranowskiej. Audycja nie jest jednowymiarowa, ale sklada si¢ na nig kilka
warstw fabularnych, wzajemnie si¢ uzupelniajacych. Sceny fabularyzowane

*6 Nagroda Specjalna Przewodniczacego KRRIiT XIV Ogolnopolskiego Przegladu
Tworczosci Radiowej w dziedzinie reportazu i dokumentu Kazimierz 2008 oraz Prix Ita-
lia. Wspotautorka reportazu artystycznego jest Dorota Halasa. Zob. szczegétowo o audy-
cji: Bachura-Woijtasik 2017: 86-87.

7 Gléwna nagroda w konkursie o Grand Prix Prezesa Polskiego Radia 2013 oraz
Prix Maruli¢. Zob. szczegélowo o audycji: Bachura-Wojtasik, w druku.
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przenosza odbiorce w czasy XIX-wiecznej stolicy; w nich przekazane zostaja infor-
macje o kompozytorce, ale jednocze$nie majq walor estetyczny. Narracja odautorska
w przypadku tego feature, cho¢ z narracja od autora mozemy mie¢ rowniez do czy-
nienia w przypadku montazu prostego, pomaga odda¢ ztozonos¢ minionych czaséw
i przedstawia osobisty stosunek reportazystki wzgledem bohaterki nagrania.

W Zlotym chlopaku K. Michalak poszta o krok dalej. Pozwala sobie nie tyl-
ko na odautorskie komentarze, ale misternie laczy $wiat Abrahama Tuszynskie-
go z losem wlasnej rodziny, zwlaszcza dziadka, ktéry podobnie jak Abraham
byt szewcem z podlédzkich Brzezin. Opowie$¢ o Zydzie polskiego pochodzenia,
przywracajaca tej tragicznie zmarlej postaci tozsamos¢, pozwolila dziennikarce
na przedstawienie panoramy minionej historii. K. Michalak nagrywala materiat
do reportazu w kilku miejscach, miedzy innymi w Brzezinach, ale tez w Amster-
damie, by na wlasne oczy zobaczy¢ i poczu¢ atmosfere kina, ktére stworzyl Abra-
ham - Theater Tuschinsky, najbardziej luksusowego kina na $wiecie. Stuchacz
ma wrazenie ,zanurzania” w dZzwigkowym filmie, w duzej mierze dzigki fabular-
nym wstawkom. I niezwykle istotny jest w tej audycji dzwiek maszyny do szycia,
pierwszej muzyki slyszanej przez Tuszynskiego, ktéry niczym wehikul przenosi
nas do czaséw dziecinistwa autorki, gdy dziadek zamykat si¢ w swojej pracowni
i szyt calymi dniami. DZwigk uruchomionej przez mame reportazystki maszyny
do szycia jest niemal identyczny z odglosem terkotania starego projektora filmo-
wego. Ten pozornie malo istotny szczegél pieknie koriczy opowie$¢, ma moc me-
tafory, nadaje jej uniwersalnosci, zapewnia odbiorce o cigglosci zycia i odnajdy-
waniu w minionej historii wspdlnych pierwiastkéw.

5.2.4.2. Stuchowisko z elementami reportazu

Dokumentalizm jest niekwestionowang wartosciag w sztuce i zawiera sze-
reg cennych przymiotéw, o ktérych w kontekscie dokumentu filmowego pisat
Marek Hendrykowski. Powolujac sie na jego ustalenia, warto wskaza¢ nastepu-
jace zalety:

- przywiazanie do konkretu;

- wyczulenie na rzeczywisto$¢ spoleczng;

— autorski szacunek dla faktow;

~ poszanowanie twércy dla bohatera/bohateréw (zob. Hendrykowski
2005:23).

Radiowi artysci, positkujac si¢ dokumentalizmem w formach genologicznie
fikcyjnych, daza do przedstawienia $wiata jak najblizszego prawdziwemu i pragna
ukaza¢ swoich bohateréw jako ludzi ,z krwi i koéci”. Sa przekonani, ze techni-
ki jedynie fabularne nie wystarczytyby do przekazania prawdy historii. I tak jest
w audycjach M. Rebzdy, stanowiacych doskonale egzemplifikacje radiowych ga-
tunkow artystycznych, w ktorych to dochodzi do przenikania $wiata fikcji i praw-
dy. Montaz w nastepujacych audycjach: Chaja i Chaim. Opowies¢ o dwéch lisciach,
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Do gwiazd, Dziewczynka, Kto si¢ nie schowa, ten kryje, Libertango, Zaba®® okresli-
ly$my mianem montazu wzbogaconego, gdyz mamy w nich do czynienia z po-
laczeniem scenariusza sluchowiska o proweniencji literackiej ze swoistymi
nagraniami do reportazu radiowego. Za kazdym razem proporcje miedzy na-
graniami reporterskimi a literackimi sg rézne, zalezne od tematu, bohateréw; in-
wengji autorki. Nie ma jednak znaczenia dlugo$¢ materialu dokumentalnego wy-
korzystana w audycji w kategoryzowaniu typéw montazu. Niezaleznie od tego,
czy nagran autentycznych w zrealizowanym materiale bedzie dziesie¢ czy trzy-
dziesci procent, komponowanie calosci odbywa sie zawsze na tej samej zasadzie.
Prace M. Rebzdy nie odurzaja stopniem komplikacji poszczegdlnych warstw,
opowie$¢ przez nig prowadzona jest ,przezroczysta’, zazebianie prawdy i ,zmy-
$lenia” nie przeszkadza historii, wrecz przeciwnie, dostosowuje si¢ do jej rytmu
i kierunku opowiesci. Przypatrzmy sie kilku stuchowiskom dokumentalnym.
Zaba® to literacko przetworzona opowies¢ o Jacku Zabie, chtopaku, ktérego
psychika nie wytrzymala rzeczywisto$ci politycznej lat 80. i dziatania Stuzb Bez-
pieczenstwa. Zginal émiercia samobodjcza po tym, gdy powtdrnie miat trafi¢ do
wigzienia i odsiedzie¢ dalszg czeé¢ kary za to, ze wnocy z 12 na 13 grudnia 1986
roku, w piatg rocznice wybuchu stanu wojennego, wraz z Kazimierzem Krauzem
poprzecinal paski klinowe w trzydziestu autobusach w krakowskiej zajezdni na
Czyzynach. Punktem wyjécia dla M. Rebzdy byly nagrania reporterskie, w kto-
rych Jacek jest wspominany przez osoby znajace go i z nim wspodlpracujace w la-
tach 80.: Mariana Tarke, Kazimierza Krauzego, Macieja Gawlikowskiego, Marie
Badylak, Katarzyne Niegolecka. Oddanie pelnoprawnego glosu tym osobom
$wiadczy o duzym wyczuleniu spolecznym autorki i szacunku dla bohatera au-
dycji, na co zwracal uwage przywolywany wyzej M. Hendrykowski. Ze wspo-
mnien tych wylania si¢ portret mlodego chlopaka, uczynnego, aktywnego, ale
nieustannie poszukujacego akceptacji. Jacek pochodzit z niepelnej rodziny, byt
niekochany, niezrozumiany, odrzucony przez najblizszych. Przebywal w domu
dziecka, byt bity przez wychowawcéw, znany w pogotowiu opiekuniczym, byly
z nim problemy wychowawcze. Ale mimo wszystkich trudnosci zyciowych miat
raczej pogodne usposobienie. Zaangazowal sie¢ bezkompromisowo w dzialania
»Solidarnosci” i gleboko wierzylt w swa misje. Wielka sila nagran reporterskich
jest ich emocjonalny przekaz, wzmacniajacy wymowe utworu. Krauze opowia-
da rzeczowo, ale jego glos — coraz bardziej milknacy, cichszy, drzacy, oddalajacy
si¢ od mikrofonu, gdy zbliza sie w swej opowiesci do punktu kulminacyjnego, do
$mierci Jacka — odzwierciedla emocje, daje $wiadectwo tragedii, ktéra spotkala

» W tekscie ze wzgledu na jego objeto$¢ nie analizujemy wszystkich wymienio-
nych stuchowisk autorstwa M. Rebzdy. Wskazujemy natomiast na jej metode tworczego
konstruowania stuchowisk dokumentalnych.

* Stuchowisko nagrodzone za scenariusz oryginalny na Festiwalu ,Dwa Teatry”
- Sopot 2019.
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Zabe i ktérej Krauze w jakims$ stopniu czuje si¢ winny. Ta historia pozostawila
w nim niezatarte pigtno.

Nagrania reporterskie spotykaja sie w audycji z literackim przetworze-
niem faktéw. Odbywa si¢ ono na dwdch poziomach. Po pierwsze s3 to sceny
stuchowiskowe na przyklad ze szpitala, sali przestuchan, czy wiecu z udziatem
Jacka Kuronia. Po drugie, do stuchowiska dokumentalnego wlaczony zostat bio-
logiczny opis sposobu gotowania zaby, ktéry — mozemy uzna¢ — koresponduje
ze stanem $wiadomosdci i uczu¢ gtéwnego bohatera. Zatem montaz i organizacja
materialu dZzwiekowego polega na doborze i odpowiednim dramaturgicznym
skomponowaniu nagran autentycznych z rzeczywistoécig literacka, prawdziwg,
ale jednak przefiltrowang przez $wiadomos¢ i estetyke autorki.

Nagrania reporterskie maja duze znaczenie dla konstrukeji stuchowiska
dokumentalnego Do gwiazd. One, podobnie jak w przypadku Zaby, organizu-
ja tres¢ opowiesci i odgrywaja duze znaczenie dramaturgiczne. W nich wyraza
si¢ autorski szacunek dla faktéw i bohaterki, ktéra zdecydowala sie otworzy¢
przed dziennikarka. Rozmowy z Diana Pitt, crka Mieczystawa Lewandowskie-
go z drugiego malzenistwa, maja wymiar osobisty, troche intymny i przyblizaja
stuchacza do tego, co zdarzylo si¢ miedzy tata Diany a jego pierwsza miloscia
i jednoczesnie zona. Diana byla ukochang cérka Mieczystawa i jej Zycie zostalo
mocno naznaczone odlegl historia taty i Janiny. Wypowiedzi Diany pozwalaja
na nowo odnalez¢ si¢ odleglej przeszlosci we wspoélczesnosci, pokazuja, ze hi-
storia miniona zyje nadal. Z kolei inne diwigki dokumentalne, wypowiedzi
Jerzego Kaweckiego, patologa, dopelniajg tres¢ stuchowiska, wzbogacaja audy-
cje pod wzgledem informacyjnym i zastepuja to, co musialoby sie znaleié
w partiach literackich, a co - wydaje si¢ — mialoby stabsza sile oddzialywania
na stuchacza. Nalezy podkresli¢, ze miejsce centralne w utworze Do gwiazd zaj-
muje czlowiek i jego pojedyncza historia. Z jednej strony jest to historia Diany,
ktora wreszcie ,zrzucilta” z siebie cigzar opowiesci, jak sama zdradza M. Rebzdzie,
z drugiej — historia Janiny i Mieczystawa. W warstwie fabularnej audycja opo-
wiada o Janinie Lewandowskiej z domu Dowbor-Musnickiej, jedynej kobiecie
zamordowanej w Katyniu w 1940 roku, i poszukujacym jej przez lata me¢zu, Mie-
czystawie Lewandowskim™®. Ta osobista i poruszajaca historia mitoéci, co warto
zaznaczy¢, stala sie rowniez pretekstem do opowiedzenia o wcigz malo znanej
historii Polski z tamtego okresu.

Rebzda ustrukturyzowata swéj utwér w korespondujaca ze sobg siatke od-
niesien fikcjonalnych i dokumentalnych, ktére wzbogacaja opowiadana histo-
rie wlasnie w efekcie taczenia materiatéw dzwigkowych o réznej proweniencji.
Tworcze przetworzenie faktéw uobecnia sie takze w wykorzystaniu nagrania
— radiowego komunikatu o poszukiwaniu Janiny Lewandowskiej, z domu Dow-

3% Wigcej na temat audycji Do gwiazd — zob. Bachura-Wojtasik 2017: 90-92.



Technika analizy artystycznych gatunkéw radiowych 197

bor-Musnickiej. Stuchacz ma tu do czynienia z wtérnym bytem audialnym; tak
jak bylo to w przypadku migdzy innymi reportazu Buchta (montaz ztozony). Ko-
munikat radiowy dostaje niejako ,drugie zycie”, zaczyna funkcjonowaé w nowej
przestrzeni audycji artystycznej. Kolejnym elementem dopelniajacym opowiesé
i organizujacym materi¢ dzwigkowsq jest list Janiny do Mieczystawa z 4 sierpnia
1939 roku, odczytany w stuchowisku przez aktorke.

Z kolei fragmenty reportazu, ktore znajduja nowe otoczenie i zaczynaja
,nowe zycie” w przestrzeni fabuly stuchowiska, wykorzystane zostaty w Libertan-
gu. M. Rebzda wlaczyta do tego sluchowiska fragmenty nagranego wczesniej re-
portazu, co $wiadczy o jej przywiazaniu do konkretu, i to wokél nich orientuje sie
warstwa fabularna tej opowiesci. Bohaterowie, pisarz i dziennikarka, poszukuja
swojej wlasnej tozsamodci, kazde na swoéj sposdb czuje sie w zyciu zagubione,
dlatego tez ich koleje losu w pewnym momencie lacza si¢. Hanna przychodzi do
Tadeusza, by porozmawia¢ z nim o jego ostatniej ksigzce, traktujacej o dwojce
ludzi starszych, ktérzy po wielu latach spotykaja sie. W prasie lokalnej M. Re-
bzda przeczytala historie péznego matzenistwa, pary, ktora spotkala sie po szes¢-
dziesieciu latach. Ich losy rozeszly si¢ w czasach powojennych i nie mieli ze soba
kontaktu. M. Rebzda poprosila ich, by opowiedzieli o historii swojej mitoéci. Te
autentyczne nagrania wracaja w stuchowisku jako fragmenty, ktére Hanna wlacza
Tadeuszowi ze swoich wywiadéw. Mimo iz nie zajmuja one duzo czasu w utwo-
rze, to ich znaczenie jest dla Libertanga ogromne, to wokél nich bowiem konsty-
tuuje sie opowie$¢ fikcyjna, a ich dokumentalno$¢ nadaje historii znamion praw-
dy i autentycznych przezy¢.

O montazu wzbogaconym mozna méwié takze w przypadku stuchowiska
dokumentalnego Chaja i Chaim. Opowies¢ o dwéch lisciach, ktore utkane zostato
z materii literackiej - dwojakiego pochodzenia - oryginalnych fragmentéw
literackich napisanych przez M. Rebzde - tj. fabularne sceny stuchowiskowe
i narracja napisana na bazie relacji gléwnego bohatera, ktory przez cala wojne
prowadzit dziennik — oraz wlaczonych w tok fabularny sluchowiska: bajki
Ole i Trufa, opowies¢ o dwdch lisciach Isaaca Bashevisa Singera (w tl. Andrze-
ja Polkowskiego) i wiersza Icka Mangera Na drodze stalo drzewo (w tl. Anto-
niego Stonimskiego). Materie literacka dopelniaja, podobnie jak w przypadku
poprzednich stuchowisk, nagrania dokumentalne z udzialem Chaima Ko-
zienickiego, polskiego Zyda z Lodzi. Stuchowisko opowiada o tym jak przezyt
II wojne $wiatowq: zycie w getcie I6dzkim i pobyt w obozach koncentracyjnych
w Auschwitz, Stutthofie, Stolpie/Stupsku, przez marsz $mierci i wreszcie barki
$mierci. Kozienicki wspomina miedzy innymi bar micwe i podarowany przez
rodzing chleb, ktéry odjeli sobie od ust, méwi o Wielkiej Szperze, czy o wyzwo-
leniu 3 maja 1945 roku, o ,wietrze wolnosci” z opowiadania Ole i Trufa, opowies¢
o dwéch lisciach. Obok madrej i jednoczesnie poruszajacej, spersonalizowa-
nej lekgji historii, oddajacej szacunek autorki dla historii i bohatera, stuchacz
otrzymuje opowie$¢ o tym, co najwazniejsze w zyciu czlowieka, milosci (matki
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isyna), sile przyjazni i przywiazania, stad inspiracja opowiadaniem Singera o mi-
to$ci wlasnie dwoch jesiennych lisci, ktére niebawem maja spasé z drzewa.

Metoda twoércza M. Rebzdy polegajaca na wykorzystywaniu montazu wzbo-
gaconego staje si¢ poniekad gwarantem tego, ze plan fabularny jej prac bogaty
jest w liryzm, czuloé¢ dla $wiata i ludzi, plan dokumentalny z kolei przywoluje
autentyczny obraz $wiata, bez zadnego retuszu. Ustrukturyzowanie audycji na
podstawie materialéw réznego pochodzenia zakotwicza audycje w realnosci, by
za moment przenie$¢ stuchacza w artystyczno-refleksyjny wymiar, a nastgpnie
ponownie powrdcié¢ do realnosci oraz przezy¢ konkretnych osoéb.

5.2.5 Zakonczenie

Analiza wybranych tylko audycji dwoch autorek audialnych form artystycz-
nych stanowi dowdd ogromnej réznorodnosci formalnej reportazy i stuchowisk
korzystajacych z elementéw dokumentalnych. Z kolei zastosowana przez nas
technika badawcza umozliwia obserwacje sposobéw artystycznego przetworze-
nia faktéw. Tworcza organizacja materii audialnej przybiera rézne formy, wyzna-
czane — naszym zdaniem — przez tre$¢ opowiesci oraz wrazliwo$¢ i dojrzato$é
autora. Mozemy $mialo powiedzie, ze obie autorki $wiadomie wybierajq ksztalt
utworu najlepiej dopasowujacy sie do opowiesci. Przetworzenie materii doku-
mentalnej mozliwe jest dzigki montazowi, ktory przybiera¢ moze rézne formy,
od prostych po bardzo zlozone. Przeprowadzana przez nas analiza audycji K. Mi-
chalak i M. Rebzdy potwierdza stusznos¢ zaproponowanej przez nas klasyfikacji
montazu dziel audialnych jako sposobu twérczego przetworzenia faktow.
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METODA KOMUNIKATYWISTYCZNA
W BADANIU IDEOLOGII

6.1. Konstruowanie profilu ideologicznego jako metoda badania
dyskursu politycznego — Anita Filipczak-Biatkowska

https://doi.org/10.18778/8220-429-2.12
6.1.1. Wprowadzenie

Metoda badania dyskursu politycznego prezentowana w tym rozdziale wpi-
suje si¢ w nurt badan prowadzonych w paradygmacie analizy dyskursu. Cele
badawcze, do jakich jest przeznaczona, wymagaja uwzglednienia faktu istnienia
wspolnego obszaru badawczego jezykoznawstwa i nauk politycznych. Metoda
wychodzi od systematycznej analizy srodkéw jezykowych i laczy uzyskane w ten
sposéb dane z przyjetymi zalozeniami teoretycznymi na temat ideologii. Badanie
zjawisk spoleczno-politycznych za pomoca narzedzi wywodzacych sie z lingwi-
styki stalo si¢ mozliwe dzieki odkryciom, jakie poczyniono na jej gruncie. Przed-
stawienie historii rozwoju zainteresowania lingwistyki obszarem dzialalnosci po-
litycznej zajeloby tu zbyt wiele miejsca, dlatego ogranicze sie do wskazania kilku
przelomowych zjawisk (wiecej w: Filipczak-Bialkowska 2021), ktére pozwola
zrozumied, jak doszto do tego, ze metody jezykoznawcze maja zasadnicze znacze-
nie w badaniach z zakresu analizy dyskursu.

Na poczatek lat 70. przypadlo powstanie i rozwdj teorii aktéw mowy i kon-
cepcji wspoldziatania komunikacyjnego. Podstawa nowego sposobu postrzegania
zjawisk w tym obszarze stalo si¢ przekonanie o silnym zwiazku miedzy jezykiem,
mysleniem i dzialaniem, a sam jezyk potraktowany zostal jako forma aktywnosci
spotecznej, ktéra pozwala ksztaltowaé rzeczywisto$¢ pozajezykowa. Kluczowa
role odegraly tu zwlaszcza ustalenia trzech badaczy: John L. Austin (1993) zwré-
cil uwage, ze jezyk powoduje zmiany w rzeczywistoéci spolecznej, John Searle
(1987) wyeksponowat role kontekstu w rozumieniu i interpretacji wypowiedzi,
a Paul Grice (1975) polozyt nacisk na fakt, ze efektywne dzialanie werbalne wy-
maga wspolpracy nadawcy i odbiorcy.

Teoria aktéw mowy okazala sie bardzo inspirujaca, stawala si¢ przedmiotem
zainteresowania kolejnych badaczy i w réznych kierunkach byla przez nich roz-
wijana. Wyznaczyla m.in. nowy kurs w lingwistyce tekstu, dla ktérej elementem
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przelomowym bylo odrzucenie tezy jakoby znaczenie moglo tkwi¢ w tekscie
w sposob obiektywny, staly. Odtad tekst nalezy traktowac nie jak produkt, lecz jak
proces, ktory zachodzi w sposéb dynamiczny i jest kontrolowany przez uczestni-
kéw aktu komunikaciji (zob. Duszak 1998). Na przelomie lat 70. i 80. pojawila sie
idea poszukiwania zrédel wzglednosci w interpretowaniu tekstéw — upatrywano
ich w parametrach o charakterze spolecznym, kulturowym, sytuacyjnym i psy-
chologicznym, aby ostatecznie usankcjonowac je jako czynniki wspottworzace
zjawisko tekstowosci czy tekstualno$ci. Na przelomie lat 80. i 90. dostrzezono,
ze integralno$¢ tekstu osiagana jest przez odniesienie do wiedzy pozajezykowej
uczestnikow aktu komunikacyjnego. Wiedza ta miata pozwala¢ na uzupelnianie
luk spdjnoéciowych i umozliwia¢ rozumienie tekstu. Ostatecznie przyjeto w lin-
gwistyce tekstualnej, ze interpretacja tekstu jako zdarzenia komunikacyjnego nie
wynika z jego cech immanentnych, ale zostaje mu przypisana w drodze wniosko-
wania na podstawie szeregu operacji mentalnych, ktérych znaczna czes¢ sterowa-
na jest przez czynniki pozajezykowe.

Zwiazkami mig¢dzy faktami jezykowymi i spolecznymi zajmuje sie socjolingwi-
styka, czasem okreslana takze jako socjologia jezyka. Nalata 70. datuje sie powstanie
lingwistyki krytycznej — postulowano w niej laczenie lingwistycznej analizy tekstu
z teoria funkcjonowania jezyka w kontekscie politycznym i ideologicznym (zob. Fa-
irclough, Duszak 2008). Przedstawiciele tego nurtu pisali, ze lingwistyka krytyczna
szczegolnie interesuje sie sposobami, dzigki ktérym dominujace dyskursy objawia-
ja sie w codziennym jezyku ludzi. W ich ujeciu ideologia jest dla zdominowanych
przez nig jednostek naturalnym i oczywistym sposobem rozumienia $wiata.

Zainteresowanie polskich lingwistéw jezykiem w obszarze polityki réwniez ma
dluga historie. Termin ,jezyk polityki” po raz pierwszy w polskich pracach jezyko-
znawczych zastosowal Jerzy Bralczyk w artykule pt. Jezyk polityki i polityka jezykowa
(1977), a Walery Pisarek zaproponowal wyodrebnienie politolingwistyki jako sub-
dyscypliny jezykoznawstwa, skupionej na badaniu problematyki zwigzkéw jezyka
i polityki (Pisarek 1986: 60). Obszernego przegladu prac z zakresu jezyka polityki
dokonala Bozena Sieradzka-Baziur (2011), nie ma tutaj potrzeby powtarza¢ tych
tresci. Badaczka wskazala przede wszystkim prace o profilu stylistyczno-retorycz-
nym, dla ktérych stowem kluczem jest zjawisko nowomowy (tu szczegélnie docie-
kania Michala Glowiriskiego), takze w jej nowym wspéiczesnym wydaniu.

Opis metody badania dyskursu politycznego z perspektywy nauk spotecz-
nych sporzadzil m.in. Martin Reisigl (2011). Na gruncie gramatyki komuni-
kacyjnej model analizy tekstow politycznych zaproponowali Aleksy Awdiejew
i Grazyna Habrajska (2009). Takze ksigzka Elibiety Laskowskiej pt. Dyskurs
parlamentarny w ujeciu komunikacyjnym (2004) sytuuje si¢ w tym nurcie badan
— juz na wstepie autorka podkresla, Ze u podstaw jej zainteresowania dyskursem
politycznym legto dostrzezenie wartosci stowa w dzialaniach spoleczno-politycz-
nych (por. Laskowska 2004: 9). Wskazane prace s3 wazna podstawa prezentowa-
nej tu metody, cechuja je jednak naturalne ograniczenia. Opracowania M. Reisigla,
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a takze A. Awdiejewa i G. Habrajskiej w sposob programowy, a przez to — sila
rzeczy — 0gdlny, kresla mozliwosci, jakie ptyna z proponowanych modeli badaw-
czych. Praca E. Laskowskiej (2004) obejmuje systematyczne oméwienie aktéw
mowy funkcjonujacych w dyskursie parlamentarnym, z uwzglednieniem szcze-
gblnej roli, jaka odgrywaja w nim akty mowy emotywno-oceniajace, autorka nie
przenosi jednak uzyskanych wnioskéw na poziom rozwazan o zawartych w tym
dyskursie problemach spoteczno-politycznych (nie bylo to zreszta jej celem).
Istnieja takze inne opracowania na temat dyskursu politycznego, sytuujace sie
w obszarze gramatyki komunikacyjnej i odnoszace si¢ do bardziej szczegélowych
probleméw, np. funkeji aktéw mowy emotywno-oceniajacych jako nosénika po-
stawy ideologicznej nadawcy (Habrajska 2008) czy wystepowania w dyskursie
politycznym obiektéw ideologicznych (Filipczak-Biatkowska 2018b).

6.1.2. Krytyczny aspekt analizy dyskursu

Usytuowanie analizy dyskursu na szeroko pojetych peryferiach jezykoznaw-
stwa i nauk spolecznych sklania do tego, aby postrzega¢ ja jako ,rodzine réznych
podejs¢ krytycznych do skomplikowanej relacji miedzy jezykiem, czy dyskursem,
a innymi elementami [...] proceséw spolecznych” (Duszak 2008: 8). Podkresla
si¢ przy tym jednak, ze ,przez lata humanistycznemu nastawieniu do badan lin-
gwistycznych towarzyszylo [...] faktyczne ignorowanie aspektéw lingwistycz-
nych w badaniach spotecznych” (Duszak 2008: 8). Wskazujac niedostatki metod
wykorzystywania danych jezykowych w naukach spolecznych, zwraca sie uwage
na uzywanie w sposdb wybidrczy tekstow stanowiacych materiat badawczy, z lek-
cewazeniem kontekstu wypowiedzi, i traktowanie sekwencji tekstowych wylacz-
nie jako ilustracji dla uzasadnianych lub obalanych twierdzen (por. Wodak 2011:
11). Proponowana tutaj metoda pozwala przezwyciezy¢ te niedoskonatosci.

Badaczy analizy dyskursu interesuja naturalne i spontaniczne przejawy dzia-
talnosci jezykowej (w opozycji do rozwazarn systemowych, objasnianych abstrak-
cyjnymi przykladami), a takze istniejace w przestrzeni publicznej teksty i ptyna-
ce z nich obrazy $wiatéw spolecznych oraz zachodzace w nich relacje dominacji.
Najwazniejszym dla tych dociekari wymiarem tekstu nie jest jego jezykowa po-
sta¢ w tradycyjnym rozumieniu, ale spoteczny cel, dzialanie, bedace podstawowa
cechg dyskursu. Koresponduje to z przyjeta w analizie dyskursu szeroka defini-
cja tekstu (zob. wyzej). Wyodrebniana w tym nurcie krytyczna analize dyskursu
(w skrécie: KAD) charakteryzuje natomiast zaangazowanie spoleczne:

KAD nie zajmuje si¢ jezykiem ani dyskursem samym w sobie, lecz po czesci dyskur-
sywnymi procesami spolecznymi (takimi jak relacje, systemy, struktury). Punktem
wyjécia badan KAD jest, co znamienne, nie jezyk czy dyskurs per se; poniewaz KAD
ma charakter krytyczny, zagadnieniami badawczymi sg tu problemy i kwestie zycia
spolecznego, zwiazane np. z imigracja i spoleczng integracja imigrantéw, pozycja
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kobiet i grup mniejszosciowych we wspodlczesnych spoleczenistwach, degradacja
$rodowiska naturalnego, bezrobociem czy tez ingerencja rynku w sfery edukacji
i opieki zdrowotnej (Duszak, Fairclough 2008: 15).

Jak pisze Adam Warzecha, ,badania te wychodza z zalozenia, ze dyskurs jest
elementem zycia spolecznego dialektycznie powigzanym z innymi jego elemen-
tami i moze mie¢ na nie konstruktywny i transformatywny wplyw” (Warzecha
2014: 166). Innymi stowy, KAD przyjmuje, ze jezyk stanowi medium, ktére za-
réwno odtwarza istniejacy porzadek spoleczny, jak tez go tworzy i umacnia (Bi-
skupska 2011: 374).

Metodologiczna i interdyscyplinarna otwartos¢ (przez Anng Duszak okreslo-
na nawet jako ,transdyscyplinarno$¢”) pozwala uzyska¢ dostep do multimodal-
nych, zlozonych zjawisk spoteczno-kulturowych, w ktorych przeplataja si¢ watki
wywodzace sie z réznych dyscyplin i ktére przez to wymykaja si¢ tradycyjnym,
dyscyplinarnym klasyfikacjom badz ich opis jest z koniecznosci niewyczerpujacy.

Prekursor KAD Norman Fairclough opisuje sposéb prowadzenia krytycznej
analizy dyskursu w ksiazce pt. Language and Power (Fairclough 1989). Wyodrebnia
trzy etapy. Pierwszy polega na jezykowej analizie badanego tekstu traktowanego
jako przejaw okreslonego dyskursu. Drugi etap to interpretacja wynikéw analizy je-
zykowej w interakgji z dyskursem. Bada sie cechy tego dyskursu, dostrzega znacze-
nie czynnika ludzkiego w interpretacji (kompetencji, intereséw, roszczen) oraz re-
lacje intertekstualne (pochodzenie okreslonych poje¢ i relacji miedzy nimi). Ustala
sie réwniez, jakie tresci przyjeto jako oczywiste lub przemilczano w wyniku przy-
naleznodci tekstu do okreslonego dyskursu. W trzecim etapie badacz stara sie wyja-
$ni¢ reguly, ktore pozostajac by¢ moze poza swiadomoscia uczestnikéw dyskursu,
sa reprodukowane w ich wypowiedziach i dziataniach jako wyraz nieujawnionych
struktur wladzy. W tym miejscu takze ,okresla sie zwiazki tych regut ze spolecznym
otoczeniem, ich politycznos¢, nieujawniong tendencyjnosé, celowo$é, uwiktania
w lokalno$¢ i tradycje (skad sie wziely, po co s3, kogo i co maja chronié¢/atakowag,
w imig jakich intereséw dzialaja)” (Sulikowski 2014: 103). Celem metody propo-
nowanej przez N. Fairclougha ,jest doprowadzenie do zmiany spolecznej poprzez
odczarowanie falszywej $wiadomosci i niejako zmuszenie uczestnikéw dyskursu
do przemyslenia regut rzadzacych ich mygleniem i dzialaniem” (Sulikowski 2014:
103). Bez stosowania zasad analizy dyskursu reguly te pozostaja ukryte przed inter-
pretatorem, a w konsekwencji przed szerszym audytorium. Ma to szczegélne zna-
czenie dla badan rozbudowanej (rozleglej lub heterogenicznej) bazy materiatowe;.

Mozna przyjaé, ze proponowana tu metoda wpisuje sie¢ w nurt poszukiwania
adekwatnego sposobu badania dyskursu ideologicznego: opiera sie na systema-
tycznej analizie danych jezykowych z jednej strony i pozwala na ich wykorzysta-
nie w rozwazaniach interdyscyplinarnych z drugiej. Jednoczesnie, cho¢ moze by¢
w tym kierunku wykorzystana, nie stawia sobie za cel wskazanego przez N. Fairc-
lougha dla KAD zaangazowania w ksztaltowanie proceséw spotecznych.
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6.1.3. Tlo teoretyczne

Gramatyka komunikacyjna to bardzo obszerna teoria komunikacji, kto-
rej prekursorami s3 wspomniani juz G. Habrajska i A. Awdiejew. To nowator-
skie podejscie, w ktéorym uwzgledniono wplyw kategorii gramatycznych na
sens wypowiedzi konstruowanych w procesie komunikacji. Zalozenia teorii
znajdzie czytelnik w opracowaniach teoretycznych (zob. Awdiejew, Habraj-
ska 2004, 2006, 2010), w tym miejscu odniose sie tylko do tych elementéw
koncepcji, ktére znajduja uzasadnienie w dalszej cze$ci rozdzialu, w zakresie
wyboru i konstrukeji metody badawczej. Przywolany zostanie zatem sposéb
rozumienia tekstu i jego relacja do sensu wypowiedzi, zalozenia na temat funk-
cjonowania emotywno-oceniajacych aktéw mowy oraz sposéb ujmowania ar-
gumentacji aksjologiczne;j.

Tekst w gramatyce komunikacyjnej definiowany jest szeroko (co jest typowe
réwniez dla badan prowadzonych w nurcie analizy dyskursu): ,tekstem nazywa-
my wszystkie spostrzezone przez czlowieka komunikujacego materialne kompo-
nenty komunikatu, ktére traktuje jako znaczace i wymagajace dalszej interpre-
tacji” (Awdiejew, Habrajska 2010: 8). I tak na przyklad w przypadku kontaktu
face-to-face komunikatem (tekstem) jest nie tylko warstwa foniczna przekazu, ale
takze gesty, mimika, wyglad interlokutoréw, elementy otoczenia itp.

Jedno z gtéwnych zalozen gramatyki komunikacyjnej stanowi o braku réw-
noleglosci miedzy formalnie wyodrebnianymi w tekécie leksemami a jednostka-
mi tresci: ,analiza sensu wyrazonego przez tekst czesto wykazuje nieodpowied-
nio$¢ organizacji znaczeniowej w stosunku do jego liniowego charakteru. Inaczej
moéwiac, uporzadkowanie formalne jednostek tekstu w stosunku do konfiguracji
sensu, jaka wyrazaja, czesto nie pokrywaja sie ze soba” (Awdiejew, Habrajska
2004: 50). Formalna posta¢ tekstu ma zatem drugorzedne znaczenie w procesie
interpretacji. W metodologii tej przyjmuje sig, ze , [ ...] tekstu nie mozna bezpo-
$rednio utozsamia¢ z sensem, gdyz na ten sam sens moze wskazywac kilka roz-
nych tekstéw (parafraz), a jednoczesnie interpretacja tego samego tekstu przez
réznych odbiorcéw moze doprowadzi¢ ich do zupelnie réznego rozumienia tego
samego tekstu” (Awdiejew 2018: 10). Ostatecznie zatem ,tekst nie »przekazu-
je« sensu komunikatu, lecz tylko wskazuje na mozliwe kierunki jego interpreta-
cji” (Awdiejew, Habrajska 2010: 9). Interpretacja ta nie jest w pelni swobodna,
istnieja czynniki, ktore determinuja jej przebieg (o interpretacji standardowej
zob. Filipczak-Biatkowska 2020).

Przyjete w gramatyce komunikacyjnej zalozenie stanowi, ze uczestnictwo
interlokutoréw w interakcji ma charakter celowy. W zwiazku z tym jednostke in-
terakcyjna nazywa sig tu strategia konwersacyjna i definiuje jako ,§wiadomie kie-
rowany przez nadawce i interpretowany przez odbiorce spojny ciag aktéw mowy,
za pomoca ktérego daza oni do osiagniecia wspolnie akceptowanego celu komu-
nikacyjnego” (Awdiejew 2004: 69). Wyodrebnia si¢ kilka rodzajéw strategii ze
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wzgledu na cel. Z perspektywy niniejszego opracowania najbardziej istotna jest
strategia okreslona jako aksjologiczno-emotywna i to ona zostanie szerzej omo-
wiona (o pozostalych trzech strategiach: informacyjno-weryfikacyjnej, behawio-
ralnej i metadyskursywnej mozna przeczyta¢ w: Awdiejew 2004: 67-86; Awdie-
jew, Habrajska 2006: 54-69; Habrajska 2012: 99-103).

Dla strategii aksjologiczno-emotywnych charakterystyczny jest cel perswa-
zyjny, do realizacji ktérego daza interlokutorzy, a jest nim ,,skltonienie odbiorcy
do przyjecia manifestowanej w aktach mowy nadawcy orientacji aksjologicznej
i zmuszenie go do tego, by dal temu bezposredni dowdd w postaci deklaracji
werbalnej lub wyrazenia odpowiedniej emocji. W procesie oddzialywania na
odbiorce nadawca wykorzystuje swa wiedze o orientacji aksjologicznej odbior-
cy” (Awdiejew, Habrajska 2006: 63). Aby za pomoca aktu mowy wyrazi¢ swa
orientacje aksjologiczng, nadawca stosuje operatory interakcyjne, np. w postaci
nacechowanych jednostek leksykalnych odnoszacych si¢ do ideacyjnych czesci
mowy: ,Takie rzeczowniki, jak matol, babon, kurdupel itd. [...], czasowniki:
zapieprzy¢, zwiad itd. [...], przymiotniki: upierdliwy, zamulony itd. [...] pel-
nig funkcje przedstawieniows, a jednoczesénie — kiedy pojawiaja sie w tekécie
— wprowadzaja akty emotywno-oceniajace” (Awdiejew 2004: 95). W gramaty-
ce komunikacyjnej do emotywno-oceniajacych aktéw mowy zalicza si¢ tylko
takie konfiguracje, w ktérych na powierzchni tekstu wystepuje dowolny ope-
rator emotywny lub w ktérych eksplikacja stanu emotywnego jest latwa do
odtworzenia i interpretacji (przyjmuje si¢ na przyklad, ze akt emotywny jest
zawsze aktem oceny; por. Awdiejew 2004: 116), a takze uznaje sig, ze niektd-
re obrazy ideacyjne zawieraja normatywna ocene (Awdiejew, Habrajska 2004:
297-299). Szczegélowe omoéwienie teorii aktéw emotywno-oceniajacych za-
warte jest w opracowaniu A. Awdiejewa (2004:115-129), takze A. Awdiejewa
i G. Habrajskiej (2006: 87-106). Obszerne przyklady analiz dyskursu parla-
mentarnego z zastosowaniem omoéwionej propozycji teoretycznej réwniez do-
stepne s3 w literaturze przedmiotu (Laskowska 2004: 90-153; Filipczak-Bial-
kowska 2018a: 87-108).

Akty mowy emotywno-oceniajace to wedlug gramatyki komunikacyjnej
specyficzna grupa aktow mowy, ktére maja na celu ekspozycje emotywno-oce-
niajacej postawy nadawcy (zob. Awdiejew 2008: 66). Zabieg ten jest podstawo-
wym narzedziem wywierania wplywu na odbiorce, bazujaca bowiem na zasadzie
kooperacji P. Grice’a zasada solidarnosci uczu¢ niejako obliguje odbiorce do
utozsamienia si¢ z wyrazong postawa emotywno-oceniajaca nadawcy. A. Awdie-
jew pisze: [ ...] lingwisci, jak sie wydaje, powinni si¢ zaja¢ problemami zgodno-
$ci lub rozbieznosci horyzontéw aksjologicznych nadawcéw i odbiorcéw, ktore
mozna sformulowad w terminach semantycznych odpowiedniosci i przeciwstaw-
nosci zbioréw sadéw oceniajacych i tym samym dokona¢ prognozy mozliwosci
oddziatywania za pomoca jezyka” (Awdiejew 2008: 66). Badacz odchodzi tu za-
tem od analiz jednostkowych przejawdw aktéw mowy w kierunku badania catych
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systemow, co znacznie rozszerza perspektywe badawcza: ,W przypadku badan
mozliwoséci wplywédw w $rodkach komunikacji masowej opis horyzontu aksjolo-
gicznego mozna utozsamic z opisem tzw. systemu ideologicznego, czyli systemu
stalego odniesienia warto$ciujacego zjawiska otaczajacego méwiacych $wiata”
(Awdiejew 2008: 66).

Z funkcjonowaniem ideologii w dyskursie propagandowym mocno zwiaza-
ne jest zagadnienie argumentacji aksjologicznej. Jej istota ,polega na tym, ze cia-
gi argumentacyjne sa tworzone nie wylacznie przez przeslanki w formie sadow
prawdziwosciowych, [ ... ] ale najczeéciej w formie mieszanej, gdzie sady ocenia-
jace (opinie) wystepuja razem z sadami asertorycznymi. W przypadku sadéw
aksjologicznych logiczna funkcja prawdy/falszu zostaje zastapiona sily prze-
konania o stuszno$ci zastosowanej oceny” (Awdiejew, Habrajska 2006: 266).
Waznym etapem interpretacji wypowiedzi argumentacyjnej jest standaryzacja
zawartych w niej argumentow, czyli zapisanie ich w postaci ciagéw argumenta-
cyjnych o postaci:

Regula ogélna (RO)
Sad Kwalifikujacy (SK)
Konkluzja (K)

Standaryzacja argumentu umozliwia dotarcie do treéci nie wyrazonych
wprost i w ten sposob umozliwia pelne zrozumienie sensu zawartego w tekscie
oraz wyrazenie go explicite w postaci odpowiednich twierdzen. Najczesciej wy-
stepujace w zywej mowie wypowiedzi argumentacyjne maja charakter entyme-
matéw. Niedostownos¢ powstaje w nich, kiedy nadawca rezygnuje z werbalizacji
jednego lub wiecej elementéw skltadowych argumentu. Dzieje sie tak wowczas,
gdy odbiorca moze z tatwoscig odtworzy¢ brakujacy skfadnik, np. dzigki znajo-
mosci warunkow sytuacji komunikacyjnej, ale takze wtedy, gdy nadawcy zalezy
na tym, aby nie wypowiada¢ wprost stéw dla niego niewygodnych (zob. Filip-
czak-Biatkowska 2016). Najczeéciej pomijanym elementem argumentu jest re-
gula ogélna. Jest ona jednocze$nie kluczowa dla badania orientacji ideologicznej,
gdyz w dyskursach spoleczno-politycznych regule ogélng stanowia uogdlnione
sady aksjologiczne, bedace reprezentacja postawy ideologicznej nadawcy (z tego
powodu nazywane tez bywaja sadami ideologicznymi). W sadach kwalifikuja-
cych wystepuja realne obiekty rzeczywistosci, funkcjonujace na scenie politycz-
nej, ktére moéwiacy ocenia przez usytuowanie ich wzgledem swojego ogélnego
systemu wartosci, a konkluzja jest sadem o tym obiekcie, powstajacym w efekcie
zastosowania procesu dedukcji.

Gramatyka komunikacyjna przyjmuje, ze analizy lingwistyczne pozwalaja
odtworzy¢ zbiory sadéw oceniajacych zawartych w badanych wypowiedziach
(zob. Awdiejew 2008: 66).
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6.1.4. Cele badania

Prezentowana metoda badawcza pozwala zobrazowa¢ dyskurs ideologicz-
ny. Za jej pomoca mozna ustalié, jakie ideologie znajduja wyraz w dzialalnosci
badanych podmiotéw, a nawet z ktérymi obszarami tych ideologii podmioty te
utozsamiaj si¢ najsilniej. W tym miejscu nalezy precyzyjnie wyjasni¢, jak w ni-
niejszym opracowaniu pojmowany jest dyskurs. W zrozumieniu tego zjawiska
pomocna moze by¢ definicja, jaka zaproponowal Antoni Podsiad — wedlug niego
dyskurs to ,wewnetrznie spdjny system znaczenn dominujacy w jakiej$ formacji
kulturowej, ktéry okresla sposob postrzegania i konceptualizacji $wiata w danym
czasie” (Podsiad 2000). Pojecie dyskursu spéjne z przyjeta tu orientacja przybli-
za takze definicja, ktdrej autorem jest Jay Lemke:

Kiedy méwie o dyskursie w ogdlnoéci, zwykle mam na mysli dzialanie spolecz-
ne nadawania znaczenia za pomocg jezyka lub innych systeméw symbolicznych
w okrelonej sytuacji lub otoczeniu [...]. Za kazdym razem, kiedy nadawane jest
okreélone znaczenie, charakterystyczne dla tych dyskurséw, powstaje konkretny
tekst. Dyskursy jako dzialania spoleczne w wigkszym lub mniejszym stopniu pod-
legajace zwyczajom spolecznym, tworzg teksty, ktore beda w jakié sposéb podobne
pod wzgledem swoich znaczen [...]. Kiedy chcemy skupié¢ si¢ na konkretnych ce-
chach zdarzenia lub sytuacji, méwimy o tekscie. Kiedy chcemy przyjrzed sie wzor-
com, wspSlnym cechom, relacjom dotyczacym réznych tekstéw i okazji, mozemy
moéwié o dyskursach (Wodak 2011: 18).

Kamila Biskupska (2011), opisujac analiz¢ dyskursu, zwraca uwage, ze jest
to analiza zbudowana na strukturze jezykowej, ale i wykraczajaca poza nia, obej-
mujjca interpretacje (adekwatna do poziomu kompetencji i doswiadczenia bada-
cza) tego, co sie wokol i przez dang wypowiedz dzieje. Badacz spoleczny zainte-
resowany dyskursem nie moze ignorowac tego, co zachodzi na poziomie systemu
jezykowego, bo — jak podkresla Tim Dant - ,jezyk (razem z niewerbalnymi
sposobami komunikowania sie) wiecej wyraza niz to, co (w swoim mniemaniu)
mowia nadawcy. Interpretacja dyskursu to patrzenie dalej niz tylko zwykla tres¢
wypowiedzi” (1991: 8).

Sposéb ujmowania terminu ,dyskurs” w gramatyce komunikacyjnej kore-
sponduje z przywolanymi ustaleniami. Dyskurs definiuje sie tu jako ,proces in-
terpretacji tekstu na podstawie kompetencji komunikacyjnej odbiorcy i jego
rozumienie (u$wiadomienie sobie przez interpretatora wynikéw interpretacji)”
(Awdiejew, Habrajska 2010: 10). Uznaje sie, ze dyskurs to zlozony konglomerat
wiedzy i przekonan, powstaly w wyniku interpretacji réznorodnych tekstéw, spo-
rzadzony na podstawie zasobéw kompetencji komunikacyjnych jego uczestnikow.

Na koniec tego fragmentu rozwazan nalezy wyjasni¢ jeszcze pojecie ide-
ologii. W metodologii gramatyki komunikacyjnej ideologia rozumiana jest jako
wzglednie uporzadkowany zbiér trwalych, aksjologicznych przekonan, ktére sa
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traktowane przez méwiacych jako pewniki aksjomatyczne, niewymagajace jakie-
gokolwiek udowodnienia (zob. Awdiejew 2008: 66). Przekonania te, wyrazone
w formie sadéw, sa uznawane za stuszne przez okreslona grupe spoleczna i wyko-
rzystywane w dyskursie publicznym (Awdiejew 2007: 95). Efektem analizy i in-
terpretacji wybranego obszaru dyskursu ideologicznego ma by¢ ustalenie granic
zbioréw przekonan i wchodzacych do nich jednostek wystepujacych w dyskursie
spoleczno-politycznym.

6.1.5. Operacjonalizacja ideologii

Z przedstawionym powyzej opisem ideologii koresponduje przyjety przez
Andrew Heywooda (2008) sposéb rozumienia tego pojecia: ideologia to ,mniej
lub bardziej spdjny zbidr idei, stanowiacy podstawe zorganizowanego dzialania
politycznego, bez wzgledu na to, czy zmierza ono do zachowania, przeksztalce-
nia czy obalenia istniejacego systemu sprawowania wladzy. Zatem wszystkie ide-
ologie (a) dostarczaja obrazu istniejacego porzadku, zazwyczaj w formie obrazu
$wiata, (b) lansuja model pozadanej przyszlosci, wizje dobrego spoleczeristwa,
a takze (c) wyjasniaja, w jaki sposéb zmiana polityczna moze sie dokonaé — czy-
li jak przejsé z (a) do (c)” (2008: 25). Jesli wybrana wizja idealnego porzadku
spoleczno-politycznego znajdzie swoja reprezentacje w orientacji ideologicznej
podmiotu, ideologia moze by¢ podstawq ksztaltujaca jego dzialanie.

Przedstawiona w literaturze przedmiotu charakterystyka ideologii (rozumia-
nych jako konstrukt teoretyczny wskazujacy elementy kanoniczne systemu pogla-
déw) ma posta¢ obszernego opisu (zob. Heywood 2008). Postugiwanie sie taka
forma w procesie badawczym jest niepraktyczne i znacznie utrudnia przejrzystos¢
prowadzonych analiz, dlatego konieczne bylo doprowadzenie jej do postaci uzy-
tecznego i wygodnego narzedzia. Dla opisu poszczegdlnych ideologii sporzadzitam
zatem kolekcje znacznikéw ideologicznych. Podobnie jak w informatyce znacznik
okresla stowo kluczowe, fraze przypisana do okreslonego fragmentu informacji, tak
w prezentowanym tu narzedziu za okreslonym znacznikiem ideologicznym kryje sie
pewien aspekt opisywanej ideologii. Znaczniki obejmuja w sposéb skoncentrowa-
ny elementy zalozen ideologicznych, ktére w literaturze przedmiotu przedstawiane
sa obszernym fragmentem tekstu. Znaczniki oddaja gléwne zalozenia ideologii.

Partie funkcjonujace na polskiej scenie politycznej kwalifikowane s3 i same
okreslaja sie pod wzgledem orientacji ideologicznej jako partie konserwatyw-
ne, liberalne badz socjalistyczne (i rozne ich kombinacje, por. Awdiejew 2008:
68), w zwiazku z tym w rozdziale tym skupie sie na tych trzech ideologiach (mo-
del mozna jednak rozbudowa¢ o cechy wiasciwe dla innych systeméw ideolo-
gicznych). W tabeli 1 zaprezentowane zostaly znaczniki wskazanych ideologii
z uwzglednieniem podziatu na aspekty §wiatopogladowe, te zwiazane z ustrojem
panstwa i odnoszace si¢ do systemu gospodarczego. Szeroki opis znacznikéw za-
laczony zostal w aneksie 1 na koncu rozdziatu.
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Tabela 1. Znaczniki ideologiczne

Konserwatyzm Liberalizm Socjalizm
« warto$ci chrzeécijariskiej | « spoleczne prawa « zachowanie warunkowa-
demokracji naturalne ne spolecznie
« odpowiedzialnos¢ « wolnoéci obywatelskie |« solidaryzm spoleczny
pokoleniowa « racjonalizm
« moralna ulomno$¢ « wolno$¢ absolutna
czlowieka jednostek
o patriotyzm romantyczny | « dostep do wiedzy
« paternalizm rodzicielski naukowej
« integracja europejska
« paternalizm paristwa « panstwo ustlugodawca « panistwo opiekuricze
« autorytaryzm rzadéw « spoleczna odpowiedzial- | « ograniczenie skutkéw
« silny rzad no$¢ wladzy bezrobocia
« suwerenno$¢ panistwa « granice sprawowania  prawa pracownicze
wladzy « zwigzki zawodowe
« r6wno$¢ dostepu do
stanowisk
« wlasno$¢ indywidualna | « pelna prywatyzacja « nacjonalizacja
« spoleczenistwo hierar- « samorzadno$¢ gospodarki
chiczne « inwestycje gospodarcze |« interwencjonizm
gospodarczy
o protekcjonizm
gospodarczy
« agraryzm i drobna
przedsiebiorczo$¢

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Heywood 2008 oraz pozycji uzupelniajacych’.

' Proponowany ukfad znacznikéw oparty zostal w przewazajacej czesci na tresciach
zawartych w ksiazce pt. Ideologie polityczne. Wprowadzenie Andrew Heywooda (2008:
39-164). To najbardziej wyczerpujace opracowanie dostepne w jezyku polskim pozwa-
la utworzy¢ spéjna liste znacznikéw ideologicznych dla kazdej z omawianych tu dok-
tryn, a takze poszerzy¢ te liste o znaczniki charakterystyczne dla innych ideologii, np.
faszyzmu, ekologizmu itp. (adekwatnie do celéw realizowanego projektu badawczego).
Por. inne, cho¢ mniej kompleksowe opracowania: Legutko (1994), Prokop (2002),
Klejdysz-Michatek (2003), Olszewski (2003) oraz artykuly zawarte w zbiorowym opra-
cowaniu pt. Ideologie, doktryny, ruchy spoleczne i polityczne. Wybrane problemy pod red.
Marii Marczewskiej-Rytko i Wojciecha Zigtary, Lublin 2015, a w szczegdlnosci artykuly:
A. Chodubski, Etnocentryzm jako doktryna polityczna, s. 97-108, R. Chwedoruk, Za-
chodni marksizm w praktyce — ruch robotniczy jako Gegenwelt, s. 219-233, G. Piwnicki,
Wspdlczesny nacjonalizm a globalizacja przetomu XX i XXI wieku, s. 123-134, D. Plecka,
Liberalizm w Polsce na przetomie XX i XXI wieku. Zarys problemu, s. 185-194, E. Ponczek,
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Przedmiotem badania jest orientacja ideologiczna okre§lonego podmiotu.
Podmiotem tym moze by¢ zaréwno jednostka, np. obywatel, dziennikarz, po-
lityk, jak i organizacja, np. partia polityczna, czasopismo, organizacja pozytku
publicznego. Orientacja ideologiczna jest wzglednie stala cechg tego podmiotu.
Jest zbiorem jego postaw wobec obiektéw funkcjonujacych w przestrzeni spo-
leczno-politycznej, tworzacym wlasciwg dla tego podmiotu intelektualng mape
tej przestrzeni. Poniewaz postawy moga ulega¢ zmianom, réwniez orientacja
ideologiczna (badz ktéras z jej czesci, np. poglady partii politycznej na kwestie
gospodarcze) moze ewoluowaé, cho¢ dynamike tego procesu trudno zauwazyé.
Z perspektywy omawianej metody orientacje ideologiczng danego podmiotu
politycznego tworzy powstaly w wyniku dzialan analitycznych zbidr sadow ide-
ologicznych, jakie mozna w sposéb zasadny zwigza¢ z dzialalnoscia tego pod-
miotu (np. wywnioskowaé na podstawie analizy dokumentéw programowych,
analizy wypowiedzi lideréw i przedstawicieli partyjnych, w innych naukach tak-
ze odtworzy¢ w drodze analizy decyzji podejmowanych w trakcie glosowania
nad projektami, analizy wydatkéw budzetowych w czasie, gdy partia sprawowala
wladze itd., por. m.in. Lipiniski 2016: 57; Wozniak 2017). W gramatyce komu-
nikacyjnej przyjmuje sig, ze orientacje ideologiczng grupy spolecznej tworzy
suma orientacji ideologicznych czlonkéw tej grupy. Poszczegoélne osoby manife-
stuja swoja orientacje ideologiczna poprzez zawarte w ich wypowiedziach sady
ideologiczne, ktére stanowia jednostkowy przejaw tej orientacji (por. Filipczak-
-Bialkowska 2018a: 202).

Dla uporzadkowania terminologicznego warto jeszcze raz podkredli¢, ze
przez ideologi¢ rozumiem teoretyczny konstrukt, natomiast orientacja ideolo-
giczna pojmowana jest tu jako konkretny przejaw odwotann do pojmowanych
w sposob kanoniczny ideologii, jako cecha dyskursywna charakteryzujaca ba-
dany podmiot (wyrazajaca prezentowany przez niego dyskurs ideologiczny).
Orientacje¢ ideologiczna w przyjetym tu rozumieniu sposrdd innych orientacji ak-
sjologicznych wyrdznia jej powigzanie z kwestiami spoleczno-politycznymi.

Wyrazem orientacji ideologicznej badanego podmiotu jest profil ideolo-
giczny. Jest to precyzyjny, ustrukturyzowany opis orientacji ideologicznej, wy-
razony za pomoca znacznikéw ideologicznych w ujeciu kwantytatywnym. Profil
ideologiczny budowany jest na podstawie danych zawartych w bazie sadow ide-
ologicznych.

Mozliwosci poznawcze mysli politycznej i ruchow politycznych — odmiennosci i podobietistwa
przedmiotéw badar, s. 69-84, K. Rogaczewska, Polskie koncepcje solidaryzmu spolecznego
na przyktadzie Leopolda Caro, s. 247-257, W. Zigtara, Kryzys ideowy wspélczesnej socjalde-
mokracji, s. 205-218, M. Zietek-Wielomska, A. Wielomski, Nacjonalizm jako préba rewi-
talizacji doktryny narodowej i postulatu paristwa narodowego, s. 109-122, K. Zuba, Mi¢dzy
pragmatyzmem a radykalizmem. Ideologia w dobie postideologii, s. 19-28 oraz W. Sokol,
Pojecie i tozsamos¢ chrzescijatiskiej demokracji, s. 259-269.
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6.1.6. Dyskurs polityczny - podej$cia metodologiczne

Wigkszo$¢ prac jezykoznawczych poswigconych jezykowi polityki bliska
jest podejsciu lingwistyki funkcjonalnej i koncentruje si¢ na badaniu charakte-
rystycznych dla tego jezyka mechanizméw wywierania wplywu spolecznego:
opisywane s3 funkcje srodkéw jezykowych, identyfikowane dominujace kon-
strukcje sktadniowe, réwniez sposéb rozumienia stéw szczegélnie waznych w tej
przestrzeni komunikacyjnej (por. Kamirska-Szmaj 2001; Laskowska 2004; Fi-
giel 2009; Kampka 2009; Polkowska 2015). Analizy prowadzone w taki sposéb
blizsze s jednak badaniom systemowym. Do analizy dyskursu przybliza je to, ze
opieraja sie na rzeczywistych (a nie spreparowanych) tekstach, a takze ze nie kon-
centruja sie¢ na pojedynczych realizacjach tekstowych, ale wskazuja cechy charak-
terystyczne zawarte w ich zbiorach. Niemniej jednak nie mozna stwierdzi¢, ze
realizuja one tak wazng dla analizy dyskursu ide¢ interdyscyplinarnoéci. Brakuje
opracowarn, ktére w drodze rzetelnych analiz jezykoznawczych, podejmowaly-
by proby dociekania sensu badanych wypowiedzi i wyciagania plynacych z nich
wnioskéw. W efekcie istnieje wiele doskonalych opracowan opisujacych cechy
jezyka wypowiedzi aktoréw sceny politycznej, nie ma w nich jednak $ciezki do-
stepu do prezentowanej przez tych aktoréw orientacji ideologiczne;.

Do przekroczenia opisanej wyzej granicy zachecal juz w latach 80. XX
wieku W. Pisarek (1983). Szczegélnie cenil on analize czestoéci wystepowania
okre$lonych jednostek leksykalnych w przekazie (lub zbiorze przekazéw), a na-
stepnie poréwnywanie ich liczebnosci z rangami w stowniku frekwencyjnym
(Pisarek 1983: 74). Taka metoda pozwala w znacznej mierze realizowaé po-
stulaty bliskiej temu badaczowi analizy zawarto$ci: zachowanie obiektywnosci
badania, tatwos$¢ przeprowadzenia analizy ilo$ciowej, mozliwo$¢ poréwnania
wynikow uzyskanych w réznych badaniach, z drugiej strony ma jednak pewne
niedostatki: ,staboscia wyrazu jako jednostki analizy jest jego wieloznacznos¢
oraz mozliwos¢ jego uzycia albo przenosnego, albo ironicznego, albo zmodyfi-
kowanego za pomoca dodatkowego okrelenia” (Pisarek 1983: 75). W. Pisarek
stoi na stanowisku, ze te stabosci pozwala przezwyciezy¢ analiza sadéw (w lite-
raturze przedmiotu okre$lanych takze stowem ,temat”) zawartych w przekazie.
Sady te ukazuja rzeczywistos¢, jaka nadawca chce zobrazowaé, a przez sposéb,
w jaki to robi, dostarczaja informacji o charakterze uogélniajacym, czyli wiedzy
na temat samego nadawcy i innych elementéw aktu komunikacji. Jak wskazal,
,wsrod teoretykéw analizy zawartoéci panuje zgoda zaréwno co do tego, ze za-
stosowanie sadu jako jednostki umozliwia osiagniecie cennych wynikéw, jak
i co do trudnosci tego przedsiewziecia” Pisal B. Berelson: ,Temat (tzn. {{sad}}
w naszej terminologii, WP) nalezy do najbardziej uzytecznych jednostek analizy
zawartosci, zwlaszcza w badaniach nad skutkiem, jaki w opinii publicznej powo-
duja okreglone informacje [ ...]. Niemniej jednak nalezy on do najtrudniejszych
jednostek analizy” (Pisarek 1983: 76).
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W. Pisarek zaznacza, ze do podobnych wnioskéw dochodzili tez inni teorety-
cy analizy zawartosci, m.in. Ole Rudolf Holsti, ktory zauwazyt:

Dla wielu celéw temat, czyli pojedynczy sad o jakims przedmiocie, jest najbardziej
uzyteczng jednostka analizy zawarto$ci. Jest niemal niezbedny w badaniach propa-
gandy, warto$ci, postaw itp. Istotng niedogodno$¢ w kategoryzowaniu tematéw sta-
nowi to, ze zwykle jest ono czasochlonne. Inna trudno$¢ bierze sie stad, ze temat nie
jest fatwo identyfikowalng ,naturalng” jednostka, jak wyraz, akapit czy wypowiedz:
wskutek tego osoba kodujaca musi sama decydowa¢, w ktérym miejscu przebiega
granica tematu (Holsti 1967, za: Pisarek 1983: 76).

Réwniez A. Awdiejew i G. Habrajska (2009) podkreslaja, ze ze wzgledu na
syntetyczny charakter tekstéw, odtworzenie zawartych w nich sadéw nalezy do
najtrudniejszych zabiegéw analitycznych. Ich zdaniem trudno$ci te maja charak-
ter obiektywny, poniewaz wigkszo$¢ sadéw ma charakter domniemany lub po-
$redni, a ich werbalizacja jest czgsto wyborem samego badacza. Jednakze, jesli
interpretacje analityka maja charakter zobiektywizowany, czyli jesli nie wlacza
on do nich swej wlasnej orientacji politycznej, bez wzgledu na trudnosci, rekon-
strukcja tych sadéw moze by¢ bardzo owocna dla dalszych krokéw analizy.

6.1.7. Charakterystyka materialu badawczego

Prezentowana metoda jest odpowiednia do badania przekazéw z dominan-
ta perswazyjna. W metodologii gramatyki komunikacyjnej stanowia one grupe
okreslana jako ,teksty publicystyczne” (przy czym nalezy pamietaé, iz w oma-
wianym podejsciu badawczym termin ,tekst” rozumiany jest szeroko jako
,wszelkie spostrzezone przez czlowieka komunikujacego materialne kompo-
nenty komunikatu, ktére traktuje jako znaczace i wymagajace dalszej interpre-
tacji”, zob. Awdiejew, Habrajska, 2010: 8). Jak pisza A. Awdiejew i G. Habrajska,
Lteksty publicystyczne sa bardzo zréznicowane [...], zaczynajac od wiadomo-
$ci i komentarzy politycznych, a koniczac na artykulach prasowych poswieco-
nych zyciu spotecznemu i polityce oraz debatach parlamentarnych. Odgrywaja
ogromng role w ksztaltowaniu opinii publicznej i integracji spotecznej, tworza
wizerunki elit rzadzacych, partii politycznych i ich przedstawicieli, przedsta-
wiaja najwazniejsze problemy zycia spolecznego i gospodarczego” (2006: 256).
Materialy tego typu spotka¢ mozna we wszystkich rodzajach srodkéw maso-
wego przekazu: od prasy przez radio i telewizje, az po internet ($§rodowisko
internetu dostarcza szczegdlnie ciekawego materialu badawczego ze wzgledu
na réznorodnos$¢ gatunkéw wypowiedzi, ich synkretycznych charakter, a takze
ujawnianie si¢ punktu widzenia nie tylko instytucjonalnych nadawcéw, ale takze
zwyklych czlonkéw spoteczenstwa, np. poprzez ich aktywno$¢é w komentarzach
pod materiatem dziennikarskim czy na forach internetowych). W opracowaniu
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skupie sie na badaniu wypowiedzi zwiazanych stricte z obszarem polityki, wypo-
wiadanych przez samych politykéw w trakcie debat parlamentarnych; metode
te mozna jednak zastosowa¢ do badania ideologicznego podtoza takze innych
gatunkow testéw, m.in. komentarzy dziennikarskich, wywiadéw, dyskusji i de-
bat publicystycznych, ale takze wypowiedzi zamieszczanych w grupach funk-
cjonujacych w mediach spoleczno$ciowych, na blogach, réwniez wyglaszane
przemowienia czy kazania ko$cielne, a zatem wszelkich tekstow, ktorych celem
jest wywarcie wplywu na odbiorcéw i uksztaltowanie ich postaw w okreslonym
kierunku. Wszystkie te przekazy zaliczane sa do dyskursu publicystycznego
i pozwalaja odtworzy¢ ideologiczng orientacje nadawcy.

Elementem dyskursu publicystycznego, stanowiacego szczegdlny przed-
miot zainteresowania w tym rozdziale, jest dyskurs polityki. Tworza go ,wy-
powiedzi 0s6b nalezacych do elit wladzy, zwiazane z pelnionymi przez te oso-
by rolami i funkcjami politycznymi” (Czyzewski 2010: 23). Dyskurs polityki
obejmuje ,wypowiedzi politykéw w ramach rél przypisanych im w obrebie
instytucji politycznych (np. w parlamencie, na posiedzeniach gremiéw poli-
tycznych réznego szczebla, w trakcie zebran partyjnych i spotkan postéw lub
radnych z mieszkanicami, podczas wiecéw i mityngéw przedwyborczych oraz
w politycznych instytucjach miedzynarodowych)” (Czyzewski 2010: 22-23).
W literaturze przedmiotu wyodrebnia sie takze dyskurs polityczny, ktéry two-
rza publiczne wypowiedzi politykdéw poza wlasciwym kontekstem sprawowa-
nia funkcji politycznych (np. niektére wypowiedzi w §rodkach masowego prze-
kazu), a takze wypowiedzi czlonkéw elit symbolicznych na tematy polityczne
(np. publicystyka polityczna, publiczne wypowiedzi artystéw, intelektualistow,
duchownych, naukowcéw i innych na tematy polityczne). Do cech wyréznia-
jacych dyskurs polityczny naleza zatem jego zakres tematyczny, ktéry wyzna-
czaja problemy spoleczno-polityczne, a takze jego przejawianie si¢ w mediach.
Orientacje ideologiczng mozna bada¢ w zasadzie na dowolnie wybranym spoj-
nym zbiorze tekstow: moga to by¢ wypowiedzi konkretnej osoby (np. ewolucja
pogladéw okreslonego polityka; szczegoélnie ciekawym problemem wydaje sie
ustalenie, co dzieje si¢ w orientacji ideologicznej polityka, ktéry zmienia swo-
ja przynalezno$¢ partyjna) lub grupy (np. partii, koalicji, rzadu, opozyciji itp.),
moga to by¢ teksty mieszczace si¢ w ramach dyskursu politykow lub realizowa-
ne w dyskursie politycznym. Cel badawczy jest determinantg zakresu materialu
badawczego.

Dos¢ duza popularnoscia cieszy sie stosowanie w badaniach materiatow
mieszczacych sie w dyskursie politycznym. Obszerne omoéwienie réznorod-
nych nalezacych do tej grupy tekstéw wykorzystywanych w kampanii wy-
borczej z okresu 1989-2002 przedstawil Kazimierz Oz6g (2004), autor pi-
sze jednak: ,Nie zamierzam [...] analizowa¢ réznic miedzy poszczegdlnymi
kampaniami, moim zadaniem jest pokazanie ogdlnych zalezno$ci jezykowych
i mechanizméw perswazyjnych (retorycznych) w wolnych kampaniach wy-
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borczych na poczatku III Rzeczypospolitej” (2004: 16). Wojciech Wozniak
z kolei koncentruje swa uwage na analizie programow partyjnych. Pisze, ze sa
one ,jedynymi dokumentami, ktére mozna uznac za calo$ciowe wizje porzad-
ku spolecznego opracowane przez partie polityczne — jedyne polityczne in-
stytucje, ktore maja potencjal ich wdrozenia w przypadku zwycieskich wybo-
réw. Sa to rébwniez opracowania, ktore lokuja partie w konkretnej, historycznej
iideowej przestrzeni” (2017: 41), i dalej, ze programy wyborcze ,s3 istotnymi
zréodlami dokumentujacymi trajektorie rozmaitych dyskurséw, ich modyfika-
cje w czasie” (2017: 42). Inspirujac si¢ praca zespolu badawczego Manifesto
Research Group, badacz dokonuje dalej analizy polskich programéw wybor-
czych, co prowadzi go jednak do konkluzji, ze ,wigkszo$¢ analizowanych ma-
terialéw programowych pelni de facto funkcje bardziej rozbudowanych ulotek
wyborczych niz programowych dokumentéw politycznych” (2017: 54). Cie-
kawy material badawczy wybrala do swego studium Agnieszka Figiel: stano-
wily go programy wyborcze, stanowiska klubéw parlamentarnych i poselskich
wygloszone podczas debat sejmowych, wywiady udzielone przez politykéw
prasie i wpisy na blogach prowadzonych przez politykéw. Jednoczesénie jednak
A. Figiel postanowita zrezygnowac z systematycznego ogladu dyskursu, piszac
wprost: ,interesuja mnie tylko pewne wybrane watki pojawiajace sie w dys-
kursie” (2009: 70).

Jednym z najbardziej typowych przejawéw dyskursu politykow jest dyskurs
parlamentarny, najbardziej charakterystycznym przejawem dyskursu parlamen-
tarnego zas$ jest debata parlamentarna. Cechuje si¢ ona niejednorodnoscia gatun-
kowa, tzn. w jej ramach mieszcza si¢ takie formy wypowiedzi, jak: prezentacja
projektu ustawy badz sprawozdania z prac komisji sejmowych, prezentacja sta-
nowiska klubu parlamentarnego w odniesieniu do tematu debaty, sprostowanie
do wypowiedzi posla, pytania poselskie. Pierwsze dwie formy sa obligatoryjne,
pozostale nie wystepuja w kazdej debacie.

Archiwalne debaty parlamentarne pozyska¢ mozna ze strony Sejmu Rzecz-
pospolitej Polskiej, na ktorej stenogramy posiedzen dostepne sa w postaci plikow
w formacie pdf. W pliku zawarta jest tre$¢ calego posiedzenia, jakie odbywa sie
okreslonego dnia obrad i obejmuje zazwyczaj kilka punktéw w porzadku dzien-
nym. Debata parlamentarna odpowiada jednemu punktowi w porzadku
dziennym obrad Sejmu RP.

Prezentowana tutaj metoda wykorzystuje analize kwantytatywna, co pozwa-
la bada¢ réwnolegle kilka podmiotéw politycznych i prowadzi¢ analizy poréw-
nawcze, dlatego wazne jest podjecie w tym miejscu staran o zachowanie proporcji
w doborze materialu. W analizie debat parlamentarnych proporcje te mozna za-
chowag, ekscerpujac ze stenogramu debaty wypowiedzi postéw w trybie prezen-
towania stanowisk klubéw parlamentarnych wraz ze sprostowaniami. Iloé¢ czasu
na przedstawienie stanowiska klubu jest ustalana w porzadku debaty i réwna dla
wszystkich przemawiajacych.
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Za zasadng nalezy uzna¢ rekomendacje, aby wyodrebnione i wytypowane
do analizy wypowiedzi podda¢ wczeéniej szyfrowaniu poprzez usuniecie z tytulu
i tresci informacji na temat nadawcy. Tak przeprowadzona anonimizacja tekstu
jest zabiegiem zmudnym i czasochlonnym, w badaniach z zakresu analizy dyskur-
su jest to jednak wazny etap, dzialania analityczne s3 tu bowiem obcigzone duzym
udzialem badacza, ktdry to badacz — z racji uczestnictwa w dyskursie spoleczno-
-politycznym — przejawia mimowolne sympatie i antypatie do poszczegélnych
partii badz politykéw. Anonimizacja uniemozliwia analitykowi identyfikacje
nadawcy badanego tekstu (czyli posta wygtaszajacego o$wiadczenie w imieniu
partii), co sprawia, ze indywidualne preferencje osoby prowadzacej eksploracje
nie wplywaja na wyniki analizy. Po zakoriczeniu analiz nast¢puje odwrdcenie szy-
frowania poprzez przypisanie poszczegdlnym sadom ideologicznym w bazie ide-
ologicznej badanego podmiotu sygnatury tekstu, z ktérego pochodza. Operacja
ta umozliwia w razie potrzeby odnalezienie tekstu Zrodtowego.

6.1.8. Sposob analizy

Wiasciwa analiza tekstu zaczyna sie od oddzielenia ramy perswazyjnej od
jego merytorycznej czeéci. Rame perswazyjng wypowiedzi tworza pomocnicze
dzialania werbalne nadawcy (substrategie wspomagajace), dazace do wykreowa-
nia wizerunku nadawcy, obrazu odbiorcy, a takze zwiazku i zaufania miedzy nimi
(zob. Awdiejew, Habrajska 2009: 26-28). Realizuja one bardzo wazny z punk-
tu widzenia perswazji cel — przygotowuja adresata do akceptacji proponowanej
zmiany postawy lub podjecia okreslonej aktywnosci, wyrazonej juz w czeéci tek-
stu dotyczacej tresci merytorycznej. Z perspektywy dazenia do skonstruowania
profilu ideologicznego przedmiotem zainteresowania jest jednak sama cze¢$¢ me-
rytoryczna przekazu, czyli tekst wlasciwy.

Sposéb analizy dzieli sie¢ na dwie plaszczyzny: paradygmatyczng i syn-
tagmatyczng. ,Na plaszczyznie paradygmatycznej analizowane sa typy dane-
go kroku strategicznego oraz zastosowanych w nim $rodkéw perswazyjnych.
Z kolei na plaszczyznie syntagmatycznej analizuje sie relacje pomiedzy czast-
kowymi konkluzjami poszczegdlnych krokéw strategicznych oraz ich stosunek
do ogdlnego celu propagandowego, do ktorego dany dyskurs dazy. Konkluzje
krokoéw strategicznych moga tworzy¢ rézne konfiguracje w syntagmatyce dys-
kursu propagandowego” (Awdiejew, Habrajska 2009: 31).

Realizacja celu, jakim jest konstrukcja profilu ideologicznego, wymaga przepro-
wadzenia dziatant badawczych na kilku etapach. Etapy te s proceduralnie zalezne
— musz3 nastapi¢ w odpowiedniej kolejnoéci, wykonanie kolejnych jest niemozliwe
bez przeprowadzenia wczesniejszych. W tabeli 2 prezentuje schematycznie prze-
bieg metody. Nastepnie szerzej omowie postepowanie na poszczegoélnych etapach
w odniesieniu do materialu badawczego pochodzacego z debat parlamentarnych,
pokazujac sposdb tworzenia profilu ideologicznego partii politycznej.
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Tabela 2. Metoda konstruowania profilu ideologicznego

Cel Podstawa. Procedura Efekt
opracowania
kodowanie | teksty 1 | oddzielenie ramy perswa- | baza sadéw
.| danych wypowiedzi zyjnej od tekstu wlasciwego | ideologicznych
ms jezykowych | politycznych analiza paradygmatyczna
3 | analiza syntagmatyczna
ustalenie baza sadéw 1 | wyodrebnienie znacznikéw | profil
orientacji ideologicznych ideologicznych dla bada- | ideologiczny
ideologicznej nych ideologii wyrazony
N 2 | klasyfikowanie uogélnio- tabelar ycznie
& nych sadéw ideologicznych (ewentualnle
= do odpowiednich znaczni- takze _
kéw ideologicznych graficznie)
3 | utworzenie profilu ideolo-
gicznego

Zrédlo: opracowanie wlasne.

6.1.9. Konstruowanie profilu ideologicznego partii politycznej

Podstawa opracowania w pierwszym etapie postepowania badawczego jest kor-
pus tekstow. Celem podejmowanych dziatan jest zakodowanie danych. Kodowanie
,wiaze si¢ [...] z identyfikacja i rejestrowaniem jednego lub wigcej fragmentéw
tekstu albo innego rodzaju danych [ ... ], ktére wyrazaja, na poziomie teoretycznym
lub opisowym, te sama ide¢” (Gibbs 2008: 38). Sady ideologiczne w poszczegdl-
nych fragmentach tekstéw wyrazone sa wprost lub zawarte implicytnie. W badaniu
ideologii prezentowana metoda sens analizowanej porcji materialu zakodowany
jest pod postacig odtworzonego w wyniku analiz ogélnego sadu ideologicznego.
Stosowany kod ma tutaj charakter opisowy (rekordy wyrazane sa w postaci zdania);
zdarza sig, ze stosuje si¢ kodowanie in vivo (dyskurs parlamentarny charakteryzuje
sie tym, ze sady ideologiczne werbalizowane sg explicite).

6.1.10. Zasady kodowania danych w analizie dyskursu metoda
gramatyki komunikacyjnej

Bazujac na zalozeniach analizy dyskursu, przyjmuje, ze orientacja ideolo-
giczna nadawcy manifestuje sie za pomoca jezyka w produkowanych przez nie-
go tekstach. Poprzez stosowanie odpowiednich $rodkéw i strategii jezykowych
nadawca wyraza sady aksjologiczne o rzeczywistosci. W dyskursie politycznym
owa rzeczywistoscia jest przestrzen spoteczno-polityczna (por. Awdiejew 2008).



220 Metody badania komunikacji i mediéw

Przyjmuje sie zalozenie, ze ,wszelkie interakcyjne dzialania oceniajace maja cha-
rakter ideologiczny, stanowia pewng reinterpretacje aksjologiczna otaczajacego
$wiata, dlatego analiza postepowania interlokutoréw w réznych strategiach oce-
niajaco-emotywnych daje mozliwos$¢ okreslenia ich priorytetéw ideologicznych,
wykrycia ich preferencji, czyli ustalenia ich indywidualnych systeméw wartosci,
inaczej méwiac, ich bazy ideologicznej” (Awdiejew, Habrajska 2009: 13).
Ustalenie baz ideologicznych wymaga wykonania nastepujacych krokéw:

Krok 1: Analiza ramy perswazyjnej

Pierwszy etap polega na oddzieleniu ramy perswazyjnej od czesci meryto-
rycznej tekstu. Rame perswazyjng wypowiedzi perswazyjnej tworza pomocni-
cze dzialania werbalne nadawcy (zob. Awdiejew, Habrajska 2009: 26-28). S3 to
substrategie wspomagajace i nie wigza sie na zasadzie wynikania z merytoryczna
cze$cig wypowiedzi. Do ramy perswazyjnej zaliczamy dziatania werbalne nadaw-
cy majace na celu:

- kreowanie wizerunku nadawcy,

- kreowanie wizerunku odbiorcy,

— kreowanie wigzi miedzy nadawcg a odbiorca.

Jezykowe mechanizmy stuzace realizacji tych zamierzen wraz z egzemplifika-
cja zawarte zostaly w ksiazce pt. Mechanizmy manifestowania orientacji ideologicz-
nej w dyskursie parlamentarnym (Filipczak-Biatkowska 2018a: 77-82).

Krok 2: Analiza paradygmatyczna

Analiza paradygmatyczna obejmie badanie emotywno-oceniajacych aktéw
mowy. Dotarcie do sadéw ideologicznych wymaga analizy aktéw mowy, ktére nio-
sa informacje¢ na temat sposobu oceniania przez nadawce przedstawianego stanu
rzeczy. Opis uwzglednia typowe akty mowy emotywno-oceniajace wprowadzane
odpowiednimi operatorami, a takze akty mowy, w ktorych funkcja oceniajaca wy-
stepuje jako towarzyszaca. Zasady analizy aktéw mowy przedstawione sa w literatu-
rze przedmiotu (szczegélnie wazne pozycje to: Awdiejew 2004; Awdiejew, Habrajska
2006: 87-104, 130-137). Podparta bogata egzemplifikacja analize emotywno-
-oceniajacych aktéw mowy przeprowadzona metoda gramatyki komunikacyjnej
w odniesieniu do tekstéw nalezacych do dyskursu parlamentarnego zawieraja pra-
ce E. Laskowskiej (2004) i A. Filipczak-Biatkowskiej (2010; 2016; 2018a: 87-107).

Celem paradygmatycznej analizy krokéw strategicznych jest uzyskanie ko-
lekcji wyeksponowanych na powierzchni tekstu sadéw aksjologicznych, ktore
nastepnie poddaje si¢ analizie syntagmatyczne;j.

Krok 3: Analiza syntagmatyczna

Pomiedzy poszczeg6lnymi dziataniami strategicznymi w tekécie zachodza r6z-
ne zwiazki, takze hierarchiczna zalezno$¢ (Awdiejew, Habrajska 2009). Zwiazki te
nalezy przeanalizowa¢, aby dotrze¢ do elementéw dyskursu niewyrazonych w tek-
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$cie wprost, bedacych jednak podstawa aksjologiczna, na ktérej nadawca opiera
swoj wywod. Sady tworzace te podstawe, majace postaé uogélnionych sadéw ak-
sjologicznych, stanowia przejawianie si¢ orientacjiideologicznej nadawcy. Dotarcie
do tych sadéw mozliwe jest dzigki standaryzacji ciagéw argumentacyijnych (zob.
Awdiejew, Habrajska 2006: 266-270). Wymaga to odtworzenia argumentu aksjo-
logicznego, czyli dokonania jego standaryzacji, innymi slowy — zwerbalizowania
poszczegdlnych elementéw argumentu i wyrazenie go w postaci schematycznej:

RO (reguta ogélna): Q (X)
SK (sad kwalifikujacy): x € X
K (konkluzja): Q (x)

gdzie X oznacza klase obiektéw ideologicznych, x to konkretny obiekt rzeczywi-
stoéci politycznej, a Q to okreslona atrybucja (por. Awdiejew 2008: 69). Regula
ogdlna w argumencie aksjologicznym ma posta¢ uogoélnionego sadu aksjologicz-
nego, ktéry nadawca uznaje za stuszny.

Standaryzacje argumentéw uznaje si¢ za jedno z najtrudniejszych zabiegow
analitycznych, poniewaz wiekszo$¢ sktadnikow, ktore uczestnicza w ciggach ar-
gumentacyjnych, ma charakter domniemany lub posredni, a ich werbalna posta¢
—zkoniecznosci - jest czgsto wyborem samego analityka (por. Filipczak-Biatkow-
ska 2016). Przeprowadzenie analizy syntagmatycznej pozwala jednak odtworzy¢
uogolnione sady ideologiczne, ktére stanowia jednostki kodowania. Ich zbidr,
wyekscerpowany na podstawie zgromadzonego materialu badawczego, tworzy
baze danych. Szczegblowe omoéwienie zasad prowadzenia analizy syntagmatycz-
nej z przykladami zawarte zostalo w pracy Manifestowanie orientacji ideologicznej
w dyskursie politycznym (Filipczak-Bialkowska 2018a: 108-125).

Utworzenie bazy danych konczy etap dziatart badawczych na poziomie jed-
nostkowych tekstow. Na ich podstawie uzyskuje si¢ wnioski na temat stosowa-
nych mechanizméw jezykowych, uzywanych do wywierania wpltywu na odbior-
cow w procesie komunikacji, takze do manifestowania orientacji ideologiczne;j.
Jezykowe mechanizmy eksponowania orientacji ideologicznej w dyskursie par-
lamentarnym zostaly juz precyzyjnie opisane (Laskowska 2004; Filipczak-Bial-
kowska 2018a), nie ma potrzeby ich powtarza¢, ich charakterystyka nie jest tez
bezposrednio zwiagzana z celem powzietym w niniejszym opracowaniu.

Na tym etapie orientacja ideologiczna ma posta¢ bazy — nieuporzadkowa-
nych jeszcze — sadéw ideologicznych. Ich opracowanie wymaga wyjscia z pozio-
mu tekstu i przejécia na poziom dyskursu — spojrzenia na uzyskane dane w sposéb
globalny, uogdélniajacy. Wymaga takze odwolania si¢ do planu interdyscyplinar-
nego i — w zaleznosci od celéw badawczych - do dyscyplin umozliwiajacych roz-
wigzanie problemu badawczego. Dla dyskursu parlamentarnego i problematyki
badania ideologii taka dyscyplina jest politologia.
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Celem drugiego etapu postepowania badawczego jest skonstruowanie profi-
lu ideologicznego badanego podmiotu. Procedura prowadzaca do jego uzyskania
przebiega w kilku krokach. Pierwszy krok to wyodrebnienie znacznikéw ideolo-
gicznych. Dla kazdej dowolnej ideologii (np. konserwatyzm, liberalizm, socjalizm)
przebiega on w podobny sposéb. Warto podkreslié, ze nie tylko nie jest wymagane,
ale wrecz wysoce niepozadane przygotowywanie nowego narzedzia do kazdego
badania, na tym etapie wskazana jest natomiast dyskusja nad jego obecnym ksztal-
tem, aby mozna bylo je udoskonali¢ i wypracowa¢ wersje, ktora bedzie przyno-
si¢ wyniki badawcze cechujace sie mozliwie najwyzszym poziomem rzetelnosci.
Utworzenie takiego narzedzia pozwoli na prowadzenie cennych poznawczo analiz
poréwnawczych.

W kolejnym kroku nalezy dokona¢ kategoryzacji uogélnionych sadow ide-
ologicznych zgromadzonych w bazie sadéw ideologicznych badanego podmio-
tu. Wykorzystuje si¢ przy tym wyodrebnione wcze$niej znaczniki ideologiczne.
Zgodnie z zalozeniami gramatyki komunikacyjnej w badaniu ideologii metodami
lingwistycznymi zasadnicze zadanie polega na stwierdzeniu faktu konsekwent-
nego odnoszenia si¢ badanego nadawcy do okreslonego systemu wartosci (por.
Awdiejew 2008: 69). Cel ten mozna zrealizowaé, dokonujac konstrukcji profi-
lu ideologicznego dla danego podmiotu. Profil ideologiczny stanowi precyzyj-
ny, ustrukturyzowany opis orientacji ideologicznej. Aby go uzyskaé, wczesniej
nalezy przeprowadzi¢ operacje kategoryzacji: sady ideologiczne zgromadzone
w bazie sadéw ideologicznych badanego podmiotu nalezy przyporzadkowa¢ do
kategorii, ktore tworza wskazane znaczniki ideologiczne tradycyjnych systeméw
(konserwatyzmu, liberalizmu, socjalizmu; jesli wymaga tego realizacja celu ba-
dawczego — réwniez innych ideologii). Podczas tego dzialania analitycznego na-
lezy kierowac si¢ zasada odpowiedniosci sensu wyrazanego przez poszczegélne
sady ideologiczne do obszaru ideologii objetego okreslonym znacznikiem ide-
ologicznym (zasada wlaéciwa dla procesu parafrazowania).

Kolejny etap wymaga przeprowadzenia analizy czgstoéci, czyli ilosciowej
analizy rozktadu danych z bazy sadéw ideologicznych badanego podmiotu w po-
szczegolnych kategoriach znacznikow ideologicznych. W ten sposéb uzyskuje sig
liczbowa reprezentacje nasilenia znacznikow ideologicznych w bazie badanego.
Na podstawie profilu ideologicznego mozna ustali¢ dla poszczegdlnych podmio-
tow obszary, ktore sa dominujace wich dyskursie — znaczniki o najwyzszej repre-
zentacji s3 wyrazem pewnej konsekwencji odnoszenia si¢ badanego podmiotu do
tego obszaru ideologii.

Etap drugi konczy sig, gdy utworzony zostanie profil ideologiczny, wyrazony
tabelarycznie, ewentualnie takze graficznie.

Realizacja opisanej metody badawczej wymaga od badacza gruntownej wie-
dzy z zakresu pragmatyki jezykowej, zwlaszcza w zakresie teorii aktéw mowy,
umiejetno$ci operowania analitycznego w procesie standaryzacji argumentéw
aksjologicznych zgodnie z wytycznymi gramatyki komunikacyjnej. Pomocna
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jest takze wiedza z obszaru psychologii spotecznej w zakresie mechanizméw wy-
wierania wplywu (obecnych w np. dziataniach jezykowych nalezacych do ramy
perswazyjnej), a takze nauk o polityce w zakresie ideologii i proceséw spotecz-
no-politycznego funkcjonowania panstwa. Metoda konstruowania profilu ide-
ologicznego dostarcza informacji o okreslonym dyskursie ideologicznym. Ich
interpretacja w odniesieniu do sfery spoleczno-politycznej organizacji pafistwa
bedzie zaleze¢ od przyjetych celéw badawczych. Potencjal metody w zakresie
dostarczania danych na temat dyskursu opartych na rzetelnej analizie jezykowej
pozwala jednak postrzega¢ ja jako uzyteczna w poszukiwaniach prowadzonych
przez zespoly interdyscyplinarne, podejmujacych prace badawcze mieszczace sie
w nurcie analizy dyskursu.

6.1.11. Ograniczenia metody

Jak kazda metoda, ta rOwniez ma pewne ograniczenia. To wazne, aby badacz
zdawal sobie z nich sprawe: sSwiadomo$¢ ograniczen metody z jednej strony po-
wstrzymuje przed wyciaganiem nieuprawnionych wnioskow, z drugiej za$ — sty-
muluje do zastosowania rozwiazan metodologicznych, ktore niweluja ich nieko-

rzystny wplyw.

1. Charakter materialu badawczego

Debaty parlamentarne uznaje za dobra podstawe do badania orientacji ide-
ologicznej podmiotéw politycznych. Zakres poruszanych probleméw i stosow-
ne procedury sprawiaja, ze dyskurs parlamentarny jest zorientowany meryto-
rycznie i stosunkowo ujednolicony pod wzgledem formy w przeciwienstwie do
wypowiedzi politykéw zaposredniczonych medialnie (np. wygloszonych podczas
debat publicystycznych lub zamieszczonych w mediach spolecznosciowych).
Celem medialnych wypowiedzi politykéw jest z jednej strony odniesienie sie do
przedmiotu dyskusji, z drugiej — wykreowanie zamierzonego wizerunku swojego
lub konkurencji, a czasem takze skierowanie dyskusji i uwagi opinii publicznej na
odpowiedni obszar, zgodnie z intencja méwcy (przy czym trudno ustali¢ prymar-
noé¢ jednego z tych celéw). Wspotwystepowanie w sposéb konieczny tych do-
datkowych celéw sprawia, ze politycy stosuja réznorodne zabiegi komunikacyjne
podporzadkowane zalozonej strategii, a kluczowa cze$¢ merytoryczna (ideolo-
giczna) staje sie wowczas zaciemniona. Oczywiscie, debaty parlamentarne nie s3
zupelnie wolne od tego typu wizerunkowych elementéw, sa one jednak regulowa-
ne ograniczeniami (np. wynikajacymi z regulaminu sejmu). Oddzieleniu elemen-
tow pozamerytorycznych od wlasciwej tre$ci wypowiedzi parlamentarzystow shu-
zy analiza ramy perswazyjnej, jaka wykonuje si¢ na poczatku dzialan badawczych.

Staboscia debat parlamentarnych jako materialu badawczego sa ograni-
czenia, jakie wnosza one do prowadzenia badan poréwnawczych. Material ten
obejmuje tylko partie, ktore uzyskaly w wyborach wynik uprawniajacy je do
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zasiadania w sejmie. W efekcie skfad reprezentacji parlamentarnej w kazdych ko-
lejnych kadencjach wypelniony moze by¢ (i zazwyczaj jest) przez réine partie
— niektdre nie wchodza do parlamentu, inne rozpadaja sig, jeszcze inne istotnie
przeksztalcaja lub tworza koalicje. Taki stan rzeczy sprawia, ze pordwnywanie
orientacji ideologicznych poszczegdlnych partii w réznych okresach czasu jest
znacznie utrudnione. Nalezy réwniez pamietaé, ze wybrany material badawczy
reguluje mozliwo$¢ generalizowania wynikow. Bardzo wazna jest tutaj cezura
czasowa — w zwigzku z mozliwoécia zachodzenia fluktuacji w obrebie orientacji
ideologicznych podmiotéw, uzyskanych wynikéw nie mozna nadmiernie uogél-
nia¢ ani odnosi¢ ich do zbyt szerokiej perspektywy czasowe;.

2. Postawa badacza

Jednym z najwazniejszych zarzutéw stawianych badaniom z zakresu analizy
dyskursu jest duzy wplyw cech badacza na efekt analizy. Z przyjetych w tym opra-
cowaniu zalozen na temat ideologii (majacych swe zrédto w psychologii politycz-
nej) wynika, ze kazdy czlowiek ma zinternalizowane jakie$ ideologie, jedne s3 mu
blizsze, na inne za$ patrzy bardziej krytycznie. Warto, by badacz miat §wiadomos¢
swojego uwiklania w przedmiot dociekan. Trudno nie zgodzi¢ sie z twierdze-
niem, ze ,zaangazowanie ukryte pod plaszczykiem neutralnych, kartezjanskich
diagnoz jest duzo bardziej niebezpieczne niz dzialanie jawne politycznie” (Suli-
kowski 2014: 105). Wynika z tego bowiem istotne niebezpieczenistwo dla rzetel-
noéci badan — proces analizy dyskursu zagrozony jest btedem internalizacji, kto-
ry polega na przypisywaniu przez badacza autorom wypowiedzi jego wlasnych
poje¢, przekonan, zalozen, sposobéw opisu i kategoryzowania $wiata. Jak jednak
podkresla Malgorzata Lisowska-Magdziarz, ,w istocie jednym z najciekawszych
zadan AD jest wlasnie proba odkrycia, ujawnienia, ukazania systemu pojeciowe-
go, przekonan, ukrytych zalozen autoréw dyskursu” (2006: 26). Innym zarzutem
pod adresem badacza moze by¢ jego dazenie do potwierdzania zalozonych hi-
potez, czyli tzw. blad konfirmacji. Aby ograniczy¢ udzial preferencji i uprzedzen
badacza (czyli mozliwosé bledu internalizacji), w proponowanej metodzie wpro-
wadzilam zasade anonimizacji tekstow. Zastosowanie rozbudowanej procedury
badawczej, rozdrobnienie i usystematyzowany charakter dziatari analitycznych
(prowadzonych na poziomie jednostkowych aktéw mowy) oraz wykonywana
analiza ilo$ciowa jako podstawa ostatecznych wnioskow istotnie ograniczaja
mozliwo$¢ popelnienia bledu konfirmacji.

3. Procedury analityczne

Jako istotng stabos$¢ badan realizowanych w paradygmacie analizy dyskur-
su wskazuje si¢ to, ze uzyskany efekt interpretacji materialu moze by¢ rézny
w zalezno$ci od zasobow wiedzy pozostajacej w dyspozycji badacza. Analiza
lingwistyczna aktéw mowy emotywno-oceniajacych znacznie ogranicza swo-
bode interpretatora, ze specyfiki materialu badawczego wynika réwniez to, ze
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wiele sadow ideologicznych wyrazonych jest wprost — te dwa aspekty reguluja
wplyw badacza na uzyskany wynik badania. Podobnie podczas standaryzacji
argumentéw zawartych w teksécie podkredla sie stanowiaca stabo$¢ metody
wlasciwo$¢, zgodnie z ktdra werbalizacja poszczegdlnych elementéw ciagdw
argumentacyjnych jest wyborem samego analityka (zob. Awdiejew, Habrajska
2009). Uczynienie podstawa tego etapu wynikéw analizy konkretnych aktow
mowy, dla ktérych istnieja jezykowe wykladniki w tekscie, sprawia, ze uzyski-
wane w procesie standaryzacji uogdlnione sady ideologiczne nie oddalaja in-
terpretacji od tekstu w nieuprawniony sposob. Z drugiej strony moze pojawi¢
sie zarzut o nie do$¢ wyczerpujaca interpretacje — jestem gotowa zgodzi¢ sig
z tym, mimo wszystko nie wprowadzam jednak modyfikacji w metodzie ba-
dawczej, a to dlatego, ze uznaje, iz zasada opierania si¢ na zawartych w tekécie
wykladnikach jezykowych zapewnia wyzsza rzetelnos¢ naukowa uzyskiwanych
wynikow.

4. Plaszczyzna poréwnan

Interdyscyplinarny charakter analizy dyskursu sprawia, ze konieczne jest
sieganie do tresci wlasciwych naukom pokrewnym, w ktérych polu badawczym
miesci sie rozwazane zagadnienie. Ideologie naleza do obszaru zainteresowan
nauk politologicznych. Funkcjonuja w nich w postaci opiséw, czesto rozbudo-
wanych, co znacznie ogranicza ich uzytecznos¢ do analiz prowadzonych na grun-
cie komunikacyjnym. Konieczna jest ich transformacja do postaci uzytecznego
narzedzia. W prezentowanej w tym rozdziale metodzie badawczej proponuje
narzedzie w postaci kolekgji znacznikéw ideologicznych, opierajac si¢ na trzech
glownych ideologiach: konserwatyzmie, liberalizmie i socjalizmie. Nie mozna
jednak wykluczy¢, ze w bazach danych mozna byloby niektére sady ideologicz-
ne skorelowa¢ z tre§ciami typowymi dla innych ideologii, np. nacjonalizmu czy
faszyzmu. Réwniez wyodrebnienie zaproponowanych znacznikéw i ustalenie ich
zakresu moze by¢ kwestig dyskusyjna — by¢ moze inny badacz wyodrebnitby inne
znaczniki lub zmienit ich zakresy znaczeniowe. Jednoczeénie ostateczny ksztalt
narzedzia nie jest efektem zupelnej swobody badawczej — wyrdznienia znaczni-
kéw dokonalam na podstawie ustaleri zawartych w literaturze przedmiotu (por.
podrozdzial 6.1.5. Operacjonalizacja ideologii). Niewatpliwie jednak koncepcja
znacznikéw ideologicznych pozwala hierarchizowad poszczegélne tresci wlasci-
we dla badanego dyskursu, a takze ukierunkowuje interpretacje. Prowadzi do
wnioskéw uzytecznych w naukach spolecznych, opierajac je na rzetelnych anali-
zach lingwistycznych. Wezesniej, jak wspomniano na poczatku rozdziatu, analize
lingwistyczna traktowano w tych dyscyplinach w sposéb bardzo wybiérczy, ogra-
niczajac sie do ekscerpowania przykladow ilustrujacych poczynione wczesniej
spostrzezenia badacza. W proponowanej tutaj metodzie wnioski odnosnie do
prawidlowosci rzadzacych badanym dyskursem spoleczno-politycznym oparte
sa na systematycznej analizie jego warstwy jezykowe;.
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Metoda badania dyskursu proponowana w tym opracowaniu moze by¢ rozwi-
jana i modyfikowana, np. celem wartym zrealizowania jest ustalenie precyzyjnych
kryteriéw dotyczacych parafrazowania sensu wypowiedzi. Pozwoliloby to sformu-
lowa¢ konkretne wytyczne w zakresie analogii tre$ciowej sadéw ideologicznych
zgromadzonych w bazie badanego podmiotu i znacznikéw ideologii. Niemniej jed-
nak juz teraz pozwala ona realizowa¢ prowadzace do ciekawych wnioskéw poznaw-
czych badania z zakresu analizy dyskursu przy zachowaniu postulatu rzetelno$ci.
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Aneks. Charakterystyka znacznikéw ideologicznych
konserwatyzmu, liberalizmu i socjalizmu

A.Konserwatyzm

Nazwa
znacznika

wartosci
chrzescijariskiej
demokracji

moralna ulom-
nos$¢ czlowieka

odpowiedzial-
nos¢

pokoleniowa

patriotyzm
romantyczny

paternalizm
rodzicielski

paternalizm
panstwa

autorytaryzm
rzadéw

silny rzad

suwerennos¢
panstwa

Charakterystyka

Prawo naturalne i ksztalt spoleczenstwa pochodzi od Boga. Jesli
istoty ludzkie ingeruja w sposéb urzadzenia $wiata, to rzucaja wy-
zwanie woli Bozej, co moze doprowadzi¢ do pogorszenia, a nie po-
prawy stanu ludzkich spraw.

Istoty ludzkie s3 niedoskonale pod wzgledem moralnym. Rodzaj
ludzki jest egoistyczny i chciwy, w zaden sposéb nie da sie go ulep-
szy¢. Zdolnoéci intelektualne rodzaju ludzkiego sg ograniczone.

Obrona tradycji — wartoéci, zwyczajow oraz instytucji. Obecne
pokolenie jest odpowiedzialne za jako$¢ zycia przysztych pokolen
i osiagniecia przodkéw. Zmiana, gdy konieczna, wymaga reform, bo
one powstrzymuja fale rewolucji i podtrzymuja status quo.

Nardd jest mobilizowany do walki za ,,0jczyzne”, wspieranie ,dumy
z wlasnego narodu”. Nalezy upamietnia¢ minione epoki chwaly czy
triumfu narodu przez wspominanie zwyciestw zbrojnych, wykorzy-
stywanie symboli tozsamosci narodowe;j.

Rodzice maja wladze nad dzie¢mi: kontroluja praktycznie kazdy
aspekt ich mtodego zycia; dzieci nie wiedza, co jest dla nich dobre.
Rodzice s zobowiazani do zapewnienia warunkéw bytowych, gdy
trzeba, takze do karania dzieci.

Spoleczenstwo nie wie, co jest dla niego dobre, wladza wie. Sku-
tecznym czynnikiem naklaniajacym spoleczenstwo do pozadanego
zachowania i odstraszajacym od popelniania przestepstw jest rygo-
rystycznie egzekwowane ,twarde” prawo.

Rzad pochodzi ,z gory”, wladze nad spoleczenistwem sprawuje sie
niezaleznie od jego zgody lub jej braku. To wladza wie, co dla spole-
czenistwa jest najlepsze.

Centralizacja wladzy, czyli koncentracja uprawnien decyzyjnych
w rekach organéw centralnych i ograniczenie kompetencji niz-
szych szczebli struktury organizacyjnej, np. samorzadu terytorial-
nego.

Podkreglanie koniecznoéci zachowania suwerenno$ci narodowej
i kulturowej w ramach Europy. Potrzeba obrony suwerennych in-
stytucji narodowych i odrebnej waluty narodowej jako symboli
tozsamo$ci narodowej. Epokowym sukcesem jest zwyciestwo nad
komunizmem.
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Charakterystyka

Posiadanie wlasno$ci daje ludziom poczucie pewnosci siebie i za-
bezpieczenia na ,,czarng godzing”. Jesli interesowi narodowemu shu-
zy panstwowa interwencja w ekonomieg, to woéwczas wolno$¢ gospo-
darcza musi zostaé ograniczona.

Spoleczenistwo jest z natury hierarchiczne i charakteryzuje sie stala
lub ustalong gradacja spoleczna. Istnieje naturalna nieréwnos¢ w za-
kresie majatku i pozycji spolecznej, determinowana nieréwno$cia
obowiazkow spotecznych.

Charakterystyka

Istnieja prawa przyrodzone, ktére kazdy posiada ze wzgledu na sam
fakt bycia czlowiekiem. Pochodzi z natury spotecznej. Prawo do zy-
cia jest prawem naturalnym.

Obrona wolnoéci obywatelskich przed zapedami wladzy. Celem kon-
stytucyjnie zagwarantowanych praw jest ochrona intereséw obywatela.
Nalezy dazy¢ do naukowego wyjasniania spraw, nieobciazonego
przesadami i zalozeniami religijnymi. Rzad nie ma prawa wtraca¢ sie
w ,opieke nad ludzkimi duszami”

Pafistwo moze ograniczy¢ wolnos$¢ obywatela wbrew jego woli, tyl-
ko jesli zagraza on innym obywatelom. Permisywizm, czyli przeko-
nanie, ze zakazy obyczajowe s niepotrzebne lub szkodliwe, a dzia-
tania jednostek nie powinny by¢ oceniane pod katem obyczajnosci.
Indywidualizm, stawianie wyzej praw jednostki niz praw wspélnoty,
do ktérej owa jednostka nalezy.

Ludzie moga doskonali¢ sie dzieki zdobywaniu wiedzy i porzuceniu
uprzedzeni oraz przesadéw. Edukacja jest dobrem samym w sobie,
jest sposobem osiggania historycznego i spolecznego postepu.

Wazna jest bliska wspolpraca gospodarcza z Unia Europejska. Nale-
zy przystapi¢ do strefy euro, zadba¢ o szeroki udziat w programach
unijnych.

Funkcja rzadu jest ochrona zycia, wolnoéci i wlasnosci. Wiladza
powinna by¢ odpowiedzialna za zapewnienie ustug spotecznych,
takich jak opieka zdrowotna, zakwaterowanie, emerytury oraz edu-
kacja, a takze regulowanie gospodarki.

Wiadza polityczna pochodzi ,z dotu” Rzad wylania sie z porozumie-
nia lub przyzwolenia rzadzonych. Powinien podejmowa¢ decyzje
w porozumieniu ze spoleczeristwem, po spolecznych konsultacjach.
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Charakterystyka

Wladza pafstwowa powinna by¢ ograniczona przez ustanowienie
ram konstytucyjnych. Jednostki sa egoistyczne — jesli beda posiada¢
wladzg, to determinowane naturalng konieczno$cia wykorzystajg ja
dla wiasnej korzysci.

Jednostki maja prawo do réwnosci w kwestii dystrybucji praw i ty-
tuléw (merytokracja). Sprzeciw wobec przywilejow czy korzysci
spotecznych, dyskryminacji z powodu plci, rasy, koloru skéry, prze-
konania, religii czy pochodzenia spolecznego.

Gospodarka powinna by¢ zdecentralizowana przez jej urynkowie-
nie. Nalezy ogranicza¢ dotacje dla organéw i przedsiebiorstw pan-
stwowych.

Nalezy zachowa¢ decentralizacje wladzy: samorzady maja prawo do
dysponowania swoim majatkiem i jego powiekszania. Wysoka pod-
miotowo$¢ samorzadéw, duze uprawnienia prawodawcze.

Rozwoj jest mozliwy dzieki inwestycjom, wydajacy pieniadze rzad
wzmaga popyt na rynku. Inwestycje publiczne stwarzaja miejsca
pracy i popyt na materialy. Jest to sposob aktywnej walki z bezrobo-
ciem. Zwiazki zawodowe, naciskajac na utrzymanie poziomu plac,
ograniczaja inwestycje i blokuja przeciwdziatanie bezrobociu. Pozy-
skiwanie inwestoréw zagranicznych. Obnizenie podatkéw wyzwala
inwestycje.

Charakterystyka

Natura ludzka jest plastyczna, formowana przez do§wiadczenia i wa-
runki zycia spolecznego. Nieréwnos¢ migdzy ludZzmi jest rezultatem
nieréwnego traktowania przez spoleczeristwo, a nie nieréwnego ob-
darowania przez nature.

Nalezy dazy¢ do réwnosci spotecznej rozumianej jako réwnoé¢ do-
chodu. Niepozadana réznica miedzy klasami spolecznymi powstaje
na skutek réznic dochodu i statusu miedzy pracownikami umysto-
wymi (klasa $rednia) a pracownikami fizycznymi (klasa robotnicza).

Istnieja ,,specjalne” potrzeby, powstale na przyktad na skutek fizycz-
nej badz umyslowej niepelnosprawnosci. Nalezy realizowa¢ idee
panstwa opiekunczego: redystrybuowa¢ bogactwo i wprowadzié
system podatkow progresywnych. Nalezy wytworzy¢ dochéd z po-
datkéw, aby sfinansowaé system wydatkéw spolecznych.
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Charakterystyka

Panstwo, rzad organizuje prace obywatelom, tworzy miejsca pracy.
Jesli miejsc pracy nie ma, musi zapewni¢ $wiadczenia socjalne, wy-
réwnujace standard zycia spoleczenistwa.

Nalezy broni¢ praw pracowniczych, praw rolnikéw, emerytéw
W procesie tworzenia prawa.

Klasa robotnikéw powinna uzyska¢ wladze polityczng lub ekono-
miczna.

Nalezy realizowa¢ idee nacjonalizacji, czyli zwiekszy¢ bezpoérednig
kontrole paristwa nad gospodarka, przedsiebiorstwami pastwowy-
mi. Pozadany jest system gospodarki mieszanej, w ktorej rolnictwo
i drobny przemysl pozostaje w rekach prywatnych, a paistwo kon-
troluje jedynie strategiczne sektory gospodarki.

Panstwo powinno bezposrednio interweniowa¢ w wolny rynek. Na-
lezy wprowadza¢ dotacje dla nierentownych przedsiebiorstw, obsza-
réw dziatalnodci.

Nalezy wprowadza¢ dzialania majace na celu ochrone rodzimej go-
spodarki przed zagraniczna konkurencja. Panstwo powinno dopro-
wadzi¢ do wzrostu oplacalno$ci produkeji rolne;j.

Dominujace idee industrializmu (doktryna ekonomiczna przyznajaca
czolowg role przemystowi cigzkiemu) i agraryzmu (uznanie rolnic-
twa za najwazniejsza galaz gospodarki).
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6.2. Eklektyzm ideologiczny partii politycznych, czyli profil
ideologiczny w praktyce — Anita Filipczak-Biatkowska

https://doi.org/10.18778/8220-429-2.13
6.2.1. Cele referowanego badania

Diagnoza stanu zréznicowania ideologicznego polskiego dyskursu parla-
mentarnego w latach 2005-2006 to gléwny cel badania, ktdre referuje w tym
rozdziale. Inspiracja do podjecia rozwazan na temat tego zagadnienia byly zadane
sobie pytania: czy w Polsce na pewno zachowana jest demokracja? Skad to wia-
domo i kto to weryfikuje? Pewnych zatozenn w tym obszarze dostarcza Konsty-
tucja Rzeczpospolitej Polskiej, w ktérej stwierdza sig, ze Polska jest (a przynaj-
mniej powinna by¢) krajem demokratycznym. Skoro tak, jedna z gtéwnych zasad
funkcjonowania paristwa powinien by¢ pluralizm polityczny przejawiajacy sie
w parlamentarnym systemie partyjnym. Pluralizm polityczny polega na istnieniu
dwoch lub wiecej partii politycznych, reprezentujacych rézne programy i orien-
tacje polityczne, walczacych na réwnych prawach o zdobycie wladzy w panstwie.
Struktura polskiej sceny politycznej zdaje si¢ potwierdza¢ jej ideologiczng dyfe-
rencjacje — w kazdej kadencji sejmu w parlamencie funkcjonuje kilka ugrupowan,
czesto deklarujacych sie jako opozycyjne wzgledem innych. Jednoczeénie zawar-
te w definigji pluralizmu politycznego stwierdzenie, ze programy partii powinny
réznic si¢ migdzy soba, jest dos¢ ogodlne, a tym samym bardzo trudno poddac je
weryfikacji — jak bowiem stwierdzié, czy partie rzeczywicie reprezentuja rézne
orientacje polityczne? W $wietle przepiséw prawa kryterium wystarczajacym do
zachowania pluralizmu politycznego jest funkcjonowanie w systemie partyjnym
kilku partii (co najmniej dwu).

Podjetam probe ustalenia, czy istnieje réznorodnosé¢ ideologiczna w polskim
dyskursie parlamentarnym. Opieranie si¢ na wspomnianych powyzej zapisach
zawartych w programach wyborczych rodzi moim zdaniem istotne ograniczenia
— nie od dzi§ wiadomo, ze program polityczny partii pisany jest w okreslonym
celu: ma przekona¢ potencjalnych wyborcéw do oddania glosu akurat na te par-
tie. Co wiecej, czesto tworzony jest przez waski zespdl, ktory wyznacza droge,
jaka maja podaza¢ pozostali czlonkowie partii. Jest wizytdwka partii, tworzy jej
oficjalny wizerunek. W zwiazku z tym uznalam, ze zbadanie wypowiedzi grupy
postow nalezacych do pewnego ugrupowania i odtworzenie na tej podstawie po-
gladéw politycznych tej partii bedzie odznaczalo si¢ znacznie wyzszym pozio-
mem trafnoéci niz charakterystyka pogladéw partii z wykorzystaniem deklaracji
zawartych w jej programie.

Przyjelam hipoteze gléwna, ktora brzmiata:

H1: Wypowiedzi reprezentantéw partii politycznych wskazuja na plurali-
styczny charakter polskiego systemu partyjnego.
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Obok niej weryfikacji poddalam réwniez inne hipotezy — zalozylam, ze:

H2: Profil ideologiczny partii zbudowany jest z komponentéw réznych pro-
totypowych systeméw ideologicznych.

H3: W orientacji ideologicznej partii mozna wyznaczy¢ dominujacy obszar
ideologiczny, czyli pewne aspekty ideologiczne beda szczegdlnie licznie repre-
zentowane.

Wyznaczone cele badawcze sprawily, ze mdj obszar badawczy umiejscowit
sie na styku badan z zakresu jezykoznawstwa i nauk o polityce. Pozostawalo zna-
lez¢ odpowiednia metode badawcza.

Jezyk polityki nieustannie zajmuje wazne miejsce w obrebie zainteresowan
badaczy, nalezy jednak podkresli¢, ze zmienit si¢ sposob ogladu zjawisk jezyko-
wych wystepujacych w przestrzeni politycznej. Obecnie silny nurt badan w tym
obszarze stanowia opracowania mieszczace si¢ w ramach analizy dyskursu, ktora
sytuuje si¢ na szeroko pojetych peryferiach jezykoznawstwa i nauk spotecznych.
Zalozenia przyjete w niniejszym badaniu, odnoszace si¢ do sposobu analizy
warstwy jezykowej tekstow, wskazuja, ze miesci sie¢ ono w paradygmacie anali-
zy dyskursu, wybrany przedmiot badawczy sytuuje je za$ w poblizu jej krytycz-
nej odmiany. Miedzy analiza dyskursu jako taka i jej krytycznym odlamem, czyli
KAD (krytyczna analiza dyskursu) nie ma ostrej granicy. Wyréznikiem KAD jest
koncentracja na kwestiach spolecznych i politycznych. Bedaca przedmiotem tego
badania ideologia, a konkretnie sposéb jej przejawiania si¢ w dyskursie partii po-
litycznych w okresie IV RP, pozwala dostrzec zwiazki z KAD — ideologia jest tu
postrzegana jako determinanta dziatari podejmowanych przez jednostki w proce-
sie ksztaltowania instytucji spotecznych.

Badania zjawisk z obszaru spoleczno-politycznego prowadzone stricte meto-
dami analizy dyskursu lub pokrewnymi juz od wielu lat ciesza si¢ duza popular-
noscia, z powodu duzej liczby opracowan ich precyzyjne oméwienie jest w tym
miejscu niemozliwe. Aby jednak cho¢ pokrétce scharakteryzowa¢ gléwne trendy
tematyczne, nalezy powiedzied, ze w zakresie analiz jezykoznawczych pojawia-
ly sie prace opisujace specyfike dyskursu w réznych mediach (m.in. Wasilewski,
Skibinski 2008; Szkudlarek-Smiechowicz 2010; Patuszynska 2012; Michalew-
ski 2013; Wasilewski 2014; Grzegorzewski 2014; Loewe 2018), podejmowane
byly tez dazenia do uchwycenia cech charakterystycznych réznicujacych podod-
miany jezyka polityki, demaskujace wlagciwe mu mechanizmy — przegladu prac
z tego zakresu dokonala Bozena Sieradzka-Baziur (2011), liczni badacze poswie-
cili tym problemom obszerne publikacje (m.in. Kaminska-Szmaj 2001; Kampka
2009). Sam dyskurs parlamentarny takze zwrocil uwage przedstawicieli $wiata
nauki (m.in. Laskowska 2004; Siewierska-Chmaj 2004; Spiewak 2004; Figiel
2009; Polkowska 2015; Charciarek 2015). W naukach spotecznych badania pro-
wadzone w paradygmacie analizy dyskursu skupione s na rozwazaniach dotycza-
cych tematéw wywierajacych szczegdlny wplyw na posta¢ debaty publicznej, co
czyni te opracowania bardzo interesujacymi poznawczo, z drugiej strony jednak



236 Metody badania komunikacji i mediéw

na ich gruncie dostrzezono niedostatki metod wykorzystywania danych jezyko-
wych: ,W naukach spolecznych sekwencje tekstowe stosuje si¢ zwykle jako ilu-
stracje, zdania s3 wyjmowane z kontekstu, a konkretne sekwencje tekstowe sa
wykorzystywane do uzasadniania lub obalania twierdzen, bez odnoszenia ich do
calego materiatu tekstowego i bez zadnego wyraznego uzasadnienia czy dowo-
déw zewnetrznych, uzasadniajacych taki, a nie inny wybér” (Wodak 2011: 11).
Analiza dyskursu (zwlaszcza krytyczna analiza dyskursu) pozwala przezwyciezyé
te niekorzystne czynniki. Jak wskazuje Ruth Wodak, obecnie obserwuje si¢ w na-
ukach spotecznych (m.in. socjologii, antropologii, historii) ,zwrot lingwistycz-
ny” i ,zwrot kulturowy”: wielu przedstawicieli tych dyscyplin ,zauwaza zlozo-
nos¢ materialéw tekstowych i poszukuje bardziej adekwatnych metodologii ich
analizy. Zwracaja si¢ oni ku analizie dyskursu w poszukiwaniu informacji i wspar-
cia merytorycznego” (2011: 12) (o filozoficznych podstawach zwrotu lingwi-
stycznego zob. Rasiriski 2009). Podsumowujac przeglad badan mieszczacych sig
w domenie analizy dyskursu, mozna stwierdzi¢, ze opracowania opierajace si¢ na
rzetelnych analizach jezykowych nie podejmuja proéb diagnozy zjawisk spolecz-
no-politycznych, rozwazania badaczy z obszaru nauk spolecznych za$ opieraja sie
na wybidrczo potraktowanym materiale jezykowym.

Referowane w tym rozdziale badanie opiera si¢ na gruntownej i systematycz-
nej analizie warstwy jezykowej zbioru tekstéw politycznych (debat parlamentar-
nych) i prowadzi do wnioskéw, ktére pozwalaja odtworzy¢ dyskurs ideologiczny
wplywajacy na organizacje przestrzeni spoteczno-politycznego funkcjonowania
panstwa w badanym okresie. Parlament jest bowiem tym miejscem, w ktérym
przyjmowane s3 zasadnicze dla funkcjonowania panstwa ustawy. W krytycznej
analizie dyskursu przyjmuje sie, ze ideologie decyduja o ostatecznym ksztalcie
i zasadach panujacych w réznych przestrzeniach spotecznych. Ich badanie jest
natomiast mozliwe na mocy zalozenia, ze ideologie (rozumiane jako reprezen-
tacje kognitywno-spoleczne) ujawniaja si¢ poprzez jezyk (por. Piekot, Poprawa
2009: 8), sam jezyk za$ jest jednym z podstawowych narzedzi, jakim operuje sig
w obszarze dzialan politycznych.

Konsekwencja przyjetego za Elzbieta Laskowska zalozenia, ze ,parlament jest
najbardziej typowym miejscem dla dzialan politycznych” (2004: 16) byt wybér ma-
teriatu badawczego, ktéry stanowily wypowiedzi (teksty) politykéwwyglaszane pod-
czas debat parlamentarnych. Pozyskane zostaly one ze strony Sejmu Rzeczpospolitej
Polskiej, na ktdrej stenogramy posiedzen: dostepne sa w postaci plikéw w formacie
pdf. W pliku zawarta jest tres¢ calego posiedzenia, jakie odbywa sie okreslonego dnia
obradi obejmuje zazwyczaj kilka punktéw w porzadku dziennym. Debate rozumiem
jako dziatanie komunikacyjne majace na celu wybér najlepszego rozwigzania oma-
wianego problemu lub sprawy (por. Pstrag 2004), w zwiazku z czym w opracowa-
niu przyjelam, ze debata parlamentarna odpowiada jednemu punktowi w porzadku
dziennym obrad Sejmu RP. Analizie poddatam 20 debat z 9 posiedzen sejmowych.
Materiat badawczy obejmuje okres od 23.11.2005 do 5.12.2006.
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W kompletowaniu materialu badawczego kierowatam si¢ czg¢$ciowo dobo-
rem losowym, czesciowo przyjetym kluczem. Szerszego opisu i pewnych wy-
jasnien wymaga dobor z klucza. Stosowatam tu kryterium ilo$ciowe i jako$cio-
we. Kryterium ilo$ciowe przejawiato si¢ w kontrolowaniu zawarto$ci debat pod
katem liczby reprezentantéw klubéw parlamentarnych — preferowalam debaty,
w ktorych glos zabierali przedstawiciele wszystkich klubéw parlamentarnych,
a takze takie, w ktorych ich wypowiedzi byly stosunkowo dlugie, co uznawa-
tam za syndrom wieloaspektowego ustosunkowania si¢ do przedmiotu debaty.
Pod wzgledem kryterium jako$ciowego wybralam do analizy debaty, ktérych
przedmiot byl szczegélnie wazny dla badanego okresu (dokonanie takiej oce-
ny byto mozliwe, poniewaz badanie miato charakter diachroniczny — prowadzo-
ne bylo kilka lat pézniej w stosunku do analizowanych wydarzen). Zalozytam, ze
tematy, ktore wywolaly szeroka dyskusje takze poza parlamentem, beda cecho-
wac sie silnym zderzeniem konkurencyjnych pogladéw w trakcie debaty parla-
mentarnej. W efekcie zastosowania przeze mnie tego kryterium, do materialu
badawczego trafity m.in. debaty nad projektem ustawy o powolaniu Centralnego
Biura Antykorupcyjnego, nad projektem ustawy o $wiadczeniach rodzinnych
— spor o tzw. becikowe, nad projektem ustawy o zmianie Konstytucji Rzeczpo-
spolitej Polskiej przez dopisanie sléw ,0d momentu poczecia” w art. 38, takze
debaty nad projektem uchwaly w sprawie upamietnienia 24. rocznicy wprowa-
dzenia stanu wojennego.

W kazdej debacie parlamentarnej z badanego okresu prezentowanych byto
od 6 do 7 stanowisk partyjnych i stanowiska postéw niezaleznych. W analizie
uwzglednifam stanowiska nastepujacych partii tworzacych kluby parlamentarne:
Prawo i Sprawiedliwo$¢, Platforma Obywatelska, Sojusz Lewicy Demokratycz-
nej, Samoobrona Rzeczypospolitej Polskiej, Liga Polskich Rodzin, Polskie Stron-
nictwo Ludowe. Stanowiska postéow niezaleznych pominelam.

Nalezy podkresli¢, ze uzyskane w badaniu wyniki obowiazuja dla dyskursu
parlamentarnego z okresu 2005-2006, okreslaja, jaka orientacje ideologiczna za-
manifestowano wéwczas w wypowiedziach wygloszonych w sejmie. Ogranicze-
nie to jest konsekwencja przyjetego zalozenia o fluktuacji pogladéw w obrebie
orientacji ideologicznej — uznaje, ze orientacja ideologiczna ma charakter reak-
tywny, jest dynamiczna i zmienna, poniewaz jest zalezna od aktualiéw politycz-
nych (por. Awdiejew 2008: 68). Rozszerzanie wynikéw na szerszy okres jest za-
tem nieuprawnione i moze prowadzi¢ do pojawiania si¢ artefaktéw badawczych.

6.2.2. Schemat badania i czynnosci przygotowawcze

Przyjety w badaniu schemat postepowania badawczego (zwlaszcza dazenie
do zminimalizowania wplywu badacza na uzyskane wyniki) wymagat zaszyfro-
wania tekstow, czyli dokonania ich anonimizacji. Analiza tekstow przebiegala
zgodnie ze schematem przedstawionym w tabeli 1.
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Tabela 1. Schemat badania

Cel

Podstawa
opracowania

Procedura

Efekt

kodowanie
danych

jezykowych

Etap 1

teksty
wypowiedzi
politycznych

oddzielenie ramy
perswazyjnej od
tekstu wlasciwego

analiza
paradygmatyczna

analiza
syntagmatyczna

baza sadow
ideologicznych

ustalenie
orientacji
ideologicznej

baza sadow
ideologicznych

wyodrebnienie
znacznikow ide-
ologicznych dla
badanych ideologii

profil ideologiczny
wyrazony tabela-
rycznie (ewentual-
nie takze graficznie)

2 | klasyfikowanie
uogolnionych
sadow ideologicz-
nych do odpowied-
nich znacznikéw
ideologicznych

Etap 2

3 | utworzenie profilu
ideologicznego

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Rame wypowiedzi perswazyjnej tworza pomocnicze dzialania werbalne
nadawcy, dazace do wykreowania wizerunku nadawcy, odbiorcy, zwiazku i zaufa-
nia miedzy nimi (zob. Awdiejew, Habrajska 2009: 26-28). Substrategie wspoma-
gajace, tworzace rame perswazyjna, nie wiaza si¢ na zasadzie wynikania z mery-
toryczng czedcig wypowiedzi. Kreowanie wizerunku nadawcy ma stuzy¢ przede
wszystkim wyeksponowaniu wiarygodno$ci méwecy; aby ten efekt osiagna¢, poli-
tycy w badanych debatach parlamentarnych zwracali uwage publicznosci na fakt
pozostawania w poblizu dyskutowanych wydarzen (zwiazek ten mégt wynika¢
z wlasciwo$ci zyciorysu méwcy, pelnionych wczeéniej funkcji publicznych itp.)
badz podkreslali, ze dolozyli specjalnych staran, by zdoby¢ wiedze na poruszany
w wypowiedzi temat. Kreowanie wizerunku odbiorcy to substrategia, w ktorej
nadawca stara sie¢ dowarto$ciowa¢ adresata swojej wypowiedzi, zaznaczajac jego
szczegblne znaczenie dla sprawy lub dla samego nadawcy. Gdy méwcy chcieli
wplynaé na pozostalych parlamentarzystéw, odwolywali sie do ich inteligencji,
kompetencji lub zdolnos$ci zrozumienia intencji nadawcy wypowiedzi, kiedy za$
planowany wplyw zorientowany byl na obywateli ogladajacych debate za posred-
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nictwem mediéw, wowczas strategia bywala bardziej rozbudowana: ,wykazanie
sie znajomoscia warunkéw zycia okreslonej grupy spolecznej, faktow z zycia
okreslonej osoby jest swoistym komplementem dla niej, potwierdzeniem, ze po-
zostaje ona w sferze zainteresowan i troski danego polityka” (Filipczak-Biatkow-
ska 2018: 79).

Fragmenty badanych tekstow nalezace do ramy perswazyjnej nalezato wyeli-
minowac¢ z dalszej czesci prac analitycznych.

6.2.3. Analiza wlasciwa

Sposéb analizy wlasciwego tekstu — zgodnie z zalozeniami przyjetymi w gra-
matyce komunikacyjnej — przebiegal na dwéch plaszczyznach: paradygmatycz-
nej i syntagmatycznej:

Na plaszczyznie paradygmatycznej analizowane sg typy danego kroku strategicz-
nego oraz zastosowanych w nim $rodkéw perswazyjnych. Z kolei na plaszczyznie
syntagmatycznej analizuje sie relacje pomiedzy czastkowymi konkluzjami poszcze-
golnych krokéw strategicznych oraz ich stosunek do ogélnego celu propagandowe-
go, do ktorego dany dyskurs dazy. Konkluzje krokéw strategicznych moga tworzy¢
rézne konfiguracje w syntagmatyce dyskursu propagandowego (Awdiejew, Habraj-
ska 2009: 31).

Analiza paradygmatyczna polega na badaniu emotywno-oceniajacych aktéw
mowy, dotarcie do sadéw ideologicznych w przyjetej metodzie wymaga bowiem
analizy aktow mowy, ktére niosa informacje na temat sposobu oceny przedsta-
wianego stanu rzeczy. Typowe akty mowy emotywno-oceniajace wprowadzane
sa odpowiednimi operatorami, istnieja takze akty mowy, w ktérych funkecja oce-
niajaca wystepuje jako towarzyszaca (o funkcjonowaniu aktéw mowy emotyw-
no-oceniajacych w dyskursie parlamentarnym zob. Laskowska 2004; Filipczak
2010). Akty mowy emotywno-oceniajace w badanym dyskursie parlamentar-
nym wprowadzane byly w nastepujacy sposéb (przedstawione ponizej mechani-
zmy jezykowe opatrzone sa przykladami pochodzacymi ze scharakteryzowanego
powyzej materiatu badawczego):

- bezposrednia formula opisowa wyrazajaca stan emocjonalny, np.
,Przeraza mnie mys¢l o tych wszystkich, ktorzy zabijaja wlasne sumienia, aby
moc dokonaé aborcji’, ,Chce powiedzie¢, ze duma napawa mnie fakt dziatalno-
$ci w Niezaleznym Zrzeszeniu Studentéw”, ,Ale niepokoi mnie i boli, ze wielu
parlamentarzystow Prawa i Sprawiedliwosci, wystepujac w niektérych mediach,
prezentuje zupelnie inne stanowisko [nie zgadzaja si¢ z potrzeba wprowadzenia
do Konstytucji stéw ,,od momentu poczecia” — AFB]”;

- uzycie tzw. leksemu nacechowanego (operatora syntetycznego) lub
idiomu w strukturze wypowiedzenia oceniajacego zachowanie si¢ odbiorcy,
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np. ,Zmora naszych drdg s poruszajacy sie od zmierzchu do $witu rowerzysci nie-
widzialni dla innych uczestnikéw ruchu drogowego’, , Ta bezkarnos¢ pijanych kie-
rowcow, powiem: pijanych mordercéw, powoduje, ze na polskich drogach ginie co-
raz wigcej osob’, ,Po trzecie, przeciez otrzymywanie $wiadczenia w wyniku uznania,
ze dziecko zostalo poczete na skutek czynu zabronionego, jest w kazdym przypadku,
w przypadku gwaltu, a takze, a moze zwlaszcza, w przypadku kazirodztwa, na pewno
stygmatyzowaniem dziecka’, ,A co do nowych miejsc pracy, to tyle, co kot naptakat”;

— zastosowanie operatora analitycznego, skladniowo niezaleznego
leksemu, np. ,Niestety, jesteémy za biedni, przy tych poziomach dlugu i deficy-
tu liczy¢ na siebie nie mozemy [liczy¢ na polskie dochody, a nie na $rodki z UE
— AFB]”, ,W chwili obecnej w Polsce zycie cztowieka od chwili poczecia chroni
ustawa z 7 stycznia 1993 roku o planowaniu rodziny, ochronie plodu ludzkiego
i warunkach dopuszczalnosci przerywania ciazy. Niestety ustawa ta dopuszcza
trzy wyjatki bezkarnego pozbawienia Zycia poczetego dziecka”, ,Na szczescie
struktury europejskie, jesli chodzi o ochrone zycia poczetych dzieci, nie moga
nam w sensie formalnym nic narzuci¢”, ,Dlatego trzeba wreszcie postawi¢ tame
powracajacym sporom o to, czy nalezy uznawac prawo do zycia tylko wybranej
grupy, czy wszystkich ludzi niezaleznie od wieku”;

— uzycie frazemu jako operatora emotywnego, np. ,To jest bardzo wazne,
ze wreszcie dostrzezono, iz wlascicielem czegos moze by¢ takze samorzad, a nie tyl-
ko panistwo’, ,Dlatego dobrze by bylo, panie ministrze, aby w przyszlorocznym bu-
dzecie znalez¢ wigksze $rodki na wsparcie tych dwoch dziatan, czyli uprawy roslin
energetycznych i rejestracji produktéw tzw. regionalnych, tak aby wszyscy, ktorzy
beda chcieli z tego zadania skorzysta¢, mogli takie wsparcie uzyskac”, ,Czy rzeczy-
wiscie ochrona Zycia, za czym jestesmy, wymaga takiej regulacji?”, ,Nie mamy pew-
nosci, czy doktrynerska lewica za lat kilka, co nie daj Boze, nie dokona zamachu
na prawng ochrone zycia i nie wprowadzi nam aborcji na zyczenie, zwlaszcza ze to
zapowiada nawet dzisiaj ustami jej przewodniczacego pana posta O;

- wyrazenie przekonania o powinnosci, np. ,To jest bardzo czesto mienie
i wlasno$¢ tych spotecznosci lokalnych i dlatego w razie prywatyzacji, sprzedazy
cze$ciudzialéw czy czeéci przedsigbiorstwa powinny to by¢ dochody samorzadu”,
,Panie premierze, méwil pan, i tu pana popieramy, ze nie powinno to wsparcie
[becikowe — AFB] dotyczy¢ tych, ktérzy maja bardzo wysokie wynagrodzenia’,
,Panie premierze, dlaczego ustawa budzetowa pozbawia pan przedsiebiorstwa
wplywéw z dywidendy — érodki te w wiekszosci powinny stuzy¢ rozwojowi tych
przedsiebiorstw — doprowadzajac w ten sposéb do ich oslabienia, a nawet ban-
kructwa poprzez wyeliminowanie z rynku przez konkurencyjne firmy?”, , Prawo
do zycia nie powinno by¢ sytuowane na poziomie nizszym niz inne, czesto bar-
dziej wzgledne prawa cztowieka”;

- zastosowanie sadu oceniajacego wprowadzanego przez operatory
polifunkcjonalne, np. ,Oddajmy hold, uczcijmy godnie ofiary stanu wojennego,
ale nie piszmy swojej nowej, z pewnoscia obarczonej ciezarem wlasnych do$wiad-
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czen, historii tamtego budzacego tak wiele emocji okresu”, ,Dlatego, abstrahujac
juz od omawianej ustawy, proponujemy, aby spotki Skarbu Panistwa podzieli¢ na
strategiczne i niestrategiczne, zeby strategiczne dokapitalizowa¢ i zeby o powo-
taniu do rad nadzorczych decydowala m.in. opinia komisji skarbu, zeby pozby¢
si¢ kolesiostwa”, ,Wiemy, Ze zapdznienia s3 tam ogromne i wiemy, ze zeby wy-
korzysta¢ programy pomocowe Unii Europejskiej, musimy zabezpieczy¢ $rodki
wlasne. O to do pana premiera apeluje”

Celem paradygmatycznej analizy bylo uzyskanie kolekcji sadéw aksjologicz-
nych wyeksponowanych przez nadawce na powierzchni tekstu w postaci aktow
mowy emotywno-oceniajacych. Ich obecno$¢ w tekscie sygnalizowana jest przez
zastosowane $rodki jezykowe, czyli operatory interakcyjne. Te sady aksjologicz-
ne nalezy wyodrebnic i zapisa¢ w postaci samodzielnych zdan, np.

- ,Wiemy, ze zapdznienia s3 tam ogromne i wiemy, ze zeby wykorzystac
programy pomocowe Unii Europejskiej, musimy zabezpieczy¢ srodki wlasne.
O to do pana premiera apeluj¢” » sad aksjologiczny: Rzad powinien zabezpie-
czy¢ finanse na pokrycie wkladu ze $rodkéw wlasnych w procesie uzyskiwania
pomocy z Unii Europejskiej;

- ,Czy rzeczywiscie ochrona zycia, za czym jeste$émy, wymaga takiej regula-
cji?” > sad aksjologiczny: Ludzkie Zycie powinno podlega¢ ochronie;

— ,,0ddajmy hold, uczcijmy godnie ofiary stanu wojennego, ale nie piszmy swo-
jej nowej, z pewnoscia obarczonej ciezarem wlasnych do$wiadczen, historii tamtego
budzacego tak wiele emocji okresu” > sady aksjologiczne: Nalezy uczci¢ ofiary stanu
wojennego; Nie nalezy zmieniac historii okresu stanu wojennego w Polsce.

Odtworzenie wyrazonych za pomocg aktéw mowy emotywno-oceniajacych
sadow aksjologicznych konczylo ten krok analityczny.

Analiza syntagmatyczna polega na standaryzacji ciagéw argumentacyjnych
zawartych w badanym tekscie. Naturalnie skonstruowane wypowiedzi argumen-
tacyjne, stosowane w rzeczywistych sytuacjach komunikacyjnych, zbudowane sa
na zasadzie entymematu — w ich werbalizacji pomija si¢ jeden element argumen-
tu (czasem dwa), zakladajac, e jego odtworzenie nie stwarza odbiorcy kiopotu.
Zazwyczaj samo zestawienie tresci wypowiadanych sléw z sytuacja komunika-
cyjna kaze domygla¢ si¢ intencji, jaka chce zrealizowaé nadawca, i doprecyzowac
zastosowany przez niego argument, czyli doprowadzi¢ go do postaci wyrazonej
w schemacie:

RO (reguta ogélna): Q (X)
SK (sad kwalifikujacy): x € X
K (konkluzja): Q (x)

gdzie X oznacza klase obiektéw ideologicznych, x to konkretny obiekt rzeczywi-
stodci politycznej, a Q to okre$lona atrybucja (por. Awdiejew 2008: 69).
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Przyklad takiej analizy przedstawiam ponizej:

Z zadowoleniem przyjmujemy fakt znalezienia pieniedzy na doplaty do paliwa rolnicze-
go. Uwazamy, ze Srodki te posrednio bedq stuzy¢ wzrostowi konkurencyjnosci polskich
rolnikéw i ich produktéw na rynku europejskim.

Emotywno-oceniajacy akt mowy wprowadzony zostal tutaj za pomoca
bezposredniej formuly opisowej ,z zadowoleniem”, wyrazal on pozytywne
nastawienie do tematu debaty, innymi slowy, zawieral sad aksjologiczny, kto-
ry mozna zwerbalizowa¢ w nastepujacy sposob: ,Rzad powinien zabezpieczy¢
srodki na doplaty do paliwa rolniczego”, i drugi: ,Doplaty do paliwa rolniczego
sa forma wsparcia konkurencyjnosci polskich rolnikéw na rynku europejskim”
Zacytowany przyklad to typowa wypowiedzZ argumentacyjna wyrazona w for-
mie entymematu: nadawca nie zawarl w wypowiedzi reguly ogoélnej, zaktada-
jac, ze jej odtworzenie nie bedzie stanowilo dla nadawcy wigkszych trudnosci.
Pierwsze zdanie w zacytowanej wypowiedzi jest wyrazeniem konkluzji, w ktdrej
obiektowi konkretnemu ,zapewnienie doplat do paliwa rolniczego” przypisano
wartos¢ pozytywng poprzez zastosowanie operatora emotywno-oceniajacego
,2 zadowoleniem” (jest to zatem akt mowy emotywno-oceniajacy wyrazajacy
zadowolenie wprowadzony operatorem w postaci bezposredniej formuly opi-
sowej ,.z zadowoleniem”). Drugie zdanie w przytoczonym przykladzie wyraza
sad kwalifikujacy. Odniesienie zidentyfikowanych elementéw argumentu do
jego struktury dalo nastepujace wnioski czastkowe: konkretny obiekt rzeczy-
wistosci (x) to ,zapewnienie doplat do paliwa rolniczego”, warto$¢, jaka przy-
pisano (Q), wyraza sie przez stwierdzenie powinno$ci paristwa w tym zakresie.
W strukturze sadu kwalifikujacego konkretny obiekt rzeczywistosci (x) zostat
zaszeregowany do klasy obiektéw (X), ktéra w badanym argumencie stanowi-
lo stosowanie form wspierania konkurencyjnosci polskich rolnikéw na rynku
europejskim. Zidentyfikowanie elementéw czastkowych pozwolito zwerbalizo-
wacd zastosowang regule ogoélna: ,Panistwo powinno stosowa¢ formy wspierania
konkurencyjnosci polskich rolnikéw na rynku europejskim”. Caly argument
prezentuje sie nastepujaco:

Regula ogélna (RO): Paristwo powinno stosowa¢ formy wspierania konkurencyj-
noéci polskich rolnikéw na rynku europejskim.

Sad kwalifikujacy (SK): Doplaty do paliwa rolniczego sa forma wsparcia konkuren-
cyjnosci polskich rolnikéw na rynku europejskim.

Konkluzja (K): Paristwo powinno zapewni¢ doplaty do paliwa rolniczego.
Zidentyfikowana regula ogoélna wyraza uogdlniony sad ideologiczny, ktory

tresciowo odpowiada zalozeniom o protekcjonalnosci gospodarczej (typowej dla
socjalizmu).
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W efekcie tego etapu badan na podstawie przeanalizowanego materiatu po-
wstaly kolekcje uogdlnionych sadéw ideologicznych dla badanych partii poli-
tycznych. Sady te uznatam za wyraz orientacji ideologicznej tych partii.

Opisane dwa etapy analizy — paradygmatyczna i syntagmatyczna — odnosza
si¢ do dzialant badawczych na poziomie jednostkowych tekstéw. Na ich podstawie
uzyskatam wnioski na temat stosowanych mechanizméw jezykowych, efektem do-
datkowym byly takze kolekcje — nieuporzadkowanych jeszcze — sadow ideologicz-
nych. Wyciagniecie jakichkolwiek wnioskéw na podstawie tych kolekeji wymagato
wyjscia z poziomu tekstu i przejécia na poziom dyskursu — spojrzenia na badany
dyskurs w sposéb globalny i odwotlania sie do planu interdyscyplinarnego.

6.2.4. Kategoryzacja sadow ideologicznych

Uogolnione sady ideologiczne zwerbalizowane w wyniku przeprowadzenia
analizy paradygmatycznej i syntagmatycznej nalezato posegregowa¢, przyporzad-
kowujac je do wyodrebnionych znacznikéw ideologicznych. Podstawowq zasada
byla tutaj tresciowa odpowiednio$¢ obszaru ideologii wyrazonego okreslonym
znacznikiem ideologicznym i sensu zawartego w uogélnionym sadzie ideologicz-
nym. Wyniki tego dzialania analitycznego prezentuje w tabeli 2. Uporzadkowane
zostaly w niej uogélnione sady ideologiczne zidentyfikowane w wypowiedziach
przedstawicieli partii Prawo i Sprawiedliwo$¢. Z koniecznosci prezentuje tu tylko
fragment — bazy sadéw ideologicznych sa obszerne, w referowanym badaniu wy-
odrebnionych zostato okoto 200 rekordéw dla kazdej partii (pelne opracowanie:
Filipczak-Biatkowska 2018).

Tabela 2. Uporzadkowanie sadéw ideologicznych zawartych w bazie ideologicznej
partii Prawo i Sprawiedliwo$¢ wedlug znacznikéw ideologicznych

Znacznik Relewantne sady ideologiczne
ideolo- Obszar ideologii w bazie partii
giczny Prawo i Sprawiedliwo$¢
konserwatyzm
Obrona tradycji — wartosci, | - tradycja
o Zwyczajow oraz instytucji. RO: Nalezy chroni¢ tradycje regionalne
% . | Obecne pokolenie jest od- inarodowe.
'_TE £ | powiedzialne za jako$¢ zycia | RO: Nalezy zachowa¢ produkeje polskich
S § | przyszlych pokolen i osig- regionalnych produktéw spozywczych
‘2 ¢ | gniecia przodkéw. Zmiana, wedlug tradycyjnych polskich receptur.
g2 | gdykon RO: Nalezy zachowa¢ produkeje oscypk
28 | gdykonieczna, wymaga : Nalezy zachowa¢ produkcje oscypka,
2 reform, bo one powstrzymuja | bryndzy podhalanskiej, miodu wrzosowego
fale rewolucjii podtrzymuja | wedlug tradycyjnych receptur.
status quo.
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Tabela 2 (cd.)

Znacznik Relewantne sady ideologiczne
ideolo- Obszar ideologii w bazie partii
giczny Prawo i Sprawiedliwo$¢

odpowiedzialnos¢
pokoleniowa

- bezpieczna przyszloéé

RO: Nalezy zabezpieczy¢ si¢ przed proble-
mami mogacymi nastapi¢ w przysztosci.

- historia

RO: Obecne pokolenia decydujg o tym,
jak bedzie opisywana historia wspolcze-
snych czasow.

RO: Nalezy zadba¢ o to, aby historia stanu
wojennego nie byla falszowana.

warto$ci chrze$cijai-
skiej demokracji

Prawo naturalne i ksztalt spo-
teczenstwa pochodzi od Boga.
Jesliistoty ludzkie ingeruja

w sposdb urzadzenia $wiata,
to rzucaja wyzwanie woli
Bozej, co moze doprowadzi¢
do pogorszenia, a nie poprawy
stanu ludzkich spraw.

RO: O trwaniu zycia ludzkiego decyduje
Bog.

RO: Zabijanie dziecka poczetego na zycze-
nie kobiety to ingerencja w wole Boga.

RO: Istota ludzka w stadium plodowym
to czlowiek.

RO: Nalezy wyciaga¢ wnioski z wydarzen
opisywanych w Biblii.

Centralizacja wladzy, czyli
koncentracja uprawnien de-
cyzyjnych w rekach organéw

— centralizacja wladzy
RO: Nalezy umocni¢ struktury paistwowe.
RO: Nalezy podnies$¢ autorytet struktur

zwyciestwo nad komuni-
zmem.

S, centralnych i ograniczenie panstwowych w oczach obywateli.
5 kompetencji nizszych szczebli | RO: Nalezy odbudowac¢ zaufanie Polakow
E struktury organizacyjnej, do panstwa.
@ np. samorzadu terytorialnego. | RO: Bez silnego i sprawnego paristwa nie
bedzie dostatniej Rzeczypospolitej.
RO: Nie nalezy wprowadza¢ rozwiazan
prawnych, ktore oslabiaja panstwo.
Podkreslanie koniecznosci — ograniczenie wplywu Unii Europejskiej
zachowania suwerenno$ci na polskie prawo
g narodowej i kulturowe; RO: Nalezy zapewni¢ polskim obywa-
Z w ramach Europy. Potrzeba | telom przestrzeganie ich praw w Unii
g obrony suwerennych insty- | Europejskiej.
3 tucji narodowych i odrebnej | RO: Nalezy jasno okredli¢ zasady, kiedy
é waluty narodowej jako sym- | obywatel polski lub obywatel obcego pan-
3 boli tozsamo$ci narodowej. | stwa nie bedzie mégl by¢ wydany na mocy
% Epokowym sukcesem jest europejskiego nakazu aresztowania.

RO: Prawodawstwo Unii Europejskiej jest
przeciwne barierom moralnym ogranicza-
jacym jednostki.
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Znacznik
ideolo-
giczny

Obszar ideologii

Relewantne sady ideologiczne
w bazie partii
Prawo i Sprawiedliwos$¢

Nar6d jest mobilizowany do
walki za ,0jczyzne’, wspieranie

g 2 | ,dumy z wlasnego narodu”.
N 8 Nalezy upamietnia¢ minione
il . .
S g epoki chwaly czy triumfu
— . .
S g | narodu przez wspominanie
SIS . .
= | zwyciestw zbrojnych, wyko-

rzystywanie symboli tozsamo-
$ci narodowe;j.

RO: Ruchy patriotyczne narodu nalezy
uhonorowac.

RO: Wydarzenia, ktore byly szkoty patrio-
tyzmu dla obywateli, byly dobre.

RO: Ten, kto przejawia silng mitos¢ do
ojczyzny, zastluguje na szacunek.

Rodzice maja wladze nad
dzie¢mi: kontrolujg praktycz-
nie kazdy aspekt ich mlodego
zycia; dzieci nie wiedzg, co
jest dla nich dobre. Rodzice s3
zobowiazani do zapewnienia
warunkéw bytowych, gdy
trzeba, takze do karania dzieci.

paternalizm
rodzicielski

RO: Rodzice decyduja, co jest dobre dla
dziecka, dopdki nie uzyska ono petnolet-
nio$ci.

RO: Umozliwienie podejmowania decyzji
0 aborgji nieletnim to niekorzystna zmiana.

Zrédto: opracowanie wlasne.

W wyniku tej cze$ci analizy opracowalam ilo$ciowy rozklad odniesienn do
poszczegdlnych ideologii w wypowiedziach postéw partii Prawo i Sprawiedli-
wos¢. Wyniki prezentuje tabela 3, a procentowy udzial ideologii w bazie sadéw

ideologicznych partii wykres 1.

Tabela 3. Tlosciowy rozklad odniesiert do poszczegélnych ideologii w wypowiedziach
postow partii Prawo i Sprawiedliwo$¢

Ideologia Liczba odniesien
konserwatyzm 99
socjalizm 64
liberalizm 44
ogélem 207

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W obrebie kazdej ideologii mozna bylto wskaza¢ znaczniki, ktére charak-
teryzowaly sie najwyzsza liczba odniesiert. Pozwolilo to okresli¢ dominujacy
obszar ideologiczny w dyskursie danej partii.
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Dla przyktadu odniesienia do znacznikéw konserwatyzmu w bazie ideolo-
gicznej partii Prawo i Sprawiedliwo$¢ przedstawiam w tabeli 4.

W konserwatyzm
m socjalizm

W liberalizm

Wrykres 1. Procentowy udzial ideologii w bazie sadéw ideologicznych
Prawa i Sprawiedliwosci

Zrédto: opracowanie wlasne.

Tabela 4. Odniesienia do znacznikéw ideologicznych konserwatyzmu w bazie
ideologicznej partii Prawo i Sprawiedliwos¢

Znacznik ideologiczny Liczba odniesien
silny rzad 40
paternalizm paristwa 24
suwerennos$¢ panstwa 13
odpowiedzialno$¢ pokoleniowa 11
wartosci chrze$cijanskiej demokracji 4
autorytaryzm rzadéw 3
patriotyzm romantyczny 3
paternalizm rodzicielski 1

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Uzyskane dane staly sie¢ podstawa do skonstruowania profilu ideologicz-
nego partii, ktéry stanowi wyraz jej orientacji ideologicznej w okresie objetym
badaniem, tj. w latach 2005-2006. Profil ideologiczny Prawa i Sprawiedliwosci
przedstawiono w tabeli S (w opracowaniu odrzucono znaczniki majace ponizej
S rekordéw).
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Tabela S. Profil ideologiczny partii Prawo i Sprawiedliwos¢

Znacznik ideologiczny Liczba odniesien
konserwatyzm | silny rzad 40
paternalizm paristwa 24
suwerennos$¢ panstwa 13
odpowiedzialno$¢ pokoleniowa 11
liberalizm spoleczna odpowiedzialno$é wladzy 21
wolnoéci obywatelskie 6
socjalizm panstwo opiekuricze 21
protekcjonizm gospodarczy 10
ograniczenie skutkéw bezrobocia 9
solidaryzm spoleczny 7
prawa pracownicze 6
interwencjonizm gospodarczy 6

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W orientacji ideologicznej Prawa i Sprawiedliwosci wyraznie zaznaczyla sig
dominacja pewnych obszaréw ideologicznych wyrazonych znacznikami. Nalezy
zwrdci¢ uwage na kluczowq role ideologii konserwatywnej w dyskursie partii, po-
chodzg z niej znaczniki: ,silny rzad”, ,paternalizm panstwa” oraz ,suwerenno$¢
panstwa”. Wysoki wynik dla znacznika ,spoleczna odpowiedzialno$¢ wiadzy”,
ktory jest wladciwy dla liberalizmu, byl efektem tendencji do rozliczania po-
przednikéw (rzadu Sojuszu Lewicy Demokratycznej) z ich decyzji politycznych.
Powyzsze zestawienie uwypuklilo tez istotno$¢ znacznika , paiistwo opiekuricze”,
bedacego czescia ideologii socjalizmu.

W analogiczny sposéb przeprowadzilam analize dla pozostatych badanych
podmiotéw politycznych, tj. dla partii Platforma Obywatelska, Sojusz Lewicy
Demokratycznej, Samoobrona Rzeczypospolitej Polskiej, Liga Polskich Rodzin
oraz Polskie Stronnictwo Ludowe (wigcej mozna przeczytaé w: Filipczak-Bial-
kowska 2018: 163-196).

6.2.5. Specyfika polskiego dyskursu parlamentarnego w latach 2005-2006

Na podstawie danych pochodzacych ze skonstruowanych profili ideologicz-
nych dla podmiotéw funkcjonujacych w parlamencie w badanym okresie przy-
gotowalam zestawienie calo$ciowe, uwzgledniajace wszystkie badane podmioty,
jak w tabeli 6.
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Tabela 6. Reprezentacja znacznikéw ideologicznych w dominujacych obszarach
ideologicznych partii — zestawienie calo$ciowe

Znacznik ideologiczny PiS | PO |SRP|SLDLPR/PSL

konserwatyzm | warto$ci chrzescijariskiej demokracji \Y%

<

silny rzad \Y%

paternalizm panstwa \% A%

autorytaryzm rzadow

suwerenno$¢ panstwa A%

liberalizm spoleczna odpowiedzialno$é wladzy | V A%

< i< <gi<|<

granice sprawowania wladzy \4 \4

wolno$ci obywatelskie VIV \%

panstwo ustugodawca \%

wolnos¢ absolutna jednostek \%

samorzadnos¢é A% A% A%

integracja europejska A%

inwestycje gospodarcze A% A%

socjalizm protekcjonizm gospodarczy A%

panstwo opiekuricze \Y%

zwigzki zawodowe v

prawa pracownicze

nacjonalizacja gospodarki \4

ograniczenie skutkéw bezrobocia \4

Zrédto: opracowanie wlasne.

Obserwacja uzyskanych danych pozwolita wnioskowaé o mozliwych prze-
strzeniach wspdlpracy miedzy poszczegdlnymi klubami parlamentarnymi. W za-
kresie takich znacznikéw, jak: ,wolnosci obywatelskie”, ,panistwo ustugodawca’,
»spoleczna odpowiedzialno$¢ wladzy”, ,granice sprawowania wladzy”, ,prawa
pracownicze”, a takze ,solidaryzm spoleczny” i ,protekcjonizm gospodarczy”,
pojawily sie odniesienia w bazie ideologicznej niemal wszystkich klubéw parla-
mentarnych. Co ciekawe, znaczniki te pochodzily w wigkszosci z ideologii libe-
ralnej. W literaturze przedmiotu pojawialy sie zalozenia, iz sfera dwczesnej poli-
tyki europejskiej zdominowana byla przez ideologie liberalng — uzyskane wyniki
zdawaly si¢ potwierdzac te teze. Liczne odwotania do ideologii socjalizmu mozna
za$ tlumaczy¢ sytuacja spoleczno-gospodarcza Polski, ktéra w badanym okresie
nadal okreslana byla jako kraj rozwijajacy sie o ksztaltujacej si¢ dopiero przestrze-
ni wolnego rynku.
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Partie koalicji rzadzacej, czyli Prawo i Sprawiedliwo$¢ — Samoobrona RP
— Liga Polskich Rodzin, plaszczyzne porozumienia znalazly w obszarze wyrazo-
nym znacznikiem ,paternalizm panistwa” — ten sposéb sprawowania rzadéw byt
bliski kazdej z tych grup. Podobnie silna tendencja do egzekwowania odpowie-
dzialnoéci za podejmowane decyzje i plynacych z niej konsekwencji kierowa-
na do poprzednikéw politycznych stworzyla przestrzert wspdlpracy w ramach
znacznika ,spoleczna odpowiedzialno$¢ wladzy”. Jednak juz dla dazenia do utwo-
rzenia silnego rzadu Prawo i Sprawiedliwo$¢ nie znalazlo oddanego sojusznika,
anawet wrecz przeciwnie — ukonstytuowala sie silna opozycja wokot obszaru ide-
ologicznego, okre$lonego znacznikiem ,granice sprawowania wladzy”. Podobnie
istotne dla Ligi Polskich Rodzin kwestie wyrazone znacznikiem ideologicznym
ywarto$ci chrze$cijaniskiej demokracji’, oscylujace na krawedzi fundamentalizmu
religijnego, nie stanowily centrum zainteresowania innych klubéw parlamentar-
nych. W jednej z debat kwestia ta podniesiona zostala przez reprezentanta LPR:
,Cieszy mnie, ze jest to nasza wspdlna inicjatywa ponadklubowa. Ale niepokoi
mnie i boli, ze wielu parlamentarzystow Prawa i Sprawiedliwosci, wystepujac
w niektérych mediach, prezentuje zupelnie inne stanowisko” Na plaszczyznie
gospodarczej Platforma Obywatelska przejawiala nastawienie podobne do sta-
nowiska Sojuszu Lewicy Demokratycznej w zakresie znacznika ideologicznego
»inwestycje gospodarcze”, w obrebie znacznika ,samorzadno$¢” panowala zgod-
nos$¢ miedzy tymi klubami: PiS, SLD i PSL.

W tym miejscu warto rozwazy¢ pewna watpliwo$é: czy uzyskane wyniki
moga by¢ zdeterminowane tematyka debat, ktore zostaly wybrane do analizy?
W przedstawionym opracowaniu uznaje si¢, Ze mechanizm dzialania ideologii
pozbawiony jest jakichkolwiek aspektow tresciowych, ,tym samym ideologia od-
nosi¢ si¢ moze do wszystkich tematéw komunikacji i do wszystkich sytuacji ko-
munikacyjnych, niezaleznie od czasu i przestrzeni komunikacji” (Fleischer 2008:
97). Z tego zalozenia wynika, iz bez wzgledu na poruszany w debacie temat (orga-
nizacja stuzby zdrowia, obronnos¢ kraju czy wprowadzenie obowiazku noszenia
kamizelek odblaskowych przez pieszych) tresci ideologiczne preferowane przez
dang partie i tak si¢ ujawnia. Niewatpliwie jednak dla rzetelno$ci badan wazne
jest uswiadomienie sobie przez badacza, ze powyzsze stwierdzenie przyjete jest
z mocy zalozenia i zachowanie pewnej ostroznoséci przy formulowaniu ostatecz-
nych wnioskéw.

W ramach uzupelnienia i argumentu potwierdzajacego prawdziwos¢ zatozo-
nych w pracy tez warto doda¢, ze po wyborach w 2007 roku powstata koalicja
PO-PSL. W tabeli 6 zaznacza si¢ wspolny obszar ideologiczny tych ugrupowan
wyrazony znacznikiem ,samorzadno$¢”. W ,Deklaracji koalicyjnej” podpisanej
przez przewodniczacych partii 23 listopada 2007 roku zapisano m.in.: ,,Obie stro-
ny deklaruja wole dalszej przebudowy ustrojowej paristwa w strone jego wiekszej
decentralizacji poprzez zwigkszenie roli samorzadéw, poszerzenie ich kompe-
tencji i wzmocnienie finansowych podstaw dzialania oraz szerokiego stosowania
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zasady pomocniczo$ci” W okresie 2005-2006 tylko Platforma Obywatelska
przejawiala pozytywna postawe wzgledem nawiazania bliskiej wspélpracy z Unia
Europejska, inne kluby badz nie uwzglednialy tego obiektu w swoim dyskursie,
badz odnosily sie do niego z wrogoscia (np. Samoobrona RP, LPR).

Na koniec nalezy oméwi¢, jak uzyskane dane wplynely na weryfikacje zapro-
ponowanych hipotez badawczych, ktére brzmialy:

H1: Wypowiedzi reprezentantéw partii politycznych wskazuja na plurali-
styczny charakter polskiego systemu partyjnego.

H2: Profil ideologiczny partii zbudowany jest z komponentéw réznych pro-
totypowych systeméw ideologicznych.

H3: W orientacji ideologicznej partii mozna wyznaczy¢ dominujacy obszar ide-
ologiczny, czyli pewne aspekty ideologiczne beda szczegolnie silnie reprezentowane.

Nalezy stwierdzi¢, ze wyznaczone hipotezy znajduja potwierdzenie w uzy-
skanych danych. Analiza debat parlamentarnych przeprowadzona zostala metoda
wywodzacg si¢ z gramatyki komunikacyjnej. Profile ideologiczne partii politycz-
nych, bedace wyrazem ich orientacji ideologicznej, zbudowane s3 z komponen-
tow réznych prototypowych systeméw ideologicznych, przy czym nalezy zazna-
czy¢, ze jest to najczedciej spotykana sytuacja, ale nie konieczna — mozliwe jest, ze
profil partii ideologicznej bedzie zbudowany wylacznie z komponentéw jednej
ideologii, taka sytuacja utrudnia jednak nawigzanie wspolpracy politycznej np.
w momencie tworzenia rzadu koalicyjnego. Pomimo powszechnego swoistego
eklektyzmu ideologicznego w profilach badanych partii, mozliwe byto wskazanie
dominujacych wich orientacji ideologicznej obszaréw ideologicznych. Opierajac
si¢ na przeprowadzonym badaniu, mozna stwierdzi¢, ze szacowane na podstawie
wypowiedzi reprezentantdéw partii politycznych zréznicowanie ideologiczne pol-
skiego systemu partyjnego w latach 2005-2006 zostalo potwierdzone. Metoda
badania dyskursu parlamentarnego oparta na zalozeniach gramatyki komunika-
cyjnej i wykorzystujaca koncepcje znacznikéw ideologicznych jest adekwatna do
realizacji wyznaczonych celéw badawczych.
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QUASI-EKSPERYMENTUI ANALIZY
DYSKURSU W CELU BADANIA WIZERUNKU
KOMUNIKOWANEGO WERBALNIE

7.1. Dyskursywna analiza wizerunku realizowana na materiale

empirycznym - Anna Baratiska-Szmitko
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.14

7.1.1. Wprowadzenie

Dyskursywna analiza wizerunku realizowana na materiale empirycznym jest
autorska metoda badania wizerunku, ktéra taczy rozwigzania metod badan spo-
lecznych, komunikacyjnych i lingwistycznych. Jej gléwnym celem jest okreslenie
wykladnikéw komunikacyjnych (sposobéw komunikowania) cech wizerunko-
wych autora wypowiedzi, co wazne: wypowiedzi realizowanej w systemie jezyka
naturalnego. Konkretne rozwiazania metodologiczne wywodza si¢ z teoretycz-
nych zatozen racjonalnego konstruktywizmu Michaela Fleischera, zgodnie z kté-
rym interpretator konstruuje komunikat na podstawie odbieranej wypowiedzi
i tym samym czytelnik konstruuje wizerunek autora tekstu na podstawie czyta-
nych stéw. Z konstruktywizmu wywodzi si¢ tez charakterystyczne dla omawianej
metody skupienie na wyniku komunikacyjnym, a nie na intencjach nadawczych,
oraz silne dazenie do maksymalnego, mozliwego do uzyskania, intersubiektywi-
zmu' oraz empirycznoséci w prowadzeniu badan naukowych.

Stad tez w badaniach biora udzial respondenci, ktorzy czytaja teksty, a na-
stepnie okreslaja cechy wizerunkowe autora wypowiedzi, by w kolejnym etapie
wskazac te fragmenty tekstu, ktore staly sie podstawa do przypisania kazdej z wy-
mienionych cech. Tak empirycznie pozyskany material badawczy (stad ,anali-
za na materiale empirycznym”) poddaje sie dyskursywnej analizie pozwalajacej
wyloni¢ sposoby komunikowania (wykladniki komunikacyjne) poszczegélnych
cech wizerunkowych. Do tej pory nie stosowano takiej metody, ktéra sprawdza-
laby efekt komunikacyjny, a nastepnie weryfikowala materiat jezykowy, by zdefi-
niowac sposob osiagniecia okreslonego efektu.

' Obiektywizm jest z zalozenia odrzucany, o czym dalej przy szerszym opisie kon-
struktywizmu.
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7.1.2. Zaplecze teoretyczne i konsekwencje metodologiczne
7.1.2.1. Konstruktywizm

Dla dyskursywnej analizy wizerunku realizowanej na materiale empirycz-
nym, wywodzacej si¢ z racjonalnego konstruktywizmu Michaela Fleischera,
istotne sa takie elementy teorii wiodacej, jak: podzial na trzy rzeczywistosci, kon-
stytuowanie trzeciej rzeczywistosci przez komunikacje rozumiang jako mecha-
nizm systemu spotecznego, podzial na wypowiedz i komunikat, postulat empirycz-
nosci badan, w konicu zalozenia preferowanego sposobu analizy dyskursu, ktore
w naturalny sposdb wynikaja z zalozen teoretycznych, a ktére w analizie dyskursu
na materiale empirycznym zostaly adaptowane na potrzeby badania wizerunku.

Koncepcja Michaela Fleischera wywodzi si¢ z teorii systeméw Niklasa Luh-
manna (zob. Luhmann 2007; Fleischer 2007: 37-85), stad epistemologiczny jej
charakter. W racjonalnym - jak swoja propozycje nazywa sam autor — konstruk-
tywizmie M. Fleischera punktem wyjscia jest rozrdznienie trzech rzeczywistosci:
fizycznej, biologicznej i spotecznej (zob. Fleischer 2007: 306-309). Istotne tez
jest podkreslenie emergentnego charakteru rzeczywistosci, tj. pierwsza rzeczy-
wisto$¢ stanowi podstawe, bez ktorej nie moze powstaé druga rzeczywistosé, a te
dwie z kolei tworzg baze, na ktérej dopiero moze pojawi¢ sie trzecia. Pierwsza
rzeczywisto$¢ — realno$¢ — ogranicza sie do fizycznych zjawisk i tym samym fale,
drgania czy struny stanowia materig, z ktorej jest zbudowana. W drugiej rzeczy-
wistosci — biologicznej — powstaja obiekty postrzezone przez organizm (uczest-
nika systemu biologicznego). Innymi stowy, istnienie organizmu, mozliwo$é
postrzegania przez niego i konstruowania obiektéw to cechy charakterystyczne
tej rzeczywisto$¢, ale postrzezone obiekty pozostaja asemantyczne. Trzecia rze-
czywisto$¢ ,powstaje wraz z pojawieniem si¢ komunikacji, a wiec semantyki”
(Fleischer 2007: 172). Obdarzony znaczeniem obiekt staje si¢ obiektem komu-
nikacyjnym i wspoéltworzy system spoteczny.

Komunikacja bowiem — podobnie jak u Luhmanna — nie jest zbiorem jed-
nostek biologicznych, ale stanowi mechanizm systemu spolecznego, polega na
»negocjacji znaczen, z ktorej wynika (niechcqcy) generowanie i utrzymanie w ru-
chu systemu spotecznego” (Fleischer 2010: 174). Wazne, ze obie te wielkosci
wzajemnie si¢ konstytuuja, tj. system spoleczny nie moze istnie¢ bez tworzacej
go komunikacji, ale tez komunikacja nie moze istnie¢ bez sytemu spolecznego,
ktory umozliwia jej funkcjonowanie. W racjonalnym, zorientowanym systemo-
wo konstruktywizmie, dla egzystencji systemu najwazniejsze jest, by komuni-
kacja trwala i nie zanikata, stad tez ,zawarto$¢” komunikacji, czyli semantyka
stosowanych znakéw (np. jezykowych), choé wazna, to nie stanowi prymarnego
celu komunikacji. To doé¢ istotne zalozenie omawianej teorii, poniewaz odbiega
od powszechnego konceptualizowania komunikacji jako narzedzia porozumie-
wania sig, zrozumienia, informowania itd. Komunikacja nie stuzy porozumieniu,
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ale trwaniu systemu spotecznego (Fleischer 2007: 168-169). Badanie wypowie-
dzi czy komunikatéw ma w tym ujeciu stuzy¢ migdzy innymi odtworzeniu regut
funkcjonowania komunikacji, co realizuje si¢ réwniez w analizie dyskursu na ma-
teriale empirycznym.

Fleischerowski konstruktywizm rozréznia przy tym wypowiedz od komuni-
katu. Wypowiedzi rozumie si¢ jako ,materialne dane, fizycznie obecne i transpor-
towane wehikuly, ktére nawet jesli zamrozone, daja sposobno$¢ do wytwarzania
komunikatéw lub dostarczaja bezposrednio podstawy do tej operacji” (Fleischer
2008: 60). Podczas gdy komunikaty to ,,(re-)konstruktywne rezultaty jakkolwiek
rozumianych proceséw percepcji indywidualnych interpretatoréw (w Parson-
sowskiej terminologii — systeméw $wiadomosci), ktére powstaja przez kognityw-
no-emocjonalne operacje w pojedynczych mézgach” (Fleischer 2008a: 60, por.
Awdiejew 2011: 46; Awdiejew, Habrajska 2011: 57). Kazdy wiec tekst, czyli uzy-
cie jezyka naturalnego, ale réwniez kazde uzycie jakiegokolwiek innego systemu
znakowego stanowi wypowiedZ i tym samym materialng podstawe dla skonstru-
owania przez interpretatora komunikatu. Takim komunikatem sa tez poszczegdlne
cechy wizerunkowe, przypisywane autorowi stéw na podstawie jego wypowiedzi.

W dyskursywnej analizie wizerunku na materiale empirycznym nie weryfi-
kuje si¢ medialnych wypowiedzi o danej osobie (temu stuzy analiza zawartosci
przekazéw medialnych - zob. np. Metody badania wizerunku w mediach albo Li-
sowska-Magdziarz 2004 ), ale wypowiedzi tej osoby (ktorej wizerunek sie bada)
na temat inny niz wlasna osoba’.

Takie podejécie stanowi konsekwencje podzialu nie tylko na wypowiedZ
i komunikat, ale rowniez na méwienie i komunikowanie, ktore zaklada, ze ,Mowi
sie cos$. Jest to wtedy powiedziane, slyszalo sie to, skonstruowalo znaczenie itp.
Ponadto jednak poprzez moéwienie réwniez sie komunikuje, méwiac cos$ tak,
a nie inaczej” (Fleischer 2011: 13). Moge wiec powiedzie¢, ze jestem pasjona-
tem i znawca hiszpanskiego postmodernizmu, najwiekszym uznaniem darze jego
czolowego tworce Williama Shakespeare’a, szczegolnie ceniac go za rozwigzania
narracyjne zastosowane w sonecie Rozmowa Mistrza Polikarpa ze Smiercig. Po-
wiedzialam nie wiecej niz powyzsze stowa, zakomunikowatam natomiast gleboka
ignorancje w zakresie wiedzy o literaturze i jej historii.

Racjonalny konstruktywizm postuluje ponadto empirycznos¢ prowa-
dzonych badan, ktéra rozumie jako zapewnienie badaniom weryfikowalnosci
oraz falsyfikowalnosci. Pierwsza z tych kategorii to koniecznos$¢ przedstawienia
mozliwych do obserwacji zjawisk i warunkéw ich funkcjonowania — to, co opi-
sujemy, powinno by¢ mozliwe do odtworzenia i/lub powtdérnego zobaczenia.

> Wypowiedzi o wlasnej osobie rozumie si¢ jako autoprezentacje (zob. Barariska-
-Szmitko 2018b: 38-41). Por. Leary 2007: 14; Szmajke 1996: 25-26; Rudy-Muza 2011:
10-28).
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Falsyfikowanie natomiast pozwala na projektowanie badan pozytywnie badz ne-
gatywnie weryfikujacych stawiane hipotezy (Fleischer 2008: 53-56).

W konicu konstruktywistyczna analiza dyskursu podobnie jak inne analizy dys-
kursu® zaznacza, ze ,to nie wypowiedz, a w kazdym razie nie sama wypowiedz jest
przedmiotem analizy, lecz wielkosci w niej zawarte lub wielkosci, ktére wynikaja
lub manifestuja si¢ dopiero z tak a nie inaczej dokonanego zestawienia wielu wypo-
wiedzi” (Fleischer 2008: 110). W tym przypadku jednak wypowiedz uwzglednia
sie z jej ,,0golnymi, typowymi cechami i wladciwosciami, generalnymi procedurami
organizacji” (Fleischer 2008: 95), co oznacza wprowadzenie aspektu ilo§ciowego
w analizie dyskursu z silnym rozréznieniem ogdlnych tendencji od szczegétowych
przypadkéw oraz naciskiem szczegélnej uwagi dla pierwszych z nich.

7.1.2.2. Metodologiczne konsekwencje

Koncepcja trzech rzeczywistosci i w nastepstwie odejscie od transmisyjne-
go modelu komunikacji* ma swoje konsekwencje metodologiczne, wyklucza
bowiem uwzglednienie intencji w analizie. Istotny jest efekt komunikacyjny,
skutek, jaki dana wypowiedz osiaga (Fleischer 2008: 100), np. wizerunkowy. In-
tencje mowiacego s3 tez badaczowi niedostepne (Fleischer 2008: 97-99). Nie
wyklucza to intencji, ktore posiadaja wypowiadajace si¢ osoby, ale z zalozenia ten
aspekt nie stanowi przedmiotu badawczego, skoro komunikacja jest mechani-
zmem systemu i jako taki powinna by¢ badana. Ponadto, poniewaz rzeczywistos$¢
zapos$redniczona zostaje przez znaki, to jest przez poszczegdlnych interpretantow
konstruowana i to wlasnie efekt konstruowania, komunikat (to, co komuni-
kowane), a takze sposoby konstrukcji komunikatu, ktére mozna odtworzy¢
na podstawie wypowiedzi (to, co méwione) stanowia gléwny przedmiot ba-
dawczy. Z tych samych powodow nie bierze si¢ pod uwage kategorii poprawnosci
komunikacji, trudno bowiem méwi¢ o poprawnosci mechanizmu. Tak jak trud-

* Analiza dyskursu i sam dyskurs s okresleniami bardzo czesto uzywanymi lub wrecz
naduzywanymi, dlatego trudno wymieni¢ wiodace typy czy nurty. Wydaje si¢ jednak, ze sp6j-
ne koncepcje zaprezentowali np. Grazyna Habrajska i Aleksy Awdiejew (2010) czy przed-
stawiciele krytycznej analizy dyskursu (zob. np. Duszak 1998; Duszak, Fairclough 2008).
Pewna probe wyodrebnienia i uporzadkowania podej$¢ analitycznych ukazano w monogra-
fii wieloautorskiej Analiza dyskursu publicznego. Przeglgd metod i perspektyw badawczych pod
red. M. Czyzewskiego, M. Otrockiego, T. Piekota i J. Stachowiaka. Bez wzgledu jednak na
przyjeta koncepcje za podstawe w kazdym z tych uje¢ uznaje si¢ przekonanie, ze dyskurs nie
sprowadza si¢ do wypowiedzi, ale wypowiedzi (w jakimkolwiek systemie znakéw) stanowia
aktualizacje dyskursu, na podstawie ktérej mozna wnioskowa¢ o cechach danego dyskursu
z jego regutami, wartosciami, semantykami czy warunkami funkcjonowania.

* Szerzej o transmisyjnym modelu komunikacji i potrzebie odejscia od niego — zob.
Fleischer 2010: 165-176, ale tez Kulczycki 2012.
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no méwié o poprawnosci badz blednosci ewolucji, tak tez trudno stosowac te
wielkoéci do komunikacji (Fleischer 2008: 100). Empiryczne podejécie oznacza
stworzenie takich warunkéw badania, ktére umozliwia jego powtdrzenie i zwe-
ryfikuja hipotezy. Zasady analizy dyskursu pozwalaja bazowaé na wypowiedzi
i wprowadzajg, obok jako$ciowego, ujecie ilosciowe.

Powyzsze elementy teorii i ich implikacje w dyskursywng analize wizerunku
materialu empirycznego niech zobrazuje hipotetyczna sytuacja wyboréw, w kté-
rej panowie Nowak i Kowalski glosuja na polityka Iksinskiego, dlatego ze jest on
uczciwy. Dla wynikéw wyboréw (i dla badan z uzyciem opisywanej tutaj meto-
dy) nie ma zadnego znaczenia, czy panowie Nowak i Kowalski wiedza i rozumie-
ja, czym jest uczciwo$¢ (czy ta komunikacja jest poprawna), ani to, czy polityk
Iksinski chcial by¢ za uczciwego postrzegany (intencje). Wazne natomiast, ze
w ogdle okreslono polityka taka cecha (komunikat, efekt komunikacyjny, efekt
konstruowania) oraz istotna staje si¢ kwestia, co takiego w wypowiedzi polityka
sie pojawilo, ze wywolalo przypisanie mu uczciwosci (sposoby wywolania da-
nego efektu, wladciwosci wypowiedzi, wyktadniki komunikacyjne, cechy méwie-
nia). By zbada¢ wlasciwosci wypowiedzi polityka, najlepiej zapyta¢ wyborcéw,
jakie cechy przypisuja politykowi, a nastepnie na podstawie jakich stéw polityka
ci wyborcy dokonali wskazanych przypisan. Tak empirycznie zebrany materiat
moze stanowi¢ podstawe dyskursywnej analizy wizerunku tutaj omawianej.

7.1.2.3. Cechy dyskursywnej analizy wizerunku na materiale empirycznym
w poréwnaniu z konstruktywistyczng analiza dyskursu

Che¢ zastosowania konstruktywistycznej analizy dyskursu do badania wize-
runku osoby wypowiadajacej si¢ wylonita jej odmiane w postaci dyskursywnej
analizy wizerunku na materiale empirycznym. Opisywanej tu metodzie przy-
$wiecaja wszystkie ustalenia teoretyczne wyzej referowane. Jedyna zmiang, jaka
wprowadzono, stal sie sposdb pozyskiwania materialu badawczego, wynikajacy
z silnego nacisku autorki metody na zachowanie mozliwie intersubiektywnego
charakteru badan.

W konstruktywistycznej analizie dyskursu material stanowily homogenne
korpusy czy tez korpus tekstéw (Fleischer 2008: 110), podczas gdy w dyskur-
sywnej analizie wizerunku na materiale empirycznym, jak sama nazwa wskazuje,
material pozyskiwany jest empirycznie, a dokladniej w formule eksperymentu,
w ktérym respondenci czytaja tekst, przypisuja cechy wizerunkowe, nastepnie
wskazuja fragmenty przeczytanej wypowiedzi, aktualizujace wskazane cechy.
Korpus tekstow jest wiec do$¢ specyficzny, nie sa to cale teksty, ale wylacznie cy-
taty wyrazajace cechy autora wypowiedzi. Zalety takiego rozwigzania jest wspo-
mniany intersubiektywizm, dzieki ktéoremu poslugujemy si¢ nie wyobrazeniem
jednej osoby (badacza) na temat cech autora stéw i ich aktualizacji, ale konstruk-
cja wlasciwa dla wiekszej liczby os6b, a przy odpowiedniej probie — konstrukcja
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powszechna w danym miejscu, czasie i w okreslonym dyskursie. Jest to tez ma-
terial o okreslonej funkcjonalnosci, zbiory fragmentéw bowiem maja w tym
wydaniu funkcje ograniczong do komunikowania przypisanych im cech wize-
runkowych. Funkcje te — inaczej niz w konstruktywistycznej analizie dyskursu
— okreslaja respondenci, nie badacz.

Bez zmian w stosunku do konstruktywistycznej inspiracji pozostaje brak
uwzglednienia intencji autora oraz poprawnosci wypowiedzi, a takze zasada we-
ryfikowalnoséci i falsyfikowalnosci. Zgodnie tez z zalozeniami pierwotnej metody
za uzasadnione uznaje si¢ wykorzystanie aspektu ilosciowego w analizie.

7.1.3. Cele, metody i zakres przedmiotéw badawczych

Gléwnym celem dyskursywnej analizy wizerunku na materiale empirycz-
nym jest okreslenie wykladnikéw komunikacyjnych (sposobéw komuniko-
wania) poszczego6lnych cech wizerunkowych danej osoby, ktére to cechy aktu-
alizuj si¢ w jej wypowiedzi jezykowej (w systemie znakow jezyka naturalnego).
Konieczne staje si¢ tez (cho¢ to juz cel poboczny) wylonienie cech wizerunko-
wych przypisywanych autorowi tekstu przez respondentéw (dla tych cech ustala
sie pdZniej wyzej wspomniane wykladniki).

Majac do dyspozycji przypisane autorowi tekstu cechy wizerunkowe oraz frag-
menty jego wypowiedzi, w ktorych aktualizuja si¢ poszczegdlne cechy, jestesmy
w stanie ustali¢, jakie s3 sposoby ekspresji (sposoby komunikowania) tych cech na
poziomie leksyki, skladni, obrazowania, stylu jezykowego i innych mozliwych do wy-
korzystania w tekscie Srodkéw”. Efektem analizy jest ich systematyka i opis, swego ro-
dzaju katalog srodkéw/wykladnikéw komunikacyjnych, wlasciwych do komu-
nikowania danej cechy wizerunkowej (zob. Barariska-Szmitko 2018b: 107-348).

Poniewaz dotychczasowe uzycia metody badawczej (najszerzej zrealizowane
w publikacjach: Barariska-Szmitko 2018a, 2018b) wykazaly mozliwa zalezno$¢
miedzy przypisywanymi cechami oraz ich wykladnikami a dyskursem, w ktorym
realizowano wypowiedz, to uzasadnione jest réwniez postawienie przed ta meto-
da celu zbadania specyfiki relacji miedzy przypisywanymi cechami wizerun-
kowymi a rodzajem dyskursu. Zdarza si¢ takze, ze ten sam wyktadnik komuni-
kacyjny stuzy komunikacji réznych cech wizerunkowych (zob. Barariska-Szmitko
2016a, 2017a,b,c, gdzie mowa o relacji migdzy wizerunkiem a odpowiednio:
leksyka potoczna, przywolywaniem tekstéw kultury, stosowaniem metafory, po-
stugiwaniem sie réznymi stylami w jednej wypowiedzi), dlatego dyskursywna
analiza wizerunku na materiale empirycznym moze sprawdza¢ wizerunkowe
mozliwo$ci komunikacyjne okreslonych elementéw dyskursu.

3 ZDbidr tych srodkéw nie jest zamkniety, o czym szerzej w czeéci dotyczacej zasad
analizy.
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7.1.3.1. Te same przedmioty badawcze w $wietle innych metod

Tak zdefiniowanych celéw (wizerunek, wykladniki komunikacyjne, za-
lezno$¢ wizerunku od dyskursu oraz wizerunkowe mozliwosci komuni-
kacyjne okreslonych elementéw dyskursu) nie badano do tej pory wedlug
wszystkich jednocze$nie wyzej postulowanych zasad (intersubiektywnos¢, brak
uwzglednienia intencji oraz poprawnosci, empiryczno$¢, aspekt ilosciowy). Ba-
dano jednak te same przedmioty badawcze lub ich elementy innymi metodami.
Konfrontacja dyskursywnej analizy wizerunku na materiale empirycznym z in-
nymi metodami badawczymi, weryfikujacymi podobne pola badawcze, pozwoli
lepiej dostrzec réznice, cele i efekty zastosowania okreslonych rozwigzan.

7.1.3.1.1. Wizerunek

Postugujac sie terminologia konstruktywistyczna, wizerunek nalezy rozu-
mie¢ jako to, co interpretatorzy konstruuja na temat danego obiektu (zob. Ba-
rariska-Szmitko 2018b: 37). Podkreglany jest wiec aktywny udzial odbiorcy
wypowiedzi w konstruowaniu wizerunku jej autora. Nie jest to jednak wylacz-
nie podejscie konstruktywizmu do kwestii wizerunku, ale takze perspektywa dys-
cypliny, dla ktérej wizerunek stanowi pojecie kluczowe, czyli dla public relations.
Tak na przyktad aktywna role odbiorcy w procesie ksztaltowania wizerunku oraz
jego wieloaspektowo$¢ podkresla Krystyna Wojcik: ,Image to wyobrazenie, ja-
kie jedna lub wiele publiczno$ci ma o osobie, przedsiebiorstwie lub instytucji;
nie jest to obraz rzeczywisty, doktadnie i szczegélowo nakreslony, ale raczej mo-
zaika wielu szczeg6téw, podchwyconych przypadkowo, fragmentarycznie, o nie-
ostrych réznicach” (2009: 41, za Grunning 2001: 364). Jeszcze wyrazniej image
jako kategorie aktywnego odbioru i konstrukcji podkresla Jerzy Altkorn — cho¢
w kontekscie wylacznie przedsiebiorstwa — ,Wizerunek nie jest tym, w co fir-
ma wierzy, ze powinno znalez¢ sie¢ w umystach interesariuszy, lecz suma odczué
i przekonan o niej w ich umystach” (2004: 7-8). Jasne wiec jest, ze wizerunek to
konstrukeja uczestnika komunikacji na temat obiektu (w tym réwniez czlowie-
ka), na podstawie jego komunikacji.

Tak rozumiany wizerunek weryfikuja przede wszystkim badania, bazujace
na metodach ankietowych, na case study badz poslugujace sie analizg tresci i/lub
zawartosci.

W przypadku badan ankietowych za pomoca kwestionariusza z pytaniami
otwartymi lub zamknietymi sprawdza si¢ wizerunek danego obiektu (instytucji,
firmy, miejsca, osoby). Zakres tego typu badan jest bardzo obszerny. Sa opraco-
wania, w ktérych ustala sie wizerunek kierunku studiéw (Pietrzak 2012), studen-
tow (Leszczynska, Mikolajczyk, Miszczak 2011), pracownikéw uniwersytetéw
(zob. Grech 2014), szkoly wyzszej (Szymariska 2003; Kurek 2010; Waszkiewicz
2010, 2011), uniwersytetu jako takiego (Grech 2011, 2013) lub tez konkret-
nego (Zemanek 2017). Badacze zajmuja si¢ takze analiza wizerunku obszaru
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geograficznego i administracyjnego, np. kraju i jego mieszkanicow (zob. np. Obraz
Polski i Polakéw w Europie, 2003) lub jednostek samorzadu terytorialnego (Cha-
chotek 2011). Bywaja badane image’e portali spolecznosciowych (np. Facebooka
i Naszej Klasy w Sierakowska 2012), marek herbat (Piasny 2013), ,,inteligentne-
go domu” (Burska 2013), aut (Jezewska 2013), instytucji (np. Galerii Wnetrz
- Wszolek 2013, Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau — Turek 2013,
wymiaru sprawiedliwosci — Majchrzak, Dabrowski 2016), a nawet idei (w bar-
dzo szerokim rozumieniu tego stowa), takich jak buddyzm (Chycki 2013) czy
wegetarianizm (Trzciatkowska 2016). Wizerunek oséb bardzo rzadko pojawia
si¢ wérdd przedmiotéw badawczych eksplorowanych ta metoda®. Wspomnie¢ tu
mozna jedynie okreslenie wizerunku ,cztowieka — instytucji” Steve’a Jobsa (Szy-
mariski 2013) czy prezydenta Wroclawia, Rafala Dutkiewicza (Adamczyk 2016).

Metoda ankietowa pozawala intersubiektywnie zbada¢ wizerunek danego
obiektu komunikacyjnego. Kiedy wykorzystuje pytania otwarte, odtwarza image,
funkcjonujacy w komunikacji spolecznej. Pytania zamkniete (czesto w postaci
dyferencjalu semantycznego) nie maja juz w pelni tego waloru, poniewaz podaja
uczestnikom badania cechy wizerunkowe, ktdre s czesto dookreslane na skali,
co stanowi swego rodzaju narzucenie wizerunku i sprawdzanie intensywnosci za-
proponowanych odgérnie cech (jest to przydatne narzedzie, by doprecyzowa¢
wstepnie znany wizerunek).

Wykorzystanie ankiet rézni sie od dyskursywnej analizy wizerunku na ma-
teriale empirycznym przede wszystkim tym, ze nie bada wylacznie okreslonego
systemu znakéw i wplywu na wizerunek (np. wplyw tekstu na wizerunek), ale
baza sa wyobrazenia respondentdw, oparte na wypowiedziach z réznych i cze-
sto wielu systeméw znakowych (stowo, obraz, dzwigk). Bez wzgledu na to, czy
eksploruje si¢ wizerunek miasta, instytucji czy czlowieka, dla uczestnika badania
zwykle podstawy (re)konstrukcji wizerunku sa wypowiedzi o danym obiekcie,
a nie wypowiedzi tego obiektu. Te metody nie stuza tez odtwarzaniu wyktadni-
kéw komunikacyjnych danych cech wizerunkowych. Stosowanie ankiet ma wiec
swoje uzasadnienie, gtéwnie wtedy, gdy chcemy przeprowadzi¢ badanie z zacho-
waniem warunku intersubiektywnosci, a celem jest weryfikacja intensywnosci
juz zlozonych cech, oraz gdy dazy sie do odtworzenia wizerunku opartego na
kilku systemach znakowych. Nie pozwoli jednak okresli¢ wyktadnikéw komuni-
kacyjnych poszczegolnych cech wizerunkowych, ktére — bywa ze — proponuje.

Metoda, ktéra poniekad sprawdza wplyw wypowiedzi w wielu systemach
znakowych na wizerunek, jest case study. Image traktuje si¢ tu jednak tylko jako
jedna ze zmiennych branych pod uwage w zlozonym procesie kreowania wize-
runku. Istote case study stanowi zbadanie jednego lub niewielkiej liczby przy-
padkéw z wykorzystaniem kazdej metody, ktéra wydaje sie wlasciwa (Punch

¢ Czesciej wykorzystuje si¢ inne metody, o czym w dalszej czesci tekstu.
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1998: 150 za Silverman 2009: 168). Sprawdza si¢ w ten sposéb, jaki poszczegélne
przedsiewziecia, sytuacje, dzialania czy wypowiedzi mialy wplyw na wizerunek
np. miasta (Mlynarczuk 2010), stuzby zdrowia (Skawiniska 2007), uczelni wyz-
szej (Smyczyniska 2007; Stasiuk-Krajewska 2011), banku (Szafraniec 2007) czy
zgromadzenia zakonnego (Borkowski 2011). Metoda ta szczegdlnie przydatna
wydaje sie w przypadku analizy sytuacji kryzysowej (zob. np. Tworzydto 2019a, b;
Hajduk 2017; Borzdyriska 2020).

Mimo ze zwykle gtéwnym przedmiotem zainteresowania case study jest re-
lacja miedzy poszczegdlnymi zdarzeniami komunikacyjnymi a wizerunkiem,
trudno tej metodzie przypisac intersubiektywizm’. Poszczeg6lne zmienne, wply-
wajace na image, nie sa weryfikowane, ale wnioskowane na podstawie przebiegu
zdarzen. Zazwyczaj tez case study wykorzystuje si¢ w celu badania wizerunku nie
osoby, ale marki, firmy czy instytucji.

Szeroka grupe badan bardzo czgsto odtwarzajacych wizerunek oséb na pod-
stawie przekazéw medialnych stanowia opracowania postugujace sie analiza zawar-
toéci i zwykle tez analizg tre$ci. Chetnie ta metoda badany jest image politykéw,
a wéréd nich np. wizerunek Jarostawa Kaczynskiego (Brodnicka 2019), Ewy Ko-
pacz, Beaty Szydlo, Donalda Tuska (Gierlo-Klimaszewska, Gajda 2019), Donalda
Trampa (Rosiniska 2019), Jézefa Stalina (Sarna 2019) czy szeroko rozumiany wize-
runek kobiety-polityka (Vashkecich 2018), cho¢ tez inne przedmioty badawcze by-
waja obiektem zainteresowania, a wérdd nich np. felietonistka jako reprezentantka
linii programowej pisma (Dabrowska-Cendrowska 2011), zgromadzenia zakonne
(Lesniczak 2019), diaspora polska (Pugacewicz 2018), osoby z zaburzeniami psy-
chicznymi (Krawczyriski 2016) czy staros$¢ (Lenartowicz-Skrzypczak 2015).

Bywa, ze czysto jezykoznawcze metody odtwarzaja wizerunek. Wérdd nich
mozna wskaza¢ badania o wymiarze korpusowym, jak np. zbadanie wizerunku
mi¢dzywojennego $wiata wilenskiej kultury za pomoca zebrania nazw apela-
tywnych i wlasnych oraz ich tematycznego skatalogowania (Wegrowska 2010),
cho¢ oczywiscie jest to w duzej mierze ograniczony image analizowanego obiek-
tu. Bywa, ze badania korpusowe s3 bardziej ztozone (np. laczy si¢ wyniki analizy
list frekwencyjnych, kolokacji i KWIC) i stuza np. okresleniu obrazu imigrantéw
(Pieluzek 2018) czy uchodzcéw (Olender 2017), funkcjonujacego w dyskursie
réznych partii politycznych.

Warto zauwazy¢, ze stowa wizerunek i obraz sa czesto w takich opracowa-
niach stosowane wymiennie, cho¢ jesli wzia¢ pod uwage wczeéniej przywolana
definicje, to raczej mamy do czynienia z przedstawionym czesto w wybranym
medium obrazem niz z wizerunkiem. Nie s3 to wiec metody weryfikujace image
wsérdd odbiorcéw medidw. Analizuje sie tez zazwyczaj wypowiedzi o osobach,

7 Wszelkie dane selekcjonowane i analizowane sa przez jednego badacza, a rézno-
rodnoé¢ materiatéw utrudnia wylonienie spdjnych kryteriéw analizy.
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a nie wypowiedzi tych oséb. Dyskusyjna moze tez by¢ kwestia intersubiekty-
wizmu w przypadku analizy zawartosci i tresci, w tym sensie, ze o ile zalozenia
teoretyczne analizy zawartodci silnie postuluja te ceche badan i proponuja kon-
kretne rozwigzania analityczne (zob. Balcerzak, Gackowski 2009: 22-25; Lisow-
ska-Magdziarz 2004: 13-14 i dalej), o tyle poszczegdlne badania wydajq sig réz-
nie ten postulat realizowa¢, co moze wynika¢ z nieréwnego poziomu rzetelnoéci
metodologicznej badaczy, ale takze samej — trudnej do uporzadkowania — natu-
ry materialu badawczego. Analiza tresci jako rodzaj analizy jako$ciowej tym Ia-
twiej moze sie temu postulatowi wymykac.

Jak zatem widzimy, stosowanie ankiet wydaje si¢ najbardziej uzasadnione,
gdy za cel obiera si¢ weryfikacje wizerunku komunikowanego w wielu syste-
mach znakowych. Case study traktuje wizerunek jako kluczows, ale tylko jedna
ze zmiennych w zlozonym procesie kreowania wizerunku, ktéry jest badany
sposobami nieograniczajacymi systemowo subiektywizmu procesu badawczego.
Metody korpusowe oraz analiza zawartosci i tre$ci lub metody korpusowe odtwa-
rzaja raczej medialny obraz danego obiektu niz wizerunek konstruowany przez
odbiorcéw wypowiedzi.

7.1.3.1.2. Wykladniki komunikacyjne

Trudno o badania wyktadnikéw komunikacyjnych poszczegdlnych cech
wizerunkowych w przyjetym w niniejszym opracowaniu rozumieniu, czyli
o prace, w ktorych ukazuje sig, jak konkretne dzialania jezykowe czy szerzej dys-
kursowe wplywaja na komunikowanie okreslonych cech wizerunkowych. Nie-
watpliwie w pewnym wymiarze stuza temu jednak badania bazujace na analizie
jezykoznawczej w bardzo waskim znaczeniu tego terminu (strukturalistycznym),
ale tez analiza stylu® czy dyskursu ukierunkowana na badanie wizerunku. Ponie-
waz od kilku juz lat panuje pewien trend laczenia i czgsciowej lub pelnej integracji
wymienionych tu metod i trudno ukaza¢ opracowania stosujace wylacznie jedna
znich, to ponizej przywolane zostang opracowania wskazujace na elementy jezy-
ka, stylu czy dyskursu w powiazaniu z osoba autora badanego tekstu czy tekstow.

Najblizej do analizy wyktadnikéw komunikacyjnych jest analiza jezyka i stylu
poszczegdlnych autoréw. Bywaja prace, ktore skupione sa na zbadaniu jednego, wy-
branego aspektu formalnego w tekstach danego autora, np. komizmu jezykowego
(Mazur, Kozieja 2007; Gaze 2013), innowagji frazeologicznych (Olkowska 2013),
sposobu oceniania (Pawelec 1990) czy metafory (Paroni 2011). Jesli dany twérca

® Autorka niniejszego opracowania reprezentuje stanowisko zbiezne z postawa
autoréw monografii Style wspdlczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce polskiej pod
red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk (2013), gdzie panuje przekonanie,
ze kategoria stylu jest wypierana przez kategori¢ dyskursu; poniewaz jednak styl wciaz
bywa uzywanym terminem, w niniejszym podrozdziale bedzie on stosowany zgodnie
z zawartoscig prac, o ktorych jest tutaj mowa.
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ma oryginaly styl, zdarza si¢ nim zwréci¢ uwage badaczy i powstaja wéwczas opra-
cowania dotyczace np. jezyka popteologicznego Szymona Holowni (Kowal 2011,
2012), idiolektostylu Krzysztofa Skiby (Kudra 2011) czy stylu felietonowego Jaro-
stawa Krawczyka, Jerzego Trammera i Michala Ogérka (Stawkowa 2000).

Czesto analiza formalna czy stylistyczna okazuje si¢ niewystarczajaca, by
ukaza¢ spektrum wykorzystywanych srodkéw wyrazu danego autora i wéwczas
integruje si¢ w badaniach rézne metody. Tak np. z wykorzystaniem swoistej anali-
zy dyskursu badata felietony Joanny Szczepkowskiej Maria Wojtak (2002, 2004).
Dos$¢ zlozong analize recenzji Henryka Sienkiewicza przeprowadzita Magdale-
na Pietrzak (2013), gdzie analiza jezykowa z silnym uwzglednieniem wymiaru
pragmatycznego pozwolila okresli¢ role odgrywane przed odbiorcg i wyznaczni-
ki jezykowe stuzace wyrazaniu tych rél. Polaczenie analizy leksyki z analiza tema-
tyki wystapien i warto$ci dalo mozliwos¢ okreslenia image’u rezysera i polityka
Grzegorza Brauna (Kosman 2019). Analiza leksyki i tresci dziennikéw pisarza
Teodora Parnickiego umozliwila odtworzenie jego wizerunku (Stasiotek 2012).
W pewnym zakresie analiza formalna i analiza tematyczna postuzyly do ustale-
nia wizerunku Fodzi w chicagowskim , Dzienniku Zwigzkowym” (Dembowska-
-Wosik 2014, por. 2017). Jesli jeszcze zwigkszy¢ zakres stosowanych metod i po-
taczy¢ analize jezykowa z analizg treéci i analizg biograficzna, to moga powsta¢
dosé¢ wnikliwe opracowania, jak np. ukazanie ks. Jézefa Tischnera jako osobowo-
$ci medialnej (Secler 2013) czy analiza wizerunku Leonida Kuczmy na tamach
tygodnika ,Wprost” (Mazurkiewicz 2008).

Zaznaczy¢ nalezy, ze opracowania dotyczace jezyka i stylu danej osoby zwy-
kle i z zalozenia nie dotycza okre$lenia wizerunku osoby, ktdrej teksty sa badane,
ale uwzglednia si¢ uksztaltowanie jezykowe i stylistyczne wypowiedzi. Chociaz
identyfikowane tropy i zabiegi stuza komunikowaniu okreslonego wizerunku, to
w tego typu badaniach nie wykazuje sie zaleznosci czy zwiazku cech tekstu z ce-
chami autora. Wida¢ juz taka relacje w analizach z uzyciem kilku metod badania
tekstu, cho¢ wéwczas uwzgledniana jest czesto intencja nadawcza, ponadto wize-
runek okre$la badacz, nie wielu odbiorcéw wypowiedzi, wigc analiza nie wykazuje
znamion intersubiektywizmu. Inne metody niz dyskursywna analiza wizerunku na
materiale empirycznym pozwalaja wiec na okreslenie cech tekstu, jednak albo nie
tacza ich z wizerunkiem, albo robia to w nieintersubiektywny sposéb, uwzgled-
niajac intencje nadawcze. Zaznaczy¢ nalezy, ze cho¢ okreélenie danego wizerunku
(obrazu tekstowego?) wymaga wskazania $rodkéw jego wyrazu, to s3 to $rodki za-
lozone, a nie ustalane w empirycznym procesie z uwzglednieniem wielu odbior-
céw (jak w dyskursywnej analizie wizerunku na materiale empirycznym).

7.1.3.1.3. Wizerunkowe mozliwosci komunikacyjne okreslonych elementéw dyskursu
Jak wyzej wspomniano, badania jezyka i stylu danego autora skupiaja sie
na ustaleniu funkcjonowania systemu jezykowego badz rozwiazan stylistycz-
nych, niekiedy realizowanych w okreslonym dyskursie, i zwykle nie taczy si¢ ich
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z wizerunkiem, zatem nawet jesli konkretne rozwiazania jezykowe, stylistyczne
czy szerzej dyskursowe s3 analizowane, to nie ukazuje sie ich mozliwosci w za-
kresie komunikowania wizerunku i ich relacji z dyskursem. Trudno wiec wskaza¢
metode, ktora realizuje ten cel badawczy.

Nalezy jednak zwréci¢ uwage na badania wykorzystujace formule ekspery-
mentu, w ktorych sprawdza si¢ wplyw jednej zmiennej na wizerunek, cho¢ wéw-
czas weryfikacji podlegaja nie zmienne funkcjonujace w jezyku, ale zazwyczaj
aktualizujace sie w innych systemach semiotycznych. Tak na przyklad znalez¢
mozna opracowania dotyczace zalezno$ci wizerunku bankéw od koloréw sto-
sowanych w ich komunikacji wizualnej (Rabenda-Derman 2017) czy okresle-
nia wplywu na image takich czynnikéw jak wysoko$é ceny (Lyson 2012), forma
opakowania (Janicka 2012; Gliniecka 2017) czy barwa i etykieta opakowania
(Wszotek, Moszczyniski, Mackiewicz 2017). Wérdd takich prac pojawiaja sig tez
te poswiecone wizerunkowi osob, na ktérych image wplyw moze mie¢ np. typ
oprawek okularéw (Grobelna 2013), obuwie (Grobelna 2012), marka portalu
spoleczno$ciowego, na ktérym ma sie profil (Smétka-Dolecka 2012), marka auta
(Eopuch 2012), przypisywany wiek (Fleischer 2012), brzmienie nazwiska suge-
rujace okre$long narodowo$¢ (Hatawin 2016) czy konwencja estetyczna i aran-
zacja przestrzenna zdjecia, na ktérym ukazana jest dana osoba (Fleischer 2019).

Wizerunkowy potencjal okreslonych elementéw dyskursu jest wiec glow-
nie badany za pomoca eksperymentu zwykle w zakresie zmiennych dyskursu
innego niz jezykowy i sa to badania prowadzone w paradygmacie empirycznym
z uwzglednieniem intersubiektywnosci calego procesu.

7.1.3.1.4. Zaleznos¢ wizerunku od dyskursu

Inne metody badawcze nie skupiajg sie na zaleznosci wizerunku od dyskur-
su. Jedli pojawiaja sie badania ukazujace okreslony wizerunek jako funkcjonujacy
w danym dyskursie (zob. wspomniane wyzej opracowania wykorzystujace anali-
z¢ zawarto$ci, analize treéci, analize dyskursu, metody mieszane), to nie zwraca
si¢ uwagi na zaleznoéci, relacje i wzajemne wplywy migdzy image’em a dyskur-
sem, ale na zmienne ksztaltujace wizerunek w badanym materiale (zwykle nie
w dyskursie).

Jesli wyjsé¢ od badania dyskursu, to z kolei badacze wola koncentrowac si¢ na
jego pelnym okre$leniu niz na wylacznie wizerunkowym aspekcie, stad na przy-
klad opracowuja charakterystyke dyskursu marketingowego (Smole’-Wawrzusi-
szyn 2018), ezoterycznego dyskursu prasowego i telewizyjnego (Sokét-Klein 2017),
dyskursu artystycznego (Dyskurs artystyczny pod red. G. Habrajskiej), koncep-
cje badan nad dyskursem strategicznym (Drozifiski 2020) czy taczac sig, tworza
opracowania zbiorowe ukazujace przeglad typéw dyskursu (Style wspélczesnej
polszczyzny pod red. E. Malinowskiej, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Dyskurs
i jego odmiany pod red. B. Witosz, K. Sujkowskiej-Sobisz i E. Ficek). Innymi sto-
wy, badacze wolg okreéla¢ dany dyskurs na mniejszym lub wiekszym materiale
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badawczym, bo takiemu holistycznemu spojrzeniu zwykle stuzy analiza dyskur-
su. Moze ona wspiera¢ badanie wizerunku, ale z zalozenia nie stuzy okre$laniu
wizerunku i zalezno$ci miedzy image’em a dyskursem.

Trudno wskaza¢ metode (oprocz tutaj omawianej), ktéra za cel lub jeden
z celow obieralaby zalezno$¢ miedzy dyskursem a cechami wizerunkowymii spo-
sobami ich komunikowania.

7.1.4. Procedura badawcza

Procedura badawcza zaklada, ze uczestnicy badania zapoznaj sie z przed-
stawionym materialem, okreglaja cechy wizerunkowe autora wypowiedzi, a na-
stepnie wskazuja podstawe (stowa/zdania/fragmenty przeczytanego tekstu)
wylonienia kazdej ze wskazanych cech wizerunkowych. Nalezy wigc szczegélnie
uwaznie dobra¢ material badawczy, okregli¢ respondentéw i zwréci¢ uwage na
warunki badania.

7.1.4.1. Material badawczy

Jak juz wyzej wspomniano, material badawczy stanowia cytaty z tekstu wraz
z przyporzadkowaniem ich do konkretnych cech wizerunkowych. Mamy wiec
ceche i jej tekstowe aktualizacje, a dokladnie wiele cech i wiele ich tekstowych
aktualizacji.

Wazny jest sposob uzyskiwania tak rozumianego materialu badawczego. Re-
spondenci czytaja bowiem tekst danego autora (nie ,0” autorze) i na podstawie
lektury jego wypowiedzi okreslajg, jakie ich zdaniem ma ta osoba cechy wize-
runkowe. Takie pytanie moze mie¢ np. posta¢: ,Majac za podstawe przeczytany
tekst, jakimi stowami opisalby Pan/opisataby Pani autora Jana Iksinskiego?”. Kie-
dy uczestnicy badania wypiszg juz cechy wizerunkowe, otrzymuja drugie zada-
nie, ktére moze przybraé brzmienie: ,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Pa-
nig cechy Jana Iksinskiego wypisa¢ z tekstu stowa/zdania/fragmenty, ktére staly
sie podstawa do wylonienia danej cechy” Woéwczas kazda wynotowana cecha ma
réwniez przyporzadkowany jej fragment wypowiedzi, w ktorym sie aktualizuje.
Jesli powyzsze zadania postawi¢ przed wystarczajaco duzg liczbg respondentéw,
to korpus takich cytatéw — aktualizacji danej cechy wizerunkowej moze by¢ dos¢
znaczny i tym samym mozliwa staje si¢ analiza takiego materialu oraz wyznacze-
nie wyktadnikéw komunikacyjnych danej cechy wizerunkowej, a takze realizacja
innych celéw mozliwych do osiagniecia dzieki dyskursywnej analizie wizerunku
na materiale empirycznym.

Dobor tekstéw jest do$¢ ztozonym zagadnieniem, zwlaszcza jesli rozwazy¢
kwestie komunikatywnosci przedstawionego respondentom materiatu. Jak zosta-
o wspomniane wyzej, czytelnik nie musi rozumie¢ wypowiedzi, by wykreowaé
wizerunek autora stéw (nie trzeba przeciez rozumieé znaczenia wyszukanego
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slownictwa, by uzna¢ kogo$ za ,elokwentnego” lub ,,wyksztalconego”). Jezeli
jednak chcemy, by respondent utrzymal pewne minimalne skupienie na przed-
stawionym mu tekscie i wzglednie cho¢by swiadomie realizowal stawiane przed
nim zadania okre§lenia cech wizerunkowych i ich aktualizacji, to wydaje sie, ze
wykorzystany w badaniu tekst powinien realizowa¢ warunek komunikatywnosci
pojmowanej jednak raczej jako pewna bliskos¢ kontekstu komunikacyjnego niz
jako realizowanie formul czytelnosci. Tak np. tekst Waldemara Lysiaka nasycony
kontekstami historycznymi moze by¢ zbyt odlegly mentalnie dla respondentéw
— studentéw, a bogata w konteksty (pop)kulturowe wypowiedz Kuby Wojewédz-
kiego moze by¢ niezrozumiala dla respondentéw — senioréw (gdyby$my chcieli
wlasnie takich respondentéw prosi¢ o udzial w badaniu).

Podporzadkowanie wyboru tekstéw regulom czytelno$ci® mogloby prowa-
dzi¢ do wyboru wypowiedzi sztucznych i mechanicznych (Mazur 2002: 110),
dlatego bardziej zasadne wydaje sig, by selekcji materialu dokonywac na podsta-
wie komunikatywnosci nie tyle tekstu, co dyskursu. Innymi stowy, zaklada sie,
ze jesli dyskurs reprezentowany przez tekst bedzie zrozumiaty dla uczestnikow
badania, to mozna liczy¢ na utrzymanie ich skupienia.

Warto tu jednak podkresli¢, ze dobér tekstéw dla respondentéw kazdorazo-
wo nalezy dostosowa¢ do szczegdlowych celéw badania. Jesli na przyktad wsérod
takich szczegélowych celéw znalazloby sie zweryfikowanie, na ile zakladany brak
zrozumialosci tekstu wplywa na konstrukcje cech wizerunkowych, to z pewno-
$cig takie badanie réwniez byloby interesujace.

Istotng kwestig jest tez réznorodnosé¢ tematyczna wykorzystywanych w ba-
daniu wypowiedzi jednego autora oraz ich jednolitos¢ gatunkowa. Wykorzy-
stanie tekstow pisanych na rézne tematy pozwala unikna¢ wpltywu poruszanej
problematyki na wizerunek, co mialoby miejsce gdyby przedstawi¢ responden-
tom jeden tekst dotyczacy jednej kwestii (o determinacji image’u przez tematyke
zob. Baraniska-Szmitko 2018b: 354-355). Nalezy réwniez zachowa¢ tozsamoséé
gatunkowa wszystkich wypowiedzi przedstawianych uczestnikom badania,
gdyz gatunek moze mie¢ wplyw na dokonywana przez odbiorcéw konstrukeje
image’u autora (tak np. naukowiec piszacy o recyklingu plastiku moze mie¢ inny
wizerunek, gdy wypowiada si¢ w artykule naukowym, a inny gdy pisze o tym
w felietonie o popularnonaukowym profilu). Oczywiscie te zasady nalezaloby
zmodyfikowad, jesli tematyka i gatunek stanowia kwesti¢ istotng dla celéw ba-
dawczych konkretnego projektu naukowego.

® Najogolniej ujmujac, zakladaja one, ze: ,Podstawowe cechy tekstow, ktére beda
zrozumiale przez szerokie gremia odbiorcéw, to jasno$¢, prostota stéw, stosowanie krot-
kich stéw i krétkich zdan, ztozonych z rzeczownikéw i czasownikéw” (Mazur 2002:
110). By zbada¢ zrozumialo$¢ tekstu, stosuje sie algorytm uwzgledniajacy przecietna
dlugos¢ zdania mierzona w liczbie wyrazéw oraz procent wyrazéw trudnych, czyli czte-
rosylabowych i dtuzszych (zob. Pisarek 2007).
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7.1.4.2. Respondenci

Postuluje sie, by grupa respondentéw byta homogenna, rozumiejaca dyskurs
przedstawianych tekstow (z wyzej opisanym wyjatkiem badan, gdzie wlasnie ma
znaczenie brak rozumienia dyskursu) i na tyle elokwentna, by jak najtrafniej jezy-
kowo wyrazi¢ przypisywane autorowi wypowiedzi cechy wizerunkowe.

Kwestia komunikatywno$ci dyskursu zostata juz wczeéniej poruszona, kiedy
precyzowano wlasciwoséci materialu badawczego i doboru tekstéw do badania.
Istotne, by dla uczestnikéw badania dyskurs wypowiedzi byl zrozumialy. Wazny
dla procedury badawczej jest poziom elokwencji uczestnikéw badania. Jak po-
kazaly do$wiadczenia pierwszych badan prowadzonych w reprezentowanym tu
nurcie (pilotaz do badan opisanych w Barariska-Szmitko 2011), jesli respondent
ma problem z przypisaniem epitetu (doborem odpowiedniego stowa badz stéw),
to zaczyna streszczaé przedstawiona mu wypowiedz, zwykle pokazujac, czym autor
zwrocil na siebie jego uwagg, ale bez werbalizacji cechy z tego wynikajacej. Po-
trzebni sa zatem tacy uczestnicy badania, ktérzy nie tylko stworza sobie pewne
wyobrazenie o autorze tekstu (zakladamy, ze kazdy takie wyobrazenie konstruuje
po zapoznaniu si¢ z wypowiedzia, nawet jesli nie§wiadomie), ale takze beda po-
trafili ,odpowiednie da¢ rzeczy stowy”, tj. umieli poszczegélne cechy wizerunko-
we zwerbalizowa¢. Taki dobor respondentéw pozwoli unikna¢ streszczania i tez
do pewnego stopnia ujednolici odpowiedzi.

W dotychczasowych badaniach zwykle proszono o udziat studentéw stu-
diéw dziennych kierunkéw humanistycznych wlasnie ze wzgledu na ich zakla-
dang relatywnie wigksza niz w innych grupach potencjalnych uczestnikéw umie-
jetno$¢ werbalizowania mysli. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze wérdd respondentdéw
dotychczasowych badan znajdowali sie tylko reprezentanci dwdch pierwszych
rocznikow, poniewaz uwazano, ze starsi studenci moga mie¢ juz zbyt duza swia-
domos¢ jezyka, stylu, dyskursu, gatunku czy $rodkéw retorycznych. Byloby wiec
to juz wypelnienie kwestionariusza bardziej przez w pewnym sensie specjaliste
niz przez przecigtnego uzytkownika jezyka, jakim wydaje sie student kilka czy
kilkanascie miesigcy po maturze.

Bezposrednio z elokwencja wiaze si¢ postulat homogennosci uczestnikow
badania, realizacja ktorego ma zapewni¢ poréwnywanie wynikow z kilku grup re-
spondentéw. Zwykle potrzeba bowiem zgromadzenia danych od kilku grup i by
moc traktowad ich kwestionariusze jako tozsame, to powinny je wypelnia¢ osoby
pod okreslonymi (wyzej) wzgledami takie same. Jesli bowiem te same kwestio-
nariusze wypelnia studenci biologii (co przy specyficznych celach szczegétowych
badania moze by¢ zasadne) i anglistyki, to bardzo prawdopodobne, ze te same
cechy wizerunkowe beda werbalizowa¢ rdznie, a to utrudnia kodowanie cech
(patrz: dalej w tym tekécie) oraz moze generowaé w nim bledy. Poniewaz wiec
brak homogennosci grupy respondentéw moze mie¢ wplyw na wyniki, zasadne
wydaje si¢ dbanie o jednorodnos¢ uczestnikow.
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Mozliwo$¢ innego rozwiazania metodologicznego, polegajacego na zadbaniu
o statystyczna reprezentatywnos¢ respondentéw, bedzie uwzgledniana w rozwi-
janiu metody.

7.1.4.3. Warunki badania

Uczestnicy badania, znajac koleje polecenia, moga prébowa¢ od razu czytaé
tekst z uwzglednieniem zadan przed nimi postawionych, co przeczy naturalnemu
i spontanicznemu odbiorowi wypowiedzi i konstrukcji wizerunku. W dotychcza-
sowych badaniach starano si¢ wiec, by respondenci nie znali nastepujacych po
sobie pytan (kazde polecenie na osobnej kartce, kolejne kartki odwrécone do
czytelnika strong bez druku), cho¢ oczywiscie zasadny byt powrét do wezesniej-
szych polecen i ich realizacji.

7.1.5. Kodowanie

Cho¢ analiza dyskursu na materiale empirycznym skupia sie gléwnie na ko-
dowaniu/kategoryzacji wykladnikéw komunikacyjnych poszczegdlnych cech
wizerunkowych, to by mozna bylo tego dokona¢, najpierw konieczne jest kodo-
wanie samych cech wizerunkowych. Jest ono bardzo wazne, bo od prawidlowego
przeprowadzenia tego etapu zalezy kategoryzacja wykladnikéw cech. Faktycznie
wiec dokonuje si¢ dwdch rodzajéw kodowania — kodowania cech wizerunko-
wych i kodowania wykladnikéw komunikacyjnych. Tak uzyskane dane mozna
podda¢ dalszej analizie.

7.1.5.1. Kodowanie cech wizerunkowych

Przez kodowanie cech wizerunkowych nalezy rozumie¢ rozpoznanie w roz-
nych realizacjach jezykowych (wariantach jezykowych) okreslonych spéjnych se-
mantycznie cech wizerunkowych. Na poziomie kodowania cech wizerunkowych
decydujemy wigc, czy takie epitety jak ,inteligentny”, ,bystry”, ,myslacy” ,blysko-
tliwy”, ,madry” to ta sama cecha wizerunkowa czy kilka réznych. Uznaje sig, ze
taka kategoryzacja jest potrzebna, poniewaz tworzenie cech wizerunkowych tylko
na podstawie zgodnosci leksykalnej (np. jedna cecha wizerunkowa to ,inteligent-
ny”, a zupelnie inna to ,bystry”) oznaczaloby ich mnozenie i w efekcie przypisa-
nie autorowi tekstu np. 100 cech, z ktorych duza cze$¢ mozna uznaé za synonimy,
wigc wizerunek bylby bardzo rozmyty, a jego analiza utrudniona.

Jak jednak dokonac¢ takiej kategoryzacji réznych slow, epitetow czy okreslen
w spdjne kategorie (cechy wizerunkowe), skoro z jednej strony chcemy dla przej-
rzystosci ujednolici¢ wyniki, a z drugiej strony nie skupiamy sie na poprawnosci
stownikowej przypisanych przymiotéw, ale na efekcie komunikacyjnym i uznaje-
my, ze je$li respondent uzyl danego, konkretnego okreslenia, to wlasnie taka ceche
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chcial przypisa¢? Po pierwsze uznano, ze jezyk ma jednak czesto wiele okreslen
na pojedyncze zjawisko i cho¢ na przyklad jeden z respondentéw moze przypisaé
,poczucie humoru” autorowi tekstu, drugi ,dowcip’, a trzeci bycie ,zabawnym’,
to uznaé nalezy, ze chodzi o mniej wiecej te sama ceche wizerunkows (jesli cytaty
pokazuja, ze wykladniki komunikacyjne s3 zbiezne lub podobne), co powinno
mie¢ odzwierciedlenie w kodowaniu cech wizerunkowych. Zwlaszcza ze uczest-
nicy badania nie maja limitowanego czasu na realizacj¢ zadania, ale wypelnianie
kwestionariusza odbywa si¢ zwykle w ciagu 15-25 minut, zatem respondenci nie
maja czasu na bardzo precyzyjny doboér stéw, co tez nalezy uwzgledni¢ w kodo-
waniu. Po drugie, cho¢ nie ma ,zlotego $rodka”, da sie wyodrebni¢ dwa generalne
kryteria w kodowaniu epitetéw do cech wizerunkowych. Wéréd nich wymie-
ni¢ nalezy: kryterium synonimu oraz kryterium powtarzalnosci wyktadnikéw
z zachowaniem spdjnosci semantycznej. Kryteria te nalezy stosowa¢ lacznie,
a samodzielnie tylko, jesli to konieczne. Wsparciem dla takiego kodowania za-
wsze musi by¢ wglad w cytat przypisany do danego epitetu, ktéry moze pomoc
zrozumie( istote danego okreslenia.

Kryterium synonimu oznacza, ze leksemy synonimiczne uznajemy za jed-
ng ceche wizerunkowg (np. wyzej wspomniane stowa skategoryzowano jako ce-
che wizerunkowa ,inteligentny” lub ,,zabawny”). Wyjatek stanowia sytuacje, gdy
wglad w cytaty pokazuje, ze synonimiczno$¢ jest pozorna (np. ,otwarty” i ,cie-
kawy $wiata”). Stosowanie kryterium powtarzalnosci wykladnikéw z jedno-
czesna spojnoscia semantyczng oznacza, ze zwlaszcza w cechach trudnych do
zwerbalizowania i przez to wyrazanych przez respondentéw za pomoca réznych
stéw (np. ,odwazny”, ,bezposredni’, ,pewny siebie”, ,kontrowersyjny”, , majacy
swoje zdanie”), uwzgledniajac przypisane do tych epitetéw cytaty, nalezy zwré-
ci¢ uwage na sposoby komunikowania tych przymiotéw i jesli sa podobne, a przy
tym najwyrazniej komunikuja t¢ sama ceche, to znaczy, ze nalezy takie okreslenia
skategoryzowaé w jednej cesze wizerunkowej (w tym przykladzie np. ,dosadnie
wyrazajacy swoje odwazne sady”).

Jak wida¢, mimo pewnych kryteriéw kodowania epitetéw do cech wizerunko-
wych, proces ten nie przyjmuje zadnych zalozen przed wgladem w material. Ponie-
waz proponowana tu metoda ma eksploracyjny charakter, nie tworzy sie kategorii na
podstawie literatury przedmiotu czy wezesniejszych badar (cho¢ to moze stanowi¢
punkt wyjécia do projektowania badania lub wspiera¢ interpretacje; o kodowaniu
na podstawie teorii zob. Gibbs 2011: 90; Silverman 2009: 435). Jak juz wspomnia-
no, uznano za bezzasadne postuzenie si¢ kodowaniem czysto opisowym (zob. Gibbs
2011: 85-86), w ktérym kazdy leksem oznaczalby inng ceche wizerunkows. Za-
proponowany tu model kodowania wpisuje si¢ w definicje tzw. kodowania
otwartego, czyli klasyfikowania i nazywania poje¢ ,na podstawie bezposrednie-
go wgladu w dane oraz ich dokladnej analizy” (Babbie 2004: 626-627; zob. tez:
Gibbs 2011: 91). Tym samym zarysowane wyzej kryteria przyporzadkowywa-
nia poszczegdlnych epitetéw do spdjnych semantycznie cech wizerunkowych sa
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analitycznymi regutami kodowania, ktére zawsze nalezy elastycznie stosowa¢ w ra-
mach glebokiej i rozwaznej analizy relacji migdzy przypisanym okresleniem, cyta-
tem, w ktérym sie aktualizuje, i znaczeniem cechy wizerunkowe;.

7.1.5.2. Kodowanie wykladnikéw komunikacyjnych

Kodowanie otwarte to takze cecha kodowania wykladnikéw komunika-
cyjnych poszczegélnych cech wizerunkowych, gdy te cechy zostaly wyodreb-
nione we wczeéniejszym kodowaniu cech. Podczas wyodrebniania poszczegél-
nych sposobéw komunikowania danej cechy nalezy uwzgledni¢ relacje cytatu do
funkcjonalnie ujmowanej cechy wizerunkowej, skoncentrowac sie na wyktadni-
kach powtarzajacych sie w korpusie cytatéw i na dominujacych w danym cytacie
mechanizmie.

Dyskursywna analiza wizerunku skupia si¢ na funkeji wizerunkowej dys-
kursu aktualizowanego w okreslonych realizacjach tekstowych. Nie uwzglednia
sie zatem wszystkich elementéw dyskursu, ale jedynie te jego cechy, ktére pel-
nia funkcj¢ komunikowania wizerunku osoby wypowiadajacej sie w danym
tekscie. We wskazanych przez respondentéw cytatach w powigzaniu z reprezen-
towang cecha zwraca si¢ wiec uwage, jaka cecha dyskursu mogla zadecydowa¢
o komunikowaniu tej cechy wizerunkowej, a pomija si¢ inne kwestie mozliwe do
analizy i interpretacji.

Wglad w material odbywa si¢ bez wczesniejszych zalozen i bez wskazywania
okreslonych rozwiazan dyskursowych, ktérych nalezaloby szuka¢, dlatego w ko-
dowaniu wyktadnikow bierze sie pod uwage to, co jest powtarzalne w korpusie
cytatéw dla danej cechy wizerunkowej, co pojawia sie wielokrotnie i w powigza-
niu z cecha wizerunkowg najwyrazniej pelni funkcje jej wykltadnika. Moga to by¢
bardzo rézne elementy dyskursu, od stosowania swoistej leksyki (np. wyszuka-
ne stownictwo moze komunikowa¢ ceche ,znawca tematu” — Baranska-Szmitko
2018b: 202, 204'°), uzywania okreslonych rozwiazan gramatycznych (np. postu-
giwanie si¢ pierwsza os. L. poj. wraz z wyrazeniem oceny to wykladnik bycia , kry-
tycznym”), poprzez stosowanie wybranych tropéw (np. metafora moze stuzy¢
wyrazaniu cechy ,ironiczny”), dzialania na stylu (np. mieszanie styléw powoduje
przypisywanie m.in. cechy ,zabawny”) az po zabiegi wymykajace si¢ wszystkim
powyzszym kategoriom (np. wyrazanie generalizujacych sadéw $wiadczy o tym,
ze wypowiadajacy sie jest ,inteligentny”, formutowanie postulatow oznacza ,za-
angazowanie”, akceptacja niedoskonalosci jest cecha ,realisty” itd.). Ze wzgledu
na te réznorodno$¢ tylko szukanie powtarzajacych sie¢ mechanizmow z uwzgled-
nieniem przypisanej przez czytelnika funkcji wizerunkowej i koniecznie bez

' Tenikolejne przyktady w tym akapicie zaczerpnieto z tego samego Zrédla: Baran-
ska-Szmitko 2018, gdzie kazdej z wymienionych cech poswigcony jest osobny rozdziat
i gdzie zidentyfikowano wykladniki dla cech wizerunkowych czterech felietonistow.
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wczesniejszych zalozent moze pozwoli¢ zidentyfikowaé wyktadniki komunika-
cyjne danej cechy wizerunkowe;j.

Nalezy jeszcze zaznaczy¢, ze w danym cytacie moze znalez¢ si¢ wiele zabie-
géw, wiele sposobéw wyrazania danej cechy wizerunkowej (respondenci cytuja
czasami pojedyncze stowa, ale bywa, ze przytaczaja cale akapity). Wéwczas w celu
uspojnienia analizy nalezy skupi¢ si¢ na tym, co najistotniejsze, i tym samym
w celu unikniecia zbednego mnozenia danych i rozmycia wynikéw postuluje sie
wyodrebnienie dominujacego w danym fragmencie sposobu komunikowania da-
nej cechy wizerunkowej (np. gdy w przytoczonych przez czytelnika stowach znaj-
duje si¢ zaréwno sad generalizujacy, jak i metafora, to nalezy ocenic¢, ktéry z tych
zabiegéw dominuje i jest bardziej istotny dla komunikowania analizowanej cechy).

W kodowaniu otwartym wykladnikéw komunikacyjnych najwazniejsza
wiec jest relacja migdzy cytatem a cecha wizerunkowa. Uwzglednia sie wylacznie
te cechy dyskursu, ktére sa podporzadkowane funkeji komunikowania analizo-
wanych cech wizerunkowych, zwraca si¢ uwage na powtarzajace si¢ w korpusie
cytatéw sposoby komunikowania cechy oraz na wyktadnik dominujacy w obre-
bie pojedynczego przytoczonego przez respondenta fragmentu.

7.1.5.3. Analiza w obrebie wykladnikéw

Tak wyodrebnione wyktadniki komunikacyjne mozna podda¢ dalszej ana-
lizie. Postuluje si¢ uwzglednienie wartosci liczbowych, poniewaz proporcje by-
wajg cennymi informacjami analitycznymi. Poréwnywanie wykladnikéw miedzy
cechami, zwlaszcza tych samych wyktadnikéw komunikujacych rézne cechy,
umozliwia wskazanie mozliwosci wizerunkowych tych samych wykladnikow
i (niekiedy) warunkéw, pozwalajacych okresli¢, kiedy dany wyktadnik wyraza
jedna ceche, a kiedy inng''. Takze zestawienie zbioréw wykladnikéw dla danych
cech (niektore cechy wrazane s3 malj liczbg wykladnikéw, inne maja wiele srod-
kéw) pozwala okresli¢ rézne mechanizmy komunikacyjne. Interesujaca moze
by¢ liczba wariantow leksykalnych danej cechy wizerunkowej. W zalezno$ci od
szczegolowych celow badania warto zbada¢ np. zalezno$¢ miedzy tematem wy-
powiedzi a wykladnikami'?. Cenne sg tez poréwnania cech antonimicznych badz

" Np. ,oczytanie” i bycie ,znawca tematu” to cechy komunikowane m.in. za pomoca
podawania nazw tekstow kultury, ale za osobe ,,oczytang” respondenci uznawali tylko tego
autora tekstu, ktory przywolywat tytuly ksiazek, a ,znawca tematu” nazywali tego, ktory
wspominal tytuly ksiazek oraz innych tekstéw kultury (film, serial, wystawa, program
telewizyjny, spektakl teatralny) (zob. Barariska-Szmitko 2018b: 196-206,210-219).

2 Wykazano, ze felietonisci zajmujacy sie kulturg cze$ciej uznawani sg za ,znawcéw
tematu” niz dziennikarze piszacy o problemach spoteczno-politycznych, poniewaz czeéciej
postuguja sie wykladnikiem ,znawcy tematu” w postaci wymieniania tytutéw dziet kultury
i innych nazw wlasnych, zatem nie tyle temat, co wykladnik generowany przez temat decy-
duje o przypisaniu tej cechy wizerunkowej (zob. Barariska-Szmitko 2018b: 355).
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odwrotnie: zblizonych semantycznie'. Zestawienie cech konkretnego dyskursu
z wykladnikami i cechami osoby (a najlepiej oséb) ten dyskurs reprezentujacej
pozwala ustali¢ pewne zaleznosci miedzy dyskursem a wizerunkiem.

Szukanie relacji, powiazan, zaleznosci badz wykluczent miedzy cechami i wy-
ktadnikami moze przynie$¢ cenne poznawczo oraz praktycznie obserwacje i wnioski.

7.1.6. Warianty metody

Wersja podstawowa dyskursywnej analizy wizerunku na materiale empirycznym
zostala zarysowana powyzej i polega na ustaleniu cech wizerunkowych, a nastepnie
okreleniu wykladnikéw komunikacyjnych i wzajemnych zaleznosci. Po tym, jak re-
spondenci przypisuja cechy autorowi tekstu, nastepuje wynotowanie fragmentéw,
w ktdrych dane cechy sie realizuja. Mozna te wersje badania uczyni¢ podstawa do
drugiej — nazwijmy to — tury, w ten sposob, ze po okresleniu cech wizerunkowych
wybieramy te z nich, ktore nas szczegélnie interesuja, a kolejna ture badania przepro-
wadzamy na innej grupie respondentdw, podajac im tekst do przeczytania i proszac
o wynotowanie fragmentéw, w ktorych ich zdaniem autor reprezentuje wybrana
przez nas ceche. Oprdcz badania wybranych cech wizerunkowych by¢ moze interesu-
jace rezultaty daloby skupienie si¢ na wyselekcjonowanych wyktadnikach i wéwczas
w procedurze badawczej respondenci otrzymaliby tekst z zaznaczonymi fragmenta-
mi, a zadanie polegatoby na okresleniu, jaka osoba jawi sie w tych wybranych frag-
mentach autor wypowiedzi. Ciekawe byloby napisanie tekstu zgodnie z wynikami
uzyskanymi w badaniach i podanie respondentom w celu weryfikacji ustalen.

Jeszcze inna mozliwos¢ to wykorzystanie analogicznych rozwigzan pro-
cedury badawczej do badan wizerunku multimodalnego, kiedy uwzgledniamy
zaréwno aspekt jezykowy, jak i audialny oraz wizualny wizerunku. Interesujace
moglyby by¢ zwlaszcza poréwnania wizerunku multimodalnego z tym komuni-
kowanym wylacznie za pomoca stowa.

7.1.7. Ograniczenia metody dyskursywnej analizy wizerunku
na materiale empirycznym

Mozliwoéci metody dyskursywnej analizy wizerunku na materiale empi-
rycznym zostaly do$¢ szeroko wyzej opisane, zwlaszcza gdy omawiano cele czy
analize w obrebie wykladnikéw (okreslenie wyktadnikéw komunikacyjnych dla

" Np. w jednym z badani przypisywano ceche ,wierzacy” Szymonowi Holowni
i ceche ,antyklerykal” Magdalenie Srodzie, mimo ze kazdy z tych autoréw w swoich
tekstach krytykowal Kosciét. Dziennikarz jednak stosowal inne kryteria osadu (oceniat
z punktu widzenia chrzescijanina, ktory glos autorytetu ko$cielnego potrafi traktowac na
réwni z glosem $wieckim) niz etyczka (oceniala z punktu widzenia wartosci liberalnych),
stad finalnie inne cechy wizerunkowe im przypisywane.
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poszczegolnych cech wizerunkowych, wylonienie przypisywanych cech wizerun-
kowych konstruowanych na podstawie wypowiedzi przez odbiorcéw, zbadanie
relacji miedzy cechami wizerunkowymi i ich wykladnikami a rodzajem dyskursu
danej wypowiedzi, okreélenie mozliwosci poszczegélnych wykladnikéw w zakre-
sie komunikowania réznych cech wizerunkowych, wskazanie warunkéw, w jakich
konkretne wykladniki stuza komunikacji okreslonych cech wizerunkowych, zi-
dentyfikowanie zaleznosci miedzy wykladnikiem cechy wizerunkowej a tematem
wypowiedzi), dlatego nizej uwaga zostanie zwrécona wylacznie na ograniczenia.

Po pierwsze dobér respondentéw nie pozwala na zbyt duze mozliwosci, jesli
utrzymac warunek swobodnego operowania jezykiem i relatywnie duzego stow-
nika u uczestnikéw badania. W tym wzgledzie problematyczny okazuje si¢ dobér
respondentéw do tematdéw badawczych zawigzanych z dyskursami specjalistycz-
nymi, do ktérych nalezaloby zaprosi¢ uzytkownikéw tych dyskurséw, ale jedno-
cze$nie zadba¢ o taki ich dobor, by potrafili ,odpowiednie da¢ rzeczy stowo”. Dru-
gie rozwiazanie to modyfikacja zasad kodowania, ale to moze grozi¢ zbyt daleko
idacymi zmianami, prowadzacymi w istocie do naruszen podstawowych zalozen
metody. By¢ moze dobrze byloby przeprowadzi¢ powtérne badania z udziatem
roznych respondentéw i tym samym zweryfikowaé glebiej i szerzej zalozenie
dotyczace elokwencji uczestnikéw. Wigksze mozliwoéci dywersyfikacji respon-
dentéw daje wariant badania, w ktérym do wskazanych w kwestionariuszu cech
wizerunkowych uczestnicy tylko wypisuja z tekstu fragmenty, w ktérych podane
cechy si¢ aktualizuja.

Po drugie problematyczne moze by¢ badanie niektérych dyskurséw, np.
dyskursu naukowego czy artystycznego. W takich przypadkach utrudniony jest
dobor zaréwno tekstow, jak i respondentéw. Mozliwe, ze czas i poziom skupienia
wymagany od uczestnikéw przy takich badaniach skazuje je na niepowodzenie.

Po trzecie podstawowa wersja metody daje wyobrazenie o wizerunku; ale
nawet w sytuacji badania wylacznie jednego autora i pozyskaniu wielu respon-
dent6w, wystarczajaco obszerny korpus cytatéw dotyczacych danych cech wize-
runkowych bedzie odnosit si¢ tylko do tych najczesciej wskazywanych, a cechy
rzadziej przypisywane beda mialy niewielki zbi6r fragmentéw, w ktérych sie ak-
tualizuja, co utrudnia lub wrecz uniemozliwia analizg, jesli chcemy zapewnic jej
rzetelno$¢. Pewnym rozwigzaniem jest postawienie przed czytelnikami zadania
wynotowania cytatow do wskazanych przez badacza cech wizerunkowych, ale
z tym wiaze si¢ kolejne ograniczenie.

Mianowicie chociaz kodowanie cech wizerunkowych ma by¢ prowadzone
z gleboka uwagg i starannoscig, to przy tych cechach wizerunkowych, ktére wyka-
zuja sie duza wariantywnoscia leksykalng (np. autora ,dosadnie wyrazajacego swo-
je odwazne sady” respondenci nazywali réwniez osoba ,0odwazng’, ,bezposredniy’,
,pewng siebie”, ,kontrowersyjna’, ,majaca swoje zdanie” — zob. Barariska-Szmitko
2018), wybér ktérego$ z wariantow lub postuzenie sie okresleniem nadanym przez
badacza (w tym przypadku ,dosadnie wyrazajacy swoje odwazne sady”) oznacza
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jednak pewne sprofilowanie semantyczne cechy i moze mie¢ wplyw na odpowiedzi
uczestnikéw badania. W tym jego wariancie dobrze moga funkcjonowa¢ tylko te
cechy wizerunkowe, ktore maja niewiele wariantéw leksykalnych.

Jak zatem wida¢, dla analizy wizerunku na materiale empirycznym ograni-
czeniem moze sta¢ si¢ dobor respondentéw o stowniku pozwalajacym na rela-
tywnie swobodne wyrazanie mysli, procedura badawcza wymagajaca skupienia
i tym samym utrudniajaca badanie bardziej wymagajacych dyskursow, koniecz-
nos¢ uczestnictwa wielu respondentéw w celu uzyskania miarodajnego materiatu
czy problematyczny status cech wizerunkowych o duzej wariantywnosci leksy-
kalnej. Niemniej jednak mozliwo$ci w badaniu wizerunku, ekspresji jezykowej,
relacji miedzy wizerunkiem a dyskursem, duzy potencjal do modyfikowania me-
tody pozwalaja na jej udane stosowanie i rozwijanie.
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7.2. Wizerunek Wojciecha Drewniaka w jego ksiazkach Historia
Bez Cenzury. Dyskursywna analiza cech wizerunkowych
»pasjonat” oraz ,,ma duza wiedze historyczng”

— Anna Baranska-Szmitko
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.15

7.2.1. Wprowadzenie

Celem niniejszego tekstu jest okreslenie wizerunku Wojciecha Drewnia-
ka, komunikowanego w jego tekstach z cyklu ksigzek Historia Bez Cenzury oraz
przede wszystkim ukazanie sposobéw komunikowania w tych wypowiedziach
cech wizerunkowych ,pasjonat” oraz ,ma duza wiedze”. Opis badania, analizy
i wynikéw poprowadzony jest w taki sposob, by zobrazowa¢ scharakteryzowana
w poprzednim rozdziale metode zastosowanej dyskursywnej analizy wizerunku
na materiale empirycznym, dzieki ktérej wymienione wyzej cele badawcze moz-
liwe sa do osiagnigcia w badaniu intersubiektywnym, bez uwzgledniania intencji
nadawczych, a ze skupieniem na efekcie wizerunkowym i sposobach jego kon-
struowania. Podkresli¢ jednak nalezy, ze niniejszy rozdzial powstawal w szczycie
pandemii koronawirusa SARS-CoV-2, co znacznie utrudnilo zebranie danych,
a zgromadzenie satysfakcjonujacej proby zostalo catkowicie uniemozliwione.
Dostepne kwestionariusze sa ubogie liczbowo i uzyto ich w celu zilustrowania
omawianej metody, niestety ujecie ilo§ciowe nie moze by¢ traktowane jako mia-
rodajne. Uzyskane dane zaznaczaja pewne tendencje (i w taki sposéb s3 opisywa-
ne), nie pozwalaja jednak wnioskowaé o zauwazonych zjawiskach jako pewnych,
zwlaszcza gdy mowa o ich proporcjach.

Wizerunek autora ksiazek popularnonaukowych nie wzbudzat do tej pory
zainteresowania badaczy. Jak zaznaczono w poprzednim rozdziale, badania
dotyczace image’u osob skupiaja sie raczej na wizerunku politykéw, cho¢ po-
jawiaja sie tez badania zwigzane z przedstawicielami kultury. Tak na przyktad
sposroéd opracowan wizerunkéw politykéw wymieni¢ nalezy analize image’ow
takich oséb jak: Jarostaw Kaczynski (Brodnicka 2019), Ewa Kopacz, Beata
Szydlo, Donald Tusk (Gierto-Klimaszewska, Gajda 2019), Donald Trump
(Rosinska 2019), Jozef Stalin (Sarna 2019), Rafat Dudkiewicz (Adamczyk
2016), Leonid Kuczma (Mazurkiewicz 2008) czy ogdlniejsze ujecie wizerun-
ku kobiety-polityka (Vashkecich 2018). Sa tez badania po$wiecone w pelni lub
czg$ciowo wizerunkowi oséb szeroko rozumianej kultury, jak np. rezyserowi
i politykowi Grzegorzowi Braunowi (Kosman 2019), Teodorowi Parnickiemu
(Stasiotek 2012), ks. Jézefowi Tischnerowi (Secler 2013) czy Steve'owi Jobso-
wi (Szymanski 2013).

Trudno tez o badania dotyczace Wojciecha Drewniaka jako autora ksiazek.
W nielicznych pracach pojawia si¢ jako youtuber — przedstawiciel stylu popular-
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nonaukowego (Maciejak 2018) lub jako historyk ksztaltujacy pamie¢ zbiorowa
(Wéijcik 2019). Analizie poddano tez relacje miedzy reprezentowanym przez
niego dyskursem popularnonaukowym na YouTube a jego wizerunkiem (Baran-
ska-Szmitko 2020b) czy tez skupiono si¢ na jego image’u, ale réwniez komuni-
kowanym we wspomnianym medium (Barariska-Szmitko 2020a). Cho¢ znalez¢
mozna prace o wplywie szeroko rozumianego dyskursu i jezyka youtuberéw na
polszczyzne (np. Maciotek 2017; Stefan 2019; Gronkowska 2019; Nobis 2019),
to nie poswiecano uwagi omawianemu tu historykowi ani jako vlogerowi, ani
jako autorowi ksiazek.

Tym bardziej nie badano tez takich cech wizerunkowych jak ,pasjonat” czy
»ma duza wiedze historyczng”. Opracowanie analogicznej do ostatniej z tych
cech, czyli analiza cechy ,znawca tematu” znajduje si¢ w opracowaniu Barariska-
-Szmitko (2018b), gdzie odtworzono wykladniki komunikacyjne wlasciwe czte-
rem felietonistom (Krzysztofowi Vardze i Piotrowi Zarembie — piszacym o kul-
turze i Szymonowi Holowni oraz Magdalenie Srodzie — poruszajacym tematy
spoleczno-polityczne).

Brak badan w zakresie wizerunku osoby popularyzujacej nauke i w obrebie
wybranych cech wizerunkowych przy jednoczesnej duzej popularnosci wspo-
mnianego dyskursu i zataczajacego coraz szersze kregi zjawiska konwergencji
mediéw wydaje sie uzasadnia¢ podjecie proponowanego tematu.

7.2.2. Zaplecze teoretyczno-metodologiczne

Wzystkie teoretyczno-metodologiczne zagadnienia zostaly opisane w kom-
plementarnym (poprzednim) rozdziale tej ksigzki, nie beda wigc tutaj powtarza-
ne, a jedynie dla porzadku zarysowane.

Zapleczem teoretycznym niniejszych badan jest racjonalny konstruktywizm
Michaela Fleischera, w ktérym komunikacja stanowi mechanizm systemu spo-
lecznego i nie rozpatruje sie jej w kategoriach typowych dla modeli transmisyj-
nych (nadawca-odbiorca) (Fleischer 2007: 174). Rozréznia si¢ wypowiedz (to,
co zostalo powiedziane, napisane) od komunikatu (konstrukt zbudowany przez
odbiorce na podstawie wypowiedzi) (Fleischer 2008: 60), a tym samym mdwie-
nie (artykulowanie wypowiedzi) od komunikowania (konstruowanie komunikatu
przez odbiorce na podstawie wypowiedzi) (Fleischer 2012: 13).

Postuluje sie stosowanie metod empirycznych, pozwalajacych na intersu-
biektywna weryfikacje zalozen i ewentualng ich falsyfikacje (Fleischer 2008:
53-56). W analizie nie uwzglednia si¢ intencji nadawczych, poprawnosci badz
niepoprawnosci komunikacji, natomiast bada si¢ efekt komunikacyjny (w przy-
padku opisywanego nizej badania — wizerunek) i funkcjonalne dziatania dyskur-
sowe (tutaj: realizujace funkcje komunikowania cech wizerunkowych ,pasjonat”
oraz ,ma duza wiedze historyczng”), uwzgledniajac zaréwno aspekt jakosciowy,
jak i ilosciowy (Fleischer 2008: 97-100).
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Sam wizerunek (image) rozumie si¢ jako wyobrazenie, konstrukt na temat
obiektu (kogo$ lub czegos), powstale jako efekt kontaktu z wypowiedziami au-
torskimi (wizerunek osoby wypowiadajacej sie) lub wypowiedziami o danym
obiekcie (Baraniska-Szmitko 2018b: 37).

Wykorzystano dyskursywna analiz¢ wizerunku na materiale empirycznym
(zob. poprzedni rozdzial). Respondenci przeczytali przedstawione im teksty,
wskazali cechy, jakie na podstawie wypowiedzi przypisali autorowi. Wynotowali
fragmenty, w ktorych cechy ,ma wiedz¢” oraz ,pasjonat” si¢ aktualizuja. Cytaty
przyporzadkowane tym cechom poddano analizie, by wyloni¢ wlasciwe im wy-
ktadniki komunikacyjne.

Cechy wizerunkowe to przypisane przez respondentéw autorowi tekstu
okreslenia, ktore skategoryzowano/skodowano wlasnie w spojne cechy wizerun-
kowe (np. epitety takie jak ,,zabawny”, ,dowcipny”, ,z poczuciem humoru” skate-
goryzowano jako ceche wizerunkowa ,zabawny”). Wykiadniki komunikacyjne/
dyskursowe'* rozumie si¢ jako dyskursowe sposoby komunikowania konkret-
nych cech wizerunkowych, mogace sie realizowaé w réznych aspektach dyskursu
(np. leksyka, konstrukcja gramatyczna, ustalanie okreslonych relacji nadawczo-
-odbiorczych itd.). Nie s3 one z géry zakladane, ale kazdorazowo okreslane na
podstawie wnikliwego wgladu w material (kodowanie otwarte — zob. w poprzed-
nim rozdziale i Babbie 2004: 626-627; Gibbs 2011: 91).

7.2.3. Pytania badawcze i hipotezy

W referowanych nizej badaniach starano sie okresli¢, jaki wizerunek przed-
stawiciela dyskursu popularnonaukowego wystepuje w jego tekstach pisanych
oraz za pomocy jakich wykladnikéw dyskursowych komunikowane sa dwie
z cech autora ksiazek: ,pasjonat” oraz ,ma duza wiedze historyczng” Zakladano,
ze w wizerunku ksigzkowym (na podstawie tekstéw) dominuja cechy dotyczace
wiedzy prowadzacego (np. ,ma wiedz¢”), poczucia humoru (,zabawny”) i ko-
munikatywno$ci (,komunikatywny”). Postawiono takze hipotezg, ze cecha ,,pa-
sjonat” komunikowana jest za pomoca wykladnikéw bazujacych na deklaracjach
0 zaangazowaniu i szukaniu informacji historycznych, natomiast ceche ,ma duza
wiedze historyczna” wyraza sie gtéwnie za pomoca wykorzystania nazw wlasnych
(miejsca, nazwiska, nazwy wydarzen), oceny opisywanej sytuacji historycznej
(jej diagnozy), podawania detali, osadzenia w czasie, deklaracji zdobywania/szu-
kania informacji i uzywania wyszukanego stownictwa, jak np. nazwy stopni woj-
skowych czy jednostek bojowych — innymi stowy, cecha ta bedzie miata analo-
giczne wyktadniki do cechy ,znawca tematu” (wykladniki te znane s3 z obszernej

!4 Zamiennie stosuje okreglenia ,wykladnik komunikacyjny” i ,wykladnik dyskur-
sowy” czy ,wykltadnik dyskursywny”.
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analizy wypowiedzi felietonistéw w Barafiska-Szmitko 2018: 126-140). Wyjatek
stanowi¢ moze wyktadnik relacjonowanie/informowanie, poniewaz narracja jest
niezbedna i oczywista w wywodzie historycznym, a jako taka zapewne nie zwraca
uwagi, wiec moze si¢ nie pojawi¢ wéréd wykladnikéw przypisywanej historyko-
wi cechy ,ma wiedz¢”

7.2.4. Material badawczy

W czeéci eksperymentalnej (jej opis nizej — czytanie tekstu, przypisywa-
nie cech i przytaczanie cytatéw je aktualizujacych) wykorzystano trzy teksty
Wojciecha Drewniaka: ,Niemozliwe? Dajcie to Polakom! — bitwa o Monte
Cassino” (2018: 219-241), ,To on - typ pokorny — Tadeusz Rozwadowski”
(2017: 181-204) oraz transkrypcje odcinka Historia Bez Cenzury zatytulowa-
nego ,Armie na haju: narkotyki II wojny $wiatowej”">. W ostatnim przypadku
zdecydowano si¢ na wykorzystanie transkrypcji, by uczyni¢ tematyke filméw
bardziej réznorodna, a ponadto w ksigzkach publikowanych przez Wojciecha
Drewniaka'® pojawiajg si¢ rozdzialy bedace rozszerzong wersja youtube’owych
odcinkéw Historii Bez Cenzury (te same teksty z kilkoma nowymi watkami).
Skoro wigc dyskurs ksiazkowy jest bardzo zblizony do dyskursu z serwisu spo-
lecznosciowego, to uznano, ze w tym przypadku mozna uzy¢ réznych tekstow
w tym samym badaniu.

Teksty przedstawione respondentom nieco skrécono w stosunku do ory-
ginalu, tak by calo$¢ badania nie zajmowata uczestnikom wiecej niz 20-25 min.
W procesie zmniejszania obszernosci tekstéw zadbano o to, by wykorzystana
w badaniu wersja tekstu zachowala swoja komunikatywno$¢ oraz linearnosé¢
(jesli taka wystepowala) i logike wywodu. Wycinano fragmenty, nie umiesz-
czano w tekscie niczego dodatkowego. Usuniecia zaznaczano wielokropkiem
w nawiasie'”.

'S Wojciech Drewniak, , Armie na haju’, odcinek opublikowany 19.09.2019 na
kanale Historia Bez Cenzury, https://www.youtube.com/watch?v=LLdtObjRHrA&
t=3s&has_verified=1 [dostep: 1.06.2020].

' Do tej pory (czerwiec 2020) opublikowal ksiazki: Historia Bez Cenzury
(2016), Historia Bez Cenzury 2. Polskie koksy (2017), Historia Bez Cenzury 3. Poland
first to fight..., czyli Il wojna swiatowa (2018), Historia Bez Cenzury 4. Sredniowiecze
bez trzymanki (2019).

'7 By da¢ lepsze wyobrazenie o badaniu i mozliwych do osiagniecia celach, war-
to zaznaczy¢, ze prezentowane nizej wyniki s czeécig wiekszego badania, w ktérym
ustala sie wizerunek youtubera prowadzacego kanal popularnonaukowy, a takze usta-
la si¢ wykladniki komunikacyjne poszczegdlnych cech wizerunkowych, uwzglednia-
jac wizerunek multimodalny (tak nazwijmy wizerunek konstruowany na podstawie
obejrzanego przez widza filmu) oraz wizerunek werbalny/tekstowy (konstruowany


https://www.youtube.com/watch?v=LLdtObjRHrA&t=3s&has_verified=1
https://www.youtube.com/watch?v=LLdtObjRHrA&t=3s&has_verified=1
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7.2.5. Procedura badawcza

Zwazywszy na cele badawcze i ograniczenia wynikajace z pandemii Co-
vid-19", procedure badawcza nalezy opisa¢, uwzgledniajac dwie jej czesci: pierw-
sza, w ktorej wyloniono cechy wizerunkowe Wojciecha Drewniaka jako autora
ksiazek, i drugi etap, sluzacy okresleniu wykladnikéw komunikacyjnych cechy
wizerunkowej ,pasjonat” oraz ,ma wiedze”. Ze wzgledu na utrudnienia pandemii
nie udalo si¢ uzyska¢ pelnej spdjnosci miedzy tymi czesciami. Nalezato postuzy¢
sie zaréwno tradycyjna forma uczestnictwa respondentéw w badaniu, jak i wer-
sja zapo$redniczong internetowo. Calo$¢ mialta do$¢ skomplikowany przebieg,
ktorego opis zostaje tutaj, ze wzgledu na obszernos¢ rozdziatu, ograniczony do
najwazniejszych elementéw.

7.2.5.1. Zadania dla respondentéw

W pierwszej czeéci badania respondenci czytali jeden z dwdch lub trzech
tekstow Wojciecha Drewniaka i odpowiadali na pytanie: ,Majac za podstawe
przeczytany fragment ksiazki Historia Bez Cenzury 3, jakimi slowami opisalby
Pan/opisalaby Pani autora Wojciecha Drewniaka?”. Gdy tekst dotyczyt frag-
mentu Historii Bez Cenzury 2, wéwczas odpowiednio modyfikowano pytanie.
Gdy test byt adaptowana wersja wypowiedzi z filmu (o tym nizej), uzyto sfor-
mulowania: ,Majac za podstawe przeczytany fragment tekstu, jakimi stowami
opisalby Pan/opisalaby Pani autora Wojtka Drewniaka?”. Uczestnicy badania
mieli do dyspozycji kartke formatu AS na odpowiedzi, a w wersji internetowej
pusta przestrzert do wypelniania zapisem dowolnej dlugosci. Odpowiedz na
powyzsze pytanie pozwolita wskazaé cechy wizerunkowe przypisywane Woj-
ciechowi Drewniakowi.

Dane do czesci drugiej, czyli wypisane z tekstu fragmenty, wyrazajace ceche
»pasjonat” lub ,ma wiedze”, pozyskiwano na dwa sposoby. Uwzgledniano w kor-
pusie badanych cytatéw takie, ktore respondenci wypisali w ramach realizacji za-
dania: ,Prosze wypisa¢ z przeczytanego tekstu stowa, zdania badz fragmenty, kto-
re Pana/Pani zdaniem $wiadcza o tym, ze Wojciech Drewniak to PASJONAT”
(dla ,ma wiedz¢” pytanie mialo te ceche wymieniona na koricu zdania). Dzieki

na podstawie przeczytanego tekstu) i wykladniki dyskursowe stuzace komunikowa-
niu poszczeg6lnych cech kazdego z tych typéw wizerunku w dyskursie popularnonau-
kowym w jego wersji werbalnej i audiowizualnej. Wybrano historykéw: Wojciecha
Drewniaka i Jakuba Czerwinskiego, prowadzacych odpowiednio kanaly Historia Bez
Cenzury oraz Irytujgcy historyk.

'¥12.03.2020 roku wprowadzono kwarantanne narodowa w Polsce, co spowodo-
walo znaczace ograniczenia, uniemozliwiajace pozyskanie wigkszej liczby respondentéw
i tym samym duzej bazy materialowej.
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temu wszyscy uczestnicy bioracy udzial w badaniu w okreslonym czasie mieli
szanse podac cytaty do analizowanych cech wizerunkowych. Brano jednak pod
uwage réwniez cytaty z tekstu, jesli pierwsze pytanie dotyczylo podania cech wi-
zerunkowych, a drugie brzmialo: ,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Pania
cechy Wojtka Drewniaka wypisa¢ z tekstu slowa/zdania/fragmenty, ktore staly
si¢ podstawa do wylonienia danej cechy”, i wtedy, gdy uczestnik badania przypi-
sal cechy , pasjonat” lub ,ma wiedzg”. Wowczas réwniez i taki cytat uwzgledniano
w bazie materialowej. Na innej kartce znajdowaly sie pytania metryczkowe i jed-
no dotyczace wezeéniejszej znajomosci autora tekstu'’. W wersji internetowej
byty to kolejne pytania.

Badanie w tradycyjnej formie przeprowadzano, dzigki uprzejmosci wy-
kladowcy®, w sali wykladowej na samym poczatku zaje¢ (informacje o grupie
respondentéw, miejscu i czasie badania znajduja si¢ w kolejnych czesciach roz-
dzialu). Przeprowadzala je autorka niniejszego opracowania, by mie¢ $wiado-
mos¢ warunkow badania i kontrole nad nimi. Kiedy wykladowca zapowiedziat
przeprowadzenie badania, studenci otrzymywali informacje, iz ,badanie dotyczy
youtubera Wojciecha Drewniaka, ktory pisze tez ksigzki. Polega na przeczytaniu
tekstu i odpowiedzi na kilka pytar, co powinno zaja¢ tacznie ok. 20 min. Ankieta
nie sprawdza czytania ze zrozumieniem. Udzial w badaniu jest w pelni dobrowol-
ny i anonimowy. Czy wyrazacie Panistwo zgode na udzial w badaniu?”. Do tych,
ktorzy wyrazili zgode, kierowano nastepnie wypowiedz, w ktérej podkreslano, ze
,na kartkach z tekstem i pytaniami zawsze nalezy zwraca¢ uwage na to zadanie,
ktore jest na wierzchu udostepnionych kartek i przechodzi si¢ do kolejnego za-
dania dopiero wowczas, gdy skonczy si¢ aktualne. Nie mozna sprawdzac, jakie sa
kolejne zadania, ale mozna jak najbardziej wraca¢ do poprzednich”. Zakladano,
ze znajomo$¢ kolejnych polecert moze mie¢ wplyw na wyniki, bo respondenci
mogliby ulatwia¢ sobie realizacje polecen. Jesli zauwazono, ze kto$ lamat te re-
gule, taka osoba kontynuowata udzial w badaniu, ale jej kwestionariusz nie byt
uwzgledniany w analizie wynikéw. Informowano takze studentéw, iz ,nie ma
odpowiedzi nieprawidlowych. Wszystkie Panstwa odpowiedzi s3 prawidlowe

1 Brzmienie pytania: ,Czy zna Pan/Pani osobe publiczng Wojtka Drewniaka (au-
tora tekstu Historia Bez Cenzury)?” i odpowiedzi do wyboru: ,Tak, dobrze kojarze”;
,Co$ slyszalem/styszatam”; ,Nie, nie znam w ogéle”. Podaje te dane dla przejrzystosci
i rzetelnosci opisu. Nie beda jednak w tym tekécie analizowane. Obszerne badania na
inny temat, przeprowadzone wéréd ponad 500 os6b, wykazaly, ze w przypadku czytania
tekstu wplyw znajomoéci autora na wizerunek konstruowany na podstawie tekstu jest
niewielki i cho¢ przypisywane cechy wystepuja w réznych proporcjach w zaleznosci od
tego, czy autor tekstu jest znany czytelnikowi badZ nie, to sam zakres cech sie nie zmienia
(przypisywane sa wciaz te same cechy, zmieniaja sie jedynie ich proporcje ilosciowe)
(Barariska-Szmitko 2018a: 214).

0 Dziekuje dr hab. prof. UL Monice Worsowicz za umozliwienie wejécia na zajecia.
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i cenne dla badania. Bardzo prosz¢ o odpowiedzi spontaniczne i szczere” Wer-
sja internetowa wygladata identycznie, jesli udato sie pojawi¢ na zajeciach dzieki
mozliwosciom aplikacji MS Teams (niewykonalne bylo tylko zweryfikowanie,
czy respondenci sprawdzaja brzmienie kolejnych pytan). W czerwcu 2020 roku
kilkanascie ankiet zebrano tez poprzez przestanie linku do ankiety i umieszczenie
kluczowych informacji w zaproszeniu do ankiety. Poproszono wowczas wykta-
dowcow z kilku polskich uczelni o pomoc w dystrybucji zaproszenia do ankiet
swoim studentom?!. Do studentdéw dziennikarstwa I lub II roku kierowano naste-
pujace zaproszenie:

Ankieta dotyczy Wojciecha Drewniaka, youtubera, prowadzacego kanal Historia
Bez Cenzuryiautoraksiazek o tym samym tytule. Nalezy przeczytaé krotki fragment
tekstu jednej z jego wypowiedzi, a nastepnie odpowiedzie¢ na zamieszczone nizej
pytania. Pytania nie sprawdzaja czytania ze zrozumieniem :) Ale do odpowiedzi
potrzebne jest przeczytanie calego tekstu, o co bardzo prosze. Ankieta sluzy bada-
niom naukowym, jest dobrowolna i w pelni anonimowa. Jej wypelnienie powinno
zaja¢ ok. 12-20 minut (7-10 tekst i S-10 pytania). Jesli sie zdecydujesz — dziekuje
za po$wiecony czas i uwage! Bardzo mi pomozesz, wypelniajac te ankiete.

Pod zaproszeniem znajdowat si¢ link do ankiety** z zaprezentowanymi wyzej
pytaniami.

7.2.5.2. Uczestnicy, czas i miejsce badania

O udzial w badaniu poproszono studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej I i II roku studidw licencjackich, zakladajac, ze sa to studenci, ktorzy
(zwlaszcza w etapie przypisywania cech wizerunkowych) beda potrafi¢ ,,odpo-
wiednie da¢ rzeczy stowo” i, relatywnie trafniej niz przedstawiciele innych kie-
runkow, zwerbalizowaé skonstruowany wizerunek autora tekstu. Nie proszono

! Proszono mailowo o wsparcie wykladowcéw z Uniwersytetu Wroclawskiego,
Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, Uniwersytetu Slaskiego, Uniwersy-
tetu Adama Mickiewicza w Poznaniu, Uniwersytetu Slaskiego, Uniwersytetu Warszaw-
skiego i Uniwersytetu Gdanskiego. Tylko czes¢ adresatéw odpowiedziata. Dzigkuje za
pomoc nastepujacym wykladowcom: dr. Michatowi Grali (UWr), dr Dorocie Kokowicz
(UWr), dr. Wiestawowi Czechowiczowi (UKW w Bydgoszczy), dr Annie Sakson-
-Boulet (UAM), dr Grazynie Majkowskiej (UW), dr Dorocie Lewandowskiej-Jaros
(UW), dr Annie Dabkowskiej (UW), dr. hab. Krzysztofowi Kaszewskiemu (UW), prof.
dr. hab. Radoslawowi Pawelcowi (UW).

2 A dokladnie jeden z trzech linkéw (kazdy wykladowca otrzymywal inny link
lub kazda grupa studentéw otrzymywala inny link): https://www.interankiety.pl/f/
r4EM98g4; https://www.interankiety.pl/f/dOWO0xbmo; https://www.interankiety.
pl/f/YNAIZ4K] [dostep: 30.06.2020].
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o udzial w badaniu studentéw wyzszych rocznikéw ze wzgledu na przewidywana
zbyt duza $swiadomos¢ jezyka, komunikacji, gatunku, stylu czy tropéw retorycz-
nych. Elokwencja uczestnikéw nie byta tak istotna w etapie zbierania fragmentow
tekstu komunikujacych dane cechy wizerunkowe, ale dla spéjnosci grupy i rzetel-
nosci wynikéw stosowano te same zasady doboru respondentéw.

Badanie w ramach pierwszej czesci, w ktérej wytoniono wizerunek Wojciech
Drewniaka, przeprowadzono 6 listopada 2019 roku i 21 pazdziernika 2020 roku,
co pozwolito zebra¢ 71 ankiet od studentéw I roku dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej Uniwersytetu Eodzkiego (29 w 2019 roku i 42 w 2020 roku).
W pierwszym z tych terminéw wykorzystano dwa rozdzialy z ksiazek historyka,
w drugim terminie oprdcz nich respondenci czytali tez transkrypcje odcinka ,, Ar-
mie na haju”.

Druga cze$¢ badania, w ktérej pozyskiwano fragmenty tekstéw komunikuja-
ce okre$lone cechy wizerunkowe, realizowano razem z czg$cia pozyskiwania cech
wizerunkowych w czasie i wéréd respondentéw opisanych powyzej (listopad
2019, pazdziernik 2019, studenci UL), a takze w czerwcu 2020 roku (migdzy 9
a 30 czerwca 2020 roku), kiedy wyktadowcy dziennikarstwa i komunikaciji spo-
lecznej kilku polskich uczelni (czytaj wyzej) przestali swoim studentom zapro-
szenie do badania i linki do ankiet. Ostatecznie w czerwcu 2020 roku w badaniu
wzieto udzial bardzo mato oséb, bo tylko 16, sposréd ktérych czwoérka to stu-
denci Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu, o§mioro reprezentuje Uni-
wersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy i czterech respondentéw wywodzi
si¢ z Uniwersytetu Warszawskiego®. Polowa z nich to studenci I roku, polowa
— studenci II roku.

Nieréwnosci liczbowe (zdecydowana wigkszo$¢ uczestnikéw z Uniwersyte-
tu Lodzkiego, przewaga studentow I roku, nieréwna liczba 0séb czytajacych ten
sam tekst) wynikaja z braku kontroli nad realizacja badania prowadzonego z ko-
nieczno$ci w formie online z powodu pandemii. Pozadanym, a niestety tutaj nie-
osiagnietym efektem, powinno by¢ przeczytanie kazdego z tekstow przez te sama
liczbe 0s6b, by zréwnowazy¢ wplyw tematu na wizerunek historyka. Jedynym
rozwigzaniem w takiej sytuacji jest baczniejsze uwzglednienie tych dysproporcji
w analizie.

7.2.6. Wizerunek Wojciecha Drewniaka komunikowany w jego tekstach
Pierwsza cze¢$¢ badania pozwolila ustali¢ wizerunek Wojciecha Drewnia-

ka. Zebrane okre$lenia, przypisywane przez respondentéw, poddano kodowa-
niu otwartemu i po uwaznym wgladzie w material wszystkie przypisane, rézne

» Nie wzieli udzialu w ogéle studenci z Uniwersytetu Wroctawskiego, cho¢ ich wy-
ktadowcy potwierdzili przekazanie informacji o badaniu.
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epitety uporzadkowano w spéjne cechy wizerunkowe (zob. o kodowaniu cech
wizerunkowych szerzej w poprzednim rozdziale).

71 oséb podalo lacznie 262 okreslenia, ktére skodowano w spdjne cechy
wizerunkowe, zaprezentowane w tabeli 1. ,N wskazan” okresla, ile razy podano
dang ceche wizerunkowa w tym etapie badania; ,% wskazan” informuje o war-
tosciach procentowych, tj. jaki procent wszystkich wskazan reprezentuja wska-
zania danej cechy wizerunkowej. ,N 0s6b” ukazuje, ile 0s6b przypisalo dang ce-
che wizerunkows (0séb przypisujacych ceche wizerunkowa moze byé mniej niz
wskazan, wowczas gdy dana osoba dwa razy przypisze te samg ceche, postugujac
sie jej synonimicznymi okresleniami). ,% 0séb” to dane informujace o tym, ile
procentowo respondentéw wskazalo dang ceche wizerunkows. Poniewaz kaz-
da z 0séb podata wiecej niz jedna ceche, w przypadku wynikéw dotyczacych
uczestnikéw badania, dane nie sumuja sie do 71 (liczba uczestnikéw) ani do
100%.

Tabela 1. Wizerunek Wojciecha Drewniaka, komunikowany w jego tekstach

Lp. Cecha wizerunkowa N wskazan | % wskazan | N os6b | % osob
1 | bezposéredni 52 19,8 45 63,4
3 | zabawny 33 12,6 31 43,7
2 | mawiedze 21 8,0 20 28,2
4 pasjonat 17 6,5 16 22,5
S ciekawy 14 5,3 13 18,3
6 | inteligentny 13 5,0 12 16,9
7 | komunikatywny 11 4,2 10 14,1
8 | mlodziezowy 10 3,8 10 14,1
9 | kolokwialny styl wypowiedzi 10 3,8 9 12,7
10 | wyluzowany 8 3,1 8 11,3
11 | patriota 8 3,1 7 9,9
12 | wygadany 7 2,7 7 9,9
14 | oczytany 6 2,3 6 8,5
15 | szczery 6 2,3 6 8,5
16 | niekonwencjonalny 7 2,7 S 7,0
17 | przyjemnie pisze S 1,9 4 5,6
18 |inne 34 13,0 32 45,1
razem 262 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne.
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Jak ukazuje powyzsza tabela, dwoma najczesciej przypisywanymi okresle-
niami s3 ,bezposéredni” oraz ,zabawny”. Wydaja sie znaczace dla wizerunku, je-
$li zwazy¢ na fakt, ze niemal 1/5 wskazan (52 wskazania — 19,8%) dokonanych
przez ponad polowe czytajacych (4S5 oséb — 63,4%) dotyczy pierwszej z tych
cech, a 12,6% przypisan (12,6%) wynotowanych przez niemal polowe uczestni-
kéw badania (43,7%) wskazuje na druga z nich. Zdecydowana postawa historyka
oraz poczucie humoru wydaja sie najistotniejsze liczbowo dla youtubera-pisarza.
Niemal jedna trzecia uczestnikéw badania ma autora Historii Bez Cenzury za czlo-
wieka kompetentnego (cecha ,ma wiedz¢”, wskazana 21 razy — 8,0% przez 28,2%
respondentéw). Okolo jedna piata czytajacych widzi w piszacym ,pasjonata’,
osobe ,ciekawg” i inteligentng” (odpowiednio wskazan: 17 - 6,5%, 14 — 5,3%,
13 - 5,0% i odpowiednio oséb: 22,5%, 18,3%, 16,9%). Troche ponad 10% uczest-
nikéw badania przypisalo historykowi cechy wiazace si¢ ze stylem jego wypowie-
dzi, takie jak: ,komunikatywny” i ,mlodziezowy” (cechy wskazane odpowiednio
11 razy — 4,2%, 10 — 3,8%, przypisane przez rébwno 10 os6b —14,1% czytajacych),
a takze ,kolokwialny styl wypowiedzi” (zauwazony 10 razy — 3,8% przez 9 uczest-
nikéw badania, czyli 12,7%) czy ,wyluzowany” (8 wskazan — 3,8%, 8 responden-
téw — 11,3%). Mniej niz 10% respondentéw przypisalo takie cechy wizerunkowe
jak: ,patriota” (8 wynotowan — 3,1%, 7 0s6b — 9,9%) i ,wygadany” (7 wskazan
~2,7%, 7 respondentdéw — 9,9%), ,oczytany” i ,szczery” (6 przypisan — 2,6%, do-
konanych przez 6 czytajacych — 8,5%), ,niekonwencjonalny” (7 wskazan - 2,7%,
S respondentéw — 7%), ,przyjemnie pisze” (S wskazan — 1,9%, 4 uczestnikéw
badania - 5,6%). Pozostalych okreglen nie udalo si¢ skategoryzowaé w spéjne
cechy wizerunkowe (kategoria »inne” — 13,0% wskazan wypisanych przez 45,1%
respondentdéw).

Jesli polaczy¢ powyisze cechy w grupy cech synonimicznych, zblizonych
semantycznie, wyrazajacych podobne atrybuty wizerunkowe (nazwijmy to
blokami semantycznymi, widocznymi w tabeli 2), to zwréci uwage zdecydo-
wana postawa Wojciecha Drewniaka (,bezposredni”, ,szczery”) oraz cechy
komunikujace atrakcyjno$¢ i przystepnosé przekazu historyka (,ciekawy”,
ykomunikatywny”, ,kolokwialny styl wypowiedzi’, ,wygadany”, , przyjemnie
pisze”). Mozliwe, ze oba te wyrézniki mialy wplyw na uznanie historyka za
osobe kreatywna z poczuciem humoru (,zabawny”, ,niekonwencjonalny”),
a jednoczeénie kompetentna (,ma wiedze”, ,inteligentny”, ,oczytany”). Nie
bez znaczenia wydaje sig, ze wie, jak trafi¢ do mlodego odbiorcy i jest ,na cza-
sie” (,mlodziezowy”, ,wyluzowany”). Widoczna tez jest jego pasja (,pasjo-
nat”) i w najmniejszym stopniu postawa wobec swojego kraju. Z tego obrazu
wylania si¢ posta¢ Wojciech Drewniaka, ktéry w sposéb zdecydowany, atrak-
cyjny i przystepny, ,na czasie”, zaréwno z dystansem, jak i kompetentnie przed-
stawia swojg pasje.
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Tabela 2. Bloki semantyczne wizerunku Wojciecha Drewniaka,
komunikowanego w jego tekstach

Cecha wizerunkowa Nwskazan | % wskazan | N oséb | % osob
bezposredni 52 19,8 45 63,4
szczery 6 2,3 6 8,5
Blok: zdecydowana postawa S8 22,1
ciekawy 14 5,3 13 18,3
komunikatywny 11 42 10 14,1
kolokwialny styl wypowiedzi 10 3,8 9 12,7
wygadany 7 2,7 7 9,9
przyjemnie pisze S 1,9 4 5,6
Blok: przystepny i atrakcyjny 47 17,9
zabawny 33 12,6 31 43,7
niekonwencjonalny 7 2,7 S 7,0
Blok: z dystansem 40 15,3
ma wiedze 21 8,0 20 28,2
inteligentny 13 5,0 12 16,9
oczytany 6 2,3 6 8,5
Blok: kompetentny 40 15,3
miodziezowy 10 3,8 10 14,1
wyluzowany 8 3,1 8 11,3
Blok: ,,na czasie” 18 6,9
pasjonat (?) 17 6,5 16 22,5
patriota 8 3,1 7 9,9

Zrédto: opracowanie wlasne.

Tak okre$lony wizerunek, cho¢ wyloniony z niewielu ankiet, pozwala juz za-
uwazy¢ zjawiska warte dalszego badania.

7.2.7. Komunikowanie cech wizerunkowych

Z powyzszych cech wizerunkowych wybrano dwie jako przedmiot referowa-
nej w niniejszym rozdziale analizy, kazda z innych powodéw. ,Pasjonat” to cecha,
ktora zaskakuje, jesli wzia¢ pod uwage fakt, ze prowadzacym wideoblog i auto-
rem ksiazek z cyklu Historia Bez Cenzury jest osoba opisujaca zagadnienia histo-
ryczne. Naturalne wydaje si¢ postrzeganie Wojciecha Drewniaka jako ,history-
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ka”, ,osobe wyksztalcona” czy tez po prostu ,majaca wiedzg”. I takie okre$lenia
tez padaly, ale oprdcz nich takze dos¢ czesto ,,pasjonat’, co rodzi pytanie: czym
pasjonowanie sie tematem rézni si¢ od posiadania wiedzy, skoro wiedza powinna
by¢ kluczowa zaréwno dla cechy ,pasjonat’, jak i ,ma duza wiedze™?

7.2.7.1. Wyktadniki komunikacyjne cechy ,pasjonat”

Udalo sie uzyska¢ lacznie 61 fragmentéw, wyrazajacych ceche wizerunko-
wa ,pasjonat’, ktoére wynotowalo 61 oséb, a kazda z nich czytala jeden z trzech
réznych tekstow Wojciecha Drewniaka. Brak mozliwo$ci pelnej kontroli nad wa-
runkami badania, spowodowany przez pandemie koronawirusa, wplynal na brak
proporcji miedzy tekstami a liczba respondentéw, tj. tekst o zdobyciu Monte Cas-
sino czytalo znacznie wigcej 0s6b (27 uczestnikéw badania) niz pozostale teksty
(17118 osdb).

Tabela 3. Liczba uzyskanych ankiet z fragmentami komunikujacymi ceche , pasjonat”

Databadania | Monte Cassino | Rozwadowski | Armie nahaju | Razem
6.11.2019 6 3 7 16
9-30.06.2020 9 3 0 12
21.10.2020 11 11 11 33
Razem 26 17 18 61

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W procesie kodowania otwartego przeanalizowano wszystkie cytaty pod
wzgledem ich wizerunkowej funkcji (komunikowanie cechy ,pasjonat”). Majac
na uwadze synonimicznos¢ stosowanych przez respondentdéw okreslen oraz spéj-
no$¢ stosowanych zabiegéw dyskursowych w obrebie korpusu cytatéw (o proce-
sie kodowania zob. w poprzednim rozdziale), starano si¢ wylonié¢ sposoby wer-
balnego komunikowania cechy ,pasjonat”, czyli jej wykladniki komunikacyjne/
dyskursowe.

Wiréd wykladnikéw komunikacyjnych cechy wizerunkowej , pasjonat” wy-
mieni¢ nalezy podkre$lenie duzego znaczenia kogos lub czegos, podawanie szcze-
gotéw historycznych, podkreslanie wiedzy (,wyjasniam”) i deklarowanie zna-
jomosci literatury przedmiotu. Dane procentowe podawane sa dla porzadku.
Niewielka obszerno$¢ materiatu i brak postulowanych proporcji ogranicza mia-
rodajne wnioskowanie na podstawie ponizszych danych.

Podkreslenie duzego znaczenia kogos lub czegos$ pojawialo si¢ 24 razy
wsrdd 61 cytatéw, a zatem w 39,3% wszystkich wynotowanych przez respon-
dentéw fragmentéw, dotyczacych cechy ,pasjonat” Istota tego wykladnika sa
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superlatywy wyrazone réznymi sposobami, np. przymiotnikami w stopniu naj-
wyzszym, jak widaé ponizej

o ... z ktorych jedna — ,Husky” - jest chyba najbardziej niedoceniong operacja
11 wojny $wiatowej (MC)?*
« jeden z naszych najwigkszych bohateréw (Rozwadowski)

réwniez zaznaczenie liczebno$ci badz poréwnanie moze stuzy¢ uwypukleniu
istotnosci zjawiska, np.

« Pamietajmy o nich, bo na pamie¢ innych ciezko liczy¢; ale po postuzeniu sie kal-
kulatorem wyszto mi, ze dawalo to codziennie mniej wiecej 1200 ofiar po obu
stronach (MC)

- a pamietajmy, ze dwczesna bron nijak si¢ miata pod wzgledem celnoéci do tej
dzisiejszej (Rozwadowski) [o strzeleniu odstrzeleniu ptakowi glowy z odleglosci
300 metréw podczas polowania — przyp. A.B.-S.]

W celu ukazania znaczenia bywaja tez uzyte leksemy silnie warto$ciujace ne-
gatywnie badz pozytywnie.

« ,Niemozliwe? Dajcie to Polakom!”; ,mogla okaza¢ si¢ jedng z najwiekszych
wtop”; ,rozwalenie bezcennego klasztoru i obcinanie gtéw hitlerowcom wielki-
minozami’; ,takimi samymi zwierzetami jak nazisci’; ,swoja ofiarna postawa”;
,wiedzieli to juz Arabowie setki lat temu”; ,mieli teraz §wietny przyczotek [...],
ale tez ekstra baze wypadows”; ,Do miejsca bedacego od wiekéw koszmarem
kazdego wojskowego stratega”; ,kto zdobyt Monte Cassino, mial otwarta droge
do Wiecznego Miasta”; ,Masyw gorski poprzecinany waskimi gardtami skalny-
mi”; ,Stworzyli tam tzw. Lini¢ Gustawa — pas potwornych umocnien” (MC)

Podkreslenie duzego znaczenia kogos lub czegos zwykle realizowane jest, by
wyrazi¢ podziw, docenienie czy uznanie (,najbardziej niedoceniona operacja’,
,bezcenny klasztor”, ,ofiarna postawa”), ale bywa tez uzyte w celu podkreslenia du-
Zego negatywnego znaczenia (,zwierzetami jak naziéci’, ,koszmar”, ,potworne”).

Drugim z wykladnikéw komunikowania pasjonowania si¢ (historia) jest
postugiwanie si¢ szczeg6lami historycznymi (tez ,,pozapodrecznikowymi”).
Wykladnik ten wystepuje w 18 na 61 cytatdw, co stanowi 29,5% calosci. Respon-
denci wynotowali np. takie fragmenty:

** W nawiasach po cytatach pojawia si¢ skrot od tytutu tekstu czytanego przez re-
spondentéw. ,MC” to rozdzial ,Niemozliwe? Dajcie to Polakom! — bitwa o Monte Cassi-
no” (Drewniak 2017: 181-204); ,Rozwadowski” -, To on — typ pokorny — Tadeusz Roz-
wadowski” (Drewniak 2018: 219-241), a ,,Armie na haju” to odestanie do tekstu filmu
»~Armie na haju’, ktory zostat opublikowany 19.09.2019 na kanale Historia Bez Cenzury.
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« Walki trwaly cala noc, az wreszcie w okolicach 8.45 przyszed! czas na ostateczne
rozwiazanie kwestii niemieckiej na Monte Cassino (MC)

« Hipotezy sa dwie — pierwsza moéwi, ze $ciany w jego celi pomalowano specjalna
farba z arszenikiem. Inni z kolei twierdza, Ze generala otruto juz po wyjéciu z pier-
dla — wracajac do Warszawy, mial dosta¢ kanapke z drobno pocietym konskim
wlosiem, co miato doprowadzi¢ do owrzodzenia zoladka (znajomo$é szczegdtow
niepodawanych w podstawowych ogélnych zrédltach) (Rozwadowski)

« Malowal sobie paznokcie, naktadal makijaz, zakladat delikatny szlafroczek i tak
see latal po chatupie (Armie na haju) [0 zachowaniu Hermana Goeringa, bedace-
go pod wplywem narkotykéw [przyp. A.B.-S.]

Wéréd szczegotéow wymienianych w wywodach Wojciecha Drewniaka po-
jawiaja si¢ takie, ktore wymykaja sie tradycyjnemu dyskursowi historycznemu
w jego podrecznikowej wersji i mozna przypuszczaé, ze Zrédlem tych wiadomo-
éci s3 niekoniecznie oficjalne dokumenty (zob. wyzej przyklad zwlaszcza dot.
Hermana Goeringa).

Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze podawanie szczegélow historycznych moze
by¢ typowe wylacznie dla ,pasjonata” — historyka, a prawdopodobnie pasjonat
innej dziedziny wiedzy wymienialby szczegoély dotyczace typowych dla siebie za-
gadnien, cho¢ oczywiscie to spostrzezenie wymaga badan wsréd ,,pasjonatéw’,
reprezentujacych inne nauki.

Trzeci z wykladnikéw omawianej cechy to zaznaczanie swojej duzej wiedzy,
ktore skrotowo ujete tu zostaje jako ,wyjasniam”. Ten wykladnik pojawit sie tyl-
ko osiem razy (13,15%), na przyktad w nastepujacych cytatach:

« Zaczniemy troche banalnie, ale wole sie upewni¢, ze wszyscy wiedza, gdzie jest
Monte Cassino (MC)

« Co takiego si¢ tam stalo? Juz ttumacze (Rozwadowski)

« czy w zwiazku z tym ciezko bylo ja dosta¢? Gdzie tam! (Armie na haju)

Autor tekstu zaznacza, Ze ma obszerna wiedze, z ktdrej czerpie informacje
na potrzeby prowadzonego wywodu i z my$la o odbiorcy. Warto zauwazy¢, ze
ten wykladnik oprécz tego, ze podkre$la wiedze historyka, to na poziomie or-
ganizacji wypowiedzi stuzy jej porzadkowaniu. Pierwszy z cytatow to poczatek
tekstu i wprowadzenie w temat, drugi wystepuje po ocenie bitwy i stanowi wstep
do jej opisu. Trzeci wewnatrz tekstu przenosi do kolejnego watku. Jednoczesnie
,wyjasniam” (przynajmniej we fragmentach dostgpnych na tym etapie badan)
realizuje jeden z wyznacznikéw stylu popularnonaukowego, tj. dialogowos¢
(Starzec 2013: 84-85; Maciejak 2018: 116-118) — w obu przykladach Woj-
ciech Drewniak bezposrednio zwraca si¢ do swoich czytelnikéw, jak gdyby z nimi
rozmawial. Relatywnie niska reprezentatywno$¢ tego wyktadnika moze wynika¢
zjego funkgcji tekstowej. Porzadkowanie wypowiedzi wystepuje znacznie rzadziej
niz opis z uzyciem wartosciujacych epitetéw czy szczegolow.
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Czwartym wykladnikiem dyskursywnym cechy ,pasjonat” jest odwolywa-
nie do literatury przedmiotu, ktére pojawilo si¢ w analizowanym korpusie sie-
dem razy (11,5%). Uczestnicy badania podali na przyklad takie fragmenty:

« O tym mozecie si¢ dowiedzie¢ z [mojej — przyp. A.B.-S.] poprzedniej ksiazki
(Rozwadowski)
- koniecznie siegnijcie po ksiazke Dragi i wojna (Armie na haju)

Bardzo mozliwe, ze niska reprezentatywno$¢ tego wyktadnika — podobnie jak
w poprzednim przypadku — réwniez wynika z rzadkiego stosowania tego typu od-
wolan.

Pojawily sie takze cztery wypowiedzi, ktore skategoryzowano jako ,inne”. Sa
to nastepujace uwagi uczestnikow badania:

« Caly tekst dowodzi oddania temu, co robi (MC)

« Monte Cassino powtérzone bardzo duzo razy (MC)

« Uwazam, ze to nie stowa §wiadcza o tym, ze Wojciech Drewniak to pasjonat, a kli-
mat i przekaz calego tekstu, ktory on sam stworzyl. To si¢ po prostu czuje (MC)

« General Rozwadowski, jak to bylo w jego zwyczaju, nie lubit si¢ obija¢, nawet jedli
mial wreszcie na to czas (Rozwadowski)

Na podstawie tych ,innych” odpowiedzi nie udalo sie ustali¢ zadnego spoj-
nego sposobu komunikowania cechy , pasjonat”.

Jakwida¢, komunikowanie cechy wizerunkowej ,, pasjonat” w przypadku Wojcie-
cha Drewniaka realizuje sie za pomoca czterech wykladnikéw: podkreslania duzego
znaczenia, wymieniania szczegolow, wskazywania na swoja obszerna wiedze udostep-
niang czytelnikowi (,wyjasniam”) oraz odwolywania si¢ do literatury przedmiotu.
Jak pokazuje tabela 4, w komunikowaniu omawianej cechy zdecydowanie dominuje
podkreslenie duzego znaczenia kogo$ lub czegos, a takze postugiwanie sie szczegd-
lami (w tym pozapodrecznikowymi). ,Wyjasniam” oraz odwolywanie do literatury
przedmiotu ma zdecydowanie mniejsze znaczenie, co moze wynikac z funkeji teksto-
wych tych wykladnikéw, powodujacych niskie ich nasycenie w tekstach.

Warto si¢ jeszcze przyjrze¢ widocznemu w tabeli 4 rozkladowi wykladni-
kéw wérdd poszezegdlnych tekstow, poniewaz zauwazy¢ sie da pewna zaleznosé
uzycia okre$lonych wyktadnikéw od tematu wypowiedzi i/lub od medium oraz
warunkéw finansowania. Teksty dot. Monte Cassino i Rozwadowskiego wyraz-
nie stuzyly podkreéleniu bohaterskoéci polskich zolnierzy we Wtloszech oraz
ukazaniu wielko$ci polskiego generala poczatku XX wieku. W obu przypadkach
hiperbolizacje wspieraja te optyke. Trudno o takie spojrzenie w przypadku tekstu
opisujacego zazywanie narkotykéw w armiach podczas I wojny $wiatowej. Prze-
gladowy charakter tego tekstu zmniejsza potrzebe intensywnego postugiwania
si¢ uznaniem dla kogos lub czegos. W przypadku odwolywania sie do literatury
przedmiotu, nalezy zwrdci¢ uwage, ze niemal wszystkie cytaty pochodza z tekstu
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filmu ,, Armie na haju”, ktéry prawdopodobnie byl sponsorowany i stuzyt promo-
cji wymienionej w wypowiedzi pozycji ksiagzkowej. Inny cytat dotyczy odwolania
do innej ksigzki Wojciecha Drewniaka, wiec stuzy tym razem autopromocji. Ba-
danie na wiekszym korpusie tekstéw mogloby poméc potwierdzi¢ lub negatyw-
nie zweryfikowac zarysowany tu trop interpretacyjny.

Tabela 4. Wykladniki komunikacyjne cechy wizerunkowej , pasjonat”

»Pasjonat” - wykladnik | Monte | Rozwa- | Armie | Liczba %
komunikacyjny Cassino | dowski | nahaju | cytatéw | cytatow

podk.reslem? duzego zna- 11 10 3 24 39,3

czenia kogo$ lub czegos

szczegOly historyczne 8 S S 18 29,5

wyjasniam 3 4 1 8 13,1

odwolywanie

do literatury przedmiotu 0 ! 6 7 11,5

inne 3 1 1 4 6,6

razem 25 20 17 61 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne.

Wyzej przeprowadzona analiza jako$ciowa i ilo§ciowa pozwalaja wnioskowac, ze
duze dysproporcje ilo$ciowe miedzy dominujacymi a marginalnymi wykladnikami
moga zaleze¢ od czestosci wystepowania charakterystycznych dla wykladnikéw za-
biegéw dyskursowych, ktéra to czgsto$¢ uwarunkowana jest organizacja i funkcjonal-
noscia tekstu. Zupelnie naturalne w dyskursie popularnonaukowym wydaje si¢ duzo
liczniejsze postugiwanie si¢ epitetami czy detalami historycznymi niz wprowadzanie
w temat czy wyjasnienia albo odwolywanie do literatury przedmiotu. Skoro wiec
pewne zabiegi dyskursowe wystepuja czesciej, to tez czesciej sa wskazywane jako stu-
zace komunikowaniu cechy , pasjonat”. Pamieta¢ przy tym nalezy, ze tematyka dane-
go tekstu moze wplywaé na nizsza reprezentatywnos¢ niektérych wyktadnikéw (np.
mniej wyrazania uznania w tekstach ,,przekrojowych’, dotyczacych opisu nie osoby
czy wydarzenia, ale okreslonego problemu historycznego), a odwolywanie do litera-
tury przedmiotu moze wynika¢ ze zobowiazan promocyjnych autora wypowiedzi.
Ze wzgledu na niewielka liczbe ankiet, formulowane tu interpretacje traktowaé nalezy
jako pewne trendy do zweryfikowania w obszerniejszych badaniach.

7.2.7.2. Wykladniki komunikacyjne cechy ,ma duza wiedz¢”
Lacznie 71 0séb podalo cytaty komunikujace ceche ,ma duza wiedz¢”, z czego

20 os6b wypisato istotne dla nich fragmenty w listopadzie 2019 roku, 17 w czerwcu
2020 roku i 34 w pazdzierniku 2020 roku. Piatka sposréd respondentéw podata
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dwa cytaty, zakwalifikowane na etapie kodowania jako reprezentacje wiecej niz
jednego wykladnika, stad tez o pie¢ wigcej, czyli 76 skodowanych cytatow wyste-
puje w bazie materialowe;j.

Tabela 5. Liczba 0oséb wynotowujacych fragmenty komunikujace ceche ,ma wiedze”

Data badania | Monte Cassino | Rozwadowski | Armie nahaju | Razem
6.11.2019 13 7 0 20
9-30.06.2020 8 4 S 17
21.10.2020 10 11 13 34

31 22 18 71

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Ze wzgledu na konieczno$é¢ i trudnoéci w przeprowadzeniu badania w czasie
pandemii, nie udalo si¢ uzyskac pelnej proporcji miedzy tekstami i rozdziat po-
$wiecony zdobyciu Monte Cassino czytany byl zdecydowanie czesciej (31 razy)
niz pozostate (22 i 18 razy), co nalezy uwzgledni¢ w interpretacji wynikéw.

Dostepne 76 cytatéw poddano kodowaniu otwartemu, w wyniku czego
okre$lono wykladniki komunikacyjne/dyskursowe cechy wizerunkowej ,ma
duza wiedze”, wérdd ktoérych wymieni¢ mozna: wskazywanie dat/godzin, przy-
wolywanie informacji nieoficjalnych/pozapodrecznikowych, ukazywanie kon-
tekstu wydarzen, wymienianie danych liczbowych oraz postugiwanie si¢ nazwami
wydarzen historycznych.

Najczestszym sposobem komunikowania wiedzy (historycznej) jest przy-
wolywanie dokladnych dat, a nawet godzin. Respondenci podali 20 takich cy-
tatow, co stanowi 26,3% calego korpusu dla omawianej cechy. Wynotowano np.

« operacja ,Husky”, ktéra zaczela sig 10 lipca 1943 roku (MC)

« ze Tadek, ktéry przyszed! na $wiat 19 maja 1866 roku (Rozwadowski)

« 28 pazdziernika 1918 roku powolano go na stanowisko szefa Sztabu Generalnego
(Rozwadowski)

« bo morfine wyizolowano z opium juz w roku 1804; W 1937 roku zadebiutowata
na rynku farmaceutycznym jako Pervitin (Armie na haju)

o Zacznijmy od uzywki bardzo popularnej, zwlaszcza wéréd elit i to od XIX wieku,
bo morfing wyizolowano z opium juz w roku 1804 (Armie na haju)

« 09.50 na ruinach klasztoru, o ktéry walki trwaly kilka miesiecy, zawieszono pro-
porczyk 12. Putku Ulanéw Podolskich, bo to wlasnie ta ekipa dotarla tam jako
pierwsza (MC)

Lokowanie w czasie wydarzen wydaje si¢ niezbedne w dyskursie historycz-
nym, stad zapewne najwigcej tego wykladnika wéréd wypisanych przez respon-
dentéw cytatow.
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Niewiele mniej cytatéw, bo 18 (co stanowi 23,7% catego korpusu dla oma-
wianej cechy) dotyczy kolejnego wykladnika — podawanie informacji nieofi-
cjalnych/pozapodrecznikowych, czyli takich, ktére wydaja si¢ trudno dostep-
ne w oficjalnych, urzedowych dokumentach, np.

o Szef wojsk alianckich dal Andersowi az 10 minut na podjecie decyzji, po ktérych
nasz general wrécit do kwatery polowej i powiedzial generalowi Leese, ze podej-
muje sie wyzwania (MC)

« tamta bron nie byla tak precyzyjna jak dzisiejsza; Rodzina Rozwadowskich mia-
laby gablotke z wieloma orderami (Rozwadowski)

albo ktére zwykle uwaza si¢ za drugorzedne w podrecznikach, jak np. autorstwo
planu bitwy w kontekscie jej przebiegu i rezultatu:

« kluczowa bitwa zblizala si¢ nieublaganie. Naturalnie chodzi o Bitwe Warszawska.
Wedlug wielu Zrédet to wlasnie Tadek Rozwadowski miat przedstawié Pilsudskie-
mu dwa plany rozegrania bitwy, z ktorych Wédz Naczelny wybrat ten o ataku znad
Wieprza. Rozkaz wydano w nocy z 8 na 9 sierpnia, a jak wygladalo jego wykona-
nie i wynik bitwy?

o Oczywiscie narkotykéw uzywano tez w innych kontekstach. Na przyktad pewnej
substancji przez jaki$ czas uzywano w katowniach NKWD jako serum prawdy
(Armie na haju)

Ten wyktadnik cechy ,ma wiedze” moze wynika¢ z uatrakcyjnienia przekazu
w dyskursie popularnonaukowym (o zabieganiu o uwage czytelnika zob. Macie-
jak 2018: 112, o atrakcyjnosci Maciejak 2018: 114-115; Starzec 2013: 83-84).
Przytaczanie ciekawostek moze przyciagna¢ uwage odbiorcy, a ich powtarzanie
ja utrzymac.

Kolejnym z wykltadnikéw jest wskazywanie kontekstu wydarzen, co pojawia
sie w 15 cytatach (19,7%). W tym przypadku wyjasnia sie dana sytuacje, np.

« walka [0 Monte Cassino — przyp. A.B.-S.] byla ekstremalnie ciezka i darowali ja
sobie nawet tacy celebryci pokoju jak Hannibal czy Napoleon, ktorzy uznali, ze
mniej roboty bedzie z podbiciem Wtoch od pétnocy, mimo dluzszej drogi do
Rzymu. Napoleon miat nawet stwierdzi¢, ze ,Wlochy to but. Trzeba wchodzi¢
w nie od gory”. Statystyki nie napawaly aliantéw optymizmem — Rzymu od potu-
dnia nie zdobyt nikt od 1400 lat (MC)

« Bo wydal rozkaz rozprawienia si¢ z zamachowcami, ale. .. nie mial go kto spetnic.
Poza tym sam prezydent Wojciechowski podat si¢ do dymisji, czym zakonczyt
przewrdt majowy i by¢ moze uratowat kraj przed wojng domowa (Rozwadowski)

« Polityka II Rzeszy byla bardzo antynarkotykowa (Armie na haju)

Pokazanie kontekstu wydarzen umozliwia usytuowanie ich w szerszej perspek-
tywie czasowej, czesto tez ukazuje przyczyny opisywanej sytuacji historycznej,
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motywacje decydentéw, czy pozwala oceni¢ dane wydarzenie. Uzasadniony
wydaje sie sad, ze ten wykladnik moze zaleze¢ od tematu, tj. czeéciej zapewne
potrzebne beda tego typu wyjasnienia w przypadku opisu bitew, rzadziej w tek-
stach biograficznych czy takich opartych wylacznie na ciekawostkach (narkotyki
na wojnie, alkohol w $redniowieczu, historia egzorcyzméw). W tych ostatnich
przypadkach historyk tez ukazuje kontekst wydarzen, ale po$wieca na to zdecy-
dowanie mniej miejsca niz np. wtedy, gdy opisuje bitwe.

O tym, ze Wojciech Drewniak ma wiedze, przesadza tez postugiwanie si¢
danymi liczbowymi. Fragmenty z tym sposobem wyrazania omawianej cechy
wskazano 10 razy (13,2%), a wéréd nich np.

« Generalnie podczas catej wloskiej kampanii po stronie aliantéw zginelo 312 tysie-
cy ludzi! Niemcow jeszcze wiecej — 435 tysiecy (MC)

« Naépany nig [amfetaming - przyp. A.B.-S.] zolnierz zdecydowanie mniej si¢ bat, byt
bardziej skupiony w okopie, mégt odbywa¢ dluzsze loty. Wiedzieli o tym alianci, bo
sami Brytyjczycy pierdykneli sobie 72 miliony tabletek (Armie na haju)

« bojednym z efektéw ubocznych wojny secesyjnej bylo prawie 400 tys. uzaleznio-
nych chlopakéw (Armie na haju)

Swiadczace o wiedzy (historycznej) jest tez postugiwanie si¢ nazwami wy-
darzen, co pojawilo si¢ w cytatach przytoczonych przez respondentéw cztero-
krotnie (13%), np.

« operacja ,,Husky”, ktéra (MC)

« Bo o0 D-Day slyszal chyba kazdy, o bitwie o Anglie zdecydowana wigkszo$¢. ..
ale operacja ,Husky”, ktora zaczeta si¢ 10 lipca 1943 roku, jako$ nie wgryzta sie
tak mocno w popkulture, mimo ze byla to, uwaga, NAJWIEKSZA operacja amfi-
bijna II wojny $wiatowej (MC)

« Naturalnie chodzi o Bitwe Warszawska (Rozwadowski)

Wydaje sie przy tym, ze nie ma znaczenia, czy wydarzenia, o ktérych mowa, sa
dos¢ powszechnie znane (np. bitwa o Anglie, Bitwa Warszawska), czy tez nie (ope-
racja ,Husky”). Komunikuja ceche ,ma duza wiedz¢” w kazdym z tych przypadkéw.

Dziewig¢ odpowiedzi (11,8%) trudno bylo sklasyfikowaé i wlaczono je
w kategorie ,.inne”.

Jak wida¢, ceche ,ma duza wiedze historyczna” mozna komunikowaé za
pomoca wymieniania dat i/lub godzin, poprzez podawanie informacji nieofi-
cjalnych/pozapodrecznikowych, nakreslanie kontekstu wydarzen, podawanie

25 Sa to np. odpowiedzi: respondent: caly tekst (MC); respondent: tres¢ sama
w sobie (MC); respondent: caloksztalt tekstu (Rozwadowski); respondent: zna si¢ na
historii i wyklada fakty po kolei bez zbednych elementéw (Rozwadowski); O tym moze-
cie sie dowiedzie¢ z poprzedniej ksiazki (Rozwadowski).
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danych liczbowych i przywolywanie nazw wydarzen, co zestawia tabela 6. Domi-
nujacymi wykladnikami okazuje si¢ wymienianie dat/godzin (26,3% wszystkich
cytatéw dla cechy ,ma wiedzg¢”) oraz przywolywanie wiadomosci, mogacych
uchodzié¢ za nieoficjalne (23,7%). Nieco tylko mniejsze znaczenie ma lokowanie
wydarzen we wlasciwym dla nich kontekscie (19,7%). Najmniej istotne zdaja sie
dane liczbowe (13,2%) oraz postugiwanie si¢ nazwami wydarzen historycznych
(11,8%).

Tabela 6. Wyktadniki komunikacyjne cechy ,ma duza wiedze historyczng”

Wykladniki komunikacyj- | Monte | Rozwa- | Armie N %

ne cechy ,ma duza wiedz¢” | Cassino | dowski | nahaju | cytatow | cytatéw

daty i/lub godziny 6 9 S 20 26,3

informacje nieoficjalne/ S 6 7 18 23,7

pozapodrecznikowe

kontekst wydarzen 9 4 2 15 19,7

dane liczbowe 6 0 4 10 13,2

nazwy wydarzen 3 1 0 53

inne 4 3 2 9 11,8
33 23 20 76 100,0

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Spojrzenie na dane ilo§ciowe pozwala wyciagnacé wniosek, ze nalezy widoczne
proporcje traktowaé z duzym dystansem, poniewaz wskazuja one, ze tematyka tek-
stu moze mie¢ istotne znaczenie dla nasycenia wypowiedzi konkretnymi wyklad-
nikami. Innymi stowy, wykorzystanie i czgsto$¢ uzycia danego wykladnika cechy
»mawiedze” moze zaleze¢ od tematyki tekstu. Tak na przyklad, jak pokazuje tabela,
daty i/lub godziny okazuja si¢ mie¢ najwieksze znaczenie w przypadku tematéw
biograficznych (najwigcej cytatéw dla tego wykladnika z rozdziatu o generale Roz-
wadowskim), co wydaje sig zrozumiale, poniewaz w tego typu tekstach czas narra-
cji stale si¢ zmienia, wiec wymaga ciaglego okrelania. Jesli wzia¢ pod uwage pro-
porcje (zdecydowanie wigcej czytajacych tekst o Monte Cassino), to na informacje
nieoficjalne/pozapodrecznikowe zwracano uwage szczegélnie czesto w przypadku
wypowiedzi o generale Rozwadowskim i narkotykach na wojnie — by¢ moze dla-
tego, ze tutaj pojawialy sie kontrowersyjne informacje (np. przygotowanie planu
Bitwy Warszawskiej nie przez Jézefa Pilsudskiego, ale generala Rozwadowskiego,
dane o braniu narkotykéw przez dowddcéw wojsk 111 Rzeszy), na ktore zwracali
uwage respondenci, a nie bylo takich zaskoczen w wypowiedzi o zdobyciu Monte
Cassino. Zwraca tez uwage zupelny brak danych liczbowych w tekscie o generale
Rozwadowskim. Zapewne tematyka biograficzna ogranicza zakres ich uzycia.
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Ceche ,ma wiedze¢” mozna wiec komunikowaé za pomoca kilku sposobéw,
spoérdd ktorych lokowanie w czasie i podawanie informacji nieoficjalnych/po-
zapodrecznikowych naleza do najczestszych wykladnikow. Pierwszy z nich jest
zrozumialy w wypowiedziach dotyczacych historii, drugi przyciaga uwage w dys-
kursie popularnonaukowym. Ciekawe, ze wymieniane wydarzenia nie musza by¢
znane czy nieznane przecigtnemu odbiorcy, by komunikowa¢ wiedze autora tek-
stu. Cho¢ potrzebne s3 dane z obszerniejszego materialu, to na obecnym etapie
badan uzasadniona wydaje sie interpretacja, ze skala uzycia poszczegélnych wy-
ktadnikow zalezy od tematu wypowiedzi, ktéry moze generowa¢ czestsze uzycie
niektorych z nich i rzadsze innych.

Dane dotyczace cechy ,ma duza wiedze historyczng” mozna zestawi¢ z wy-
nikami badania dotyczacymi czterech felietonistéw (Krzysztof Varga, Piotr Za-
remba, Szymon Holownia, Magdalena Sroda — felietony dotyczyly szeroko poje-
tej kultury lub kwestii spoleczno-politycznych, z zalozenia nie operowano w nich
tematyka historyczng), ktérym respondenci wéréd wielu réznych przymiotéw
przypisywali ceche ,znawca tematu”, analogiczng do ,ma duza wiedze historycz-
ng”. Obie cechy wizerunkowe wskazuja na posiadanie duzej wiedzy. ,Znawca te-
matu” komunikowany jest w dyskursie felietonowym za pomoca przywolywania
nazw wiasnych (nazwisko, tytut tekstu kultury), formutowania sadéw diagnozuja-
cych/oceniajacych dang sytuacje, przedstawiania relacji/informowania, podawa-
nia detali, osadzenia w czasie (daty), deklaracji zdobywania/szukania informacji
oraz za pomoca poslugiwania si¢ wyszukanym stownictwem (Barariska-Szmitko
2018b: 196-204).

Jesli poréwna¢ obie cechy, to ,ma duza wiedz¢” wykazuje duzg zbieznos¢
ze ,znawcy tematu”. Wspodlne wydaja sie takie wyktadniki, jak osadzenie w cza-
sie (daty), nazwy wiasne (u historyka wystepujace jako nazwy wydarzen), dane
liczbowe (detale w przypadku ,,znawcy tematu”) oraz kontekst wydarzeri i infor-
macje nieoficjalne, w ktérych pojawia sie przedstawianie relacji/informowanie.
Mozliwe, ze analiza wigkszego materialu wykazalaby zbieznos¢ przywolywania
kontekstu z typowa dla ,znawcy tematu” diagnoza (cho¢ diagnoza zwykle doty-
czyla terazniejszosci, nie przeszloéci). Jedynie deklaracja zdobywania/szukania
informacji oraz poslugiwanie si¢ wyszukanym slownictwem okazaty si¢ wylaczne
dla ,znawcy tematu’, podczas gdy pozostale wymienione wyzej wykladniki wska-
zuja na szeroka wiedze autora zaréwno w dyskursie felietonowym, jak i popular-
nonaukowym historycznym.

Warto tez zestawic¢ cechy ,ma duza wiedze” i ,pasjonat”, gdyz wydaja sie do-
sy¢ zbiezne w tym sensie, ze posiadana wiedza jest dla kazdej z nich niezbedna,
ale jednak respondenci okreslili Wojciecha Drewniaka nie jednym, ale tymi dwo-
ma réznymi przymiotami. Zestawienie wykladnikéw obu tych cech prezentuje
tabela 7.

Dane wskazuja, ze ,pasjonat” od osoby ,majacej duza wiedze historyczna”
rozni sie ukazywaniem rangi/znaczenia opisywanej osoby czy wydarzen, dialo-
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gowoscig widoczng w wykladniku ,wyjagniam” oraz odwolywaniem si¢ do lite-
ratury przedmiotu. ,Pasjonat” uwaza zatem temat swojej wypowiedzi za wazny
i to podkresla, wchodzi w relacje z odbiorca i jako jemu bliski odsyla otwarcie do
zrédel informacji (choé pamietaé nalezy, ze prawdopodobnie odwotywanie
do #ré6del motywowane jest zobowigzaniami promocyjnymi).

Tabela 7. Zestawienie wykladnikéw komunikacyjnych dla cech wizerunkowych
,pasjonat” oraz ,ma duza wiedze historyczng”

Wykladniki komunikacyjne % Wykladniki komunikacyjne %
cechy ,pasjonat” cytatow | cechy,ma duza wiedze” cytatéw

podkreslenie duzego znacze- 39,3 | datyi/lub godziny 26,3

nia kogo$ lub czegos

szczegoly historyczne (tez 29,5 | informacje nieoficjalne 23,7

pozapodrecznikowe) (pozapodrecznikowe)

wyjasniam 13,1 | kontekst wydarzen 19,7

odwotywanie do literatury 11,5 | dane liczbowe 13,2

przedmiotu

inne 6,6 nazwy wydarzen 5,3
inne 11,8

razem 100,0 |razem 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne.

Szczegodly natomiast wydaja si¢ wykladnikiem zaréwno ,pasjonata’, jak
i osoby ,majacej duza wiedze”, jesli bowiem przyjrze¢ si¢ korpusom cytatow
obu cech, to fragmenty, w ktérych aktualizuje si¢ cecha ,pasjonat” za pomoca
uzycia szczegotow, sa fragmentami zawierajacymi daty i/lub godziny, kontekst
wydarzen, nazwy wlasne, dane liczbowe i nieoficjalne informacje, czyli wszyst-
kie wykladniki cechy ,ma duza wiedze historyczng”. Najwyrazniej takie szcze-
g6ty moga komunikowa¢ obie te cechy. Dostepny material nie pozwala okresli¢
warunkow, w ktérych te wykladniki stuza komunikowaniu jednej badz drugiej
cechy. By¢ moze umozliwi to dostepno$¢ obszerniejszego materiatu. Mozliwe
tez, ze postugiwanie sie szczegélami historycznymi jest wyktadnikiem polifunk-
cjonalnym wizerunkowo, tj. stuzy komunikowaniu obu wspomnianych cech bez
wzgledu na warunki komunikacji (np. temat, ple¢ autora, medium etc.). Zazna-
czy¢ przy tym nalezy, ze wykltadniki dla cechy ,ma duza wiedze” to rozwigzania
dyskursowe konieczne do prowadzenia narracji historycznej i cho¢ wykazuja
zbiezno$ci z przypisywana felietonistom cecha ,znawca tematu’, to sa przede
wszystkim typowe dla historycznego wywodu (daty, kontekst wydarzen, dane
liczbowe, nazwy wydarzen).
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7.2.8. Podsumowanie i wnioski

Warto pamieta¢, iz wszystkie interpretacje tego rozdzialu nalezy traktowac
z pewnym dystansem ze wzgledu na niewielka, spowodowang utrudnieniami
pandemii, liczbe analizowanych tu ankiet. Ponizsze uwagi sa wiec raczej wyrazem
pewnych tendencji niz miarodajnie potwierdzonymi wnioskami.

Pierwsza czes¢ badania pozwolita okresli¢ poszczegdlne cechy wizerunko-
we Wojciecha Drewniaka. Pozytywnie zweryfikowano hipotezg, iz w wizerunku
ksigzkowym (na podstawie tekstéw) dominuja cechy dotyczace wiedzy prowa-
dzacego (np. ,ma duza wiedze”), poczucia humoru (,,zabawny”) i komunikatyw-
nosci (,komunikatywny”), choé najczeéciej uznawano, ze historyk jest ,bezpo-
$redni”. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze te przymioty nie sa réwnowazne, ale wida¢
silny prymat cech dotyczacych zdecydowanej postawy autora oraz przystepnosci
i atrakcyjnosci przekazu. Nieco mniejsze znaczenie ma oryginalnos¢ i humor
oraz wiedza i bycie ,na czasie” tego pasjonata i patrioty.

Oprécz zdecydowanej postawy (ktéra zapewne wynika z wyrazistego war-
toéciowania stosowanego w tekstach historyka) oraz cech dotyczacych wiedzy,
wazny dla wizerunku autora wydaje si¢ styl jego wypowiedzi (zob. cechy wize-
runkowe niezwiazane ze stanowcza postawa i wiedza). Najwyrazniej oryginal-
nos¢ tego stylu zwraca szczegdlng uwage czytelnikéw i by¢ moze wynika z rézni-
cy miedzy znanym z podrecznikéw dyskursem historycznym a jego popularnym
wydaniem — im bardziej wypowiedzi Wojciecha Drewniaka réznig si¢ od znane-
go ze szkoly sposobu méwienia o historii, tym bardziej zwracaja uwagg i stanowia
podstawe przypisania mu okreslonych cech wizerunkowych.

Zebranie korpusu cytatéw dotyczacych cech wizerunkowych ,pasjonat”
oraz ,ma duzg wiedze¢ historyczng” umozliwito wylonienie wykladnikéw komu-
nikacyjnych typowych dla wspomnianych cech. Ich analiza wykazata, ze ,pasjo-
nat” oparty jest na (zwykle pozytywnym) wartosciowaniu — podkre§laniu zna-
czenia opisywanych os6b czy zjawisk, podczas gdy , ma duza wiedze historyczng”
komunikowany jest przede wszystkim za pomoca przywolywania dat i informacji
nieoficjalnych/pozapodrecznikowych. Tym samym pozytywnie zweryfikowano
hipoteze dotyczaca cechy ,pasjonat” (zakladano, ze jej komunikowanie oparte
jest na zaangazowaniu i szukaniu informacji), poniewaz zaangazowanie wyraza
sie poprzez podkre$lenie waznosci podejmowanego tematu (najliczniej repre-
zentowany wykladnik), szukanie informacji w podawaniu szczegétéw (drugi
z najliczniejszych wykladnikéw) i odnoszenie do literatury przedmiotu.

Cho¢ ,ma duza wiedz¢” ma wykladniki typowe dla narracji historycznej, to
— tak jak si¢ spodziewano — s3 to wyktadniki analogiczne do cechy ,znawca tema-
tu” (cecha wyloniona i opracowana w innych, obszernych badaniach), tj. wszyst-
kie wykladniki oprocz deklaracji szukania informacji i wyszukanego slownictwa
wykazuja zbiezno$¢, co moze $wiadczy¢ o tym, ze cecha historyka ,ma duza
wiedze” jest (wlagciwg autonomicznie funkcjonujacemu popularnonaukowemu
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dyskursowi historycznemu) odmiana dyskursowa ,znawcy tematu”. Wbrew zalo-
zeniom elementy informowania/relacjonowania (wykladnik ,znawcy tematu”)
nie s3 na tyle immanentne dla wywodu historycznego, by nie zostaly zauwazone.
Wydaje si¢, ze relacjonowanie/informowanie realizuje si¢ w takich wykladnikach
cechy ,ma duza wiedz¢” jak usytuowanie w kontekscie i podawanie nieoficjal-
nych informacji, cho¢ nie s3 to dominujace sposoby komunikowania wiedzy
historyka. Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze powyzsze zbieznoéci funkcjonuja na
zasadzie analogii, a nie na pelnej tozsamosci wyktadnikow i szczegotowe relacje
miedzy wykladnikami komunikujacymi wiedze w réznych dyskursach pozostaja
do okre$lenia w obszerniejszej wersji badania.

Przeprowadzona analiza pozwolifa takze okresli¢ relacje miedzy ,pasjona-
tem” a osoba ,majaca duza wiedze”. Podawanie szczegélowych informacji jest dla
tych dwéch cech wizerunkowych wspoélne, ale pasjonat oprocz tego czesto war-
toéciuje (zwykle pozytywnie) obiekty, ktére opisuje (osoby, zjawiska, zdarzenia).
Gléwne wyktadniki cechy ,ma wiedze” wydaja sie pochodna dyskursu historycz-
nego w jego popularyzatorskim wydaniu.

Jak zatem wida¢, wizerunek historyka popularyzujacego wiedze historyczna
w przypadku Wojciecha Drewniaka oparty jest na zdecydowanej postawie autora
ksigzek i youtubera. Dla komunikowania cechy , pasjonat” kluczowe wéréd wyklad-
nikéw staje sie podkreslanie waznosci podejmowanych tematéw i ich aspektdw,
podczas gdy dla komunikowania wiedzy (,ma duza wiedze historyczng”) poda-
wanie réznego rodzaju dat i szczegotéw historycznych. Ponadto komunikowanie
wiedzy w dyskursie historycznym, cho¢ nie identycznie, to odbywa sie w duzej
mierze analogicznie do komunikowania wiedzy w dyskursie felietonowym doty-
czacym kultury lub kwestii spoleczno-politycznych. Dalsze badania na wiekszym
materiale pozwola zweryfikowa¢ widoczne w tej probce badawczej tendencje i le-
piej okresli¢ zarysowane w pozyskanych do tej pory danych wzajemne relacje.
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METODA STUDIUM PRZYPADKU
W BADANIACH KOMUNIKAC]JI

8.1. Studium przypadku jako metoda badania procesow

zachodzacych w komunikacji spolecznej — Blazej Filanowski
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.16

8.1.1. Wprowadzenie

Studium przypadku to rodzaj empirycznego badania skoncentrowanego
na zjawiskach wymagajacych poglebionej analizy ze wzgledu na swoja zlozo-
no$¢ lub unikalnosé. Metoda ta moze by¢ z powodzeniem stosowana w sytuacji
braku odpowiedniego zaplecza teoretycznego, stajac sie¢ wezwaniem do jego ak-
tualizacji lub ponownego skonceptualizowania (Yin 2015: 48-49). W Stanach
Zjednoczonych oraz Europie Zachodniej publikacje opierajace si¢ na metodzie
studium przypadku sa stosowane w wielu dziedzinach nauki. Przeklada sie to na
réznorodnos¢ metodologiczna. Z tego wzgledu badacz komunikacji powinien
wypracowa¢ wlasna koncepcje pracy nad przypadkami i podej$¢ krytycznie do
wskazowek wiodacych metodologéw. Ten rozdzial ma na celu wskaza¢, na ja-
kich plaszczyznach nalezy przemysle¢ swoje wybory i w jakich sytuacjach stu-
dium przypadku warte jest rozwazenia.

Pierwszy wybor, przed jakim staje badacz komunikaciji siegajacy po meto-
de studium przypadku, dotyczy sposobu uwzglednienia teorii — czy staje si¢ ona
punktem wyjscia, czy pojawia sie dopiero w trakcie analizy jako punkt odniesienia.
Decyzja w tym zakresie silnie ukierunkowuje ksztalt kolejnych etapéw projekto-
wania studium przypadku (Yin 2015), do ktérych naleza: identyfikowanie przy-
padkéw (wybdr materiatu do badarn), gromadzenie danych (w tym tworzenie baz
lub bazy danych, jej inwentaryzacja i udostepnianie), sposéb analizy oraz tworze-
nie raportu, ktérego struktura powinna by¢ optymalna dla prezentowanych badan.

8.1.2. Cel metody

Studium przypadku powstalo jako metoda dydaktyczna stosowana w naucza-
niu konstruowania uméw. Zapoczatkowana zostala w Harvard Law School okolo
1870 roku, z inicjatywy Christophera Langdella, ktory pracowat ze studentami na
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bazie autentycznych, zaczerpnietych z akt sadowych przypadkéw (Kimball 2009:
84-128). Metoda ta jest stosowana aktualnie w dydaktyce. W przeciwienstwie
do metody naukowej ,przypadek edukacyjny” stuzy poglebionej dyskusji na te-
mat konkretnego zagadnienia. W zwiazku z tym stosowane kryteria mogg zosta¢
uproszczone i cze$ciowo traktowane umownie. W kolejnych dekadach studium
przypadku zaczeto stosowaé w badaniach naukowych majacych na celu opisanie
indywidualnej sytuacji (np. organizacji, instytucji, osoby, grupy 0séb) i sposo-
bu dzialania oraz zidentyfikowanie kluczowych, wyrdzniajacych sie problemow,
ktore dany przypadek naswietla — np. przyczyn sukcesu lub porazki danej orga-
nizacji. W kontekscie komunikacji spotecznej sprawdza sie¢ w badaniu proceséw,
ktore zachodza w czasie komunikowania, oraz ich efektow — czyli wtedy, gdy na-
szym celem jest prze$ledzenie, jak komunikacja zaistniata i jaki wplyw wywarla
w kontekscie interesujacego nas problemu. Jest to wigc metoda dobra do badania
konkretnych kampanii informacyjnych inicjowanych przez dowolny podmiot.
Przyktadem moze by¢ studium przypadku ,powstania Rodneya Kinga” w USA
w 1992 roku (Jacobs 1996) odtwarzajacy wydarzenia i retoryke z nimi zwiaza-
na na podstawie analizy poréwnawczej doniesien prasowych gtéwnego dzienni-
ka na obszarze metropolitalnym Houston oraz lokalnej prasy afroamerykanskiej
spolecznosci. Kolejnym interesujacym przykladem jest studium przypadku od-
budowy wizerunku Chorwacji po wojnie na Batkanach oparte na badaniach tere-
nowych, ktérych autorka jest Lauren Rivera (2008).

Nastawienie na procesualnos¢ laczy réznorodne przyklady studiéw przy-
padkéw, czyniac je uzytecznymi w badaniach sytuacji zlozonych, a jednoczesnie
slabo rozpoznanych. Dlatego poczatkiem procesu badawczego w case study, ina-
czej niz w przypadku modelu hipotetyczno-dedukcyjnego, nie jest hipoteza, ale
pytanie badawcze. Innymi stowy, badacz nie zaklada a priori jakiego$ obrazu rze-
czywisto$ci. W zaleznosci od charakteru postawionego pytania, badania moga
mieé charakter opisowy, eksploracyjny lub eksplanacyjny (Yin 1981: 41-46).

Studium przypadku jest metoda angazujaca gtéwnego badacza lub zespot
badaczy na wszystkich etapach: projektowania odpowiedniej metody; zbiera-
nia, rozpoznania i wyboru przypadkow; analizowania danych; opisu przebiegu
badar i wyciagniecia wnioskow (Stake 1995: 42-44). W badaniach nad szeroko
rozumiang komunikacja studium przypadku wydaje sie dobrym sposobem
poznawania m.in. praktyki, relacji miedzy komunikujacymi oraz efektywno-
$ci komunikatu.

8.1.3. Miejsce teorii w projekcie studium przypadku

Decyzja badacza o tym, jakie miejsce w projektowaniu badania zajma zagad-
nienia teoretyczne, rzutowac bedzie na caloksztalt jego dalszych dzialan. Wyzna-
czenia i opisania wyjsciowych zatozen, na ktérych opieraja sie badacze pracujacy
z metoda studium przypadku, podjat sie Hans-Gerd Ridder (2017) w artykule
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The theory contribution of case study research designs. Autor wyréznil cztery wio-
dace sposoby projektowania studium przypadku, rézniace si¢ miejscem teorii
w projektowanym procesie badawczym.

8.1.3.1. Bez teorii na poczatku (no theory first)

Pierwszy typ projektowania badania zaklada, ze zadna teoria nie stano-
wi podstawy (no theory first), do ktérej badacz lub zespét maja sie odnosié.
H. G. Ridder jako znaczacy przyklad argumentacji na rzecz takiego sposobu pro-
jektowania przywotuje artykut Kathleen M. Eisenhardt (1989), dla ktérej kluczo-
we jest sformulowanie problemu badawczego i ewentualnie okreslenie potencjal-
nie waznych zmiennych, ktérych identyfikowanie moze nastapi¢ na podstawie
istniejacej literatury. Badacz zdaniem K.M. Eisenhardt nie powinien na poczatku
przywiazywac wagi do relacji migdzy okreslonymi przez niego zmiennymi a ist-
niejacymi teoriami. Dopiero po zebraniu danych i ich wstepnej analizie powinien
odnies¢ sie do teoretycznych konstrukcji lub rozszerzy¢ ich ramy.

8.1.3.2. Spoleczne konstruowanie rzeczywistosci (social construction of reality)

Odmienny projekt metodologiczny proponuje Robert E. Stake (1995),
odwolujac sie¢ do tego, co nazywa ,spoteczna konstrukcja rzeczywistosci”
Zgodnie z tym filozoficznym zalozeniem nie ma wyjatkowego ,prawdziwego
$wiata’, ktory istnialby niezaleznie od ludzkiej aktywnosci umyslowej i jezyka
symbolicznego. Swiat jest produktem spolecznie i historycznie powiazanych
wymian migdzy ludZzmi (budownictwo spoleczne). Dostep do rzeczywisto-
$ci jest zapewniany przez konstrukcje spoleczne, takie jak jezyk i wspolne
znaczenia. R.E. Stake nie widzi konieczno$ci stawiania na poczatku pytania
badawczego, istotna jest za to ciekawo$¢ sprawy lub przypadku, ktéra ula-
twia zrozumienie problemu.

Wedlug R E. Stake’a (1995: 3—-4) kierunek studium przypadku zalezy od za-
interesowania sprawa — wewnetrznego lub instrumentalnego. Gdy zainteresowa-
nie ma charakter wewnetrzny, interesujaca jest sama sprawa, a nie budowanie lub
weryfikowanie teorii. W instrumentalnym studium przypadku sama sprawa ma
drugorzedne znaczenie wobec teorii, ktora wysuwa si¢ na pierwszy plan.

Studium przypadku wymaga zintegrowanego, calo$ciowego zrozumienia
ztozonoéci przypadku. Zaréwno Bez teorii na poczgtku, jak i Spoleczne konstru-
owanie rzeczywistosci cechuje koncentracja na zjawisku, a nie na teorii, poniewaz
zdaniem metodologéw w centrum zainteresowania badaczy sta¢ powinny zjawi-
ska nieznane lub wykraczajace poza teori¢. Oba sposoby projektowania badania
taczy silny nacisk na mozliwie pelne zebranie danych i bogaty opis zjawiska. Oba
podejscia zakladaja, ze studium przypadku moze sta¢ sie pretekstem do powsta-
nia nowej teorii.
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8.1.3.3. Luki i dziury (gaps and holes)

W przeciwienistwie do zalozenia no theory first istniejaca w podejsciu okresla-
nym przez H.G. Riddera jako ,luki i dziury” (gaps and holes) teoria jest punktem
wyjécia dla projektowania badania studium przypadku. Projekt oparty na teo-
rii moze mie¢ na celu odnalezienie w niej brakujacych elementéw i ostatecznie
przyczyni¢ sie do jej rozwiniecia (Ridder 2017). Podejécie takie postuluje Robert
K. Yin, teoretyk zagadnien case study. Wedlug niego przyjete ramy wyznaczane
przez teorie okreslaja pytanie badawcze, kierunek poszukiwania danych i sposéb
analizy. Co warte podkreslenia, zaréwno zmienne, jak i pytanie badawcze ,jak
i dlaczego” moga by¢ modyfikowane w trakcie pracy. Wedlug H.G. Riddera od-
slaniajq sie¢ wowczas luki i dziury, ktére po zidentyfikowaniu w ramach istniejacej
teorii zostajg ,wypelniane” danymi empirycznymi.

Podejscie to moze stuzy¢ zardwno rozwinieciu teorii, jak i przetestowaniu jej.
Rozwinigcie teorii odnosi si¢ do zjawisk, ktore sa juz cze$ciowo opisane i zro-
zumiane. Wowczas istniejace konstrukeje teoretyczne s konfrontowane z opi-
sami przypadkéw. Drugim sposobem moze by¢ ,testowanie teorii”. Wowczas
szuka sie przypadku majacego krytyczny potencjal wobec niej. Konfrontujac
obserwacje i teorig, mozna wysnu¢ wyjasnienie konkurencyjne wobec tego, co
sugerowalaby owa teoria.

8.1.3.4. Anomalia (anomaly)

Poszukiwanie anomalii jako motor dla projektowania badan postuluje Mi-
chael Burawoy (1998). Pytanie badawcze w tej koncepcji wynika z ciekawosci
i z potrzeby szukania tego, co ,interesujace’, ,zaskakujace” w sytuacji, ktorej ist-
niejaca teoria nie jest w stanie wyjasni¢. Anomalia nie odrzuca teorii, lecz odkry-
wa, kiedy teoria jest niekompletna. Wowczas ma ona zosta¢ ulepszona poprzez
przeksztalcenie anomalii w nowy wzorzec (Ridder 2017). Pojedynczy przypa-
dek moze stuzy¢ jako test, ktéry w konsekwencji wskazuje ,porazke” modelu
teoretycznego. Poddawane dyskusji jest, kiedy studium przypadku moze staé sie
praktycznym narzedziem pozwalajacym na falsyfikacje w ujeciu Karla Poppera
(Flyvbjerg 2006: 228), ktdra jest procedura metodologiczna majaca na celu wy-
kazanie falszywo$ci twierdzenia, hipotezy lub teorii, prowadzaca do ich obalenia.

Konstrukeja badania, ktére omawiam w niniejszym tomie, opiera si¢ na me-
todologii ,luk i dziur” R.K. Yina. Punktem wyjscia jest teoria performansu i jej
paradygmat badawczy (performatyka). Ewa Domarska (2010: 49) zauwaza, ze
wspolczesne teorie humanistyczne borykaja sie z problemem aktualnosci wobec
zmieniajacej sie rzeczywisto$ci oraz rozmijania si¢ ich ze spolecznymi oczekiwa-
niami. Badania oparte na empirycznej podstawie (opisie) w tej sytuacji zyskuja
istotne uzasadnienie. Projektowane badanie ma dzigki temu potencjat rozwinie-
cia teorii lub znalezienia w niej brakujacych elementow.
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8.1.4. Material badawczy

Kolejnym etapem jest ustalenie, jakie aktywnosci beda podejmowane w ra-
mach badania. Do najpopularniejszych aktywnosci badawczych w ramach stu-
dium przypadku Winston M. Tellis (1997) w dialogu z R.K. Yinem zalicza:

- Analize dokumentacji. Jest ona czesto pierwsza aktywnoscia, pomagajaca
w dyskretny sposéb dotrze¢ do istotnych informacji.

— Wywiady. Pozwalaja dotrze¢ do informacji nie uwzglednionych w doku-
mentacji, pomagaja lepiej zarysowac sytuacje, poznac opinie i uczucia zaangazo-
wanych w nig oséb. Poréwnanie okre$lonej liczby wywiadéw moze badaczowi
odstoni¢ zupelnie nowa perspektywe w poréwnaniu do pierwszego wrazenia
i stereotypowej recepcji zjawiska.

- Bezposrednia i poérednia obserwacje, czyli uczestniczenie w danym pro-
cesie i przygladanie si¢ mu lub korzystanie z zapiséw takich obserwacji.

— Kontakt z fizycznie istniejacymi artefaktami, pozwalajacy na lepsze zrozu-
mienie zdarzen i zachodzacych w ich wyniku zmian.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze wszystkie wymienione przez W.M. Telli-
sa aktywnos$ci sugeruja jako$ciowy charakter badan. Studium przypadkéw, wbrew
dos¢ rozpowszechnionej opinii, nie jest metoda wylacznie badan jakoéciowych.
Opiera¢ si¢ ono moze zaréwno na danych ilo§ciowych, jak i jakosciowych. Zda-
rzaja sie tez badania, ktore opieraja si¢ wylacznie na danych ilosciowych.

Kolejnym wyzwaniem dla badacza jest porzadkowanie i organizowanie ze-
branych materialéw. Pomocne w organizacji materialu i jego analizie moze by¢
tworzenie materialéw wizualnych, tabel, wykreséw, map mysli — ktére struk-
turyzuja elementy badania oraz ujawniaja dodatkowe powigzania i zaleznosci.
Pomaga to przeprowadzi¢ analize zebranych danych (zaréwno ilodciowych, jak
i jako$ciowych). Obecnie badacze majg do dyspozycji szereg narzedzi nie tylko
teoretycznych, ale i technologicznych: od popularnych bezplatnych aplikacji po-
zwalajacych zarzadza¢ danymi, umieszczac je w chmurze i dzieli¢ si¢ nimi z inny-
mi czlonkami zespolu po dedykowane nauce oprogramowania jak N'Vivo.

R.K. Yin (2015: 115-127) proponuje, by uzywaé protokotu studium przy-
padku, ktérego celem jest dostarczenie badaczowi wskazéwek do gromadzenia
danych. Protokoél powinien uwzglednia¢ ogdlng charakterystyke studium przy-
padku, procedury gromadzenia danych, pytania stawiane na etapie gromadzenia
danych oraz wytyczne dla raportu ze studium przypadku. R.K. Yin wskazuje tak-
ze gléwne zagadnienia, ktére powinny by¢ opisane w ramach procedur groma-
dzenia danych: nawigzywanie kontaktu z instytucjami lub osobami, ktére beda
udzielaly wywiadéw;, przygotowanie odpowiedniego wyposazenia do badan tere-
nowych, opracowanie procedury korzystania w razie potrzeby z pomocy i wska-
zéwek innych czlonkéw zespolu lub kolegéw badaczy, sporzadzenie klarownego
harmonogramu badan oraz zapewnienie rezerw na nieprzewidziane sytuacje, ta-
kie jak zmiany dostepnosci badanych oséb czy wahania samopoczucia, nastroju



314 Metody badania komunikacji i mediéw

i motywacji badacza w trakcie pracy oraz zapewnienie ochrony uczestnikéw ba-
dania (Yin 2015: 120-121).

Zgromadzone materialy stuza badaczowi, ale mogga tez by¢ upowszechniane.
Dzieki temu uwiarygadniaja badanie i moga stanowi¢ przyczynek do kolejnych.
Sam opatrzony z reguly narracjq raport prezentuje zwykle okreslona ilo$¢ infor-
macji w stosunku do ogétu zebranych danych. R.X. Yin (2015: 155) proponuje
tworzenie, oprocz raportu z badania, kompleksowej bazy danych dla studium
przypadku. Jej dostepnosé (np. w postaci zalacznika do raportu z badan, linka do
bazy dostepnej w internecie) pozytywnie wplywa na zwigkszenie rzetelnosci ca-
lego studium przypadku oraz jego postrzegania przez recenzentéw i odbiorcow.
Baza danych moze zawiera¢ zestawienie notatek z badan terenowych, dokumen-
tow, materialow tabelarycznych, materialéw audiowizualnych oraz narracji, ktére
sa zbierane i tworzone podczas procesu badawczego.

8.1.5. Sposob analizy

Sposéb analizy jest zalezny od przyjetego na poczatku stosunku do teorii.
W ,spolecznym konstruowaniu rzeczywistoéci” nacisk kladziony jest na dogleb-
ne opisy i calo$ciowe zrozumienie sprawy. Silniejsza orientacje¢ na konstrukcje
i zmienne oraz metody gromadzenia danych znajdziemy w badaniach wychodza-
cych z zalozen ,bez teorii na poczatku” oraz (poszukiwania) Juk i dziur”. Jeszcze
inne podejscie analityczne prezentuja badania sklasyfikowane przez G.H. Ridde-
ra jako ,anomalia” To jedyny sposéb projektowania studium przypadku, ktéry
koncentruje si¢ na dialogu miedzy obserwatorem a uczestnikami badania oraz na
tym, jak badania wplywaja na rekonstrukeje teorii.

Odnie$my sie do badania okre$lanego jako poszukiwanie ,luk i dziur”, w ktd-
rym istotne znaczenie ma wybrana na wstepie teoria. Analiza wstgpna powinna
wiec referowad zagadnienia teoretyczne oraz uwzgledniac¢ dostgpne dowody oraz
wszelkie prawdopodobne interpretacje dotyczace najistotniejszych aspektéw
studium przypadku (Yin 2015: 200-201). Koricowa analiza koncentruje sie¢ na
relacji miedzy teorig a danymi. Ewentualne wykazanie brakéw i luk w teorii musi
by¢ uargumentowane — dlaczego wstepna teoria ma zosta¢ rozszerzona lub zmo-
dyfikowana.

Szczegdlny nacisk w tego rodzaju analizie kladzie si¢ na kwestie zwiazane
z poszczegdlnymi komponentami projektu badawczego, takimi jak: pytania, kto-
re stawia sobie badacz (kto, co, gdzie, jak lub dlaczego); zalozenia badawcze, czyli
co nalezy zbada¢; jednostki analizy, czyli przypadki; faczenie danych z zalozenia-
mi, a takze kryteria interpretacji otrzymanych wynikéw. Nastepnie nalezy okre-
8li¢ role zalozen teoretycznych w projektach badawczych oraz kryteria oceny ja-
kosci projektéw badawczych. Do oceny jakosci wszystkich badai empirycznych
stosuje sie cztery typy testow: trafnosci konstrukcyjnej, trafnosci wewnetrznej,
trafnosci zewnetrznej i rzetelno$ci. Testowanie na kolejnych etapach realizowa-
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nia badania jest wazne, gdyz weryfikuje przygotowany projekt, co rzutuje na dal-
sze fazy procesu badawczego.

R.K.Yin (2015: 174-200) wyrdznia pie¢ technik analitycznych. Pierwsza to
»dopasowywanie wzorcéw”. Polega ona na poréwnaniu wzorcéw empirycznych
z wzorcami przewidywanymi przed przystapieniem do zbierania materiatow.
Taka analiza potwierdza przypuszczenia badacza lub je weryfikuje. Moze réwniez
weryfikowac zalozenia teoretyczne, na ktérych badacz si¢ opieral. Druga technika
to ,budowanie eksplanacji’, ktore jest forma ,,dopasowywania wzorcéw” okresla-
jaca przypuszczalne zwiazki przyczynowe. Zwiazki te moga by¢ zbyt ztozone, aby
zastosowac do ich interpretacji §ciste kryteria, a ich wyjasnienie moze wygenero-
wacd interesujace wnioski teoretyczne lub praktyczne. Kolejng technika jest ,ana-
liza szeregéw czasowych”, w ktdrej badacz koncentruje sie na analizie zmiennych
zaistnialych w czasie (na przyklad zmieniajacych si¢ danych ekonomicznych czy
trendéw) i poréwnuje je, wyciagajac z tej relacji wnioski. W technice czwartej
— ,modelilogicznych” - zdarzenia obserwowane empirycznie w czasie badania sa
dopasowywane do modelu teoretycznie przewidujacego rozwoj zdarzen. Ostat-
nia technika to ,synteza przekrojowa’, stosowana do formutowania wspoélnych
wnioskéw z wielu studiéw przypadkéw traktowanych na etapie realizacji badan
jako odrebne calosci.

Ostateczny ksztalt prezentacji analizy wymaga przemyslenia kilku dodatko-
wych czynnikow. Po pierwsze — zdefiniowania odbiorcéw i po weryfikacji prze-
prowadzenia researchu w celu odszukania podobnych badan i ujecia wlasnego
w ich kontekscie. Wowczas wyzwaniem jest wybor wystarczajacej ilosci informa-
cji dla czytelnika, aby zrozumial on kontekst i mial dostatecznie duzo danych,
aby krytycznie oceni¢ wnioski autora oraz wyciaga¢ wlasne. R.K. Yin proponuje
rézne rodzaje konstrukeji narracji takiej analizy. W pierwszej dla poszczegélnych
przypadkow tworzy sie osobne narracje, ktére w poréwnaniu ze sobg uwypuklaja
kontrastujace wnioski. Druga to zintegrowane pisanie, pokazujace krzyzowanie
przypadkow z ogdlng analiza opisowq. Alternatywa jest brak tradycyjnej narracji,
ktora zastepuje seria pytan i odpowiedzi.
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8.2. Badanie performansu kulturowego jako czynnika
wplywajacego na selekcje informacji przez media

— Blazej Filanowski
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.17

8.2.1. Wprowadzenie

Przedstawiony fragment badan ma na celu dopelnienie poprzedniego roz-
dzialu poswieconego metodzie, tak by da¢ czytelnikowi pelniejszy obraz omawia-
nego zagadnienia i mozliwo$¢ krytycznej oceny doboru metody do konkretnego
problemu. Artykul referuje materiat badawczy zredukowany na potrzeby mono-
grafii do jednego przypadku z czterech. Przypadek ten jest jednym z pierwszych
dziatan tédzkich aktywistéw o charakterze performansu kulturowego, ktére poja-
wia sie w lokalnych mediach instytucjonalnych jako istotny news. To sprzezenie
lokalnych mediéw instytucjonalnych i dzialan aktywistow z czasem uleglo roz-
luznieniu w zwigzku z rosnaca rola mediéw spotecznosciowych.

Niniejszy tekst nalezy traktowa¢ jako zapis z nadal prowadzonych prac, po-
zwalajacy jednak na ich czgéciowe przedstawienie i uogélnienie badanego pro-
blemu. Tekst rozpoczyna skrécony opis przypadku, nastepnie okreslone zostaly
zmienne doboru przypadku i miejsce teorii. Na koncu artykulu przedstawiona
zostala skrécona analiza eksplanacyjna.

8.2.2. Skrocony opis performansu ,Wolno fotografowac”

Wybrany przypadek to zdarzenie spelniajace teoretyczne ramy performansu
kulturowego, ktore mialo miejsce 17 lipca 2006 roku o godz. 18.15 w centrum
Lodzi, przy ul. Wodnej 11/13. Akcja — nieformalnie zatytulowana ,Wolno fo-
tografowad” — zostala zainicjowana przez grupe oséb poruszonych wydarzenia-
mi opisanymi w artykule Zamknieta za zdjecia (Podolska, Kolakowska 2006a).
Tekst, ktory stat sie katalizatorem akcji, napisaty dziennikarki ,Gazety Wybor-
czej” — Joanna Podolska i Anna Kotakowska. Opublikowany zostat on 15 lipca
2006 roku na pierwszej stronie wydania lokalnego i opowiadat historie Stacey
Tormy, studentki Youngstown University, ktéra przyjechala do Lodzi wraz
z dwojgiem profesoréw tej uczelni, przygotowujacych warsztaty studenckie
dotyczace konserwaciji i rewitalizacji zabytkéw oraz ochrony konserwatorskiej.
Zadaniem S. Tormy bylo rejestrowanie calej wizyty oraz sporzadzenie doku-
mentacji fotograficznej najciekawszych 16dzkich zabytkéw poprzemystowych.
Studentka zainteresowata si¢ zabytkowym budynkiem przy ulicy Wodnej, obec-
nie zajmowanym przez Procter&Gamble, wlasciciela marki Gillette. Przed wyko-
naniem zdje¢ Amerykanka probowata uzyskac zgode ochrony budynku nalezace-
go do koncernu na fotografowanie wewnatrz obiektu. Kiedy nie uzyskata takiego
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pozwolenia, postanowila zrobi¢ kilka zdje¢ budynku z zewnatrz. Wtedy pojawit
sie ochroniarz, ktéry nielegalnie aresztowal ja na krotki, blizej nieokreslony czas,
zamykajac na klucz w jednym z pokojéw w chronionym budynku. Nastepnie je-
den z pracownikéw (méwiacy po angielsku) postawit studentce ultimatum: musi
wykasowac zdjecia obiektu, aby odzyska¢ wolnosé¢.

Opisana w artykule sytuacja wywolala fale oburzenia na forum gazeta.pl.
Wyrazajacy swoje opinie internauci — fotograficy, fotograficy amatorzy i milosni-
cy zabytkow — zaczeli artykutowad swoéj sprzeciw, a takze opisywac represje, ktore
spotkaly ich w innych historycznych miejscach ze strony ochrony egzekwujacej
kontrowersyjne zakazy fotografowania. Wymieniali si¢ do§wiadczeniami i stra-
tegiami oporu wobec tych dzialan. Wreszcie wyrazali oburzenie drastycznoscia
srodkéw zastosowanych wobec Amerykanki, wskazujac bezprawny charakter
interwencji ochrony i szkodliwe efekty takich praktyk dla wizerunku Polski za
granica. Na forum narodzila si¢ inicjatywa organizacji wydarzenia o charakte-
rze flash mob [z ang. dost. blyskawiczny ttum, format akcji polegajacych na nie-
spodziewanym zebraniu si¢ wiekszej grupy ludzi w miejscu publicznym w celu
przeprowadzenia krétkotrwatego zdarzenia, zazwyczaj zaskakujacego dla nie-
wtajemniczonych]. Informacja pojawila si¢ na forum gazety, powstala strona tej
inicjatywy', ogloszenia zamieszczaly tez portale zwiazane z tematyka fotografo-
wania®. ,Gazeta Wyborcza” wlaczyla sie¢ do promowania akgji, publikujac krotki
tekst o charakterze informacyjnym pt. Spotkajmy si¢ pod fabrykq Gillette (2006),
promujacy spontanicznie zorganizowane wydarzenie.

Performans odbyt si¢ na ulicy przed fabryka Gillette i zgromadzit (w zalez-
noéci od zrédet) od kilkunastu do czterdziestu os6b z aparatami fotograficznymi.
Uczestnicy robili w tym samym czasie zdjecia obiektu z réznych perspektyw oraz
rozdawali przechodniom ulotki o tresci: ,Chcemy, aby takie sytuacje nigdy wie-
cej sie nie powtdrzyly. [ ...] Inwestorzy kupujacy zabytkowe 16dzkie budynki nie
kupuja ich historii i nie majg prawa zabrania¢ fotografowania ogélnie dostepnych
miejsc. Przez dzialania ochroniarzy, takie jak w fabryce Gillette, nieliczni w Eodzi
tury$ci zamiast wspanialych wspomnieri maja traumatyczne przezycia” (Podolska,
Kotakowska 2006b). Tym razem ochrona nie reagowata. Z budynku firmy zniknat
tez znak o tresci ,zakaz fotografowania”. Dzien pézniej, 15 lipca, w lokalnej ,Ga-
zecie Wyborczej” pojawit sie artykut J. Podolskiej i A. Kolakowskiej (2006b) pt.
Pozwodicie fotografowac zaktad!, ktéry mial charakter relacji z wydarzenia.

Po niespelna miesigcu od wydarzenia ,,Gazeta Wyborcza” wrécila do tematu,
publikujac artykul A. Kolakowskiej (2006) pt. £6dZ bez zakazu. Artykut opie-
ral si¢ na do$wiadczeniach lodzianina eksplorujacego swoje miasto w poszuki-
waniu zabytkéw i unikatowych miejsc — Huberta Baranskiego. Bohater tekstu

! http://www.wolno.fotografowac.priv.pl [dostep: 17.01.2020].
2 Np. http://fotolodz.blogspot.pl [dostep: 17.01.2020].
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opowiadal o swoich problemach z mozliwo$cia wejscia na teren wielu istotnych
z punktu widzenia historii miasta lokalizacji i fotografowania ich. Zwracat uwage,
ze opresyjnos$¢ w tym zakresie jest ucigzliwa dla zainteresowanych historia miasta
ijego architektura. Apelowat o zmiane praktyk wlascicieli zabytkowych obiektow
i uczulenie firm ochroniarskich, aby nie podejmowaly interwencji w podobnych
sytuacjach. Autorka przytaczala tez wypowiedzi prawnikéw, ktérzy nie znajdo-
wali uzasadnienia dla takich restrykcji w obiektach, ktére nie sg strategiczne dla
obronno$ci panstwa.

13 wrzeénia 2006 roku pojawit si¢ kolejny artykul pt. Stacey wcigz zachwy-
cona Lodzig (Podolska 2006), z ktérego dowiadujemy sig, ze studentka uzyskala
wysoka ocene za cykl fotografii wykonanych w Eodzi oraz ze pomimo przykrego
incydentu E6dz wywarla na niej pozytywne wrazenie. Pojawia si¢ tez nowy watek
— temat prezentowanej na wystawie w USA serii fotografii z 16dzkimi modelkami
na tle przemystowej architektury. Z artykulu wynika, Ze Amerykanka robila za-
réwno zdjecia dokumentalne architektury, jak i [ p6zniej?] inscenizowane zdjecia
z modelkami. Na tym artykule konczy sie funkcjonowanie informacji jako new-
sa [od 17.07.2006 do 13.09.2006]. Opisana sytuacja pojawia si¢ jednak pézniej
w publikacjach o charakterze problemowym, dotyczacych aktywizmu i tzw. ru-
chéw miejskich w Lodzi.

8.2.3. Cele referowanego badania, zmienne, miejsce teorii

Przedstawiony w rozdziale fragment prac ma na celu zbadanie performansu
kulturowego jako czynnika wplywajacego na selekcje informacji przez media. Ba-
dany jest proces, w ktérym problem X, wczesniej uznawany przez media za malo
atrakcyjny, nieistotny lub trudny do skonceptualizowania, w zwiazku z dziala-
niem o charakterze performatywnym staje sie powszechnie dystrybuowany i dys-
kutowany w przestrzeni medialnej.

W tym kontekscie trzy gtéwne pytania badawcze brzmia: 1) jak performans
kulturowy wplynat na dyskusje medialng o problemie? 2) czy (a jesli tak, to dla-
czego) uczynil problem bardziej atrakcyjnym dla odbiorcéw przekazu medialne-
go? 3) czy zainicjowana przez performans dyskusja wplyneta na szerszy spolecz-
ny odbidr problemu?

Przypadek ,Zakazu fotografowania” zostal wybrany zgodnie z ustalonymi na
etapie projektowania badania zmiennymi, zawezajacymi zakres poszukiwar.

Pierwsza techniczna zmienna: obiektem zainteresowania s3 performanse
majace miejsce w Polsce w XXI wieku. Nastepnie do badania wybierane s3 per-
formanse: majace potencjal mutacyjny (czyli, zgodnie z teoria performansu kul-
turowego, wykazujace potencjal spolecznej zmiany), wykonywane w przestrzeni
publicznej (pozwala to na mozliwie intersubiektywny opis), dotyczace proble-
mu, ktéry dotyka okre$long zbiorowosé¢ (eliminuje to kwestie osobistych pro-
bleméw i przenosi w obszar wspélny, spoleczny) oraz odnotowane w mediach



320 Metody badania komunikacji i mediéw

instytucjonalnych. Konieczno$¢ odnotowania (niejednokrotnego) performansu
w mediach jest traktowana jako miara skutecznosci, wyjscia poza wlasna ,barike
komunikacyjng’, jaka zapewniaja np. media spolecznosciowe. Zaznaczy¢ nalezy,
ze media spoleczno$ciowe s uwzgledniane w badaniu, ale tylko jako kontekst
w relacji media instytucjonalne — performans.

Teoria jest tu punktem wyjécia do projektowania studium przypadku. We-
dlug terminologii proponowanej przez H.G. Riddera podejscie to jest bliskie
koncepcji poszukiwania ,luk i dziury” (gaps and holes). W tym konkretnym ba-
daniu wykorzystano teorie performansu kulturowego, rozumianego jako swoista
operacja na normach spolecznych, zesp6l dziatai zdolnych podtrzymywaé pew-
ne ustalenia lub je zmienia¢ (McKenzie 2011: 42).

Pojawienie si¢ samego pojecia performansu kulturowego przypada na lata
50. XX wieku. Za pionierskie uznaje si¢ badania Miltona Singera (1972) prowa-
dzone w Madrasie. M. Singer wywodzil sie z chicagowskiej szkoly socjologicznej
(antropologicznej) i wspélpracowat z Robertem Redfieldem, badajac spotecz-
no$¢ tetnigcej zyciem, jednej z najnowoczesniejszych na $wiecie metropolii. Po-
trzebowal odpowiedniego pojecia operacyjnego adekwatnego do sytuacji miasta,
w ktérym ogromna role odgrywala tradycja, rytualy i wierzenia. Przeprowadzil
analize ich roli w negocjowaniu zachodzacych w miescie zmian, obserwujac wy-
darzenia spoleczne i ceremonie religijne, ktére klasyfikowal w ramach jednego
ogélnego pojecia: performansu kulturowego (Shepherd 2016: 42-43).

Kolejne koncepcje, ktore wplynely na rozwdj tego pojecia, to ,dramat spo-
leczny” Victora Turnera (2005) oraz badania nad ,teatrem zycia spolecznego”
Ervinga Goffmana (2000). Pojecie performansu kulturowego stalo si¢ jednym
z kluczowych w tworzacym sie w latach 60. XX wieku nowym paradygmacie na-
ukowym — performatyce. Istotne znaczenie w jej ksztaltowaniu mialy koncepcje
filozofa Johna L. Austina (1995), ktéry wykazal, ze wypowiedzi jezykowe, poza
aspektem semiotycznym, maja takze swoj wymiar performatywny: nie tylko na-
zywaja, ale takze stanowia akty dzialania w $wiecie rzeczywistym. Maja zatem
charakter autoreferencyjny — zwigzany ze zdolnoscia konstytuowania rzeczywi-
stoéci i jej przemiany. Opierajac sie¢ na mysli Austina i jej krytycznej percepcji
Jacques’a Derridy, Judith Butler (2008) wysnuta koncepcje performatywnosci
plci — ujmujac plciowe konstrukcje spoleczne jako rodzaj nieustannie odgrywa-
nego performansu.

Podsumowujac rézne stanowiska widoczne w performatyce, Marvin Carl-
son opisuje performans kulturowy jako rozmaite trendy, kulturowe, spoleczne
i intelektualne nurty, zakladajace poszukiwanie podmiotowosci i tozsamosci, ale
przede wszystkim stanowiace rodzaj wyzwania dla zastanych senséw (Carlson
2015: 31).

W ramach referowanych badan gléwnym punktem odniesienia bedzie ogol-
na teoria performansu Jona McKenziego (2011). Jej autor tak definiuje perfor-
mans kulturowy:
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Dziedzina performansu kulturowego obejmuje szeroki zakres aktywnosci prowa-
dzonych na calym $wiecie. Nalezy do tych aktywnosci teatr — tradycyjny i ekspery-
mentalny; naleza réznorakie obrzedy i ceremonie, masowe imprezy w rodzaju parad
czy festynow; taniec towarzyski, klasyczny i eksperymentalny; awangardowa sztuka
performansu; ustny przekaz literatury (na przyklad mowy i odczyty publiczne);
ludowe tradycje rapsodyczne czy gawedziarskie (storytelling); praktyki estetyczne
zycia codziennego takie jak zabawy czy Zycie towarzyskie; manifestacje i ruchy spo-
leczne (McKenzie 2011: 37-38).

Autor zaznacza, ze definicja ta moze by¢ uzupelniana, redukowana i podda-
wana dyskusji. Koncepcja J. McKenziego lokuje performans kulturowy w ramach
0gdlnej teorii performansu rozumianej jako metamodel sposobu funkcjonowa-
nia wspolczesnego $wiata. Obejmuje ona trzy pola ludzkiej i pozaludzkiej aktyw-
nosci: dzialalno$¢ kulturowa, organizacyjna i technologiczng. Performans kultu-
rowy jest domeng performatyki, a najwazniejszym jego celem jest skutecznos¢
(efficacy), performans organizacyjny jest domeng zarzadzania performatywnego,
a jego celem jest wydajnos¢ (efficiency), natomiast technologiczny performans
jest nakierowany na sprawnos¢ (effectiveness), osiagana przez doskonalenie tech-
noperformatywnych procedur. J. McKenzie widzi ich wzajemne zwiazki i sie¢
relagji, jakie tworza. W performansach dostrzega dwie tendencje: mutacyjnos¢
(nakierowanie na wprowadzanie zmian) i normatywno$é¢ (utrzymywanie poza-
danego stanu). Dostrzega miedzy nimi sprz¢zenie zwrotne, polegajace na tym, ze
zbyt mocne performowanie w strone normalizacji sprzyja mutacyjnosci, a zbyt
duze rozchwianie performansu sprzyja ponownej normalizacji.

W odniesieniu do ram teoretycznych ogélnej teorii performansu rozpatry-
wane beda badane przypadki. Performanse zostang przeanalizowane w celu okre-
$lenia, czy maja mutacyjny charakter wobec problemu poruszanego przez media
i czy wzmacniaja medialny przekaz, przeksztalcaja go lub lokuja inaczej w hierar-
chii komunikatéw.

»Wolno fotografowa¢” mozna okregli¢ jako performans kulturowy zgodnie
z definicja McKenziego (2011: 37-38). Ma on potencjal mutacyjny jako kon-
frontacja amorficznej, spontanicznie zorganizowanej grupy z (normatywna)
opresyjna praktyka stosowang przy ochronie wlasno$ci miedzynarodowej kor-
poracji. Performans byl wykonywany w przestrzeni publicznej, sa dostepne jego
opisy oraz istnieje mozliwos¢ dotarcia do uczestnikéw. Dotyczyt wyzwania dla
okreslonej zbiorowo$ci — mieszkanicéw Eodzi, ktora jako miasto o istotnej funkeji
przemystowej znajduje si¢ w procesie budowania spolecznej $wiadomosci doty-
czacej wartosci swojej historii, struktury urbanistycznej i budownictwa. Perfor-
mans zostal szesciokrotnie odnotowany w mediach instytucjonalnych (interne-
towych i w druku), informacje o nim byly tez dystrybuowane w blogosferze i na
forum internetowym gazeta.pl. Ponadto wydarzenie zostalo odnotowane w pu-
blikacjach specjalistycznych i naukowych.
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8.2.4. Material

Podstawe dla opisu i analizy przypadku stanowi zebrana dokumentacja: do-
tyczace wydarzenia publikacje prasowe z archiwum ,Gazety Wyborczej”, arty-
kuty naukowe i popularnonaukowe oceniajace wydarzenie z perspektywy czasu,
zebrane zrzuty ekranéw z blogosfery i forum gazeta.pl.

Relacje (wywiady i opisy z tekstow prasowych i blogosfery) dotyczace jego
przebiegu s3 jednak spoéjne i pozwalaja na jego rekonstrukcje. Prawdopodob-
nie nie ma zapisu wideo lub audiowideo wydarzenia. W wypadku tego badania
szczegolowy przebieg performansu nie jest tak istotny jak jego recepcja przez me-
dia — ktéra niewatpliwie zaistniala. Kontakt z fizycznie istniejacymi artefaktami
pozwalajacy na lepsze zrozumienie zdarzen i zachodzacych zmian ogranicza sie
w tym przypadku do przeanalizowania przestrzeni miasta, w ktérej doszlo do in-
cydentu, a potem do performansu.

Wywiady przeprowadzone dotad z osobami zaangazowanymi, uczestnikami
potwierdzily znaczenie performansu cho¢ — co nalezy zaznaczy¢ — nie przyniosly
odpowiedzi na wiele pytan. Dystans czasowy 14 lat okazal si¢ wplywa¢ znaczaco
na uzyskanie niektorych informacji. Szczegéty dotyczace zaréwno samego wyda-
rzenia, jak i decyzji podejmowanych w owym czasie w redakcji pozostaja jednak
dzi$ trudne do zweryfikowania.

Wyjasnienia wymaga uzasadniona watpliwos¢, czy warto w tego rodzaju ba-
daniu sigga¢ po performans, ktéry mial miejsce wiele lat temu. Kluczowe w wy-
padku omawianego zdarzenia byly potencjalne wnioski z odpowiedzi na pytanie
badawcze: czy wywolana przez nie dyskusja medialna wplynela na szerszy spo-
leczny odbioér problemu? Wstepna analiza pokazala, ze performans ten nie tylko
mial istotny wplyw na odbidr jednostkowej sytuacji, ale tez sprawil, ze relacje
w przestrzeni miejskiej rozumianej w kontekscie ,prawa do miasta” staly sie no-
wym istotnym tematem dla lokalnych mediéw. Przypadek ten w kontekscie ko-
lejnych performanséw pokazuje ewolucje tego rodzaju dzialan, zmiang roli me-
diéw instytucjonalnych i zmiany w formach przekazu uzytych do komunikacji.

8.2.5. Analiza

Przypadek spelnia warunki konieczne, by okresli¢ go jako performans kul-
turowy, i odnosi sie do ram teoretycznych, ktére zakladaja spoleczna zmiane
w sprzezeniu zwrotnym miedzy mutacyjnosécig a normatywnoscia. Zagadnieniem
analitycznym o charakterze eksploatacyjnym staje sie¢ skutecznos¢ tych dzialan,
ktore w projekcie badan ujete sg jako wzmacniajace przekaz, przeksztalcajace go,
lokujace go inaczej w hierarchii przekazywanych przez medium komunikatéw.

Temat zapoczatkowal tekst prasowy krytycznie oceniajacy zaistnialg sytu-
acje i wskazujacy na kontrowersyjny charakter wydarzenia. Sytuacji nie rozta-
dowaly osoby odpowiedzialne za komunikacj¢ w firmie Procter&Gamble na
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terenie Polski, thumaczac: ,Chcieliby$my sie skontaktowaé z amerykanska foto-
grafka. Nie chcemy, aby ktokolwiek czul sie Zle potraktowany przez nasza firme.
Jezeli doszlo do nieprawidlowo$ci, podejmiemy stosowne dzialania” (Podol-
ska, Kolakowska 2006a).

Brak przeprosin i zapowiedzi weryfikacji dotychczasowej praktyki byl jed-
nym z katalizatoréw wzburzenia. Reakcja firmy na performans pozostawata
mocno niezdecydowana, bazujaca na ogélnikowych deklaracjach: ,Nie chce-
my, aby ktokolwiek czul sie Zle potraktowany przez nasza firme” (Podolska,
Kotakowska 2006b).

Jednak juz w samym dniu performansu usunigecie widniejacego na $cia-
nie znaku z zakazem fotografowania oraz brak interwencji ochrony swiadczyly
o zmianie polityki. Sama akcja byta forma nieposluszenstwa wobec restrykeji,
a zarazem zostala tak zorganizowana, ze uniemozliwiala ich egzekwowanie bez
zaangazowania duzych $rodkéw. Firma wizerunkowo stanefa na straconej pozy-
cji: ewentualna interwencja (nieskuteczna lub zaskakujaca swoja skalg) bylaby
medialng katastrofa, zdjecie zakazu fotografowania i nieprzeprowadzenie akcji
$wiadczylo o symbolicznym przyznaniu sie do bledu.

Kolejny artykut A. Kotakowskiej (2006) problematyzowat zagadnienie sze-
rzej. Traktujac wydarzenie na ulicy Wodnej i problemy Baranskiego z fotografo-
waniem zabytkowych obiektéw jako pretekst, Kolakowska zamie$cila wypowie-
dzi przedstawicieli trzech podmiotow stosujacych [wedlug relacji Barafiskiego]
praktyke ,ochrony przed fotografami”. Dwie [Politechnika Eédzka i centrum
handlowe Manufaktura] na trzy instytucje deklarowaly, ze wszelkie utrudnienia
dla fotografujacych byly incydentami i ze nie stawiaja w tej sprawie zadnych ba-
rier. Jedynie rzecznik Lodzkich Zakladéw Energetycznych wyjasnial, ze zakazy-
wanie fotografowania jest zwigzane ze strategicznym znaczeniem posiadanych
przez spoltke budynkow. Kolakowska jednak zauwazyla, ze budynek, o ktérym
byla mowa, zostal wylaczony z uzytkowania. Woéwczas i w tym przypadku padla
deklaracja wspdlpracy z fotografujacymi. Artykul przytaczat tez manifest w for-
mie ulotki, ktéry obok krytyki bezprawnej i opresyjnej praktyki podkreslal nega-
tywny wplyw takich dzialan na wizerunek i gospodarke miasta. Autorka przyta-
cza oceng sytuacji przez Baranskiego:

Hubert uwaza, ze przez naduzywanie zakazu fotografowania najbardziej ucierpi wi-
zerunek Lodzi. — Ja tu mieszkam. Jezeli ochroniarz mnie przegoni, przyjde kiedy
indziej. Ale turysci sa tu czasem jeden dzien. Po takim potraktowaniu wywioza zle
wspomnienia. Sami nie wroca do Eodzi i nie zacheca innych do jej odwiedzenia.
A turysci przywoza tu pieniadze (Kolakowska 2006).

Publikacja ta dotykala tez w pewnym stopniu problemu interpretacji prawa
wlasnosci — na ile zabytkowy budynek jest warto$cia wspo6lna, dobrem calego
spoleczenstwa.
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8.2.6. Podsumowanie

Ostateczne wnioski i uogoélnienia dotyczace danych empirycznych oraz
przeprowadzenie pelnej analizy umozliwiajacej wykrycie ,luk i dziur” (Ridder
2017) na podstawie wskazéwek Roberta K. Yina (2015) mozliwe bedzie w ra-
porcie z calo$ci badania. Syntetyzujac na potrzeby artykulu, warto zaznaczy¢ na-
stepujace wnioski.

Performans przyczynil sie do wykreowania oraz podtrzymania ,,zywotnosci”
newsa. Ocena, czy performans wplynat na awans informacji w redakcyjnej hie-
rarchii newsow, pozostaje bez odpowiedzi — ze wzgledu na odleglos¢ czasowa
i niejednoznaczne wyniki wywiadéw, ktére mialy da¢ odpowiedz na to pytanie.
Niemniej kolejne podobne dziatania aktywistéw byly od tego momentu coraz
czgiciej relacjonowane w mediach lokalnych (wniosek na podstawie Interneto-
wego Archiwum Gazety Wyborczej i tekstéw problemowych na temat t6dzkiej
grupy aktywistycznej GPO).

Performans przyczynil sie do rozszerzenia ujecia tematu, ktory ewoluowat
w kierunku ogoélnej refleksji o relacjach w miejskiej przestrzeni. Pod wplywem
nieformalnej akcji wydarzenie, ktére w inicjujacym tekscie zostalo przedstawio-
ne jako incydent, jednostkowy przypadek, w kolejnych publikacjach stato sie
pretekstem do dyskusji nad tym, jak opresyjne praktyki w przestrzeni miejskiej
negatywnie wplywaja na turystyke, gospodarke miasta i jego wizerunek, a tak-
ze nad problemem prawa do miasta (zagadnienia, ktére rozwingli na poziomie
teoretycznym [kolejno]: Henri Lefebvre, David Harvey (2012), Peter Marcuse).

Skuteczno$¢ performansu kulturowego i dystrybucji newsa jest trudna do
jednoznacznej oceny w kontekécie zmiany praktyki represjonowania za foto-
grafowanie historycznych budynkéw, cho¢ taka zmiana niewatpliwie z czasem
nastapila. Badanie to nie ma jednak na celu wymiernego okreslenia wplywu
konkretnego czynnika na zmiane praktyki. Na podstawie zebranych materiatéw
mozna natomiast zidentyfikowa¢ strategie dzialania, ktére rzuca performatyw-
ne wyzwanie (Carlson 2015: 31) kontrowersyjnej, opresyjnej i anachronicznej
normie. Zmiany kulturowe, ktére nastapily wraz z zakoriczeniem zimnej wojny
i wejéciem Polski do grona panstw kierujacych si¢ warto$ciami liberalnej demo-
kracji (ktéra wspiera redukowanie zbednej opresyjnosci), a takze logika wspét-
czesnego technoperformansu, w ktérego ramach reprodukowane s3 miliony
cyfrowych obrazéw (réwniez satelitarnych), sprawiaja, ze utrzymywany ,zakaz
fotografowania” obiektow staje si¢ anachroniczny. Performans ,Zakaz fotografo-
wania” stanowil wyzwanie dla tego konfliktogennego, nieefektywnego pod katem
bezpieczenstwa, szkodliwego wizerunkowo dla firm i uderzajacego w prawo do
miasta zachowania.

Ostatnia uwaga wskazujaca na skuteczno$¢ performansu dotyczy jego da-
lekosi¢znych konsekwencji, do ktérych zaliczy¢ nalezy sformowanie sie aktywi-
stycznej sieci nazwanej Grupa Pewnych Oséb. Deklarowane przez uczestnikéw
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poczucie sensownosci dzialania w ramach performansu sklonito cze$é aktywi-
stow do powielania wypracowanej wowczas taktyki, polegajacej na kreatywnej
interwencji bedacej zrédtem potencjalnego newsa. GPO (dzialajace najinten-
sywniej w okresie od 2007 do 2017 roku) skoncentrowalo sie na tematach takich
jak: estetyka przestrzeni publicznej miasta, zréwnowazony rozwdj, utrzymanie
nalezytego stanu substancji budynkéw historycznych, problem wykluczenia spo-
lecznego i budowania oraz utrzymywania wiezi spolecznych i zagadnienie lokal-
nej tozsamosci. Malgorzata Hanzl (2010), odwolujac sie do Manuela Castellsa
(1982), zalicza GPO do organizacji, ktére przy wykorzystaniu dostepnych me-
diéw i — za ich posrednictwem — wsparcia lokalnej spolecznosci zwracaja uwage
na problemy, ktére s przedmiotem ich krytyki, wykorzystujac ,w maksymalny
sposéb dostepne mozliwoéci komunikacji i mobilizacji w nowym paradygmacie
technologicznym”. Jak zauwaza Hanzl (2010), GPO stanowi ruch miejski, forme
organizacji bedacej nieodlacznym elementem funkcjonowania spoleczenstwa
demokratycznego w warunkach rozwoju technologii informacyjnych. Tak ujety
temat relacji w przestrzeni miasta byl wczeéniej w bardzo ograniczony sposéb
podejmowany przez lokalng prase, a omawiany performans stat si¢ przelomem,
ktory zainicjowat wspoélprace miedzy mediami instytucjonalnymi a aktywistami.

Analiza dotyczacych problemu ,prawa do miasta” performanséw kulturo-
wych z lat 2018-2020 wskazuje, ze zaistniale relacje miedzy podmiotami komu-
nikacji ulegly przeksztalceniu. Obecnie performanse w pierwszej kolejnosci sa
komunikowane za pomoca mediéw spolecznosciowych, a media instytucjonalne
podazaja za wyznaczanymi przez nie trendami. Relacjonujac wydarzenia, two-
rzac z zamieszczanych w nich komunikatéw newsy w swojej ,barice informacyj-
nej’, niekiedy komentujac krytycznie stawiany problem, konfrontujac go z rézno-
rodnymi opiniami.

Kolejna wazna zmiana mig¢dzy rokiem 2006 a latami 2018-2020 to rola ma-
teriatlu wizualnego/audiowizualnego. W 2006 roku to wcigz informacja tekstowa
byta kluczowa, a wszelkie materialy wizualne i audiowizualne miaty poboczne
znaczenie. Swiadczy o tym (prawdopodobny) brak rejestracji samego wydarze-
nia w formie audiowizualnej. Obecnie material wizualny/audiowizualny stano-
wi element kluczowy w dystrybucji komunikatu w mediach spolecznosciowych
i wazny w dystrybucji newsa przez media instytucjonalne.
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NOTY O AUTORACH

Joanna Bachura-Wojtasik - dr, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego. Podstawa jej zainteresowan
badawczych sa artystyczne gatunki radiowe. Interesuje ja rowniez wspolczesna
kultura — jej przemiany, wlasciwosci, funkcje oraz odmiany dziennikarstwa spe-
cjalistycznego (mody, lifestyle'owe, podréznicze). Pelni funkeje sekretarza ds. nu-
merdw dziennikarskich kwartalnika ,, Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litte-
raria Polonica”. Autorka monografii Odstony wyobrazni. Wspdlczesne stuchowisko
radiowe (Torur 2012) oraz wspdlautorka ksiazek Dwa Teatry. Studia z zakresu
teorii i interpretacji sztuki stuchowiskowej (Torun 2011) i Brzmienie Holokaustu.
O reprezentacjach Zaglady w sztuce radiowej (E6dz 2020).

Anna Baranska-Szmitko — dr, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej Uniwersytetu Lddzkiego. Interesuje si¢ sposobami komuni-
kowania wizerunku na poziomie werbalnym w réznych dyskursach, determino-
waniem mozliwoéci kreowania wizerunku przez rodzaj dyskursu, a takze sama
analiza dyskursu w réznych jej odslonach i metodologia badania komunikacji.
Preferuje w swoich badaniach polaczenie metod badan spolecznych z lingwi-
stycznymi. Ostatnio blizej przyglada si¢ wizerunkowi werbalnemu i multimodal-
nemu youtuberéw popularyzujacych historie na kanale YouTube. Autorka mono-
grafii Wizerunek felietonisty i sposoby jego werbalnego komunikowania (£6dz2018)
oraz Wplyw stowa i obrazu na wizerunek felietonisty (£6dz 2018).

Blazej Filanowski — mgr, doktorant, pracuje w Katedrze Dziennikarstwa
i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego. W swojej pracy naukowej
skupia si¢ na problemie performansu kulturowego jako impulsu transformujace-
go miasto.

Anita Filipczak-Bialkowska — dr, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego, studentka IV roku psychologii,
pasjonatka rozméw ze studentami. Zajmuje si¢ badaniem komunikacji spolecz-
nej. Zainteresowania naukowe koncentruje wokot zagadnien wywierania wpty-
wu na odbiorce: szczegélnie zajmuje ja badanie przejawéw ideologii w dyskursie
politycznym oraz wywolywanie zaciekawienia odbiorcy w internetowych prze-
kazach dziennikarskich. Autorka monografii pt. Manifestowanie orientacji ideolo-
gicznej w dyskursie politycznym (£6dz 2018) oraz artykuléw.



332 Noty o autorach

Natalia Kowalska-Elkader — dr, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa Ko-
munikacji Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego. Radioznawczyni, zajmuje sie
genologia radiowa ze szczegdlnym uwzglednieniem artystycznych i ekspery-
mentalnych audycji radiowych. Interesujg ja formy synkretyczne, gatunki pogra-
niczne, faczace elementy dokumentalne i fikcyjne. Autorka dwoch monografii:
Historie eksperymentalne. Szkice o gatunkach radia artystycznego (£6dz 2020) oraz
Forma i tres¢. Polski i zagraniczny feature radiowy oraz jego odmiany gatunkowe
(L6dz2019).

Rafal Siekiera — dr, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
lecznej Uniwersytetu Lodzkiego. Zajmuje si¢ przede wszystkim zagadnieniami
zwigzanymi z genologia lingwistyczng, dziennikarstwem sportowym (glc')wnie
w ujeciu genologicznym), gramatyka komunikacyjng. Do jego najwazniejszych
publikacji naleza monografie: Punkt widzenia w metaforyce dziennikarzy sporto-
wych. Modele metaforyczne i pryzmaty konceptualne (£.6dz 2014), Poczqtki pol-
skiej publicystyki sportowej w ujeciu genologicznym. ,Przeglad Sportowy” w latach
1921-1925 (£6dz2016), Zawdd: dziennikarz/komentator sportowy (£.6dz 2016,
we wspolautorstwie z dr. Przemystawem Szewsem).

Kinga Sygizman - dr, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji
Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego. Jej naukowe rozwazania dotycza jezyka
artystycznych form radiowych, narracji tych przekazoéw, relacji miedzy autorem
a bohaterem opowieéci dzwigkowej (autonarracja bohatera). Inspiracja dla ba-
daczki s wybrane watki z zakresu filozofii, psychologii i teorii literatury. Autorka
prac naukowych z zakresu teorii przekazéw radiowych, gtéwnie reportazu radio-
wego, w tym monografii Reportaze radiowe o krzywdzie i cierpieniu (£6dz 2011).
Od 2015 roku uczestniczy w projektach zwiazanych z tworzeniem audiodeskyp-
cji dla osob stabo widzacych lub niewidomych.

Monika Worsowicz — dr hab., prof. UL, pracuje w Katedrze Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Lodzkiego. Jej zainteresowania naukowe
skupiaja sie wokol prasoznawstwa, retoryki, gatunkéw dziennikarskich, edytor-
stwa prasowego. W ostatnich latach publikuje gtéwnie artykuly naukowe poswie-
cone dziennikarstwu poradnikowemu. Autorka m.in. monografii O ,duchu sto-
sownosci”. Teoria retoryczna a wspdlczesna praktyka medialna (£6dz2013).
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