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Wprowadzenie

Miasta studentow - miasta konsumentow
Problem badawczy

Przetom wiekéw XX i XXI dla wiekszosci miast Europy wigzat sie z procesem de-
industrializacji, ktora utorowala $ciezki ich restrukturyzacji gospodarczej i prze-
strzennej (Drobniak, 2012, 2014). Deindustrializacja nie oznaczala jedynie kry-
zysu osrodkow przemystowych - z czym najczesciej jest utozsamiana — a raczej
uruchomita ,,mozaike” rozmaitych S$ciezek dalszego rozwoju miast (Martin
et al,, 2016). Mozaika ta znajduje odzwierciedlenie w duzej liczbie orientacji aka-
demickich, ktérymi tlumaczy sie oblicza rozwoju wspolczesnych miast — miast
epoki poprzemystowej. Wymieni¢ tu nalezy koncepcje miasta postfordowskiego
(np. Lever, 2001), miasta globalnego (Sassen, 2001), miasta kreatywnego (np. Flo-
rida, 2010) czy miasta reindustrializowanego (np. van Agtmael & Bakker, 2016).
Zainteresowania niniejszej pracy sytuuja si¢ natomiast w miejscu krzyzowania sie
dwdch kolejnych podejs¢, tj. miasta studentéw oraz miasta konsumentow.
Terminem ,,miasta studentéw” (miasta studenckiego, student city) postuzyt sie
Chatterton (2010) w celu opisania osrodkéw miejskich wyposazonych w instytu-
cje szkolnictwa wyzszego' oraz zjawisk zachodzacych w tych miastach z uwagi na

1 Ostatnie stulecie zaowocowato poszerzeniem zakresu podmiotéw oferujacych edukacje na
poziomie wyzszym, czego rezultatem jest upowszechnienie terminu ,instytucje szkolnictwa
wyzszego” (higher education institutions, HEIs). Obejmuje on zaréwno ,tradycyjne” uniwer-
sytety, jak rowniez uniwersytety ,przymiotnikowe”, politechniki, wyzsze szkoty medyczne,
ekonomiczne, pedagogiczne, rolnicze, artystyczne, zawodowe, akademie wychowania fi-
zycznego, koledze etc. Ponadto termin ten uzywany jest przez GUS oraz MNiSW w ttumacze-
niach na jezyk angielski terminu ,,szkoty wyzsze”. W przeciwieAstwie do wzorcéw historycz-
nych - kiedy dane miasto na og6t stanowito siedzibe tylko jednego uniwersytetu - dzisiejsze
osrodki miejskie niejednokrotnie goszcza kilka, a nawet kilkanascie instytucji szkolnictwa
wyzszego o zréznicowanym profilu dziatalnosci, statusie wtasnosciowym czy lokalizacji. Za-
razem adeptow kazdej z nich okresla sie mianem studentéw. Chcac ujac zasadnicze rozwaza-
nia niniejszej pracy w szerszym kontekscie, oba terminy - ,instytucje szkolnictwa wyzszego”
oraz ,uczelnie” - beda stosowane wymiennie.
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wzrost populacji studentéw. Trzeba bowiem zauwazy¢, ze w wyniku transformacji
gospodarek przemystowych w poprzemystowe oraz towarzyszacego jej umasowie-
nia szkolnictwa wyzszego mtodziez akademicka stala si¢ liczng i zauwazalng grupa
uzytkownikéw wielu miast. Liczba studentéw na swiecie w poczatku XX wieku
ksztaltowala sie na poziomie jedynie okoto 500 000 i zaledwie w ciggu jednego
stulecia zwiekszyla si¢ do poziomu 100 000 000, za$ odsetek populacji swiata
w wieku studenckim podejmujacy nauke na poziomie wyzszym wzrdst z 1 do 20%
(Wolaniuk, 2010).

W kontekscie europejskim mozna wskaza¢ na kilka zZrédel umasowienia
szkolnictwa wyzszego. Zwigkszenie liczby uczelni oraz liczby ich studentow sta-
nowig m.in. rezultat wdrazania polityk modernizacyjnych okresu powojennego,
kiedy dazono do demokratyzacji dostepu do edukacji wyzszej (Zysiak, 2016).
Z kolei zapoczatkowany w latach 90. XX wieku wzrost popularnosci studiow
wyzszych wydaje sie by¢ silniej motywowany pobudkami gospodarczymi, w tym
checig wykreowania wysokiej jakosci kapitalu ludzkiego celem dynamizacji
wzrostu tzw. nowej gospodarki (Munro & Livingston, 2012; Moretti, 2013; Przy-
godzki, 2018), okreslanej takze mianem gospodarki opartej na wiedzy, gospo-
darki cyfrowej czy tez gospodarki sieciowej (Gaczek, 2009). Stad, szkolnictwo
wyzsze w ostatnich dekadach stalo si¢ istotnym elementem polityk gospodar-
czych (Rzenca, 2014), ktérych przyktadem byla m.in. Strategia Lizbonska. Sek-
tor szkolnictwa wyzszego jawit sie w niej jako kluczowy ,,dynamizator” rozwoju
spoleczno-gospodarczego Unii Europejskiej (Nowakowska, 2014). Warto jed-
nak pamieta¢, ze pewng specyfika pod wzgledem zrdédet popularnosci edukacji
wyzszej na przelomie XX i XXI wieku odznaczal sie region Europy Srodkowo-
-Wschodniej, w ktérej za ,eksplozja” szkolnictwa wyzszego staly rowniez rosng-
ce aspiracje transformujgcych sie spoteczenstw (Kwiek, 2015).

Biorcami rosngcej populacji studentéw okazaly sie nie tylko o$rodki o ugrunto-
wanej tradycji akademickiej, gdyz instytucje szkolnictwa wyzszego zaczely rosnaé
takze w miastach niegdys zdominowanych przez produkcje przemystowsa (Clossick,
2014; Wattis, 2013). Wiele sposréd europejskich miast poprzemystowych podjelo
strategiczne decyzje o rozwoju funkeji akademickiej w ramach szerszych dziatan
rewitalizacyjnych, zakladajac, ze przyspieszy to ich transformacje oraz bedzie
stymulowalo dalszy rozwoj gospodarczy i przestrzenny. Wskaza¢ tu mozna wiele przy-
ktadéw - Birmingham, Glasgow i Liverpool w Wielkiej Brytanii, Lille we Francji,
Eindhoven i Rotterdam w Holandii, Cottbus i miasta Zagtebia Ruhry w Niem-
czech. Wyrdzni¢ nalezy Turyn we Wloszech oraz £6dz w Polsce — dwa osrodki,
w ktérych prowadzono badanie opisane w tej ksigzce.

Z kolei popularyzacje terminu ,,miasta konsumentéw” (miasta konsumenckie-
go, consumer city) nalezy przypisa¢ Glaeserowi et al. (2001), podkreslajacych role
konsumpcji jako czynnika determinujgcego rozwodj wspdlczesnych osrodkéw
miejskich. Zasugerowali oni, ze w epoce poprzemystowej sukces gospodarczy miast
stal si¢ bardziej niz dotad zalezny od ich zdolnosci do zaspokajania potrzeb
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konsumenckich ludzi. Istotnie, konsumpcje rozumiang jako mozliwosci i spo-
soby konsumowania postrzega si¢ dzis jako ,[...] najwazniejszy cel, ktéry jedno-
cze$nie organizuje caly fad spoteczny, w tym relacje i struktury spoleczne, normy,
obyczajowos¢, polityke, etyke, a nawet estetyke [...]” (Blaszczyk, 2015). W epoce
poprzemyslowej, a zarazem w dobie spoleczenstwa konsumpcyjnego, konsumpcja
zaczela stuzy¢ jednostkom za narzedzie samorealizacji, wyrazania wlasnej tozsa-
mosci czy prezentowania umiejetnosci i talentow (Watroba, 2009), zas style zycia
zaczely by¢ determinowane dostepem do oraz korzystaniem z rozlegtego wachla-
rza dobr i ustug. Stad wspdlczesne miasta stanowia dzi$ nie tylko wezly, w ktorych
dokonuje si¢ konsumpcja zbiorowa i jednostkowa, ale takze ,,areny”, gdzie konsu-
meryzm uwidacznia si¢ w sposob spektakularny (Jayne, 2006).

Wedlug Bromley et al. (2003) najwyrazniejszym przejawem wzrostu znaczenia
konsumpgiji dla zycia ekonomicznego miast epoki poprzemystowej jest wytonienie
sie zupelnie nowego ,,sektora” gospodarczego, ktory przyjeto si¢ nazywac ,,gospo-
darka czasu wolnego” (leisure-time economy). Aspektem laczacym szeroka game
podmiotéw funkcjonujacych w jego obrebie jest swiadczenie ustug ,,zagospodaro-
wujacych” czas wolny ludzi?. Szczeg6lng uwage zwraca podzbidr gospodarki czasu
wolnego, jakim jest ,,gospodarka wieczorna” (evening economy), nazywana row-
niez ,gospodarka nocng” (night-time economy). Przypisuje sie do niej bary, puby,
kluby i miejsca koncertowe, a takze kina, teatry, restauracje, klubokawiarnie i inne
podmioty $wiadczace ustugi w porze wieczornej lub nocnej. Ich dynamiczny roz-
woj wigze si¢ ze zwiekszeniem dochodéw i potrzeb rozrywkowych ludnosci, a tak-
ze wylonieniem sie licznej grupy konsumentéw okreslanych mianem ,,mlodych
dorostych” (young adults)?.

Stad, poczawszy od przetomu XX i XXI wieku, miasta zaczety miedzy sobg ry-
walizowa¢ na plaszczyznie dzialan adresujacych zaspokajanie potrzeb konsumenc-
kich mieszkancow, przescigajac si¢ we wznoszeniu obiektéw stuzacych kulturze i re-
kreacji, a takze w przeobrazaniu podupadlych dzielnic miast w atrakcyjne miejsca
spedzania czasu wolnego (Clark, 2011). W literaturze anglojezycznej dziatania te
zwyklo sie okresla¢ mianem rewitalizacji napedzanej konsumpcja (consumption-led
regeneration, np. Crivello, 2011). W nurt ten wpisuja si¢ zaréwno przedsiewzie-
cia wprowadzajace mechanizmy zarzadzania centrami miast (np. brytyjskie town
centre management lub amerykanskie business improvement districts, Boryczka,

2 Kowalczyk & Derek (2015) sugeruja, aby przez czas wolny rozumieé nie tyle kategorie czasu,
ale wszelkie aktywnosci cztowieka podejmowane przez niego ,[...] woéwczas, gdy nie pracuje
zawodowo, nie ma obowigzkéw rodzinnych i nie zaspokaja swoich potrzeb fizjologicznych”.

3 Jednym z przejawow zmiany styléw zycia w spoteczenstwach poprzemystowych jest wydtu-
zenie okresu mtodosci na etap okreslany jako ,po-dorastanie” (post-adolescence). Znajduja
sie na nim przywotani ,mtodzi dorosli”, bedacy co prawda osobami petnoletnimi, ale zara-
zem bezdzietnymi i pozostajacymi poza formalna instytucjg matzenstwa, czyli prowadzacy-
mi tzw. nietradycyjne style zycia (Chatterton & Hollands, 2002). W$r6d mtodych dorostych
czesto wymienia sie studentéw oraz ,$wiezych” absolwentow.
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2013; Coca-Stefaniak et al., 2009), wdrazajace koncepcje tzw. dzielnic 24-godzin-
nych, obfitujacych w podmioty gospodarki wieczornej i nocnej (Bromley et al., 2003;
Roberts, 2006), czy tez prowadzace do wytwarzania dzielnic rekreacyjno-bizneso-
wych (recreational business districts, Kowalczyk & Derek, 2015).

Procesowi ,wylaniania” si¢ miast studenckich oraz konsumenckich towarzysza
zmiany zachodzace w strukturach ich uzytkownikéw, a w szczegolnosci zmniej-
szanie si¢ odsetka 0sob zamieszkujacych je na stale. Wedtug Martinottiego (1994)
gospodarki miast epoki poprzemystowej wykazuja silne uzaleznienie od uzyt-
kownikéw, ktorzy cho¢ korzystaja z ich zasobow, nie sg ich stalymi mieszkanca-
mi. Pézniejsi interpretatorzy Martinottiego (m.in. Kotus et al., 2015; van den Berg
& Russo, 2004) dostrzegli, ze specyficznym rodzajem uzytkownikéw osrodkow
miejskich sg dzi$ studenci, jako iz przybywaja do tych miast z zamiarem ich ,,kon-
sumowania” na wielu plaszczyznach (np. poprzez korzystanie z oferty dydaktycz-
nej czy spedzanie czasu wolnego), jednak niekoniecznie je zamieszkuja.

Umasowienie szkolnictwa wyzszego zapewnilo zatem miastom dostgp do no-
wej grupy konsumenckiej — studentéw — ktéra Chatterton (2010) okreslil trzema
przymiotnikami: duzych rozmiaréw (sizeable), lukratywna (lucrative) oraz nieza-
wodna (dependable). Innymi stowy, osrodki pelnigce funkcje¢ akademicka w ostat-
nich dekadach zaczely przeobraza¢ si¢ w miasta studentéw zogniskowane wokot
konsumpcji (consumption-oriented student cities), ktérych gospodarki funkcjonu-
ja i rozwijaja sie za sprawg zaspokajania potrzeb konsumenckich mtodziezy aka-
demickiej. Stad wspolczesne miasta akademickie stanowig ,areny” konsumpcji
zasilane $rodkami wydatkowanymi przez studentéw na zakwaterowanie, ustugi
czasu wolnego, gastronomie, zakupy, a takze edukacje i ustugi transportowe. Z ko-
lei przestrzen wspolczesnych miast akademickich definiowana jest coraz czesciej
przez wszechobecno$¢ miejsc zorientowanych wokot potrzeb konsumenckich stu-
dentéw, tak w obrebie uczelnianych kampuséw, jak i poza nimi. W krajobrazie
miast akademickich pojawiaja sie zatem obiekty zakwaterowania, kluby muzyczne,
dyskoteki, kawiarnie, puby, placéwki edukacyjne czy sklepy, ktore okresla sie przy-
miotnikiem ,,studenckie” (student lub studentish) w celu odréznienia ich od miejsc
»hiestudenckich” (non-student) przeznaczonych dla pozostatych uzytkownikéw
miasta. Wszystko to sklada si¢ na szerszy proces przeobrazania miast wedlug dok-
tryny neoliberalnej, cechujacej sie rosngcym znaczeniem konsumpgji jako motoru
ich dalszego rozwoju (Chatterton, 2010).

Studenci stanowig grupe uzytkownikéw miast europejskich od stuleci (Broc-
kliss, 2000), jednak dopiero istotny wzrost ich liczby w ostatnich dekadach
sktonil badaczy do pogtebienia wiedzy o ich roli w funkcjonowaniu i rozwoju
miast (Bajerski, 2015). Obecnie badania nad konsumpcja studentéw w miastach
wpisuja si¢ w szerszy nurt analiz ekonomicznych nad rolg instytucji szkolnic-
twa wyzszego oraz ich studentéw w rozwoju miast (Elliot et al., 1988; Brown
& Heaney, 1997; Blackwell et al., 2002; Hermannsson et al., 2018). Perspektywy
przyjmowane na potrzeby tych badan, a takze ich przedmiot, mozna podzieli¢
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wg Buzzacchiego (2018) na trzy kategorie (tabela 1). Po pierwsze, badacze inte-
resuja si¢ decyzjami podejmowanymi przez studentéw jeszcze przed rozpocze-
ciem przez nich edukacji wyzszej w danym os$rodku akademickim. Stad przed-
miotem badan okres§lanych mianem ,ex-ante” sg wybory miast akademickich
dokonywane przez kandydatéw na studia. Badacze wnioskuja na ich podstawie
o atrakcyjnos$ci miasta jako miejsca studiow oraz o czynnikach ja determinu-
jacych. Po drugie, naukowcy interesujg sie skalg i wzorcami zachowan konsu-
menckich studentéw w trakcie ich pobytu w miastach akademickich. Badania
klasyfikowane jako ,interim” dociekaja zatem, jakie efekty tworzy w gospodarce
miasta popyt generowany lokalnie przez mlodziez akademicka. Watki poruszane
na famach ksigzki najpelniej wpisuja si¢ wlasnie w te kategorie. Z kolei trze-
cia kategoria badan - ,ex post” - zajmuje si¢ wyborami miejsc zamieszkania
i pracy przez absolwentéw uczelni, analizujac stopien absorpcji kapitatu ludz-
kiego przez miasta akademickie, jej determinanty oraz efekty plynace z jej tytulu
dla lokalnej gospodarki (np. Herbst, 2009; Sokotowicz, 2019).

Tabela 1. Perspektywy i przedmiot badan ekonomicznych nad rolg studentow
w rozwoju miast akademickich

Perspektywy badawcze Przedmiot badan

Ex ante : Wybory miast akademickich przez kandydatow

‘nastudia
. - Zachowania konsumenckie mtodziezy akademickiej
Interim ; . -,
: w trakcie studiow
Ex post : Wybory miejsc zamieszkania i pracy wsrod absolwentow

iuczelni

Zrédto: opracowanie wtasne inspirowane wystapieniem Buzzacchiego (2018).

Zachowania konsumenckie studentéw staly sie przedmiotem badan realizo-
wanych przez reprezentantéw wielu dyscyplin, co rzutuje na duza réznorodnosé
przyjmowanych perspektyw teoretycznych, a takze znajduje odzwierciedlenie
w stosowaniu odmiennych metod i narzedzi badawczych. Ekonomisci czesciej
zainteresowani sg badaniami ilo§ciowymi, gdzie uwaga koncentruje si¢ na obli-
czaniu wielkosci i struktury wydatkéw ponoszonych przez studentéw (Goddard
& Vallance, 2013). Dane niezbedne do przeprowadzenia tego rodzaju analiz sg
przez nich pozyskiwane przede wszystkim z wewnetrznej dokumentacji instytucji
szkolnictwa wyzszego, a gdy te okazuja si¢ niewystarczajace lub niedostepne, reali-
zujg oni badania ankietowe wéréd mlodziezy akademickiej (Gaczek & Kaczmarek,
2015; Steinacker, 2005). Przedstawiciele nauk ekonomicznych zdecydowanie rza-
dziej siegaja w badaniach nad zachowaniami konsumenckimi studentéw po meto-
dy jakosciowe, np. wywiady pogtebione (Christie et al., 2001).
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Badania nad zachowaniami konsumenckimi studentéw w kontekscie miejskim
stanowily w ostatnich latach przedmiot pracy przede wszystkim srodowiska geo-
graficznego. Uwaga tej grupy badaczy skupia si¢ na determinantach i konsekwen-
cjach zachowan konsumenckich studentéw w ujeciu przestrzennym z wykorzy-
staniem zrdéznicowanych metod i technik badawczych. Geografowie eksploruja
zachowania konsumenckie studentéw poprzez realizacje obserwacji terenowych
(He, 2015; Kinton et al., 2016), przeprowadzanie wywiadéw kwestionariuszo-
wych (Ackermann & Visser, 2016; Garmendia et al., 2012; Jakobczyk-Gryszkiewicz
et al., 2014), wywiadow poglebionych (Hubbard, 2009), z wykorzystaniem me-
tody CATI (Grabkowska & Frankowski, 2016) lub wspomaganych formularza-
mi internetowymi (Brands et al., 2014), organizacja badan fokusowych (Smith
& Holt 2007), a takze przeprowadzanie analizy dyskursu medialnego (Sage et al.,
2011, 2013) lub analize tresci internetowych (Collins, 2010; Kenna, 2011).

Zainteresowanie konsumpcja studencka w miastach akademickich wykazu-
ja ponadto socjologowie oraz kulturoznawcy analizujacy spoteczno-kulturowe
wzorce spedzania czasu wolnego (Wattis, 2013) oraz podejmujacy zagadnienie roli
studentéw w tworzeniu kultury miasta (Rewers, 2015). Coraz wigcej badan pro-
wadzonych jest jednak przez zespoly interdyscyplinarne z wykorzystaniem metod
triangulacyjnych (Kotus et al., 2015).

Mimo ozywionej debaty akademickiej na temat studentéw jako uzytkowni-
kéw wspolczesnych miast oraz intensyfikacji badan w tym obszarze wcigz wiele
watkow czeka na rozwiniecie lub powigzanie. Niniejsze badanie stanowi probe
uzupelnienia dotychczasowego stanu badan w trzech obszarach. Po pierwsze, ba-
dania ekonomiczne przeprowadzane nad zachowaniami konsumenckimi studen-
tow w wigkszosci przypadkéw umozliwiaja ocene uzyskanego obrazu konsumpciji
mlodziezy akademickiej (a zwlaszcza jej wydatkow) jedynie w skali miasta jako ca-
tosci. Nie pozwalajg jednak oceni¢, gdzie i jak czesto w obrebie miasta konsumpcja
ta zachodzi. Niniejsze badanie wykorzystuje zatem dorobek badan nad studentami
prowadzonymi przez geograféw w celu uzyskania takze przestrzennego i czasowe-
go obrazu konsumpcji mlodziezy akademickiej. Po drugie, prowadzona obecnie
debata akademicka nad oddzialywaniem studentéw na rozwdj miast positkuje sie
przede wszystkim wynikami badan przeprowadzanych w pojedynczych osrodkach
akademickich, co zaweza obraz i rozumienie badanych zjawisk. Dlatego niniejsze
badanie stanowi studium poréwnawcze dwdch miast. Po trzecie, zachowania kon-
sumenckie studentéw byly do tej pory badane przede wszystkim w ,,tradycyjnych”
miasteczkach i miastach uniwersyteckich, o wielowiekowej tradycji akademickie;j.
Skupienie uwagi na konsumpcji studentéw w Lodzi i Turynie - dwdch poprzemy-
stowych miastach akademickich - miato zatem na celu poszerzenie zakresu wie-
dzy na temat zwigzku miedzy pelnieniem funkcji akademickiej (w tym obstuga
populacji studentéw) a rozwojem tego typu miast.
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Metodologia badan

Ekonomisci uznajg miasto za wytwor zywiotowych proceséw gospodarczych, ktore
dokonujg sie za sprawg zachowan szerokiej gamy jego uzytkownikow. Jak zauwa-
za Regulski (1982), poznanie praw rzadzacych rozwojem miasta wymaga poznania
»[...] celow, sposobow i srodkéw dzialania jego uzytkownikow”. Stad celem gléwnym
badania bylo okreglenie roli zachowan konsumenckich studentéw w funkcjonowaniu
oraz rozwoju gospodarczym i przestrzennym miast, a w szczegdlnosci poprzemysto-
wych miast akademickich. Cel ten zdekomponowano na nastepujace cele szczegétowe:

1. Identyfikacja branz gospodarek miast rozwijanych pod wplywem zachowan

konsumenckich studentow.

2. Wskazanie przestrzeni miast najsilniej przeobrazanych za sprawg zachowan

konsumenckich studentow.

3. Okreslenie rytmu funkcjonowania miast wynikajacego z zachowan konsu-

menckich studentow.

4. Wskazanie cech réznicujacych zachowania konsumenckie studentéw.

5. Sformulowanie kluczowych rekomendacji dla polityki miejskiej w zakresie

wykorzystywania potencjatu studentéw do dynamizacji rozwoju miast.

W ramach podjetych zadan badawczych uwage skupiono na dwdch miastach
- Lodzi i Turynie - oraz na trzech wymiarach zachowan konsumenckich stu-
dentdéw, tj. gospodarczym, przestrzennym oraz czasowym. Analizie poddano
zachowania konsumenckie studentéw na rynkach: mieszkaniowym, ustug czasu
wolnego, ustug gastronomicznych, handlowym, ustug edukacyjnych oraz ustug
transportowych. Katalog ten inspirowaly opracowania Gaczek et al. (2006) oraz
Gaczek & Kaczmarek (2015).

W analizie wymiaru gospodarczego zachowan konsumenckich studentéw uwa-
ga zwrdcona zostala przede wszystkim na wielkosci oraz strukture wydatkow stu-
denckich. Analizujac wymiar przestrzenny zachowan konsumenckich studentéw,
skoncentrowano si¢ na wyjasnianiu ich wewnatrzmiejskiego rozkladu przestrzen-
nego, umozliwiajacego wskazanie obszaréw obu miast mogacych czerpa¢ korzysci
gospodarcze z tytulu konsumpcji studenckiej. Z kolei analize wymiaru czasowego
zachowan konsumenckich studentéw zogniskowano na ich czestotliwosci, a takze
na tygodniowym i rocznym rozktadzie obecnosci studentéw w obu miastach.

Wybér Lodzi i Turynu do przeprowadzenia badania poréwnawczego wynikat
z podobienstw miedzy oboma osrodkami w kluczowych aspektach, a jednoczesnie
z réznic mogacych przesadzac o wariancji obserwowanych zjawisk. Zaréwno Lodz,
jak i Turyn w ostatnich dekadach doswiadczyty dwoch transnarodowych zjawisk,
tj. deindustrializacji oraz wzrostu sektora szkolnictwa wyzszego. Positkujac si¢ ich
przypadkami, postanowiono zatem przyjrzec si¢ temu, w jaki sposéb na gospodarke
i przestrzen miast poprzemystowych moze oddziatywacé funkcja akademicka - a $ci-
Slej - jej sktadnik, jakim s3 zachowania konsumenckie studentow.



16 Wprowadzenie

1.6dz i Turyn sg miastami o poréwnywalnej wielkosci ze wzgledu na liczbe
mieszkancow. Oba polozone s w sasiedztwie najprezniejszych ekonomicznie
osrodkow Polski i Wloch - tj. Warszawy i Mediolanu. Gospodarki obu miast byly
przez dekady zdominowane przez jeden typ produkcji przemystowej — wtokien-
nictwo w Lodzi oraz przemyst motoryzacyjny w Turynie. Recesja gospodarcza
- wyrazajaca sie zatamaniem produkgcji przemystowej — w obu osrodkach przyczy-
nifa si¢ do wzrostu bezrobocia, a takze do depopulacji. Szereg negatywnych nastepstw
deindustrializacji sktonil oba miasta do poszukiwan alternatywnych $ciezek roz-
woju. Wiadze samorzadowe Lodzi i Turynu zintensyfikowaly dzialania majace na
celu przyciaggnigcie podmiotéw gospodarczych reprezentujacych tzw. nowa gospo-
darke oraz wzmocnienie rozpoznawalnosci obu miast na arenie miedzynarodo-
wej. Rozpoczely takze realizacje tzw. megaprojektéw zorientowanych na rewitali-
zacje obszaréw srédmiejskich wokdt nowych, podziemnych dworcéw kolejowych.
Wreszcie, L6dz i Turyn staly sie przestrzenia dynamicznego wzrostu sektora szkol-
nictwa wyzszego, w ktérym oba miasta upatruja dzi$ jednej z kluczowych $ciezek
dalszego rozwoju. Zarazem £6dz i Turyn funkcjonuja w odmiennych kontekstach
ekonomicznych, instytucjonalnych i kulturowych, a ich struktury przestrzenne
byty formowane w réznych momentach historii i na rézne sposoby.

Przeprowadzenie badania poréwnawczego na skal¢ migedzynarodowa wymaga
spetnienia okreslonych warunkéw metodycznych. Szarucki (2010) wymienia wsréd
nich m.in. poréwnywalno$¢ konceptualng (zgodnie z ktérg pomiary powinny od-
nosic¢ sie do tych samych jednostek lub poje¢), poréwnywalnos¢ statystyczng (wedle
ktorej dla wszystkich pozycji winno si¢ uzywaé metod zbierania danych akceptowa-
nych pod wzgledem statystycznym), poréwnywalno$¢ interpretacyjng (gwarantu-
jaca mozliwos¢ dokonywania poréwnan przy jednoczesnym uwzglednieniu lokal-
nych uwarunkowan) czy poréwnywalnos¢ czasowa (wymagajaca przeprowadzenia
badania w zblizonym okresie). Stad w literaturze metodologicznej podkresla si¢
czesto konieczno$¢ zastosowania standaryzacji procedury i czynnosci badawczych
oraz aparatu pojeciowego (Danitowicz, 2007). Chcac zagwarantowaé poréwnywal-
nos$¢ obrazéow konsumpcji studenckiej w Lodzi i w Turynie, w omawianym bada-
niu wdrozono standaryzacje na kazdym etapie procesu badawczego — poczawszy od
zdefiniowania kluczowych pojec¢, przez metode doboru respondentéw do préby ba-
dawczej, metody gromadzenia danych, a takze ich przetwarzania oraz analizowania,
a skoficzywszy na sposobach prezentacji i oméwienia uzyskanych wynikow.

Na postepowanie badawcze zlozyly si¢ badania literaturowe i statystyczne, an-
kietowe oraz terenowe. Kluczowe znaczenie przypisano badaniu ankietowemu
przeprowadzonemu wéréd mlodziezy akademickiej ksztalcacej sie w obu osrod-
kach. Za populacje generalng przyjeto w nim studentéw ksztalcacych sie w trybie
stacjonarnym we wszystkich jednostkach instytucji publicznych szkolnictwa wyz-
szego zlokalizowanych w granicach administracyjnych obu miast* na II roku

4 W kodzi byli to studenci AM, ASP, Pt, PWSFTviT, Uk oraz UM, za$ w Turynie AA, PT oraz UT.
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studiéw I stopnia lub II roku studiéw jednolitych magisterskich oraz na I roku stu-
diéw II stopnia lub IV roku studiéw jednolitych magisterskich. Ze wzgledu na
wielko$¢ tak zdefiniowanej populacji generalnej w Lodzi (N=15 776) i Turynie
(N=21 387) nie bylo mozliwe przeprowadzenie badania pelnego, tj. ze wszyst-
kimi osobami wchodzacymi w jej sktad. Zdecydowano zatem o uzyciu metody
reprezentacyjnej (Runge, 2007) oraz o doborze respondentéw do badania meto-
da kwotowa, uznawang w literaturze przedmiotu za najefektywniejsza sposrod
metod nielosowych (Szreder, 2010).

Zamiarem badawczym bylo okreslenie roli spotecznosci studentéw w rozwoju
Lodzi i Turynu, dlatego w badaniu powinni wzig¢ udzial studenci cechujacy sig
réznymi zainteresowaniami naukowymi oraz korzystajacy z infrastruktury dy-
daktycznej zlokalizowanej w réznych rejonach obu miast. Stad w doborze respon-
dentéw, pierwsza charakterystyka kontrolowang w badaniu byla przynaleznos¢
studentéw do podstawowych jednostek organizacyjnych (wydzialéw) uczelni.
Zarazem, poniewaz zachowania konsumenckie miodziezy akademickiej podle-
gaja zmianom w czasie, drugg kontrolowana charakterystyka byla przynaleznos¢
studentéw do poszczegolnych rocznikéw studiow. Z tego powodu do badania re-
krutowano studentéw ksztalcacych si¢ na II roku studiéw I stopnia lub II roku stu-
diéw jednolitych magisterskich oraz studentéw ksztalcacych si¢ na I roku studiow
IT stopnia lub IV roku studiéw jednolitych magisterskich. Uzyskane rozmiary prob
(n=1031 w Lodzi; n=1048 w Turynie) rozdzielono na kwoty odzwierciedlajace
strukture populacji wedlug dwdch powyzszych cech (zalaczniki 11 2).

Badanie przeprowadzono w Lodzi w miesigcach marzec-kwiecien 2017 r. oraz
listopad 2017 r. — styczen 2018 r., zas w Turynie w miesigcach listopad 2017 r.
— styczen 2018 r. Ankieterzy prowadzili badanie bezposrednio w budynkach dy-
daktycznych uczelni tédzkich i turynskich, korzystajac z kwestionariuszy indywi-
dualnych wypelnianych pod nadzorem. Tres¢ i forma kwestionariuszy byly iden-
tyczne w 16dzkiej i turynskiej czesci badania.

Chcac pozna¢ réznice w zachowaniach konsumenckich studentéw, dane z ba-
dania ankietowego przeanalizowano w podziale respondentéw na dychotomiczne
kategorie wedlug trzech cech:

* pochodzenia geograficznego - za studentéow ,lokalnych” przyjeto osoby
ksztalcace si¢ w miescie akademickim, w ktérym zamieszkiwaly jeszcze
przed ich rozpoczeciem; z kolei za studentéw ,,pozalokalnych” przyjeto oso-
by ksztalcgce sie w miescie akademickim, w ktérym nie zamieszkiwaly przed
ich rozpoczeciem;

* miejsca zamieszkania — za studentdéw ,,zamieszkujacych” przyjeto osoby za-
mieszkujgce w tym samym miescie, w ktorym podejmowaly one studia; na-
tomiast za studentdéw ,,dojezdzajacych” przyjeto osoby zamieszkujace w in-
nym miescie niz to, w ktérym podejmowaty one studia;

= etapu studidw - za studentéw ,,mlodszych” przyjeto osoby studiujace na
pierwszym etapie ksztalcenia akademickiego, tj. na studiach I stopnia lub
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na odpowiadajacych im latach jednolitych studiéw magisterskich; z kolei za
studentéw ,starszych” przyjeto osoby studiujace na drugim etapie ksztalce-
nia akademickiego, tj. na studiach II stopnia lub na odpowiadajacych im la-
tach jednolitych studiow magisterskich.

Badanie ankietowe uzupelniono badaniami terenowymi w Lodzi i Turynie.
W obu miastach odwiedzono i przeanalizowano przestrzenie koncentracji aktyw-
nosci edukacyjnych i czasu wolnego studentéw oraz przestrzenie koncentracji ich
miejsc zamieszkania. Zapisem obserwacji terenowych sa fotografie zamieszczone
w niniejszej ksigzce.

Struktura pracy

W rozdziale pierwszym uwaga skupia sie na zachowaniach konsumenckich stu-
dentéw jako uzytkownikéw wspdlczesnych miast akademickich. Prowadzone
w nim rozwazania rozpoczynaja sie od zdefiniowania zachowan konsumenckich.
Nastepnie omawiany jest dotychczasowy stan wiedzy na temat konsumpcji stu-
dentéw w miastach, przy podziale tej wiedzy na trzy wymiary, tj. gospodarczy,
przestrzenny i czasowy. Rozdziat konczy si¢ omowieniem wybranych cech studen-
tow, ktore w swietle wiedzy akademickiej réznicujg ich zachowania konsumenckie
oraz sposoby korzystania z przestrzeni miejskich.

Rozdzialy drugi i trzeci przedstawiaja obrazy zachowan konsumenckich stu-
dentéw uzyskane w toku badan. Wyjasniaja ich lokalny kontekst oraz omawia-
ja znaczenie tych zachowan dla rozwoju gospodarczego i przestrzennego Lodzi
i Turynu. Oba rozdzialy rozpoczynaja si¢ od charakterystyki miast, a w szcze-
golnosci od omoéwienia ich specyfiki jako poprzemystowych miast akademic-
kich. Omawianie wynikéw rozpoczyna si¢ natomiast od informacji na temat
wielkosci, struktury i Zrédel finansowania wydatkéw konsumenckich studen-
tow. Nastepnie charakteryzowane sg zachowania konsumenckie mtodziezy aka-
demickiej w podziale na rynki edukacyjny, mieszkaniowy, ustug czasu wolnego,
gastronomiczny, handlowy oraz transportowy. Rozwazania w obu rozdziatach kon-
czg si¢ obserwacjami o ramach czasowych pobytu populacji studenckich w obu
miastach.

Rozdzial czwarty stanowi wlasciwg analiz¢ poréwnawcza miedzy Lodzig a Tu-
rynem. Skonfrontowano w niej wyniki przeprowadzonych badan nad zachowa-
niami konsumenckimi studentéw w obu miastach, wskazujac ich wspdlne i roz-
taczne cechy, a takze odniesiono wyniki do literatury przedmiotu.
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Zakonczenie prezentuje synteze uzyskanych wynikéw nad zachowaniami kon-
sumenckimi studentéw w Lodzi i Turynie oraz osadza je w kontekscie rozwoju
gospodarczego i przestrzennego obu miast. Rozwazania koncza si¢ przedstawie-
niem rekomendacji dla wladz publicznych w zakresie polityki lokalnej, majacej
na celu dynamizowanie rozwoju gospodarczego i przestrzennego miast (zwlasz-
cza poprzemyslowych) potencjalem wnoszonym przez funkcje akademicka,
a w szczegolnosci jej skladnikiem, jakim jest konsumpcja studentow.






Rozdziat 1

Zachowania konsumenckie studentow
jako uzytkownikow wspotczesnych
miast akademickich

1.1. Pojecie zachowan konsumenckich studentow

Konsumpcja - przez zdecydowang wigkszo$¢ autoréw utozsamiana z terminem
»Spozycie” — oznacza spozywanie, uzywanie badz niszczenie dobr (Bywalec & Rud-
nicki, 2002) i obok pracy jest podstawowa sfera ludzkiej aktywnosci ekonomicznej
(Rudnicki, 2012). Pozorna latwos¢ i intuicyjno$¢ definiowania konsumpcji moze
jednak prowadzi¢ do powierzchownego lub nieprecyzyjnego stosowania tego ter-
minu. Najogolniej konsumpcje definiuje si¢ jako zaspokajanie ludzkich potrzeb.
W szerszym ujeciu konsumpcja moze by¢ zdefiniowana jako zbiér praktyk umozli-
wiajgcych ludziom m.in. ekspresje tozsamosci, przynaleznos¢ do grup spotecznych,
akumulowanie zasobdw, tworzenie podzialéw spolecznych, ale takze konstruowa-
nie, doswiadczanie oraz interpretowanie przestrzeni oraz miejsc (Jayne, 2006).
Bywalec & Rudnicki (2002) sugeruja, by pojecie konsumpcji rozpatrywac w trzech
yjeciach. W pierwszym z nich konsumpcja stanowi akt spoteczny, oznacza zatem jed-
nostkowy akt zaspokojenia potrzeby cztowieka na drodze (z)uzycia danego dobra lub
skorzystania z danej ustugi. Niemniej akt ten jest na ogdt powtarzany ze wzgledu na
odnawianie si¢ ludzkich potrzeb. Z tego powodu konsumpcje rozpatruje si¢ w drugim
yjeciu jako proces, w ktdrym pojedyncze akty konsumpcji wigzg sie ze sobg i dotycza
juz nie tyle jednostek, co wigkszych zbiorowosci spotecznych. Trzecie ujecie pojecia
konsumpcji sytuuje ja natomiast w kategoriach makroekonomicznych, kiedy to czesci
tak gospodarki, jak i Zycia spotecznego zwigzane z zaspokajaniem potrzeb zaczynaja
tworzy¢ facznie tzw. sfere konsumpcji. Przedmiotem zainteresowania badaczy anali-
zujacych sfere konsumpcji sa zatem potrzeby ludzkie, $rodki ich zaspokajania (czyli
przedmioty konsumpcji, dobra materialne i niematerialne), sposoby ich zaspokajania
(inaczej — zachowania konsumpcyjne) oraz efekty wynikajace z zaspokajania potrzeb.
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Literatura z obszaréw ekonomii i marketingu dostarcza licznych propozycji ro-
zumienia i definiowania terminu ,,zachowania konsumenckie”. W sposéb najbar-
dziej ogdlny nalezy je utozsamiac ze sposobami zaspokajania potrzeb (Bywalec
& Rudnicki, 2002). Z kolei Swiatowy (2006) zauwaza, iz: ,,Zachowanie konsumen-
ta to — ogdlnie ujmujac — postepowanie ostatecznego uzytkownika débr material-
nych i niematerialnych”. Szereg uje¢ definicyjnych zachowan konsumenckich pod-
kresla, iz skladajg si¢ one z wigkszej sekwencji wzajemnie powiazanych ze soba
dzialan. W tym nurcie sytuowac nalezy propozycje Gajewskiego (1994), aby przez
zachowania konsumenckie rozumie¢ ,,kompleks dziatan i czynno$ci majacych na
celu zaspokojenie potrzeb czlowieka poprzez zdobywanie doébr i ustug wedlug
odczuwanego systemu preferencji”. Rudnicki (2000) — na podstawie wcze$niej-
szych prac Szczepanskiego - przedstawia za$ katalog dzialan sktadajacych sie na
zachowania konsumenckie. Identyfikuje w nim po pierwsze tworzenie hierarchii
potrzeb (polegajacej na odczuwaniu potrzeb i wartos$ciowaniu ich wedtug indywi-
dualnych skal preferencji), po drugie — sposoby zdobywania §rodkéw konsumpcji,
po trzecie — sposoby komponowania wigzki dobr i ustug (zatem wybor sposrod
dostepnych srodkéw konsumpcji), po czwarte — sposoby obchodzenia si¢ z dobra-
mi i ustugami (czyli wykorzystanie srodkéw konsumpc;ji).

Gaczek & Kaczmarek (2015) wskazuja na trzy wspdlne cechy ujec definicyjnych
pojecia zachowan konsumenckich. Sg nimi po pierwsze dzialania, ktore rodza sie
z istnienia niezaspokojonych potrzeb konsumenta. Po drugie, wymagaja one po-
dejmowania przez tegoz konsumenta szeregu decyzji, ktore wigza sie z podejmo-
waniem takich czynnosci jak poszukiwanie, wybor, pozyskiwanie oraz uzywanie
dobr i ustug. Po trzecie, rezultatem decyzji podjetych przez konsumenta powinno
by¢ zaspokojenie jego potrzeb.

Zachowania konsumenckie cechuja si¢ jednak wysokim zrdéznicowaniem.
Przyktadowo, majac na uwadze ich nature, mozna méwic¢ o zachowaniach za-
mierzonych lub niezamierzonych, dobrowolnych lub przymuszonych, a takze ra-
cjonalnych lub irracjonalnych (Rudnicki, 2012). Ponadto rozréznia si¢ je ze wzgle-
du na ,przestrzen gospodarczy’, w ktorej zachodza - identyfikuje si¢ wowczas
zachowania konsumenckie na rynku, jak i zachowania konsumenckie w gospo-
darstwie domowym (Bywalec & Rudnicki, 2002).

Poniewaz zachowania konsumentéw mozna bada¢ w réznych wymiarach
- np. podmiotowym, przedmiotowym, przestrzennym lub czasowym - stanowia
one obszar zainteresowania badaczy reprezentujacych szereg dyscyplin naukowych.
Niemniej Rochminska (2013) stwierdza, iz w badaniach konsumenckich czgsto po-
mijane s3 wlasnie wymiary przestrzenny i czasowy, mimo iz zachowania te dokonuja
si¢ w okreslonym uktadzie warunkéw o zmiennym charakterze. Stad na potrzeby
niniejszej pracy przez zachowania konsumenckie studentéw w miescie akademic-
kim rozumie si¢ aktywno$¢ ekonomiczng studentéw zorientowang na zaspokojenie
ich potrzeb oraz wigzaca sie z podejmowaniem przez nich dzialan na poszczegol-
nych rynkach gospodarki miasta w okreslonym czasie i okreslonej przestrzeni.
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1.2. Wymiar gospodarczy zachowan konsumenckich
studentow w miastach akademickich

1.2.1. Zachowania konsumenckie studentow w sferze zakwaterowania

Wielu autoréw zgadza sie, iz rynkiem, na ktéry obecnos¢ studentéw w miescie
akademickim oddzialuje w najwiekszym stopniu, jest rynek nieruchomosci.
W hierarchii potrzeb studentéw - zwlaszcza tych naptywajacych do miasta akade-
mickiego z jego dalszego otoczenia — zakwaterowanie na czas studiow jest potrze-
ba o charakterze podstawowym.

Instytucje szkolnictwa wyzszego — ktére w wielu krajach (np. w Polsce i Wielkiej
Brytanii) mialy zwyczaj zapewnia¢ podaz miejsc w uczelnianych domach studenc-
kich na poziomie gwarantujacym uzyskanie zakwaterowania przez relatywnie wy-
soki odsetek miodziezy akademickiej — z réznych powoddéw nie sprostaly temu
wyzwaniu w obliczu gwaltownego zwigkszenia liczby studentéw (Hubbard, 2008).
Przykladowo, uczelnie brytyjskie skupily swoje dzialania inwestycyjne na infra-
strukturze naukowej i dydaktycznej, przeznaczajac niewiele srodkéw na remonty
istniejagcych lub budowe nowych akademikow. Ponadto czes¢ tamtejszych uczelni
zaczela stosowac formule partnerstwa publiczno-prywatnego dla prowadzenia in-
westycji w domy studenckie (Hubbard, 2009), inne zdecydowaly za$ o sprzedazy po-
siadanych domoéw studenckich spotkom deweloperskim. Mozna zatem powiedzie¢,
ze zakwaterowanie studenckie w brytyjskich miastach akademickich stato si¢ przed-
miotem swoistego outsourcingu na rzecz sektora prywatnego (Chatterton, 2010).
Zblizone w swej naturze procesy wydaja si¢ zachodzi¢ takze w innych krajach Euro-
pY, np. w Hiszpanii (Garmendia et al., 2012) oraz w Polsce (Zasina, 2017).

Umasowienie edukacji na poziomie wyzszym przyczynito sie wiec do gwattowne-
go rozwoju lokalnych rynkéw nieruchomosci w miastach akademickich, w ktérych
stopniowo wytonit si¢ nowy segment — zakwaterowania studenckiego. Mlodziez
akademicka coraz czg$ciej zaspokaja zatem swoje potrzeby mieszkaniowe poprzez
najem zakwaterowania na rynku prywatnym. Obserwuje si¢ takze nowy trend po-
legajacy na nabywaniu nieruchomosci mieszkaniowych przez rodzicow, ktérych
dziecko rozpoczyna nauke w miescie akademickim (Garmendia et al., 2012). Dzia-
fanie to jest podyktowane nie tylko checig zaspokojenia potrzeb bytowych potomka,
ale traktuje si¢ je rowniez jako dtugoterminowg inwestycje oraz zrédlo potencjalne-
go dochodu, kiedy dziecko uzytkuje mieszkanie z nieskoligacong osobg (Grabkow-
ska & Frankowski, 2016; Murzyn-Kupisz & Szmytkowska, 2015).

Mlodziez akademicka niemal nie zamieszkuje w pojedynke (Rugg et al., 2002),
na ogol wspoldzieli zakwaterowanie z przyjaciétmi lub znajomymi. Stad grupy
studentow uzytkujace wspdlnie dang nieruchomos¢ mieszkaniowa przyjelo sie
okresla¢ w anglosaskiej literaturze przedmiotu mianem studenckich gospodarstw
domowych (student households). Gospodarstwa te ,,zawigzywane” sg czesto jeszcze
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przed przybyciem studentéw do miasta akademickiego (Kotus et al., 2015). Co
istotne, studenckie gospodarstwa domowe cechuja si¢ ponadprzeci¢tng zdolnosciag
adaptacji do réznych warunkéw zakwaterowania i s w tym wzgledzie bardziej
elastyczne od tradycyjnych gospodarstw domowych (Rugg et al., 2002). Ilustracje
moga stanowi¢ obserwacje Munro i Livingston (2012), wedtug ktorych studenci
uczelni brytyjskich uzytkujg zaréwno male mieszkania w zabudowie wielorodzin-
nej, jak i wigksze obiekty w postaci domoéw szeregowych lub wolnostojacych.

Przeksztalcanie nieruchomosci mieszkaniowych pod najem studencki stato
sie atrakcyjng forma inwestycji, wymagajaca poniesienia niewielkich nakladéw,
a jednoczesnie umozliwiajacg osiggnigcie wysokiej stopy zwrotu. Znajduje to uza-
sadnienie w rachunku ekonomicznym, jako ze studenci wspoétuzytkujacy nieru-
chomo$¢ - i tworzacy wspomniane gospodarstwa studenckie — razem sg w stanie
uisci¢ przecigtnie wyzszy czynsz w poréwnaniu z pozostalymi rodzajami gospo-
darstw domowych, nawet jesli studenci w pojedynke dysponuja ograniczonymi
srodkami finansowymi (Smith, 2005). Jednoczesnie twierdzi si¢, ze studenci za-
zwyczaj nie oczekuja wysokiego standardu wykonczenia ani bogatego wyposaze-
nia. Stad polaczenie obu czynnikéw stanowi nieraz dla wlascicieli nieruchomosci
mieszkaniowych bodziec do wyprowadzki z dotychczas zajmowanej nieruchomo-
$ci oraz rozpoczecia jej wynajmu (Garmendia et al.,, 2012; Munro & Livingston,
2012). Inni nabywaja za$ nieruchomosci w celach komercyjnych, aby przeksztalci¢
je na zakwaterowanie studenckie (Rugg et al., 2002).

Chociaz popyt studencki na zakwaterowanie w miastach akademickich wykazuje
wiele cech wspdlnych w skali $wiata, moze by¢ on uwarunkowany specyfika lokal-
nego rynku nieruchomosci i etapem jego rozwoju (tamze), co wyraza si¢ m.in. w ty-
pie zabudowy miejskiej uzytkowanej przez studentéw do celéow mieszkaniowych.
W Wielkiej Brytanii popularnymi obiektami zamieszkania studentéw sa domy jed-
norodzinne (wolnostojace lub szeregowe) przeksztalcone na obiekty uzytkowane
przez kilkuosobowe grupy studentéw. Nomenklatura brytyjska postuguje si¢ do ich
opisu terminem student HMOs> (Hubbard, 2008). Popularno$¢ tego rodzaju obiek-
tow wsrod studentow brytyjskich jest zapewne konsekwencjg ich duzej podazy za
sprawg kulturowo zakorzenionego modelu zamieszkiwania w domach jednorodzin-
nych, charakterystycznego dla krajow anglosaskich (Totwinski, 1948).

Z kolei w miastach hiszpanskich studenci czgsto zamieszkuja w zabudowie
kamienicznej, stanowigcej zwartg tkanke urbanistyczng rejonéw $rodmiejskich
(Garmendia et al., 2012). Zakwaterowanie studenckie organizowane w zabu-
dowie historycznej — czesto o niskim standardzie technicznym - obserwuje si¢
w Portugalii (Calvo, 2018). Najem lokali mieszkalnych w wysokosciowej zabudowie

5 Skrét HMO pochodzi od angielskiego wyrazenia House in Multiple Occupation oznaczajgcego
nieruchomosci mieszkaniowe posiadajace pewne czesci wspolne i uzytkowane przez wiecej
niz jedno gospodarstwo domowe, ktére pierwotnie byty projektowane do uzytku przez jedno
gospodarstwo.
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$rodmiejskiej jest natomiast domena studentéw zagranicznych w Nowej Zelandii
i tyczy sie to przede wszystkim studentéw zagranicznych (Collins, 2010). Wreszcie,
w miastach Europy Srodkowo-Wschodniej studenci maja w zwyczaju wynajmowaé
mieszkania w wielorodzinnych blokach, za sprawg obecnosci duzego i taniego zaso-
bu w formie wielkich osiedli mieszkaniowych (Jakébcezyk-Gryszkiewicz et al., 2014;
Murzyn-Kupisz & Szmytkowska, 2015).

Nie nalezy jednak zapominac, ze zaséb mieszkaniowy oferowany w miescie wy-
kazuje niska elastycznos¢ w czasie (Storper & Manville, 2006), stad nie zawsze
w pelni odpowiada preferencjom uzytkownikow. Studenci - jak i pozostali uzyt-
kownicy miasta — dokonuja zatem wyboréw zakwaterowania w okreslonym kon-
tekscie, ktory w réznym stopniu zaweza ich spektrum (Collins, 2010).

Trendem zapoczatkowanym w Wielkiej Brytanii kilkanascie lat temu, a obec-
nie obejmujacym swoim zasiegiem kraje na wielu kontynentach, jest uruchamianie
przez podmioty prywatne inwestycji okreslanych mianem PBSA, bedacych celo-
wo wznoszonymi obiektami zakwaterowania studenckiego (Purpose Built Student
Accommodation). Czynnikami, ktore przyczynily sie do upowszechnienia tego
typu inwestycji, byty przede wszystkim brak lub niewystarczajaca liczba inwe-
stycji w uczelniane domy studenckie, wzrost oczekiwan studentéw wobec jako-
$ci uzytkowanego zakwaterowania, rosnaca wsréd nich moda na zamieszkiwanie
w centrach miast w otoczeniu udogodnien konsumenckich, a ponadto postepuja-
ce umiedzynarodowienie szkolnictwa wyzszego i wynikajacy z niego naptyw stu-
dentéw zagranicznych (Hubbard, 2009). Najbardziej luksusowe z obiektéw PBSA
oferuja studentom dostep do szeregu wygdd, takich jak pokoje do wspdlnego spe-
dzania wolnego czasu, klubokawiarnie, sitownie, pralnie itp. Ich zaletg jest czesto
centralna lokalizacja w strukturze przestrzennej miasta i wysoki poziom skomu-
nikowania transportem publicznym, za sprawg ktérych studenci-najemcy moga
swobodnie korzysta¢ z oferty zycia kulturalnego i nocnego. Obiekty typu PBSA
stanowig zatem konkurencyjng oferte na rynku zakwaterowania studenckiego, zas
zwiekszenie podazy oferowanych w nich mieszkan moze prowadzi¢ do odplywu
studentéw z pozostalych zasobéw mieszkaniowych, w ktorych wezesniej obserwo-
wano ich koncentracje (Kinton et al., 2016).

Pojawienie si¢ inwestycji typu PBSA jest swoistym wyznacznikiem wkrocze-
nia lokalnego rynku zakwaterowania studenckiego w nowa faze¢ rozwoju, w ktorej
mlodziez akademicka odchodzi od zamieszkiwania ,,gdziekolwiek” oraz kieruje
sie ku miejscom i obiektom oferujacym im przezycie ,,doswiadczenia studenckie-
go” (student experience; fotografia 1). Brzozowska (2014) sugeruje, ze ,, Tego typu
»pakiety mieszkaniowe« (packed accommodation), na wzdr pakietéw oferowanych
w zorganizowanej turystyce (packed holiday) zapewniaja w pelni zorganizowane
i tematyzowane doswiadczenie »studenckosci«”. Oferta PBSA jest czgsto adreso-
wana do studentéw zagranicznych (Fincher & Shaw, 2008), ktérzy (wraz ze swoimi
rodzicami) postrzegaja je jako ,,bezpieczne oazy” w nowym, ,obcym” miejscu, ja-
kim jest dla nich miasto akademickie (Sage et al., 2013).
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Fotografia 1. Reklama uliczna inwestycji typu PBSA. Glasgow, Szkocja
Zrédto: archiwum autora (2016).

Nadejscie inwestycji PBSA wskazuje na obecnos¢ w miescie akademickim od-
powiednio licznej grupy studentdw, ktora zadaje klam postrzeganiu zakéw jako
0sob dysponujacych ograniczonymi $rodkami finansowymi (Holton & Riley,
2013), skoro moze sobie pozwoli¢ na wynajecie zakwaterowania o podwyzszonym
standardzie (Chatterton, 2010). Wznoszeniu obiektéw typu PBSA niejednokrot-
nie sprzyjaja wladze miast akademickich oraz uczelni, ktére upatrujg w tym dzia-
taniu szans na rozwigzanie problemu niewystarczajacej podazy zakwaterowania
studenckiego (np. w Irlandii; Kenna, 2011), na podniesienie atrakcyjnosci miasta
jako miejsca podejmowania studiéw (Forrest, 2016), na ztagodzenie napie¢ spo-
tecznych wynikajacych z intensyfikacji zycia studenckiego w ,tradycyjnych” re-
jonach mieszkaniowych (Sage et al., 2013) badz na ozywienie zdegradowanych
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obszaréw miast poprzez ulokowanie obiektéw PBSA na terenach typu brownfields
(np. pofabrycznych lub poportowych) (Hubbard, 2009).

W ostatnim przypadku otwarte pozostaje pytanie o to, w jakim stopniu inwe-
stycje typu PBSA moga wpisac si¢ w szerzej rozumiang rewitalizacje zdegrado-
wanych obszaréw miast. Niejednokrotnie inwestycje PBSA polegaja bowiem na
adaptacji obiektow stanowigcych lokalne zasoby dziedzictwa kulturowego, w tym
dziedzictwa poprzemystowego (np. w Lodzi; Zasina, 2017). Za ich przyczyna zde-
gradowany obszar miasta zyskuje pokazng liczbe nowych uzytkownikéw - stu-
dentéw - ktérych obecnos¢ moze prowadzi¢ do ozywienia gospodarczego okolicy.
Z drugiej strony, jak zauwazaja Holton & Riley (2013), obiekty PBSA budzg uza-
sadnione skojarzenia z tzw. osiedlami grodzonymi (gated communities).

Studenci stanowig interesujaca grupe uzytkownikéw miast za sprawa ich wiek-
szej mobilnosci na rynku mieszkaniowym, jako ze rola najemcéw w mniejszym
stopniu wiaze ich trwale z zajmowanym zakwaterowaniem. Sadzi si¢, ze mlodziez
akademicka ze stosunkowo duzg fatwoscig moze zmienia¢ swoje miejsce zamiesz-
kania (Ewertowski & Sowada, 2015). Stad wybory lokalizacyjne studentéw oraz
czynniki je determinujgce stanowig rozlegly obszar badan.

Istniejg takie obszary miast akademickich, ktdre sa przez studentéw bardziej
preferowane do zamieszkania niz pozostale. Wigkszo$¢ badaczy jest zgodna, iz
wybdr miejsca zamieszkania studentéw jest zdeterminowany przede wszystkim
bliskoscig infrastruktury akademickiej. Potwierdzajg to badania brytyjskie (Allin-
son, 2006), hiszpanskie, (Garmendia et al., 2012) czy polskie (Gaczek & Kaczma-
rek, 2015; Grabkowska & Frankowski, 2016; Jakobczyk-Gryszkiewicz et al., 2014).
Bliskos¢ infrastruktury dydaktycznej pozwala studentom zyska¢ oszczednosci fi-
nansowe i czasowe w codziennym przemieszczaniu si¢ (Rugg et al., 2002).

Warto jednak odnotowa¢ coraz liczniejsze doniesienia, iz studenci wola za-
mieszkiwaé w centrach miast lub w innych jego rejonach oferujacych szeroka pa-
lete udogodnien konsumenckich oraz bogate zycie kulturalne i nocne (Allinson,
2006). W tym kontekscie ciekawe jest spostrzezenie He (2015) o specyfice Chin,
gdzie studenci decydujg sie na zamieszkiwanie w tzw. wioskach w miastach (vil-
lages in the city) ze wzgledu na che¢ przebywania w miejscach o mniej zobowigzu-
jacej atmosferze i ciekawszej ofercie spedzania czasu w pordwnaniu z przestrzenia-
mi uczelnianych panstwowych kampuséw.

Niemniej, wiele badan identyfikuje niskg cene najmu jako pierwszoplanowy
czynnik wyboru zakwaterowania studenckiego. Dotyczy to przede wszystkim miast
polskich (Gaczek & Kaczmarek, 2015; Grabkowska & Frankowski, 2016; Jakobczyk-
-Gryszkiewicz et al., 2014; Kotus et al., 2015). W przypadku braku mozliwosci za-
mieszkiwania w poblizu miejsca studiéw lub preferowanych miejsc spedzania czasu
wolnego na znaczeniu zyskuje dostepnos¢ polaczen transportem zbiorowym w da-
nej lokalizacji (Allinson, 2006; Murzyn-Kupisz & Szmytkowska, 2015).
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1.2.2. Zachowania konsumenckie studentow w sferze czasu wolnego

Epoka ponowoczesna uksztaltowala specyficzny okres zycia czlowieka okreslany
mianem ,,pdznej mlodosci” (post-adolescence). Jest on domena 0séb petnoletnich,
nierealizujacych jeszcze rél spolecznych tradycyjnie utozsamianych z okresem do-
rostosci (np. matki lub ojca). Studenci, ktorzy z jednej strony sa juz osobami doro-
stymi, a z drugiej czesto pozostaja uzaleznieni finansowo od rodzicéw lub opieku-
ndw, a takze prowadza wzglednie rozrywkowy tryb zycia, wpisuja si¢ w grupe tzw.
mlodych dorostych (young adults) lub ,,dorostych, ktérzy nie zalozyli jeszcze ro-
dzin” (pre-family adults). Ich cechg charakterystyczng jest budowanie wiasnej toz-
samo$ci wokot szeroko rozumianej konsumpcji, a zwlaszcza poprzez czeste korzy-
stanie z ustug czasu wolnego oraz wydatkowanie na ten cel istotnej czesci budzetu
osobistego (Chatterton & Hollands, 2002). Jest to jednym z powodow, dla ktorych
zachowania konsumenckie studentéw stanowig przedmiot badaczy miast nad tzw.
przemyslami czasu wolnego, w tym nad gospodarkami wieczorng i nocna.

Jak komentuje Chatterton (1999), studenci stali si¢ w ostatnich dekadach duza
grupa konsumencka skoncentrowang przestrzennie w miastach akademickich, co
przyczynia si¢ do wytwarzania swoistego ,,sektora obstugi studentow”. Etykieta ta
okresla si¢ przedsigbiorstwa zorientowane na zaspokajanie potrzeb mlodziezy aka-
demickiej. Niejednokrotnie przedsigbiorstwa we wspolczesnych osrodkach akade-
mickich podejmuja decyzje o reorientacji profiléw dziatalnosci, dopasowujac je do
popytu zglaszanego przez studentéw.

Warto zauwazy¢, ze sifa nabywcza mlodziezy akademickiej nie tylko przyczy-
nia si¢ do wytworzenia miejsc spedzania czasu wolnego, ale takze tworzy efekty
zewnetrzne, ktorych biorcami sg pozostali uzytkownicy tych miast. Twierdzi sie,
ze popyt zglaszany przez studentdéw na ustugi czasu wolnego tworzy korzysci skali,
za sprawa ktorych pojawiaja si¢ nowe podmioty gospodarcze dostarczajace wigzke
udogodnien miejskich w zakresie konsumpcji, pozadang takze przez inne grupy
uzytkownikéw miast akademickich, co wzmacnia ich atrakcyjnos¢ osiedlencza
i inwestycyjng w erze spoleczenstwa konsumpcyjnego (van den Berg & Russo,
2004). Jest to szczegdlnie zauwazalne w miastach o rodowodzie przemystowym,
w ktérych emergencja sektora obslugi studentéow jest symptomem zachodzacej
transformacji gospodarczej (Wattis, 2013). Ustugi czasu wolnego zorientowane na
zaspokajanie potrzeb studentéw moga ponadto stanowi¢ subprodukt turystyczny
miasta — Russo i Sans (2009) odnotowuja, ze lokale studenckie w Wenecji stworzy-
ly oferte kulturalng dla turystéw poszukujacych alternatyw dla miejsc ,,zawlasz-
czonych” przez turystyke masowsa.

Omawiajac badania nad wzorcami spedzania czasu wolnego przez mlodziez aka-
demicka w Bristolu, Chatterton (1999) wskazuje, Ze rola studentéw na lokalnym
rynku ustug kulturalnych moze by¢ dwojaka. Po pierwsze, studenci sg twércami
oferty czasu wolnego, zatem w tej perspektywie ich oddzialywanie na oferte kul-
turalng miasta okreéla sie jako dynamiczne (dynamic impact). W tym kontekscie
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ciekawe s3 spostrzezenia Boersma et al. (2013) z Amsterdamu, ze dziatalnos¢ pla-
cowek kulturalnych prowadzonych przez studentéw moze zwiekszaé atrakcyjnos¢
dzielnic mieszkaniowych. Z drugiej strony, w obliczu umasawiania szkolnictwa
wyzszego spowszednialy komentarze o kryzysie kultury studenckiej, np. w Polsce:
»[...] wzwigzku z radykalng zmiang jej zawarto$ci w ostatnich latach pod wplywem
dominujacej kultury konsumpcyjne;j” (Rewers, 2015). Do podobnych wnioskéw do-
chodzi réwniez Dubet (2006), omawiajac badania prowadzone we Francji — zmianie
ulegly wzorce spedzania czasu wolnego przez studentéw, ktdre dzi$ nie réznig sie
wiele od zachowan ludzi mtodych niebedacych studentami. Stad, wg Chattertona
(1999), wigkszos¢ wspodlczesnych studentdéw zastuguje raczej na miano ,,konsumen-
tow” miejskich ustug kulturalnych niz ich ,,tworcéw”, stanowiac przede wszystkim
klientele pubdw, kawiarni i klubéw muzycznych. Chociaz aktywno$¢ konsumencka
studentéw w tym wymiarze przyczynia si¢ do rozwoju oferty kulturalnej miasta, to
ich rola jest w tym przypadku pasywna (passive impact). Pewnym potwierdzeniem
omawianych tez s3 badania przeprowadzone w polskich osrodkach akademickich.
Wskazuja one, ze czgsto$¢ korzystania z oferty kulturalnej jest u studentow relatyw-
nie niska — teatry i muzea sg tymi obiektami kultury, ktére polscy studenci odwie-
dzaja rzadko, natomiast popularnymi obiektami pozostaja kina (Gaczek & Kaczma-
rek 2015; Murzyn-Kupisz & Szmytkowska 2015).

Konsumpcja studencka zorientowana jest w szczegolnosci na rozrywke, stad
obecno$¢ studentéw w miescie jest jednym z wazniejszych czynnikéw rozwoju go-
spodarki nocnej na jego obszarze. W brytyjskiej literaturze przedmiotu wskazuje
sie na spopularyzowany wsrod studentéw model spedzania wieczoréw w pubach
i klubach muzycznych, okreslany mianem ,wyj$¢ na miasto” (going outs). Wedlug
Hollandsa (1995) studenci w poprzemystowym Newcastle upon Tyne w polowie
lat 90. XX wieku spedzali przecigtnie 10,5 wieczora w miesigcu w lokalach skfa-
dajacych si¢ na podmioty gospodarki nocnej. W poréwnaniu z ,wyj$ciami” pozo-
stalych mieszkancow miasta studenci imprezowali czgsciej, bardziej spontanicz-
nie i konsumowali przy tej okazji zdecydowanie wigksza ilos¢ alkoholu®. Polscy
badacze przekonujg, ze relatywnie niska sita nabywcza ogranicza liczbe wieczor-
nych ,wyjs¢, na ktore mlodziez akademicka moze sobie pozwoli¢ (Grabkowska
& Frankowski, 2016). ,,[...] Dysponowanie przez studentéw ograniczonymi zaso-
bami wolnych $rodkéw finansowych znajduje odzwierciedlenie w czestotliwosci
korzystania w czasie wolnym z ustug kulturalnych i rekreacyjnych, ktére wyma-
gaja ponoszenia okreslonych opfat” (Gaczek & Kaczmarek, 2015). Preferuja oni
zatem organizacje spotkan towarzyskich w mieszkaniach.

Warto réwniez zauwazy¢, ze struktura i wzorce funkcjonowania gospodarki
nocnej napedzanej przez wydatki konsumenckie studentéw roznig sie miedzy

6 W ostatnich latach zwieksza sie jednak wsérod studentéw brytyjskich zjawisko tzw. pre-
loadingu, czyli towarzyskiego spozywania alkoholu w miejscu zamieszkania w ramach
wieczornej ,aranzacji” wyjscia do pubu lub baru (Gant & Terry, 2017).



30 Zachowania konsumenckie studentéw jako uzytkownikow wspétczesnych...

poszczegolnymi o$rodkami akademickimi. Przykladowo Brands et al. (2014),
prowadzac analizy nad spedzaniem czasu wolnego przez holenderskich studentéow
w Rotterdamie i Utrechcie, wykazali réznice miedzy oboma osrodkami w struktu-
rze podmiotéw skladajacych sie na gospodarke nocng oraz w ich lokalizacji w struk-
turze przestrzennej obu miast. Mimo iz Rotterdam i Utrecht funkcjonujg w po-
dobnym kontekscie kulturowym, w pierwszym miescie studenci spedzali wieczory
przede wszystkim w klubach muzycznych na relatywnie duzym obszarze, z kolei
w drugim z nich w porze wieczornej i nocnej mlodziez korzystala gtéwnie z ba-
réw i pubow skoncentrowanych w historycznym centrum miasta. Odmienna na-
tura struktur przestrzennych obu o$rodkéw mogla zatem wptywac na dystrybucje
przestrzenng aktywnosci konsumenckich studentow.

Na gospodarke czasu wolnego sktadaja si¢ ponadto ustugi sportowe i rekreacyjne.
Jak komentujg Rettinger i Mrdz (2016), w ostatnich latach rekreacja — kojarzona
dotad z bezkosztowym wypoczynkiem na otwartych terenach zielonych - zacz¢la
coraz cze$ciej przybierac forme wyspecjalizowanych aktywnosci sportowych po-
dejmowanych w odpowiednio przystosowanych do tego zamknietych obiektach
komercyjnych. Ludzie mlodzi stanowia grupe docelowa, do ktérej w szczegolnosci
adresowany jest przekaz o potrzebie prowadzenia zdrowego i aktywnego trybu
zycia. Wéréd mlodziezy akademickiej mozna zatem oczekiwaé duzej popularno-
$ci takich obiektow jak sitownie, kluby fitness czy ptywalnie. Badanie ankietowe
przeprowadzone wsrdd studentow trzech uczelni krakowskich wykazalo jednak,
ze cho¢ blisko polowa respondentéw deklaruje korzystanie z miejskiej bazy sportowo-
-rekreacyjnej przynajmniej raz w tygodniu, az 20% studentéw korzysta z niej bar-
dzo rzadko lub rzadko, za$ 14,2% nie korzysta z niej wcale. Natomiast w przypadku
studentéw uczelni poznanskich ,,Z »barowym« modelem rekreacji wyraznie prze-
grywaja ustugi zwigzane z aktywnoscig fizyczng. Na sitowni raz w tygodniu i cze-
$ciej ¢wiczy co piaty student, ale juz na plywalnie i aerobik z takg czestotliwoscig
chodzi tylko 6-7% studiujacych” (Gaczek i Kaczmarek; 2015).

1.2.3. Zachowania konsumenckie studentow w pozostatych sferach

Mimo iz zachowania konsumenckie studentéw w sposob najbardziej jaskrawy wi-
doczne s3 przede wszystkim na rynkach nieruchomosci oraz ustug czasu wolnego,
nalezy wskaza¢ na szereg innych obszaréw, poprzez ktére zachowania te wywieraja
wplyw na gospodarke i przestrzen wspolczesnych miast akademickich. Obszarami
tymi s3 m.in. gastronomia, handel, edukacja oraz transport.

Wraz z nadej$ciem ery spoleczenstwa konsumpcyjnego upowszechnilo sie
spozywanie positkow poza miejscem zamieszkania. Przesadzilo o tym nie tyl-
ko rosnace tempo zycia we wspolczesnych spoteczenstwach - ktore ograniczyto
samodzielne przygotowywanie positkéw w domach - ale réwniez wygoda, che¢
zdobywania nowych doswiadczen kulinarnych czy tez wykorzystywanie positkow
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jadanych poza domem jako ,pretekstu” do wspdlnego spedzania czasu z bliski-
mi. Badacze zainteresowani sg zatem tym, w jakim stopniu studenci korzystaja
z ustug gastronomicznych w miastach oraz jakiego rodzaju oferta gastronomiczna
powstaje za sprawg ich popytu. Mlodziez akademicka odgrywa bowiem dwojaka
role na miejskim rynku ustug gastronomicznych. Po pierwsze, studenci korzystaja
z oferty gastronomicznej funkcjonujacej juz wczesniej i zaspokajajacej potrzeby
dotychczasowych uzytkownikéw miasta. Po drugie, gusta, sita nabywcza oraz lo-
kalizacja studentow w przestrzeni miasta moga stanowi¢ bodzce do uruchamiania
nowych placéwek gastronomicznych.

Organizacja przestrzenna instytucji szkolnictwa wyzszego moze ukierunkowy-
wac zachowania konsumenckie studentéw na rynku ustug gastronomicznych. Jest
to zagadnienie poruszane przede wszystkim w kontekscie organizacji przestrzen-
nej uczelni w formie kampuséw akademickich. Stanowig one rozlegte i niejedno-
krotnie monofunkcyjne zespoly zabudowy odizolowane przestrzennie od pozo-
stalych cze$ci miasta, co sprawia, ze oferta gastronomiczna ogranicza si¢ w nich
do tradycyjnych bufetow i stotowek studenckich. Monofunkcyjno$¢ i rozlegtos¢
kampusu akademickiego utrudnia zatem wytworzenie na ich obszarze réznorod-
nej wigzki uzytkownikéw, ktorych obecnos¢ i odmienne preferencje tworzylyby
efekt skali niezbedny do utrzymania szerokiej oferty placéwek gastronomicznych.
Z tego powodu studenci albo decyduja si¢ na korzystanie z ograniczonej oferty
gastronomicznej w obrebie kampusu, albo decyduja si¢ na poszukiwanie jej w in-
nych obszarach miasta. Drugi wariant wymaga od studentéw przemieszczenia
sie w przestrzeni, zatem jesli dystans dzielgcy kampus od pozostalej czesci miasta
akademickiego jest znaczy, moze on zniecheca¢ studentéw do korzystania z oferty
gastronomicznej poza nim (Golagbek, 2013). Jezeli natomiast kampus akademic-
ki otoczony jest innymi strukturami urbanistycznymi i z nimi powigzany, czesto
uruchamiane s3 w nich punkty gastronomiczne nastawione na obstuge studentow.

Literatura przedmiotu odnotowuje przypadki tworzenia placéwek gastrono-
micznych w otoczeniu kampusu jako elementu polityki instytucji szkolnictwa
wyzszego (np. Ehlenz, 2016). W nowo powstajacych kampusach akademickich stu-
denci na ogo6! moga korzystac z szerszej palety placowek gastronomicznych, kto-
re uwzglednia si¢ juz na etapie projektowania infrastruktury. Przykladem jest tu
nowy kompleks zabudowan Wiedenskiego Uniwersytetu Ekonomicznego, w kto-
rym funkcjonuje kilka obiektéw gastronomicznych o zréznicowanej ofercie
(fotografia 2).

Ocena skali i czgstotliwosci zachowan konsumenckich studentéw na rynku
ustug gastronomicznych - a zatem réwniez ich znaczenia dla rozwoju gospodarcze-
go i przestrzennego miasta — jest spolaryzowana w polskiej literaturze przedmiotu.
Z jednej strony twierdzi sig, ze studenci chetnie korzystajg z ustug gastronomicz-
nych dla zaoszcze¢dzenia czasu lub spedzania go w przyjemny sposob w towarzystwie
znajomych i przyjaciét (Mazurek-Lopacinska & Sobocinska, 2013). Z drugiej
strony, wyniki badan przeprowadzonych w Poznaniu oraz w Rzeszowie wskazuja,
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Fotografia 2. Infrastruktura gastronomiczna w nowym kampusie Wirtschaftsuniversitat.
Wieden, Austria
Zrédto: archiwum autora (2016).

ze wigkszo$¢ tamtejszych studentow nadal konsumuje gléwny positek (obiad
lub obiadokolacj¢) w miejscu zamieszkania, co jest podyktowane checig zaoszcze-
dzenia $rodkow finansowych (Gaczek & Kaczmarek, 2015; Golabek, 2013).

Obecnos¢ studentéw w miescie akademickim wyraza si¢ ponadto popytem
w placowkach sktadajacych sie na miejski rynek handlowy. Podobnie jak czton-
kowie pozostalych gospodarstw domowych, takze studenci, chcac zaspokoi¢ swe
podstawowe potrzeby, nabywajg artykuty zywnosciowe. Niemniej rodzaj placéwek
handlowych, w ktorych studenci dokonujg zakupéw spozywczych, moze rézni¢
si¢ od placowek popularnych wéréd pozostatych uzytkownikéw miasta. Wydaje sig,
ze ze wzgledu na ograniczonos$¢ $rodkéow finansowych studenci moga czesciej
decydowa¢ si¢ na nabywanie produktéw spozywczych w dyskontach, super-
lub hipermarketach.

Mtodziez akademicka moze jednak relatywnie czgsto odwiedza¢ punkty handlo-
we oferujace inne produkty niz spozywcze — np. odziez lub elektronike — poniewaz
mlodsi konsumenci na ogét zainteresowani sg biezacymi trendami i moda. Zara-
zem, ze wzgledu na upowszechnienie si¢ konsumenckiego stylu zycia, odwiedzanie
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sklepow i butikéw lub ich zbiorowisk (np. ulic lub galerii handlowych) moze wy-
nika¢ u studentéw nie tylko z faktycznej potrzeby nabycia oferowanych w nich
produktow, ale rowniez z checi spedzenia w ten sposob czasu wolnego. Coraz po-
wszechniej nawyki konsumenckie miodziezy akademickiej oraz jej site nabywcza
liczne podmioty handlowe i samorzadowe staraja si¢ zagospodarowywaé w sposéb
planowy, np. poprzez organizacje wydarzen konsumenckich adresowanych do tej
grupy docelowej. Przyktadem sg studenckie ,,noce zakupéw” w Manchesterze (fo-
tografia 3), organizowane przez podmiot zarzadzajacy tamtejszym centrum mia-
sta, w ramach ktorych oferuje sie mlodziezy akademickiej znizki na zakupy oraz
ustugi gastronomiczne (Study in Manchester, 2019).

MANCHESTER"'S
ULTIMATE
SHOPPING NIGHT

Fotografia 3. Reklama ,nocy zakupéw” kierowanej do studentéw. Manchester, Anglia
Zrédto: archiwum autora (2019).

Podstawowg przyczyng obecnosci studentéw w miescie akademickim jest jed-
nak korzystanie z ustug edukacyjnych w celu podniesienia poziomu wiedzy, umie-
jetnosci i kwalifikacji. Mozna zatem powiedzie¢, ze rynek ustug edukacyjnych
jest podstawowym beneficjentem obecnosci studentéw w o$rodku akademickim,
cho¢ zakres bezposrednich korzysci gospodarczych, ktére z tytulu podejmowania
przez mlodziez nauki uzyskiwane s przez uczelnie, rézni si¢ w zaleznosci od szer-
szego kontekstu instytucjonalnego, jakim jest konstrukcja systemu szkolnictwa
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wyzszego w danym kraju. Warunkuje ona typy instytucji szkolnictwa wyzszego,
ich strukture wlasnosci oraz zakres $wiadczonych ustug edukacyjnych.

W wielu krajach europejskich dominujagcym modelem ksztalcenia jest publicz-
ne szkolnictwo wyzsze, w ramach ktdérego nie pobiera si¢ optat z tytulu podej-
mowania nauki. W tym przypadku uczelnie nie uzyskuja $srodkéw finansowych
na dzialalnos¢ bezposrednio od studentdw, lecz w drodze transferéw z budzetu
panstwa. Istnieja réwniez publiczne systemy ksztalcenia na poziomie wyzszym,
w ktorym mlodziez akademicka jest zobligowana do uiszczania optat za studia
(np. w Wielkiej Brytanii), a takze systemy mieszane (np. wprowadzajace odptat-
no$¢ za studia dla obcokrajowcéw lub za studia niestacjonarne).

Bez wzgledu na konstrukeje systemu szkolnictwa wyzszego, w osrodkach aka-
demickich funkcjonuje rynek pozauczelnianych ustug edukacyjnych. Réwnolegle
do instytucji szkolnictwa wyzszego swoja dziatalnos¢ prowadza w nim placéwki
edukacyjne oferujace mlodziezy akademickiej dodatkowe kursy i szkolenia pod-
noszace ich umiejetnosci lub rozwijajace ich zainteresowania. W polskiej litera-
turze przedmiotu zwraca si¢ uwage przede wszystkim na rynek nauki jezykow
obcych. Przyktadowo, 13,1% studentéw w poznanskim o$rodku akademickim ko-
rzysta z dodatkowych kurséw lub korepetycji jezykowych, na ktére w skali roku
wydaja przecietnie nieco ponad 1000 zl. Trzeba jednak odnotowac, ze w ciagu de-
kady 2005-2014 popularno$¢ ustug edukacyjnych tego rodzaju zmalala w Pozna-
niu blisko o potowe (Gaczek & Kaczmarek, 2015).

Obecno$¢ studentow w miastach akademickich skutkuje ponadto popytem
na artykuly papiernicze i biurowe oraz pomoce naukowe. W obliczu zachodza-
cej rewolucji technologicznej popyt ten zdaje si¢ jednak stopniowo kurczy¢ - jak
w przypadku ustug kserograficznych (zastegpowanych przez samodzielne i bez-
kosztowe wykonywanie skanow lub zdje¢) oraz rynku podrecznikéw akademickich
(przenoszacego si¢ do sieci internetowej za sprawg rosngcej popularnosci ksigzek
elektronicznych).

Populacja studentéw w miescie akademickim stanowi niejednokrotnie klu-
czowy grupe uczestnikéw rynku ustug transportowych. Wydatki ponoszone na
przemieszczanie si¢ w obrebie miasta akademickiego stanowia jedna z wigk-
szych pozycji w miesiecznych budzetach studentéw (Platje et al., 2016). Zna-
czenie tej kategorii wydatkow zaczeto rosnaé, odkad przemianom ulegly wzor-
ce zamieszkania studentéw — polegajace na coraz czgstszym ich lokowaniu
sie poza kampusami akademickimi. Blisko§¢ przestrzenna miedzy miejscami
pobierania nauki, miejscami zamieszkania oraz miejscami zycia spofecznego
studentéw - ktéra cechowala historyczne osrodki akademickie i umozliwiata
piesze, bezkosztowe przemieszczanie si¢ miedzy poszczegélnymi obiektami
- nie zawsze stanowi domeng¢ ich wspoétczesnych sukcesoréw. Transport pieszy
pozostaje jednak gtéwnym sposobem przemieszczania si¢ dla 18% studentow
w Poznaniu (Gaczek & Kaczmarek, 2015) oraz dla 16% studentow uczelni todz-
kich (Sokotowicz et al., 2011).
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Komunikacja miejska — przybierajaca forme transportu autobusowego, tram-
wajowego, metra i in. - wedlug réznych badan stanowi najpopularniejszy $rodek
transportu wsréd mlodziezy akademickiej. W Poznaniu ustugi transportu pu-
blicznego stanowia podstawowy $rodek transportu dla 73% studentéw (Gaczek
& Kaczmarek, 2015). Duza popularnoscia ciesza si¢ one w Lodzi, gdzie studen-
ci korzystaja z nich przede wszystkim ze wzgledu na relatywnie niskie koszty
przejazdéw. Jednak istotnym czynnikiem wyboru tego sposobu przemieszczania
sie jest takze mozliwo$¢ podrézowania po spozyciu alkoholu (Sokotowicz et al.,
2011). Sprawny transport publiczny moze by¢ zatem jednym z podstawowych
wymogéw funkcjonowania w miescie akademickim podmiotéw tzw. gospodar-
ki nocnej. Koncentracja przestrzenna populacji studentéw w wybranych rejonach
miast akademickich moze za$ skutkowac reorganizacja sieci potaczen transportu
zbiorowego, w tym zwiekszeniem liczby oferowanych potaczen oraz ich czgstotli-
wosci, co zaobserwowali badacze brytyjscy (Sage et al., 2012).

Ostatnie dekady w polskich miastach akademickich wigzaly si¢ ze wzrostem
popularnosci samochodu jako gtéwnego $rodka transportu, takze wérdd studen-
tow. Wedtug Gaczek & Kaczmarek (2015) samochodem dociera na zajecia 8% stu-
dentéw w Poznaniu. W Lodzi popularno$¢ samochodu jest zdecydowanie wigksza
- az 21% studentéw korzysta z samochodu przynajmniej trzy razy w tygodniu,
aby dotrze¢ na uczelni¢. Mimo ze posiadanie samochodu wiaze si¢ z ponosze-
niem odpowiednio wysokich kosztéw zakupu, utrzymania i konserwacji, wyda-
je sie, ze przestaje on by¢ ,dobrem luksusowym” wsrod mlodziezy akademickiej.
Potwierdzajg to obserwacje z miast francuskich (Dubet, 2006). Zjawisko kongestii
miejsc parkingowych w okolicach infrastruktury dydaktycznej uczelni wywoly-
wane duzg popularnoscia transportu samochodowego wsrod studentéw staje sie
coraz cze$ciej przedmiotem konfliktéw spotecznych, ktérym uwage poswiecaja lo-
kalne media (np. w Lodzi; Kwiatkowski, 2015). Zatloczenie miejsc parkingowych
w rejonach mieszkaniowych do$wiadczajacych studentyfikacji jest z kolei jednym
z problemdéw miast brytyjskich (Universities UK, 2006).

Mniej popularnym wsrdd studentéw sposobem przemieszczania si¢ pozostaje
jazda rowerem. Jako gléwny $rodek transportu z miejsca zamieszkania na uczelnie
wybiera go niespelna 3% studentéw uczelni poznanskich (Gaczek & Kaczmarek,
2015) oraz 2% studentow uczelni tddzkich (Sokotowicz et al., 2011). Przedmiotem
dodatkowych analiz powinna si¢ sta¢ ustuga roweru publicznego, z ktérej od czasu
przeprowadzenia cytowanych badan korzysta duza grupa uzytkownikéw w naj-
wigkszych o$rodkach akademickich w Polsce.

Sporadycznie wykorzystywanymi przez studentéw srodkami transportu sg row-
niez motocykle oraz takséwki. Z kolei w $lad za rosnaca popularnoscig hulajnég
w duzych miastach $wiata, w ostatnich latach mogly sie one upowszechni¢ takze
wsrod mlodziezy akademickiej.
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1.3. Wymiar przestrzenny zachowan konsumenckich
studentow

1.3.1. Konfiguracje przestrzenne aktywnosci studentow w miastach
akademickich

Badania, ktérych przedmiotem sg zachowania studentéw w przestrzeni miast
akademickich, skupiajg si¢ najczesciej na dwdch aspektach. Po pierwsze, badacze
interesujg si¢ tym, gdzie oraz za sprawg jakich czynnikéw studenci spedzaja czas
wolny. Po drugie, dociekaja, ktére obszary miast akademickich sg przez nich za-
mieszkiwane i co takiego sprawia, ze studenci decyduja si¢ na zakwaterowanie
w danej lokalizacji. Zauwazono, ze studenckie ,konsumowanie” miasta akade-
mickiego w wymiarze przestrzennym wykazuje wiele cech wspélnych miedzy po-
szczegélnymi miastami oraz polega na tworzeniu si¢ miejsc ich koncentracji, tak
pod wzgledem miejsc zamieszkania, jak i miejsc spedzania czasu wolnego.

Rewers (2015) komentuje, Ze jesteSmy obecnie swiadkami tworzenia sie i funk-
cjonowania w o$rodkach akademickich swoistych ,krain studenckich” (student-
lands) stanowigcych rejony zamieszkania studentéw, zlokalizowanych na ogét
w poblizu obiektéw dydaktycznych uczelni, a takze wyposazonych w szereg ta-
nich puboéw, second handdw, bistr i restauracyjek. Chatterton (2010) odnotowu-
je natomiast, ze gtowne ulice znajdujace si¢ w otoczeniu infrastruktury instytu-
cji szkolnictwa wyzszego przeistaczaja si¢ w habitat ,miejskiego sektora ustug
studenckich” (student urban service sector). Krainy studentéw pozostaja gwarne
niemal przez calg dobe dzigki przestrzennemu zespoleniu funkcji mieszkaniowej
i ustugowej oraz za sprawg rozbudowanej oferty zycia nocnego adresowanej do
mlodziezy akademickiej. Wytwarzanie si¢ ,,studenckich” miejsc i rejonéw miasta
moze by¢ pozadane z perspektywy mlodziezy akademickiej, jako ze koncentra-
cja przestrzenna studentéw maksymalizuje okazj¢ do znalezienia si¢ w otoczeniu
0s6b o podobnych cechach, gustach i zainteresowaniach (Chatterton, 1999).

W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ jednak, ze nie we wszystkich miastach pet-
nigcych funkcje akademicka dochodzi do wytworzenia si¢ owych krain. Dotyczy to
gléwnie miast o wysokim odsetku studentéw zamieszkujacych w jego blizszym lub
dalszym otoczeniu oraz regularnie do niego dojezdzajacych na zajecia dydaktyczne.
Przykladem moga by¢ tutaj niegdysiejsze miasta poprzemystowe, czesto przyciaga-
jace na studia przede wszystkim kandydatéw z bezposredniego otoczenia (Wattis,
2013). W innych miastach dochodzi za$ do dychotomicznego podziatu przestrzeni
miejskiej na rejony zamieszkania studentéw oraz rejony spedzania przez nich cza-
su wolnego. Rejonami rozrywek studenckich sg w nich na ogét historyczne centra,
nieraz ,tworzone” celowo przez wladze lokalne jako swoiste dzielnice lub kwartaty
kultury (van den Berg & Russo, 2004). Przykladami sg tutaj Utrecht (Brands et al.,
2014), Lizbona (Calvo, 2018) lub Krakéw (Murzyn-Kupisz & Szmytkowska, 2015).
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Zakres, w jakim studenci doswiadczajg miasta i ,konsumujg” jego produkty, moze
by¢ uwarunkowany szerszymi wzorcami kulturowymi. Goddard & Vallance (2013)
odnotowuja, ze studenci jako uzytkownicy miast zdecydowanie czgsciej stanowia
przedmiot zainteresowania europejskich srodowisk akademickich w poréwnaniu
z ich amerykanskimi odpowiednikami. Wedlug obu badaczy, jest to pochodng
odmiennego ,,0sadzenia” infrastruktury instytucji szkolnictwa wyzszego w struk-
turach przestrzennych miast na obu kontynentach. O ile bowiem w miastach eu-
ropejskich infrastruktura stuzaca studentom czgsto przeplata sie z obiektami o od-
miennych funkcjach i nadal zlokalizowana jest w centrach miast - co generuje
w nich obecnos¢ studentéw - o tyle organizacja przestrzenna uczelni amerykan-
skich w formie wyodrebnionych kampuséw na przedmiesciach oraz spopularyzo-
wany tamze model przemieszczania si¢ z wykorzystaniem samochodu osobowego
sprawiaja, ze kontakt wielu amerykanskich studentéw z miastem akademickim
mozna co najwyzej okresli¢ mianem drive-through’.

Obecnos¢ studentéw w miastach akademickich wyraza si¢ podejmowaniem
przez nich réznorodnych aktywnosci w poszczegdlnych czesciach tych miast oraz
w okreslonym czasie. Wskazuje si¢ tu zaréwno na formalne aktywnosci studentéw
- zwigzane z podejmowaniem nauki - a takze na szeroka palete aktywnosci nie-
formalnych, ktére wiaza si¢ ze spedzaniem czasu wolnego i zyciem spolecznym.
Warto zauwazy¢, ze wiele z tych aktywnosci pociaga za sobg wydatkowanie §rod-
kéw finansowych, zatem w zaleznosci od miejsc podejmowania aktywnosci przez
studentéw, poszczegolne fragmenty miast akademickich doswiadczaja — lub nie
- zasilen finansowych z tego tytutu. Rejony zamieszkania, rejony podejmowania
nauki oraz rejony spedzania czasu wolnego tworzg wspolnie tzw. krajobrazy stu-
denckie (studentscapes), przez ktore Russo & Tajter (2007) rozumiejg przestrzen-
ne konfiguracje rejonéw aktywnosci studentéw w miastach akademickich. Cechy
krajobrazow studenckich sg uwarunkowane historycznymi trajektoriami rozwoju
funkcji akademickiej i towarzyszacego jej zagospodarowania przestrzeni w danym
miescie, lokalng sytuacjg spoleczno-ekonomiczng czy tez polityka przestrzenng
wladz publicznych i polityka inwestycyjna wladz uczelni. Stad kazde miasto aka-
demickie cechuje si¢ unikatowa konfiguracja przestrzenng aktywnosci studentow.

Russo & Tajter opracowali typologie krajobrazéw studenckich, w ktdrej pie¢
modelowych konfiguracji przestrzennych aktywnosci studentéw w miastach aka-
demickich (rysunek 1) oparli na analizie wspétzaleznosci pomiedzy rejonami edu-
kacji (E), rejonami zamieszkania (M) oraz rejonami rozgrywania si¢ zycia spo-
tecznego studentéw (S). Ponadto, osadzili oni zidentyfikowane typy krajobrazéw

7 Drive-through (lub w skrécie drive-thru) jest sformutowaniem spopularyzowanym w kultu-
rze amerykanskiej, odnoszacym sie do zaspokajania danej potrzeby w trakcie jazdy samo-
chodem, niejako ,,przy okazji” przemieszczania sie do wtasciwego celu podrozy. Najczesciej
umiejscawiane jest ono w kontekscie nabywania positkdw w przydroznych restauracjach
serwujacych positki typu fast food.



38 Zachowania konsumenckie studentéw jako uzytkownikow wspétczesnych...

TYP 1a. TYP 1b. | TYP 2. TYP 3.
Cytadele edukeac) Liga bluszczowa Kampusy nocne Dzielnica fociiska

Centrum miasta | | Poza centrum miasta

Centrummiasta | | Pozacentrum miasta : Centrummiasta | | Poza centrum miasta

TYPS.

TYP 4a. TYP 4b.
Gepardzie cetki

Centrum miasta i | Poracentrum miasta [ Centrum miasta i Pozacentrum miasta | | Centrum miasta

! ﬁ @ Legenda:
/ AW\ @ Edukaca (E)

-
. -
| NANAN
.

- -

L)

¥ Mieszianie (M)
"o

AR Zycie spobeczne
WY o walny 5]

Rysunek 1. Modelowe konfiguracje przestrzenne aktywnosci studentéw w miastach
akademickich
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie Russo & Tajter (2007).

studenckich w kontekstach historycznym i geograficznym, zaprezentowali $ciezki
ich ewolucji oraz oméwili konsekwencje poszczegdlnych konfiguracji dla funkcjo-
nowania osrodka akademickiego.
Na pig¢ typow krajobrazéw studenckich wg obojga autoréw skladaja sie:
= Typ 1. ,Cytadele edukacji” lub ,Liga bluszczowa”. Poniewaz wszystkie ka-
tegorie — E, M i S - sa tutaj zespolone w przestrzeni, ten rodzaj krajobrazu
studenckiego jest obecny w miastach, ktérych byt gospodarczy jest podpo-
rzagdkowany pelnieniu funkcji akademickiej, za§ wzajemne rozmieszczenie
obiektow zagospodarowania podyktowane jest logice funkcjonowania in-
stytucji szkolnictwa wyzszego. Chociaz rozwiazanie to gwarantuje blisko$¢
przestrzenng poszczegolnych elementdw, taka forma organizacji osrodka
akademickiego wymusza tworzenie infrastruktury zdolnej do zaspokojenia
wszystkich potrzeb uzytkownikéw in situ. Russo & Tajter wyrézniajg przy
tym dwa warianty typu 1. Pierwszym z nich sg historyczne, niewielkie osrod-
ki akademickie w Europie — nierzadko o $redniowiecznym rodowodzie - ta-
kie jak Coimbra, Heidelberg, Oxford czy Urbino. Ze wzgledu na ich wielo-
wiekowa historie, wyraz architektoniczny oraz zwartg strukture przestrzenng
mozna je okresli¢ mianem ,,cytadel” lub ,,twierdz” edukacji. Drugim warian-
tem s3 natomiast realizacje wspdlczesne, a przede wszystkim amerykanskie
miasteczka akademickie lokalizowane na terenach podmiejskich. W ich
przypadku autorzy typologii postuguja sie okresleniem ,,Liga bluszczowa”
= Typ 2. ,Kampusy nocne”. Krajobraz studencki przybiera tutaj forme¢ kam-
pusu, w ktéorym studenci podejmujg nauke (E) i zamieszkuja (M), zas
w przestrzeni miasta akademickiego funkcjonujg niezaleznie od nich rejony
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spedzania czasu wolnego (S). Dzieje si¢ tak, mimo ze na ogét kampus wy-
posazony jest w tym przypadku w obiekty obstugujace studentéw - w tym
pralnie, kawiarnie, a takze podstawowe obiekty kultury. Studenci opusz-
czajg go jednak w czasie wolnym, chcac skorzysta¢ z bardziej zréznicowa-
nej oferty ustugowej. Wiaze sie to z nasileniem popytu na ustugi transportu
publicznego ze strony studentéw. Konieczno$¢ podrézowania miedzy E-M
i S uszczupla bank czasu wolnego mlodziezy akademickiej i moze — do pew-
nego stopnia — hamowac¢ rozwoj gospodarki nocnej w osrodku akademic-
kim, poniewaz zachowania konsumenckie studentow staja si¢ zalezne od siatki
polaczen transportu publicznego w godzinach wieczornych i nocnych. Sytu-
acja ta moze sklania¢ studentéw do podejmowania decyzji o wyprowadzce
z kampusu akademickiego i zamieszkaniu w lokalizacji posredniej (miedzy
E iS). Russo & Tajter wskazuja, ze przyklady krajobrazéw studenckich typu
»kampusy nocne” odnalez¢ mozna m.in. w Barcelonie, Lille i Lyonie.

= Typ 3. ,Dzielnica tacinska” Bierze on swa nazwe z analogii do jednej z histo-
rycznych dzielnic Paryza. W tym przypadku zespoleniu przestrzennemu ule-
gajg obiekty infrastruktury dydaktycznej (E) oraz miejsca spedzania wolnego
czasu przez studentéw (S), ktére najczedciej zlokalizowane sg w historycz-
nych centrach miast. Czesto sa one konsekwencja wielowiekowej obecnosci
instytucji szkolnictwa wyzszego w obszarach srédmiejskich. Wokét zabyt-
kowych budynkéw dydaktycznych kwitnie zycie studenckie, wyrazajace sie
duzg liczbg kawiarni, baréw, bufetéw i klubéw zorientowanych na obstuge
mlodziezy akademickiej. W tym przypadku rejony zamieszkania studentow
(M) sa jednak (znacznie) oddalone od rejonéw pobierania nauki i spedzania
czasu wolnego ze wzgledu wysokie stawki czynszéw w dzielnicach §rédmiej-
skich. Stanowig one dla mlodziezy akademickiej zbyt wysoki ,,prog wejscia”
na rynek najmu $rédmiejskiego zasobu mieszkaniowego. W konsekwencji
krajobraz studencki typu ,,dzielnica facinska” cechuje si¢ wysoka aktywno-
$cig studentéw w centrum miasta w godzinach porannych i popotudniowych
oraz jej obnizeniem w porze wieczornej. Krajobrazy studenckie tego rodzaju
to przypadek duzych i najwigkszych miast o zgentryfikowanych obszarach
$rédmiejskich, takich jak Paryz czy Londyn.

= Typ 4% To najczesciej przypadek podmiejskich kampuséw akademickich, ktore
skladaja si¢ wylacznie z obiektow dydaktycznych (E) i nie towarzyszy im ofer-
ta spedzania czasu wolnego. Ze wzgledu na niedostatek miejsc ogniskujacych
zycie spoleczne oraz brak oferty mieszkaniowej, mlodziez akademicka spe-
dza wolny czas (S) i zamieszkuje (M) w centrum miasta. Jednym z powodow
uksztaltowania sie krajobrazu studenckiego typu 4. moze by¢ niewystarczajaca
podaz gruntéw na nowe inwestycje akademickie (np. terenochlonne obiek-
ty badawcze) w centrum miasta, co sklania instytucje szkolnictwa wyzszego

8 Cytowani autorzy nie zaproponowali nazwy dla typu 4.
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do wznoszenia nowej infrastruktury na obszarach podmiejskich. Przyktadami
s3 wybrane kampusy Mediolanu i Rzymu. Ponadto na podstawie komentarzy
Dubeta (2006) mozna wnioskowa¢, ze ten typ krajobrazéw studenckich jest
domeng wielu wspoélczesnych miast francuskich. Chociaz autorzy typologii
o tym nie mdwig, za ten typ krajobrazu studenckiego mozna réwniez uzna¢
model obowiazujacy na wybranych uczelniach madryckich, gdzie w pierwszej
dekadzie XXI wieku uczelnie wyzsze decydowaly si¢ na sprzedaz i opuszczenie
swych $rédmiejskich nieruchomosci ze wzgledu na ich gwaltownie rosnaca
warto$¢ oraz perspektywe uzyskania korzysci finansowych. Alternatywnie,
krajobraz studencki typu 4. powstaje takze wtedy, gdy obiekty dydaktyczne
pozostaja zlokalizowane w centrum miasta, jednak zycie studenckie i miejsca
zamieszkania mlodziezy akademickiej przenoszg si¢ poza zatloczone centrum.

= Typ 5. ,Gepardzie cetki” W tym przypadku dochodzi do zaniku historycznie
uksztaltowanych krajobrazéw studenckich. Wszystkie rodzaje aktywnosci
mlodziezy akademickiej - E, M oraz S - przestaja by¢ zespolone i funkcjonu-
ja w przestrzeni miasta niezaleznie od siebie. Taki krajobraz studencki przy-
pomina zatem gepardzie cetki — rejony aktywnosci studentéw sg silnie roz-
proszone w przestrzeni osrodka akademickiego, co wymaga od studentéw
czestego przemieszczania sie miedzy miejscami pobierania nauki, miejscami
spedzania czasu wolnego oraz miejscami zamieszkania.

Mimo iz oméwiona typologia sklada sie z rozwigzan modelowych - ktére sta-
nowig uproszczenie rzeczywistosci obserwowanej w o$rodkach akademickich
- opracowanie to stanowi warto$ciowy punkt odniesienia dla analiz podejmowa-
nych nad zachowaniami przestrzennymi i konsumenckimi studentéw, pozwalajac
zestawi¢ obraz uzyskany empirycznie z konstruktem teoretycznym. Trzeba jed-
nak zauwazy¢, ze we wspolczesnych miastach akademickich moze jednoczesnie
funkcjonowac¢ kilka rodzajow zidentyfikowanych krajobrazéw studenckich. Jest
to prawdopodobne zwlaszcza w tych osrodkach, w ktérych dziatalnos¢ edukacyjng
prowadzi wiecej niz jedna instytucja szkolnictwa wyzszego.

1.3.2. Zjawiska studentyfikacji i destudentyfikacji

Za najbardziej rozpowszechniony konstrukt akademicki stwarzajacy ramy kon-
cepcyjne do prowadzenia badan nad oddziatywaniem studentéw na miasta akade-
mickie nalezy uznac¢ koncepcje studentyfikacji autorstwa Smitha (2005). Wskazuje
ona na cztery plaszczyzny - tj. gospodarczg, przestrzenna, kulturows i spoleczna
- przez pryzmat ktérych analizuje si¢ wpltyw obecnosci i zachowan studentéw na
przeobrazenia poszczegolnych rejondéw miast akademickich. Pojecie studentyfika-
cji jest obecne w literaturze naukowej stosunkowo krotko, gdyz pierwsze jej kon-
ceptualizacje pojawily si¢ z poczatkiem XXI wieku w Wielkiej Brytanii. Tamtejsze
os$rodki akademickie stanowig takze najpelniej rozpoznane studia przypadkow
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w zakresie studentyfikacji oraz s3 podstawowym punktem odniesienia dla badan
prowadzonych w pozostatych krajach.

Grupa zawodowa, ktoéra jako pierwsza zaczeta postugiwac sie terminem studen-
tyfikacji, bylo brytyjskie srodowisko dziennikarskie. Uzywajacy go dziennikarze ra-
portowali na poczatku XXI wieku o zmianach zachodzacych w brytyjskich miastach
akademickich pod wplywem wzmozonego napltywu studentéw (Sage et al., 2012).
Z uwagi na medialng popularnos$¢ terminu ,,studentyfikacja’, w 2003 roku BBC pod-
jelo probe jej zdefiniowania. Wedle tej definicji studentyfikacja jest procesem

[...] za sprawa ktorego studenci korzystajacy z prywatnego zakwaterowania w przedmieéciach
miast akademickich ,,przejmujg” te rejony miast, co w konsekwencji przyczynia si¢ do wzrostu
liczby wypozyczalni filméw wideo, pizzerii czy sklepéw alkoholowych na ich obszarze oraz prze-
ksztalcania ,tradycyjnych” pubéw w puby ,,tematyzowane” (BBC News, 2003).

Réwnolegle studentyfikacja stawala si¢ przedmiotem zainteresowania $rodo-
wisk naukowych. Badaczem, ktéremu przypisuje sie akademicka konceptualizacje¢
pojecia studentyfikacji, jest wspomniany Smith. Zgodnie z zaproponowang przez
niego definicja, studentyfikacja wyraza sie w ,,[...] spotecznych, kulturowych, go-
spodarczych i przestrzennych zmianach wynikajacych z naplywu studentéw do
prywatnego zakwaterowania w poszczegdlnych rejonach miasta” (Smith, 2005).
Ujecie to cechuje si¢ zatem szerszym zakresem znaczeniowym, przede wszystkim
za sprawg wskazania katalogu czterech plaszczyzn zmian wywotywanych wsku-
tek naplywu studentéw w dany rejon, zamiast wyszczegélniania poszczegolnych
ich przejawéw. Wsrdd pozostatych prob zdefiniowania zjawiska studentyfikacji
wymieni¢ mozna propozycj¢ Hubbarda (2008), wedle ktorego proces ten prowa-
dzi do dominacji zasobu mieszkaniowego przeznaczonego na wynajem studencki
w danym rejonie miasta. Jak syntetyzuje Rewers (2015), ,W najogélniejszym uzy-
ciu termin studentyfikacja odnosi si¢ do postepujacego nagromadzenia studentéw
w przestrzeni miejskiej. Mowa tu o koncentracji studentéw w okreslonych prze-
strzeniach miasta wywolujacej zmiany w zastanej tkance miejskiej i spoteczno-
$ciach sgsiedzkich”.

Zaproponowany przez Smitha katalog przeobrazen nastepujacych w rejonie
miasta w wyniku studentyfikacji dzieli je na cztery plaszczyzny, tj. gospodarcza,
spoleczng, kulturowa oraz przestrzenng (rysunek 2). Jego konstrukcja stano-
wi analogie do katalogu stosowanego w badaniach nad gentryfikacja’. Mimo iz

9 Smith dokonat konceptualizacji studentyfikacji w analogii do gentryfikacji, bedacej przed-
miotem badan akademickich od lat 60. XX wieku. Przez gentryfikacje rozumie sie proces
transformacji osadnictwa polegajacy na wprowadzaniu sie bogatszych gospodarstw domo-
wych do podupadtych rejonéw (czesto sSrodmiejskich), ich odnawianiu oraz stopniowym wy-
pieraniu jej dotychczasowych, mniej zamoznych mieszkancéw. W tej perspektywie studenci
przyjmuja role ,gentryfierow” (gentryfiers), czyli os6b wypierajacych z danego rejonu jego
dotychczasowych mieszkancow. Debata akademicka postuguje sie dwoma teoriami wyja-
$niajacymi zrodto gentryfikacji. Pierwsza z nich - popytowa - za zrodto gentryfikacji uznaje
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katalog ten budzi watpliwosci niektérych badaczy — m.in. za sprawa niepelne;
rozfacznosci identyfikowanych plaszczyzn (Bajerski, 2015) - stanowi on do
dzi$ podstawowy punkt odniesienia dla wigkszosci analiz podejmujacych watek
obecnosci studentéw w miastach i poszczegdlnych ich rejonach.

PRZEOBRAZENIA
REJONU

PLASZCZYZNA PLASZCZYZNA
GOSPODARCZA SPOLECZNA

STUDENTYFIKACJA

PLASZCZYZNA
KULTUROWA

Rysunek 2. Ptaszczyzny przeobrazania rejondéw miast akademickich wskutek studentyfikacji
Zrédto: opracowanie wtasne.

Wedlug Smitha, zmiany o charakterze gospodarczym powodowane studentyfi-
kacja wyrazajg si¢ przede wszystkim inflacja cen na rynku nieruchomosci oraz
tzw. reutowarowieniem (recommodification), czyli ustanowieniem nowego prze-
znaczenia domoéw jednorodzinnych poprzez ich przeksztalcanie w zakwaterowa-
nie studenckie. Studentyfikacja przeobraza zatem strukture wlasnosci zasobow

istnienie odpowiednio licznej grupy gentryfieréw o okreslonych zachowaniach konsumenc-
kich, naptywajacych w dany rejon z checi prowadzenia miejskiego stylu zycia. Wedtug
drugiej teorii - podazowej - gentryfikacja uruchamiana jest wskutek zaistnienia tzw. luki
rentowej - sktaniajacej wtascicieli nieruchomosci do podjecia inwestycji zorientowanych na
ich przeksztatcanie pod bardziej dochodowa forme uzytkowania (Grzeszczak, 2010; Polko,
2005). W tym kontekscie warto zauwazy¢, ze do tej pory studentyfikacja nie byta bezposred-
nio osadzana w teoriach popytowe] i podazowej, jako ze jej zrédtem jest przede wszystkim
polityka publiczna polegajaca na umasowieniu szkolnictwa wyzszego (Nakazawa, 2017).
Najnowsze badania kanadyjskie wskazujg z kolei, ze studentyfikacja, gentryfikacja oraz
youthification (polski odpowiednik terminu nie funkcjonuje jeszcze w literaturze naukowe;j)
moga by¢ zjawiskami cze$ciowo naktadajacymi sie na siebie (Moos et al., 2019).
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mieszkaniowych w skali osiedlowej — udzial nieruchomosci, ktérych wlasciciele
sg zarazem ich uzytkownikami (owner-occupied), maleje na rzecz nieruchomosci
posiadanych z zamiarem ich wynajmowania. Przez zmiany o charakterze spolecz-
nym rozumie sie tu przede wszystkim zastepowanie dotychczasowych mieszkan-
cow danego obszaru miasta populacjg studentow zamieszkujaca te przestrzen je-
dynie tymczasowo (np. na semestr lub rok akademicki). Zastapienie jednej grupy
uzytkownikéw drugg prowadzi do wytworzenia si¢ nowych wzorcéw przestrzen-
nej segregacji uzytkownikéw miast. Trzeci rodzaj zmian uruchamianych przez
studentyfikacje - tj. zmiany kulturowe — wyraza si¢ przestrzennym nagromadze-
niem ludzi mlodych, cechujacych sie podobnymi stylami zycia, kultura i praktykami
konsumenckimi, co uruchamia w poszczegélnych czedciach miasta infrastrukture
adekwatng do ich potrzeb. Ostatni z wymiaréw studentyfikacji - przestrzenny - do-
tyczy natomiast przeksztalcen krajobrazu miejskiego, przez ktére rozumie¢ nalezy
m.in. podniesienie, a czgéciej obnizenie poziomu estetycznego danego rejonu.

Zrédtem studentyfikacji jest niewystarczajaca podaz zakwaterowania studenc-
kiego w postaci domoéw studenckich oferowanego przez instytucje szkolnictwa
wyzszego. Studenci staja wtedy przed koniecznoscig znalezienia innego zakwate-
rowania na okres studiow. Pierwsza z dwdch faz studentyfikacji w miastach bry-
tyjskich cechowatla si¢ naptywem studentéw do tych obszaréw miast, ktérych
struktura przestrzenna zdominowana byla przez domy jednorodzinne - szerego-
we lub wolnostojace — nieopodal kampuséw akademickich. Cho¢ wzrost liczby
studentéw w poszczegdlnych rejonach miast brytyjskich obserwowano juz od lat
70. i 80. XX wieku (Sage et al., 2013), dopiero poczatek XXI wieku przyniost jego
nasilenie, za sprawg ktorego ukuto pojecie studentyfikacji. W miare zwiekszania
zasiegu przestrzennego studentyfikacji miejscem zamieszkania studentéw stawaly
sie coraz mniej atrakcyjne rejony miast, w tym rowniez te, ktore kilka lat wezesniej
byly negatywnie postrzegane przez spoteczno$¢ studencka. Oznacza to, ze studen-
ci na tym etapie mogli przedklada¢ ceny najmu nad atrakcyjno$¢ zamieszkiwane-
go rejonu miasta (Sage et al., 2012).

Zasadniczym aspektem pierwszej fazy studentyfikacji jest przeksztalcanie nie-
ruchomosci mieszkaniowych przystosowanych do uzytkowania przez jedno go-
spodarstwo domowe w taki sposéb, aby mogly by¢ wspétdzielone przez wieksza
liczbe uzytkownikéw. W wyniku pierwszej fazy studentyfikacji oraz do$wiadcza-
nia jej negatywnych konsekwencji (np. zaburzania ciszy nocnej, zasmiecania prze-
strzeni publicznych, zatloczenia miejsc parkingowych czy zwigkszenia poziomu
zagrozenia wlamaniami), mieszkancy wybranych miast Wielkiej Brytanii zaczeli
organizowac si¢ w grupy sprzeciwiajace si¢ dalszemu przyrostowi liczby studen-
tow w zamieszkiwanych przez nich rejonach. Wyrazano wéwczas obawy, ze na-
plyw zbyt duzej liczby studentéw zaburzy w nich proporcje migdzy poszczegdlny-
mi grupami spotecznymi.

Drugi etap studentyfikacji w miastach brytyjskich wiazal si¢ ze zmianami, kt6-
re zaszty w okresie zycia cztowieka, w ktorym podejmuje on studia (studenthood).
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Jak zauwaza Hubbard (2009), czas studiéw, niegdys kojarzony przede wszystkim
z ograniczonymi §rodkami finansowymi i koniecznosciag minimalizacji wydat-
kow na cele mieszkaniowe i konsumpcyjne, ulegt znacznym przeobrazeniom.
Twierdzi on, ze czgs¢ studentéow brytyjskich w pierwszej dekadzie XXI wieku
zaczeta dysponowacé wystarczajacymi srodkami finansowymi, aby podejmowac
decyzje o zamieszkiwaniu w zasobie mieszkaniowym wyzszej jakosci, co dopro-
wadzilo do uruchomienia drugiej fazy studentyfikacji - tj. tworzenia inwestycji
typu PBSA, czyli obiektow komercyjnych oferujacych podwyzszony standard
lokali mieszkaniowych wraz z gamg towarzyszacych im udogodnien. Rynek po-
zainstytucjonalnego zakwaterowania studenckiego w drugiej fazie studentyfika-
cji ulega zatem segmentacji — studenci, ktérzy dysponuja wigkszymi srodkami
finansowymi lub z réznych powodéw poszukuja innego zakwaterowania niz
uczelniany dom studencki lub dom/mieszkanie przeksztalcone pod wynajem,
staja przed mozliwoscig przeprowadzki do nowego typu zakwaterowania, ofe-
rujacego samodzielne mieszkania typu studio lub mieszkania dzielone miedzy
kilkoma osobami.

Zaréwno w pierwszej, jak i w drugiej fazie studentyfikacji mechanizmy rzadzace
rynkiem mieszkaniowym prowadza do urzeczywistnienia si¢ ,pragnien” studen-
tow o zamieszkiwaniu w oddaleniu od pozostalych grup spolecznych oraz przy-
czyniajg si¢ do wytwarzania swoistych ,,habitatow studenckich” w obrebie miast
akademickich (Smith & Hubbard, 2014).

Szeroka dyskusja nad studentyfikacjg przeprowadzona w Wielkiej Brytanii sku-
pifa sie na negatywnych konsekwencjach przestrzennej koncentracji studentow
w miastach akademickich, a przede wszystkim na konfliktach spotecznych, ktore
pojawialy sie miedzy studentami a pozostalymi uzytkownikami tamtejszych miast
ze wzgledu na polaryzacje stylow zycia (Goddard & Vallance, 2013). Smith (2008)
zauwaza, ze negatywny wizerunek studentéw byl naglasniany przez tamtejsze me-
dia, za$ Allinson (2006) wskazuje na przyklady okreslen, ktérymi postugiwaly sie
one przy opisywaniu studentyfikacji (np. ,inwazja studentéw” i ,getta studenc-
kie”). Trzeba jednak wspomnie¢, ze nie we wszystkich brytyjskich osrodkach aka-
demickich dyskusja nad zmianami uruchamianymi w wyniku naptywu studentéw
byla réwnie ozywiona, poniewaz wiele z nich bezkonfliktowo ,,zaabsorbowato”
rosnaca populacje mlodziezy akademickiej.

W istocie, koncentracja przestrzenna studentdéw w danym obszarze miasta
moze nies¢ ze sobg pozytywne efekty, w tym prowadzi¢ do szerzej rozumiane;j re-
witalizacji zdegradowanych obszaréw miast poprzez zwigkszanie sity nabywczej,
intensyfikacje polaczen transportu publicznego czy ozywienie przestrzeni publicz-
nych (Sage et al., 2012). Wedtug Allinsona (2006) studentyfikacja moze by¢ zatem
elementem przywracania zycia miastu i jego fragmentom oraz zapoczatkowa-
niem etapu reurbanizacji. Perspektywe te podzielaja badacze wegierscy, ktorzy
raportujg o pozytywnych przemianach budapesztanskiej dzielnicy Jozsefvaros za-
chodzacych pod wplywem osadnictwa studenckiego (Fabula et al., 2017).
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Brytyjskie doswiadczenia studentyfikacji oraz prowadzone nad nimi bada-
nia relatywnie szybko staly si¢ punktem odniesienia do analiz podejmowanych
w innych cze$ciach $wiata. Przykladowo, Kenna (2011) postuzyla si¢ nimi do
analizy obiektow typu PBSA w irlandzkim Cork. Jak wskazuje, PBSA stanowily
przedmiot aktywnosci tamtejszych wtadz lokalnych i krajowych - poniekad pod
wplywem naciskéw organizacji studenckich - poprzez ktére zachecano sektor
prywatny do tego rodzaju inwestycji. W rezultacie krajobraz Cork wzbogacit si¢
w krotkim czasie o nowe, ,,prywatne” akademiki, ktére odizolowaly studentow
od pozostalych uzytkownikéw miasta i zaczely budzi¢ skojarzenia z tzw. osiedla-
mi grodzonymi.

Z kolei Garmendia et al. (2012), ktdrzy przeanalizowali rynek najmu studenckie-
go w hiszpanskim Ciudad Real, sugeruja, ze kompaktowa forma przestrzenna tego
miasta uwarunkowata zamieszkiwanie studentow w budynkach wielorodzinnych.
Koncentracja mieszkan studenckich w Ciudad Real miata miejsce takze w obrebie
poszczegolnych kondygnacji budynkow, co bylo powodem, dla ktérego autorzy ci
okredlili hiszpanski wariant studentyfikacji mianem ,wertykalnej’, odrézniajac ja od
przypadkow brytyjskich o naturze ,,horyzontalnej”. Stad znamiona studentyfikacji,
ktére w warunkach brytyjskich byly dostrzegalne w krajobrazie ulicznym, w przy-
padku Ciudad Real byty czesciej domeng przestrzeni klatek schodowych.

Natomiast jednym z pozaeuropejskich badan wykorzystujacych koncepcje stu-
dentyfikacji jest analiza He (2015) naptywu studentéw do tzw. wiosek w miescie
w chinskim Guangzhou, czyli do rejonéw powstajacych w obrebie granic admi-
nistracyjnych miast, jednak niepodlegajacych przepisom planowania przestrzen-
nego, zabudowywanych spontanicznie. Jedno z ciekawych spostrzezen He doty-
czy zrodel popularnosci wiosek wérdd studentéw — przebywanie w nich pozwala
im unikac¢ $cistej kontroli ze strony wtadz uczelnianych, na ktdrg byliby narazeni
w obrebie kampusu akademickiego. Ponadto w przeciwienstwie do rynku zakwa-
terowania studenckiego znanego z miast europejskich, na terenie wiosek ofero-
wane jest nie tylko zakwaterowanie dlugoterminowe, ale takze takie mieszkania,
ktére mozna wynaja¢ na kilka godzin. Staja si¢ one dla chinskich studentéw tym-
czasowymi oazami prywatnoséci — dla jednych przestrzeniami wytezonej nauki
przed egzaminami, dla drugich - przestrzeniami schadzek.

Ukute na kanwie umasowienia szkolnictwa wyzszego pojecie studentyfika-
cji nie uwzglednialo scenariusza odwrdcenia trendu w zakresie przyrostu liczby
studentow. Stad, kiedy liczba studentéw w wybranych rejonach miast akademic-
kich zaczeta male¢, niezbedne okazalo si¢ stworzenie nowych ram konceptual-
nych, ktére zdolatyby nazwac i scharakteryzowa¢ nowe zjawiska obserwowane
w przestrzeni miejskiej. Z poczatkiem drugiej dekady XX wieku w literaturze
naukowej zaczeto sie zatem postugiwac pojeciem destudentyfikacji (destudentifi-
cation) (np. Sage et al., 2011; Holton & Riley, 2013). W obu przypadkach pojecie
destudentyfikacji zastosowano w celu nazwania malejgcego popytu na zakwate-
rowanie studenckie typu HMO.
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Obecnie za destudentyfikacje uznaje si¢ proces przemian dotykajacy obszary
miast — bedace niegdy$ popularnymi miejscami zamieszkania wsréd mlodzie-
zy akademickiej - ktére dokonujg si¢ za sprawa odpltywu studentéw-najemcow.
Pierwsza z hipotez wyjasniajacych zrédlo destudentyfikacji wskazuje, ze zostaje
ona wywolana przez znaczne zwigkszenie podazy miejsc oferowanych w ramach
obiektow typu PBSA. Stad, w obliczu rosngcej konkurencji ze strony nowo bu-
dowanych obiektow oferujacych lepszy standard zamieszkania, zaséb mieszka-
niowy uzytkowany uprzednio przez studentéw traci na atrakcyjnosci i stopniowo
przestaje by¢ przez nich wykorzystywany. Wedlug drugiej hipotezy destudentyfikacja
stanowi bezposrednie nastepstwo zmniejszenia si¢ liczby studentéw w systemie
szkolnictwa wyzszego. Z kolei trzecia hipoteza moéwi, ze studenci zaczgli przesie-
dla¢ si¢ w obszary miast niepopularnych dotad wsréd mlodziezy akademickiej
(Kinton et al., 2016).

Destudentyfikacja nie prowadzi do przywrdcenia stanu, jaki panowat w danym
obszarze miasta przed doswiadczeniem studentyfikacji, lecz zapoczatkowuje ko-
lejne przeobrazenia. Nalezy zauwazy¢, ze do tej pory badacze odnotowuja glow-
nie negatywne nastepstwa destudentyfikacji, wyrazajace si¢ przejsciem poszcze-
gélnych rejondéw miejskich w stan kryzysu oraz ich depopulacje. Trzeba jednak
pamietad, ze w literaturze akademickiej zjawisku destudentyfikacji nie poswieco-
no dotad wiele uwagi, dlatego jego obiektywna ocena mozliwa bedzie dopiero po
przeprowadzeniu wigkszej liczby badan.

1.4. Wymiar czasowy zachowan konsumenckich
studentow

Rozklad czasowy zachowan konsumenckich studentéw czyni z nich odrebng gru-
pe uzytkownikéw miast, gdyz jest on silnie determinowany czasowymi ramami
fukcjonowania uczelni. Rytm wyznaczajacy aktywnos¢ studentéw w miescie — tak-
ze konsumenckg - silnie kontrastuje zatem na tle podzialow czasu, ktérymi postu-
guja sie mieszkancy niestudenci (tj. urlop wypoczynkowy - reszta roku; weekendy
- dni robocze; wolne wieczory - godziny pracy). W spotecznosci studenckiej gra-
nice migdzy czasem na obowigzki a czasem na rozrywke oraz miedzy pora dzien-
ng a porg nocng wydaja si¢ rozmyte (Chatterton, 1999), co przeklada si¢ na rytm
funkcjonowania miasta akademickiego.

Dzielenie roku kalendarzowego przez instytucje szkolnictwa wyzszego na
semestry lub trymestry, a takze wyznaczanie okreséw wolnych od zaje¢ akade-
mickich, stwarza ramy czasowe obecnosci studentéw w miescie akademickim,
a przynajmniej duzej ich czesci (tamze) i przektada sie na zréznicowanie wielkosci
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wydatkéw ponoszonych lokalnie przez studentéw w poszczegolnych miesigcach.
Jest to zauwazalne przede wszystkim w osrodkach akademickich, ktére gosz-
cza duza liczbe studentéw przyjezdnych, jako ze w okresie przerw wakacyjnych
na ogol opuszczajg oni miasto akademickie i wracajg w strony rodzinne. Zaob-
serwowa¢ mozna wtedy swoiste ,,[...] wyludnianie [si¢] miasta, spotegowane do-
datkowo okresem urlopowym [...]” (Gaczek & Kaczmarek, 2015). Stad niektorzy
badacze okreslaja studentéw mianem ,,populacji sezonowej”. Opuszczenie miasta
akademickiego przez studentéw na okres wakacji moze nie$¢ ze sobg pewne ko-
rzysci dla pozostalych jego uzytkownikow, czego przykladem jest zmniejszenie
poziomu kongestii w pojazdach transportu publicznego. Czesciej zwraca sie jed-
nak uwage na problemy i wyzwania dla funkcjonowania miasta, jakie rodzi fluk-
tuacja obecnosci studentéw w ujeciu rocznym. Niektdrzy obserwatorzy wskazuja
na ,zamieranie” lub ,,pustoszenie” wybranych przestrzeni publicznych (Allinson,
2006), a nawet poszczegdlnych dzielnic mieszkaniowych w okresach wolnych od
zaje¢ akademickich, inni zwracajg za$ uwage na pojawiajace si¢ trudnosci w pro-
wadzeniu dzialalnoéci gospodarczej podczas nieobecnosci tej grupy konsumen-
tow (Ackermann & Visser, 2016).

Ponadto skala i czestotliwos¢ zachowan konsumenckich studentéw w miescie
akademickim moze réznicowac si¢ w ujeciu tygodniowym. W tym przypadku ob-
serwuje si¢ czestsza aktywno$¢ studentéw na rynku ustug czasu wolnego w wy-
brane dni robocze, co ilustruja Garmendia et al. (2012) na przykladzie hiszpan-
skiego miasta Ciudad Real. Poniewaz wigkszo$¢ tamtejszych studentéw pochodzi
z bezposredniej okolicy miasta, w trakcie weekendow decydujg si¢ oni na powroty
w strony rodzinne. Organizuja zatem spotkania z réwiesnikami w wieczdr poprze-
dzajacy wyjazd - czwartkowy - co skutkuje wowczas nasileniem popytu na ustugi
tzw. gospodarki nocnej. W Wenecji lokale studenckie w trakcie weekendowych
nieobecnos$ci mlodziezy akademickiej s3 wykorzystywane przez wybrane grupy
turystow, co umozliwia zachowanie ciaglosci funkcjonowania placéwek handlo-
wych, gastronomicznych i rozrywkowych (Russo & Sans, 2009). Z kolei w an-
gielskim Bristolu rozrywki studenckie s domeng przede wszystkim wieczoréw
wtorkowych i srodowych (Chatterton, 1999). W Wielkiej Brytanii studenckie noce
(student nights) w srodku tygodnia moga by¢ jednak wynikiem dziatan reklamo-
wych $§wiadomie prowadzonych przez tamtejsze podmioty gospodarcze (Chatter-
ton & Hollands, 2002). Na rytm tygodniowego funkcjonowania miasta akademic-
kiego mozna spoglada¢ takze z perspektywy zachowan konsumenckich studentéw
na rynku uslug gastronomicznych. Jak zauwaza Golabek (2013): ,,0 ile w ciagu
zaje¢ tygodniowych [...] studenci rzadko korzystajg z restauracji czy baréw mlecz-
nych, tak w wolnym czasie, w ramach weekendowego odpoczynku chetnie wybie-
raja wlasnie tego typu oferte”
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1.5. Cechy studentow réznicujace ich zachowania
konsumenckie

Studenci zwykli by¢ postrzegani jako relatywnie jednorodna grupa uzytkownikéw
miast za sprawg podobienstw w wieku, stylu zycia, a takze miejsc obecnosci w prze-
strzeni miejskiej (Ewertowski & Sowada, 2015). Zauwazalng konsekwencjg uma-
sowienia ksztalcenia na poziomie wyzszym jest jednak rosngce réznicowanie si¢
spolecznosci studenckiej (Nakazawa, 2017), co znajduje odzwierciedlenie w dys-
kusji nad zachowaniami studentéw we wspotczesnych miastach. Jak komentuja
bowiem van den Berg i Russo (2004), obecnie ,,rézni studenci korzystajg z miasta
na rézne sposoby”. Przeglad literatury przedmiotu dostarcza z kolei przestanek ku
temu, by uzna¢, ze zachowania konsumenckie studentéw réznicuja nastepujace
cechy - etap studidéw, rodzaj uczelni i kierunek studiéw, pochodzenie geograficzne,
miejsce zamieszkania oraz status spoteczno-ekonomiczny (rysunek 3).

Miodsi Kreatywni

RODZA)
UCZELNI

1 KIERUNEK

STUDIOW

Starsi Pozostali

CECHY STUDENTOW
ROZNICUJACE ICH
ZACHOWANIA

KONSUMENCKIE

Zamieszkujacy

Miejsce
zamieszkania —

Dojezdzajacy \

Tradycyjni

POCHODZENIE
GEOGRAFICZNE
I MIEJSCE ZA-

MIESZKANIA

STATUS
SPOLECZNO-
-EKONOMICZNY

Lokalni

Pochodzenie ——
geograficzne Nowi

Pozalokalni

Rysunek 3. Cechy studentéw réznicujace ich zachowania konsumenckie
Zrédto: opracowanie wtasne.

Podstawowg cechg rdéznicujacg zachowania konsumenckie studentéw na wie-
lu rynkach gospodarek miejskich jest etap studiow. W analizach, ktore positkuja
sie ta cecha dla wyjasniania réznic w zachowaniach studentéw, najczesciej uzywa
sie dychotomicznego podziatu studentéw na ,,mtodszych” (na nizszych latach stu-
diéw) i ,starszych” (na wyzszych latach studiéw). Chociaz ustanawiane przedzia-
ty czasowe rdéznig si¢ miedzy poszczegdlnymi badaniami, celem stosowania obu
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kategorii jest odroznienie etapu studiéw, na ktérym badani studenci si¢ znaj-
duja. W zaleznosci od tego, czy studenci dopiero rozpoczynaja studia, czy tez je
kontynuuja, rézny jest zakres ich wiedzy o funkcjonowaniu poszczegélnych rynkéw
gospodarki miejskiej oraz zasob doswiadczen w poruszaniu sie¢ po nich. Badacze
wskazujg, ze mozna wyodrebni¢ etap ,wejscia do miasta”, kiedy wybory doko-
nywane przez studentow w zakresie miejsc zamieszkania lub miejsc spedzania
czasu wolnego niekoniecznie odzwierciedlajg ich rzeczywiste preferencje. Dzieje
sie tak, poniewaz studenci (gléwnie przyjezdni) na pierwszych latach studiéw
dopiero poznaja miasto akademickie i jego oferte. Co wiecej, posredni wpltyw
na ich 6wczesne decyzje maja czlonkowie rodziny, przyjaciele i znajomi oraz
szerzej rozumiane otoczenie instytucjonalne. Gaczek & Kaczmarek (2015) za-
uwazajg ponadto, ze wraz z przechodzeniem na kolejne etapy nauki studenci
czgsciej zamieszkuja w miescie akademickim na stale, zmniejsza si¢ za$ odse-
tek studentéw decydujacych si¢ na zamieszkiwanie w jego otoczeniu i regularne
dojazdy. Stad intensywnos¢ z jaka studenci ,,konsumujg” miasto akademickie zwigk-
sza si¢ wraz z przechodzeniem na kolejne lata (etapy) studiow. Omdwione czyn-
niki sktaniajg zatem do uwzgledniania w badaniach nad zachowaniami studen-
tow jako uzytkownikéw miast perspektywy dynamicznej (Kotus et al., 2015).

Rdznice w zachowaniach konsumenckich studentéw bedace pochodng etapu
studiow uwidaczniajg si¢ zwlaszcza na rynku mieszkaniowym. Wskazuje sig,
ze studenci poczatkowych lat studiéw czesciej decyduja si¢ na korzystanie z za-
kwaterowania dostarczanego przez uczelnie w postaci akademikéw (Smith, 2005).
Obiekty te zlokalizowane s3 na ogél w poblizu infrastruktury dydaktycznej, co
ulatwia studentom przemieszczanie si¢ miedzy miejscem zakwaterowania a miej-
scem pobierania nauki. Akademiki pelnig takze wazna role w procesie budowania
tozsamosci studenckiej - umozliwiajg poznanie rowiesnikéw i przebywanie w ich
towarzystwie — co moze by¢ istotng zaletg z perspektywy oséb dopiero rozpoczy-
najacych studia (Hubbard, 2009). Ponadto, w obliczu umasowienia szkolnictwa
wyzszego, uczelnie rzadko zapewniaja zakwaterowanie wszystkim potrzebujacym
go studentom. Czgs¢ uczelni moze zatem uprzywilejowywac studentéw poczatko-
wych lat studiéw, oferujac im zakwaterowanie w pierwszej kolejnosci (Sage et al.,
2011). Obserwuje sie wiec, ze wraz z uplywem czasu studenci czgsciej korzysta-
ja z zakwaterowania pozauczelnianego, niejednokrotnie decydujac si¢ na najem
prywatnego zasobu mieszkaniowego, co pozwala im ,uniezalezni¢ si¢” od uczel-
nianych ram instytucjonalnych i dysponowa¢ wiekszym zakresem prywatnosci.
Po drugie, studenci pdzniejszych etapow studiow czesto preferuja zamieszkiwanie
w zasobie mieszkaniowym o wyzszym standardzie (Hubbard, 2009) lub blizej sze-
rokiej oferty udogodnien konsumenckich (np. pubéw, kawiarni, restauracji, klu-
bow muzycznych, sklepow etc.), ktdre nie zawsze sa dostepne w obrebie kampu-
su akademickiego (Smith & Holt, 2007). Stad moga oni dazy¢ do przeprowadzki
w centra miast akademickich lub obszary studentyfikowane, oferujace pozadang
wiazke udogodnien.
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Kolejnymi rynkami gospodarki miasta, na ktérych uwidaczniajg si¢ réznice
w zachowaniach konsumenckich studentéw na tle etapu studiéw, sa rynek ustug
czasu wolnego oraz rynek ustug gastronomicznych. Uogdlniajac, w poczatkowych
latach studiéw studenci korzystaja z oferty i miejsc, ktére sg do nich adresowane.
Z jednej strony jest to wynikiem ich mniejszej wiedzy o lokalnej ofercie ustugowej
na poczatkowym etapie przebywania w miescie, z drugiej - rezultatem dziatan
instytucjonalnych. Przyktadowo, w miastach brytyjskich organizuje si¢ tzw. targi
swiezakow (freshers fair), podczas ktérych przedsiebiorstwa operujace w danym
miescie prezentujg swa oferte studentom pierwszego roku studiéw i niejako wy-
znaczajg ramy ich poézniejszych wyboréw konsumenckich. Chatterton (1999) za-
uwaza natomiast, ze studenci w kolejnych latach nauki zaczynaja dystansowac si¢ od
wydarzen i miejsc kojarzonych z mlodszymi kolezankami i kolegami. Dzieje si¢
tak zaréwno ze wzgledu na chec¢ podkreslenia wasnej ,,dorostosci’, jak i ze wzgle-
du na rodzace si¢ odmienne gusty i preferencje spedzania czasu wolnego. Do po-
dobnych wnioskéw doszli takze badacze francuscy (Dubet, 2006). Stad z biegiem
lat zachowania konsumenckie studentéw upodabniajg si¢ niejako do zachowan
pozostatych uzytkownikéw miast, niestudentéw (Bajerski, 2015). Innymi stowy,
wraz z przechodzeniem na kolejne etapy nauki mlodziez akademicka coraz rza-
dziej przebywa w swoistej ,bance studenckiej” (student bubble), na ktéra skladaja
sie kampusy akademickie oraz obszary koncentrujace zaséb mieszkaniowy i miej-
sca spedzania czasu wolnego adresowane do studentéw.

Uwaza sig, ze studenci roznia sie w swych zachowaniach konsumenckich ze
wzgledu na rodzaj obranej uczelni i kierunku studiow. Czes¢ badaczy twierdzi,
ze mlodziez studiujgca na kierunkach humanistycznych cechuje si¢ czestszymi
praktykami konsumenckimi w zakresie spedzania czasu wolnego w poréwnaniu
ze studentami kierunkéw technicznych. Studenci kierunkéw humanistycznych
i spotecznych sa bardziej skltonni do przebywania w gwarnych centrach miast — nie
tylko z powodu oferty rozrywkowej, ale majac takze na wzgledzie stymulacj¢ roz-
woju intelektualnego (van den Berg & Russo, 2004).

Jednym z badan, w ktérym szukano réznic migdzy studentami na tle obranych
kierunkow studiow, byta analiza czynnikéw wyboru lokalizacji miejsc zamieszka-
nia przeprowadzana przez Woldoft et al. (2011). Badacze podzielili respondentéw
na dwie kategorie, tj. studentow kierunkoéw ,kreatywnych” (ksztalcacych sie w dys-
cyplinach odpowiadajacych profesjom klasy kreatywnej) oraz studentéw kierun-
kéw pozostalych. Na podstawie uzyskanych wynikéw stwierdzili, ze ,,kreatywni”
studenci wigksza role w wyborze miejsca zamieszkania przypisuja bliskosci tzw.
udogodnien bohemicznych (bohemian amenities, m.in. kawiarni, antykwariatow,
sklepow z odzieza vintage). Innymi stowy, preferuja zamieszkiwanie w srodowisku
stwarzajagcym im warunki do prowadzenia miejskiego stylu zycia oraz stymulacji
ich kreatywnosci. Jak przekonujg badacze, respondenci najpewniej nabyli ,kre-
atywne” preferencje w trakcie studidow, za sprawg przebywania w towarzystwie
0s6b wpisujgcych sie w profil klasy kreatywnej. Z drugiej strony, polscy badacze
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ankietujacy studentéw kierunkéw artystycznych w Krakowie i Katowicach nie zi-
dentyfikowali podobnych wzorcéw zachowan - artystyczna atmosfera dzielnicy
lub bliskos¢ przedstawicieli kreatywnych profesji nie stanowily dla nich kryteriéw
wyboru miejsc zamieszkania (Dziatek & Murzyn-Kupisz, 2015).

Pochodzenie geograficzne silnie réznicuje zakres, w jakim studenci korzysta-
ja z oferty ustlugowej miasta akademickiego oraz lokalnego rynku nieruchomosci.
Badania nad zachowaniami konsumenckimi studentéw na ogot dzielg ich na ,lo-
kalnych” (local), czyli tych, ktorzy zamieszkiwali miasto akademickie jeszcze przed
podjeciem w nim studiéw, oraz na studentéw ,,pozalokalnych” (non-local students),
ktorzy stali si¢ jego uzytkownikami wraz z rozpoczgciem nauki. Do celéw analitycz-
nych wykorzystywany jest rowniez podzial mlodziezy akademickiej ze wzgledu
na miejsce zamieszkania, dzielacy ja na studentéw ,,zamieszkujacych” miasto aka-
demickie (stale lub tymczasowo) oraz na studentéw ,,dojezdzajacych” (commuters)
na zajecia dydaktyczne spoza miasta akademickiego (Steinacker, 2005).

Sila szeroko rozumianej atrakcyjnosci miasta warunkuje liczbe absolwentow
szkot srednich skfonnych do podjecia w nim nauki, stad nie wszystkie miasta aka-
demickie cechuja si¢ wysokim odsetkiem studentéw pozalokalnych. W s$wietle
koncepcji bazy ekonomicznej odsetek ten determinuje zasadnicza czg$¢ korzysci
gospodarczych, ktore miasto akademickie uzyskuje z tytulu obstugi studentow.
Przykladowo, to wlasnie studenci pozalokalni w pierwszej kolejnosci odpowiada-
ja za generowanie popytu na zakwaterowanie w miescie akademickim. W przeci-
wienstwie do nich, studenci lokalni nie stoja przed koniecznos$cig poszukiwania
zakwaterowania, jako ze w trakcie studiow moga kontynuowa¢ zamieszkiwanie
z rodzicami/opiekunami. Studenci lokalni na ogét nie stajg si¢ zatem aktywnymi
uczestnikami lokalnego rynku nieruchomosci mieszkaniowych az do ukonczenia
studiéw, co pozwala im zaoszczedzi¢ srodki finansowe i wydatkowac je na inne
cele (np. spedzanie czasu wolnego).

Ciekawym obszarem analiz zachowan konsumenckich studentéw pozalokal-
nych jest czestotliwo$¢ ich powrotéw w strony rodzinne. Jak wnioskuja bada-
cze hiszpanscy, niewielka odleglos¢ dzielaca miasto akademickie od rodzinnej
miejscowosci studentéw sprawia, iz stosunkowo czgsto opuszczajg oni miasto
w weekendy w trakcie roku akademickiego (Garmendia et al., 2012). Jezeli mia-
sto akademickie gosci wielu studentéw pozalokalnych, fakt ten moze warunkowa¢
tygodniowy rytm funkcjonowania miasta, a w konsekwencji rytm funkcjonowa-
nia w nim poszczegdlnych branz gospodarczych. Ostatecznie na funkcjonowanie
miasta akademickiego wptywa takze wielkos¢ odsetka studentéw regularnie dojez-
dzajacych na zajecia akademickie z innych miejscowosci. W przeciwienstwie do
studentéw zamieszkujacych w miescie akademickim stale lub tymczasowo, dojez-
dzajacy cechujg si¢ nizsza intensywnoscig korzystania z oferty ustugowej miasta,
co dostrzezono m.in. w Lublinie (Lipowski, 2014). Wedlug badania z francuskiego
Dijon, az 73% tamtejszych studentéw wraca w strony rodzinne co tydzien, zas ko-
lejne 13% co dwa tygodnie. Stad Dubet (2006) do celéw analitycznych proponuje
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stosowanie dychotonomicznego podzialu studentéw na ,,zasiedzialych” (sedentary)
w mieécie akademickim oraz ,emigrantéw” (emigrants), powracajacych cyklicznie
w strony rodzinne.

Odrebng kategoria studentéw pozalokalnych, ktérej poswieca sie uwage w lite-
raturze przedmiotu, sg studenci zagraniczni, réznigcy si¢ od studentéw krajowych
m.in. okolicznosciami ,wejécia” w system miasta akademickiego, wysokoscig $rod-
kéw finansowych do dyspozycji oraz wzorcami zamieszkiwania i spedzania czasu
wolnego. Przykladowo, w Lublinie studenci pochodzacy z zagranicy wydaja prze-
cigtnie ponad dwukrotnie wiecej pienigdzy niz studenci polscy (Lipowski, 2014).
Ponadto studenci zagraniczni czesciej decyduja si¢ takze na samodzielny najem
mieszkania lub domu. Za silniejszych ekonomicznie od studentéw rodzimych uzna-
ja réwniez studentdw zagranicznych Calvo et al. (2017), analizujac wzorce spedzania
czasu wolnego przez studentéw zagranicznych na stypendium programu Erasmus
w Lizbonie. Z kolei wedlug badaczy z Australii i Oceanii studenci zagraniczni uzyt-
kuja tamtejsze miasta, bedac niejako odseparowani - instytucjonalnie i przestrzen-
nie — od pozostalych studentéw (Collins, 2010; Fincher & Shaw, 2008).

W debacie nad zmiennymi réznicujacymi zachowania konsumenckie studentow
duze zainteresowanie badaczy koncentruje si¢ wokot ich statusu spoteczno-ekono-
micznego, ktdry utozsamia si¢ na ogot z wielkoscig srodkow finansowych w dyspo-
zycji studentéw oraz z przynalezno$cig mtodziezy (i ich rodzin) do poszczegdlnych
klas spotecznych. Ten kontekst dyskusji akademickiej dominuje przede wszystkim
w brytyjskim $rodowisku akademickim, w ktdrym korzysta si¢ z dychotomiczne-
go podzialtu studentéw na ,tradycyjnych” (traditional) oraz ,nowych” (new), nazy-
wanych takze studentami ,,nietradycyjnymi” (non-traditional), majac na wzgledzie
realia zarysowujace si¢ po przeprowadzeniu reform systemu szkolnictwa wyzszego
w ostatnich trzech dekadach (Hauschildt et al., 2015; Holton & Riley, 2013).

W swietle tego podziatu studenci tradycyjni to mlodziez wywodzaca sie z klas
$redniej, Sredniej wyzszej lub wyzszej, majaca rodzicéw/opiekunow legitymujacych
sie wyksztalceniem akademickim oraz mogaca liczy¢ na ich wsparcie finansowe
w trakcie studiow. Mlodziez wpisujaca si¢ w profil studenta tradycyjnego na ogot
podaza utrwalonym w brytyjskiej kulturze wzorcem, polegajacym na podejmowa-
niu studiéw w miescie innym niz rodzinne oraz na studiowaniu na prestizowych
uczelniach o dlugich tradycjach akademickich (Chatterton, 2010). Ich przeciwien-
stwem sa nowi studenci, czyli mlodziez wywodzaca si¢ z nizszych klas spotecznych,
bedaca grupa, ktorej liczba zaczeta istotnie rosng¢ w latach 90. XX wieku. Przed pod-
jeciem nauki w innym o$rodku powstrzymuje ich bariera finansowa, zatem na ogét
nadal mieszkaja z rodzicami/opiekunami (Nakazawa, 2017), a takze s stuchaczami
studidw na mniej prestizowych uczelniach'®. Wyniki brytyjskich badan pozwalaja

10 Uczelnie te okresla sie czesto ,nowymi” uniwersytetami, poniewaz byty one wczesniej
akademiami lub politechnikami, a nazwe ,,uniwersytet” zyskaty w wyniku reform systemu
brytyjskiego szkolnictwa wyzszego.
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stwierdzi¢, ze studenci tradycyjni oraz studenci nowi cechuja si¢ nie tylko odmien-
nymi miejscami i warunkami zamieszkania, ale takze spedzania wolnego czasu
- stereotypowo postrzegany ,,studencki” styl zycia lepiej odzwierciedla sposoby za-
chowania studentéw tradycyjnych niz studentéw nowych.

Wskazany podzial opiera si¢ zatem w duzym stopniu na uzaleznieniu sytuacji
finansowej studentéw - a zatem zdolnosci do zaspokajania potrzeb konsump-
cyjnych - od zamoznosci rodzicoéw/opiekundéw, co obserwuje sie takze w Polsce.
Na podstawie badan przeprowadzonych w ostatnich latach wiadomo, ze zaréwno
studenci t6dzcy (Jakdbezyk-Gryszkiewicz et al., 2014), jak i poznanscy (Gaczek
& Kaczmarek, 2015) czy opolscy (Platje et al., 2016) najwieksza czes¢ srodkow
finansowych - ktérymi rozporzadzaja — czerpia wlasnie od rodzicow. Jest to zjawi-
sko powszechne w calej Europie (Hauschildt et al., 2015). W obliczu dysponowa-
nia $rodkami finansowymi o ograniczonej wielkosci studenci przyjmuja strategie
maksymalizowania uzyskiwanych efektéw w stosunku do ponoszonych nakladéw
finansowych. Przyklad moga tu stanowi¢ obserwacje przeprowadzone w Gdan-
sku, zgodnie z ktorymi studenci czg$ciej organizujg spotkania z przyjaciétmiizna-
jomymi w domach lub w mieszkaniach - zaopatrujac si¢ w artykuly spozywcze
w sklepach - niz decyduja si¢ na wspolne spedzenie czasu wolnego w pubach,
kawiarniach lub klubach, co pozwala im ogranicza¢ wydatki (Grabkowska & Fran-
kowski, 2016).

Umasowieniu szkolnictwa wyzszego w ostatnich dekadach nie zawsze towarzy-
szyt proporcjonalny do rosnacej liczby studentéw wzrost naktadéow budzetowych
na stypendia publiczne. Christie et al. (2001) komentuja, Ze reformy edukacyjne
w Wielkiej Brytanii przeniosty ciezar finansowania nauki na studentéw oraz ich
rodzicow/opiekunéw. Jest to jednym z powodow, ktéry ttumaczy tamtejszy wzrost
popularnosci kredytow studenckich oraz czestsze podejmowanie przez mlodziez
akademicka pracy zarobkowej. Malejacy odsetek studentéw korzystajacych z po-
mocy finansowej w formie stypendiéw, a jednoczes$nie wzrost udzialu studentéow
aktywnych na rynku pracy, jest obserwowany w ostatnich latach takze w Polsce
- czego dowodzg badania przeprowadzone wsrdd studentéw uczelni poznanskich
(Gaczek & Kaczmarek, 2015). Mozna zatem powiedzie¢, ze wiekszo$¢ studentow
cechuje si¢ dzi$§ zréznicowanymi zrédlami srodkéw wydatkowanych na swoje
utrzymanie, za$ miedzy pelnym uzaleznieniem finansowym od rodzicéw/opie-
kunéw a pelng niezaleznoscig finansowg istnieje wiele dodatkowych wariantéw
finansowania wydatkéw studenckich (Dubet, 2006).






Rozdziat 2

Zachowania konsumenckie studentow
w gospodarce i przestrzeni kodzi

2.1. Specyfika todzi jako poprzemystowego
miasta akademickiego

L6dz - stolica wojewddztwa 16dzkiego - jest dzi$ trzecim najludniejszym miastem
Polski, po Warszawie i Krakowie. W roku 2017 zamieszkiwalo ja 690 422 oséb. Od
konca lat 80. XX wieku populacja Lodzi cechuje sie nieprzerwang tendencja spadkowa
(wykres 1), a skala ubytku ludnosci jest jedng z najwigkszych sposroéd duzych miast
Polski. Od roku 1988 — w ktérym odnotowano historyczny szczyt populacji Lodzi
(854 003 osoby; Dzieciuchowicz, 2009a) — ubylo jej 157 500 mieszkancow (22,61%).

Historia Lodzi sigga czaséw sredniowiecza, jednak wkroczenie na $ciezke szyb-
kiego rozwoju zawdzigcza £.6dz polityce gospodarczej Krdlestwa Polskiego z I po-
fowy XIX wieku (Jewtuchowicz & Suliborski, 2009a). W II polowie XIX wieku
rozwdj miasta przyspieszyl. Coraz powszechniejsze w jego krajobrazie stawaly
sie duze lub wielkie zaklady przemystowe. Silna specjalizacja gospodarcza Lodzi
w produkgji tekstyliow i odziezy zostala utrzymana przez caly XX wiek. Wpro-
wadzenie gospodarki wolnorynkowej w Polsce w roku 1989 pociagneto za soba
gleboka restrukturyzacje Lodzi, a przede wszystkim jej gwaltowna deindustriali-
zacje (Jewtuchowicz & Suliborski, 2009b). Jej przyczyn najczesciej doszukuje sie
w trudnosciach, jakie tutejsze wielkie, panstwowe zaklady przemystowe napotkaty
w obliczu nowych realiéw gospodarczych oraz w niesprzyjajacych uwarunkowa-
niach zewnetrznych (Walker, 1993; Pobtocki, 2017).

Samorzad miejski Lodzi w latach 90. XX wieku dysponowal ograniczonymi moz-
liwo$ciami ksztaltowania rozwoju spofeczno-gospodarczego, a jedng z najpowazniej-
szych bolaczek tamtych czaséw byl skapy budzet miasta, utrudniajgcy prowadzenie
inwestycji komunalnych (Walker, 1993). Zarazem rzad centralny nie zdotat opraco-
wac 1 wdrozy¢ polityki ukierunkowanej na problemy branzy wiékienniczej w okresie
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Wykres 1. £6dZ: populacja w latach 1990-2017
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (2018).

transformacji kraju. Restrukturyzacja gospodarcza Lodzi postepowala zatem orga-
nicznie. Upadek wielkich, panstwowych zakladéw przemystu widkienniczego poste-
powat réwnolegle do ,,rojenia si¢” matych i srednich przedsigbiorstw z tej samej branzy
(Jewtuchowicz, 2013). W poczatkowym etapie transformacji £6dz przyciagata gléwnie
inwestycje tworzace miejsca pracy na stanowiskach niewymagajacych wysokich kwa-
lifikacji. Profil inwestycji zaczat ulega¢ zmianie w kierunku tworzenia miejsc pracy
wiedzo- i kreatywnochlonnych dopiero pod koniec I dekady XXI wieku. Obecnie go-
spodarka Lodzi jest zdominowana przez zatrudnienie w ustugach, na ktdre sktada sie
74,08% wszystkich miejsc pracy (Urzad Statystyczny w Lodzi, 2017).

Przebieg transformacji gospodarczej Lodzi odzwierciedlajg statystyki stopy
bezrobocia. Jak zauwazono wczesniej, w poczatku lat 90. XX wieku - kiedy na-
stepowal upadek wielkich zakladow przemystu wtokienniczego - stopa bezrobo-
cia rejestrowanego w Lodzi ksztaltowala si¢ na poziomie przekraczajacym nawet
25%, co byto wynikiem zdecydowanie wyzszym od odnotowywanych w pozo-
stalych duzych miastach Polski'. Sytuacja na rynku pracy w Lodzi zaczeta wy-
kazywa¢ zdecydowang poprawe po akcesji kraju do struktur Unii Europejskiej

1 Koszty spoteczne transformacji politycznej i gospodarczej kraju znalazty w todzi swéj wyraz
nie tylko w wysokim poziomie bezrobocia, ale takze w szeregu innych, pochodnych zjawisk.
W poczatkowym okresie znacznie spadt odsetek mieszkancéw miasta posiadajacych wtasne
zrédto utrzymania, zarazem zwiekszyt sie odsetek oso6b utrzymujacych sie ze Zrédet nieza-
robkowych (Dzieciuchowicz, 2009b), za$ w strukturze przestrzennej miasta zaczety uwydat-
niac sie tzw. enklawy biedy.
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w roku 2004. Mimo iz stopa bezrobocia w Lodzi wzrosla w trakcie ostatniego
$wiatowego kryzysu gospodarczego, to ostatecznie zaczeto ono male¢ i osiageto
poziom 6,4% w roku 2017 (wykres 2).
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Wykres 2. £6dz: stopa bezrobocia rejestrowanego w latach 2004-2017 [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (2018).

Krajobraz wspolczesnej Lodzi uksztaltowany zostal przede wszystkim przez
XIX-wieczng industrializacje oraz rozlegly program przebudowy miasta z II polowy
XX wieku. Rdzen urbanistyczny obecnej Lodzi jest wynikiem planowania przestrzen-
nego z I polowy XIX wieku, kiedy skrystalizowano jej szkielet urbanistyczny w relacji
Péinoc-Potudnie wzdtuz ulicy Piotrkowskiej. Opiera si¢ on na kwartalowym ukfadzie
zabudowy o stosunkowo rzadkiej sieci ulic. Zwarty charakter XIX-wiecznej struktury
przestrzennej Lodzi ulegt jednak przeobrazeniu w wyniku powojennych inwestycji
realizowanych w duchu modernistycznego projektowania urbanistycznego.

Deindustrializacja Lodzi w sposéb wyrazny zapisala si¢ w krajobrazie mia-
sta. Upadek wielkoskalowych zaktadéw przemystowych - rozsianych w struktu-
rze przestrzennej Lodzi, zwlaszcza w jej $srodmiejskich rejonach (Marczynska-
-Witczak & Starzynska, 2002; Kusinski et al., 2009), nierzadko w formie rozlegtych,
zamknietych obszaréow w dzielnicach $§rodmiejskich — prowadzil do ich pustosze-
nia i przeistaczania si¢ w swoiste ,,pustki miejskie” (urban voids) (Delladio et al.,
2018). W poczatkowym etapie restrukturyzacji Lodzi zabudowania pofabryczne
byty w sposdb spontaniczny przeobrazane na potrzeby nowych funkeji uzytko-
wych. Niegdysiejsze fabryki stawaly si¢ m.in. sklepami, hurtowniami, magazyna-
mi (Riley, 1997). Niemniej od poczatku XXI w. tereny i obiekty poprzemystowe
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w Lodzi zaczely stawa¢ sie przedmiotem duzych inwestycji komercyjnych. Obec-
nie poprzemystowe zabudowania w Lodzi funkcjonuja jako lofty, biura, hotele, bu-
tiki, obiekty gastronomiczne, uczelnie czy muzea.

Transformacja Lodzi wyrazajaca si¢ rosngcym znaczeniem tzw. przemysiow
czasu wolnego zapisala si¢ wyraznie w krajobrazie miasta, a ich symbolem jest
przede wszystkim ulica Piotrkowska. Z poczatkiem przemian gospodarczych prze-
obrazila si¢ ona w reprezentacyjng ulice handlowa. Niemniej wraz z otwieraniem
duzych centréw i galerii handlowych w jej bezposrednim otoczeniu funkcja han-
dlowa ulicy ulegla ostabieniu. Zaczela ona raz jeszcze zmienia¢ swoje oblicze
- tym razem z handlowego w gastronomiczne i klubowe.

Fotografia 4. £6dZ: kontrasty stanu technicznego i wizualnego zabudowy $rodmiejskiej
Zrédto: archiwum autora (2017).

Zjawiskiem trafnie opisujacym poprzemystowy krajobraz Lodzi jest ponadto
niski stan techniczny i wizualny zabudowy kamienicznej. Jest on jednym z po-
wodow ograniczonej atrakcyjnosci mieszkaniowej rejonéw srodmiejskich Lodzi.
Rejony te charakteryzuja sie duzymi kontrastami (fotografia 4), tak pod wzgledem
stanu zabudowy, jak i sytuacji spoteczno-ekonomicznej ludnosci®. Stad samorzad

2 Geografowie postuguja sie w przypadku todzi pojeciem tzw. kieszonkowej gentryfikacji
(Marcinczak & Sagan, 2011).
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miejski rozpoczat w ostatnich latach program rewitalizacji obszarowej, w ramach
ktérego inwestycjom w materialng tkanke urbanistyczng towarzyszy¢ beda dziata-
nia spoleczne i gospodarcze.

Niegdy$ przemyslowy, a dzi§ poprzemystowy charakter Lodzi, rzutuje na
jej oblicze jako osrodka akademickiego. Rozwoj szkolnictwa wyzszego w Lodzi
w okresie transformacji gospodarczej i ustrojowej kraju mial charakter organiczny,
wynikajacy w wigkszym stopniu z checi sprostania przez poszczegélne uczelnie
rosngcemu popytowi na edukacje wyzsza niz ze strategicznego planowania rozwo-
ju miasta (Zasina et al., 2020). Trudno nie zauwazy¢ jednak roli, jaka szkolnictwo
wyzsze odgrywa dzi§ w gospodarce i przestrzeni Lodzi. Dostep do duzej liczby
studentéw i absolwentéw lokalnych uczelni wyzszych jest argumentem przywo-
tywanym przez zdecydowang wigkszos¢ przedsiebiorstw decydujacych si¢ na in-
westycje w miescie. Uniwersytet L.odzki okazat si¢ by¢ najwigkszym pojedynczym
pracodawca miasta po upadku duzych zakltadéw przemystowych w latach 90.
XX wieku (Buchner-Jeziorska & Kulpinska, 1996). W okresie transformacji Lodzi
lokalne uczelnie stanowily ponadto jedne z najwi¢kszych podmiotéw prowadza-
cych inwestycje infrastrukturalne na obszarze miasta.

Na system szkolnictwa wyzszego w Lodzi sktada sie obecnie 18 instytucji,
z ktérych 6 stanowia uczelnie publiczne, a 12 uczelnie prywatne (Gtéwny Urzad
Statystyczny, 2017). Najwigkszg uczelnig publiczng Lodzi, a zarazem pigtg w skali
kraju pod wzgledem liczby stuchaczy jest Uniwersytet Lodzki (UL). Kolejne lokaty
wedtug tego kryterium przypadaja w miescie Politechnice Lodzkiej (PL), Uniwer-
sytetowi Medycznemu (UM), Akademii Sztuk Pigknych im. Wladyslawa Strze-
minskiego (ASP), Panistwowej Wyzszej Szkole Filmowej, Telewizyjnej i Teatralnej
im. Leona Schillera (PWSFTviT) oraz Akademii Muzycznej im. Grazyny i Kiejstuta
Bacewiczow (AM). Jednoczesne funkcjonowanie az trzech publicznych uczelni
artystycznych wyrédznia £6dz na tle pozostatych duzych o$rodkéw akademickich
kraju, podobnie jak brak odrebnych uczelni ekonomicznej, przyrodniczej (rol-
niczej) czy wychowania fizycznego. Kazda z sze$ciu wymienionych publicznych
uczelni w Lodzi zostala zalozona w II polowie lat 40. XX wieku® w ramach socja-
listycznego programu modernizacyjnego miasta (Zysiak, 2016). Okres ten nalezy
uzna¢ za wlasciwy moment uruchomienia funkeji akademickiej w Lodzi*.

Liczba studentéw uczelni publicznych w Lodzi w ostatnich latach zmniejsza
sie — w roku 2010 ksztalcilo sie na nich 72 427 studentdw, a do roku 2016 liczba ta

3 Jedynie UM funkcjonuje jako instytucja szkolnictwa wyzszego od roku 2002. Powstata ona
jednak w wyniku fuzji wczesdniejszych instytucji - tj. Akademii Medycznej oraz Wojskowej
Akademii Medycznej - prowadzacych swoja dziatalno$¢ odpowiednio od lat 40. i 50. XX wieku.

4 Nie oznacza to, ze prob uruchomienia szkolnictwa wyzszego w todzi nie podejmowano
wczesniej, gdyz juz w Il potowie XIX wieku magistrat todzki dazyt do ustanowienia lokalnej
politechniki ksztatcacej kadry na potrzeby rozwijajacego sie przemystu wtékienniczego (Ste-
fanski, 2001; Muszynska et al., 2008), za$ w okresie miedzywojennym funkcjonowaty w todzi
filie instytucji szkolnictwa wyzszego z innych osrodkéw akademickich kraju.
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skurczyla sie 0 15,76% do poziomu 61 066 os6b. Niemniej ubytek liczby stuchaczy
dotyczy w gléwnej mierze studentéw niestacjonarnych - w przeciwienstwie do
nich liczba studentéw stacjonarnych po roku 2011 ustabilizowala si¢ na pozio-
mie zblizonym do 51 000 os6b (wykres 3). Liczba studentéw uczelni publicznych
w Lodzi jest jednak jedng z tych miar, ktére w sposéb najbardziej przekonuja-
cy $wiadcza o dokonujacej si¢ transformacji gospodarczej miasta. Warto bowiem
zauwazy¢, ze pod koniec lat 80. XX wieku szacowano, ze instytucje szkolnictwa
wyzszego w Lodzi byly w stanie ksztalci¢ jedynie okoto 20 000 studentow (Walker,
1993). Pod wzgledem liczby studentéw stacjonarnych na uczelniach publicznych
wspolczesna Lodz plasuje sie na wysokiej, piatej pozycji wsrdd osrodkéw akade-
mickich w Polsce: po Warszawie, Krakowie, Wroctawiu i Poznaniu (Zasina, 2017),
posiadajacych dluzsze tradycje uniwersyteckie. Badania wskazujg jednak, ze 16dz-
kie uczelnie cechujg si¢ na ogét regionalnym zasiggiem przyciggania kandydatow
na studia (Sokotowicz et al., 2010; Herbst, 2009).
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Wykres 3. £6dz: liczba studentéw uczelni publicznych w latach 2009-2016
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (2018).

Poniewaz instytucje szkolnictwa wyzszego w Lodzi rozpoczely swoja dzia-
talnos¢ w momencie, w ktéorym uksztaltowana byta juz jej srodmiejska struktu-
ra przestrzenna, trudno doszukiwac si¢ na jej obszarze historycznych obiektow
akademickich. ,,Mimo Ze miasto nie poniosto zbyt duzych strat zabudowy w cza-
sie IT wojny $wiatowej, to nie dysponowalo obiektami, ktére spetniatyby wymogi
szkoly uniwersyteckiej [...]” (Wolaniuk, 2010). Stad rozwdj Lodzi akademickiej
w wymiarze infrastrukturalnym rozpoczal si¢ od adaptowania dawnych pata-
cow i willi fabrykanckich oraz wielkomiejskich kamienic (w mniejszym stopniu
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gmachow uzyteczno$ci publicznej, ktorych w przedwojennej Lodzi bylo wzglednie
niewiele) pod obiekty dydaktyczne, badawcze i administracyjne nowo powstaltych
uczelni. Odrebny przypadek stanowily natomiast poczatki infrastruktury PL, kto-
rej tworzenie rozpoczeto od adaptacji zabudowan pofabrycznych stanowiacych
weczesniej wlasnos¢ kilku rodzin fabrykanckich (Muszynska et al., 2008; Nowa-
kowska & Boryczka, 2008).
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Mapa 1. £6dz: lokalizacja infrastruktury akademickiej

Mapa przedstawia lokalizacje gtdwnych siedzib podstawowych jednostek organizacyjnych uczelni
(wydziatéw) w przypadku ASP, Pt, UM i Ut oraz siedzib gtownych AM i PWSFTviT, a takze Sali Koncertowej AM
i Centrum Kliniczno-Dydaktycznego UM.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych adresowych pochodzacych z oficjalnych
stron internetowych jednostek organizacyjnych uczelni.

Infrastruktura publicznych instytucji szkolnictwa wyzszego koncentruje sie
dzi§ w kilku obszarach Lodzi (mapa 1). Obiekty UL pozostaja zlokalizowane
przede wszystkim w pétnocno-wschodnim fragmencie Srédmieécia oraz przyle-
glym do niego kampusie. Ostatnie dekady uplynety pod znakiem znacznej rozbu-
dowy infrastruktury uniwersyteckiej oraz przenoszenia poszczegélnych wydzia-
téw uczelni w obszar kampusu, ktérego pierwsze elementy zaczeto wznosic jeszcze
w latach 50. i 60. XX wieku. Wyzszym poziomem koncentracji przestrzennej in-
frastruktury cechuje si¢ infrastruktura PL, ktorej kampus — utworzony na terenach
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pofabrycznych - stanowi potudniowo-zachodnia krawedz strefy wielkomiejskiej
Yodzi. Duza cze$¢ obiektow dydaktycznych tej uczelni jest obiektami poprzemy-
stowymi (fotografia 5), a za ich sprawa dzialalnos¢ akademicka byla jedna z pierw-
szych nowych funkcji uzytkowych nadawanych 16dzkim fabrykom. W ostatnich
dekadach kampus politechniczny doswiadczyl dogeszczenia zabudowy za sprawg
szeregu inwestycji w nowe obiekty dydaktyczno-badawcze. Cechg wspdlng kam-
pus6éw obu wymienionych uczelni jest zlokalizowanie w ich obszarze takze obiek-
tow zakwaterowania studenckiego — akademikow prowadzonych przez uczelnie.
Ponadto w obu przypadkach kampusy w znacznej mierze otoczone sg terenami
ekstensywnie zagospodarowanymi - w przypadku Politechniki sg nimi tereny po-
przemystowe (czesto nadal opustoszale), zas§ w przypadku kampusu uniwersytec-
kiego s3 nimi tereny wolne od zabudowy, tereny ogrodéw dziatkowych oraz tereny
zabudowane budynkami mieszkalnymi o niskiej intensywnosci.

Fotografia 5. £t6dz: zabudowania pofabryczne wchodzace w sktad kampusu Pt
Zrédto: archiwum autora (2018).

Trzecia uczelnia Lodzi - UM - dysponuje infrastruktura rozproszona
w przestrzeni miasta. Sktadajg si¢ na nig zaréwno historyczne budynki szpital-
ne w XIX-wiecznych rejonach Lodzi, obiekty sktadajace si¢ na kampus akade-
micki wspoétdzielony z UL, jak i wielkoskalowe Centrum Kliniczno-Dydaktyczne
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powstajace od lat 70. XX wieku, stopniowo przejmujace funkcje srodmiejskich
obiektow uczelni. Infrastruktura trzech szkét artystycznych — ASP, PWSFTviT
oraz AM - cechuje si¢ natomiast zdecydowanie mniejsza skalg i w kilku przy-
padkach sklada si¢ z zabudowan historycznych tédzkiego srédmiescia (fotogra-
fia 6). Takze ona zostala zmodernizowana i rozbudowana w latach nastepujacych
po akcesji Polski do struktur unijnych.

Fotografia 6. £6dz: Rektorat AM w dawnym patacu Karola Poznanskiego
Zrédto: archiwum autora (2017).

W planowaniu strategicznym rozwoju miasta trudno doszukiwac si¢ odrebnych
instrument6w skupiajacych si¢ na sektorze szkolnictwa wyzszego. Szkolnictwo wyz-
sze jest jednak obecne w Strategii Zintegrowanego Rozwoju Lodzi 2020+. Wedle jej
zapisow cel strategiczny pn. ,L6dZ przedsigbiorcza, kreatywna i innowacyjna” po-
winien by¢ realizowany poprzez m.in. ,wspotudzial w staraniach 16dzkich uczelni
i przedsigbiorstw o przeksztalcenie Lodzi w centrum wydarzen naukowych i eduka-
cji wyzszej o znaczeniu miedzynarodowym” oraz ,,zwigkszenie skali dziatan uczel-
ni i przedsigbiorcéw zmierzajacych do budowy centréw badan i rozwoju oraz spe-
cjalistycznych inkubatoréw nowoczesnych technologii zwigzanych z gospodarcza
specyfika miasta i regionu [...] w ramach budowy Lodzi akademickiej”, za$ cel strate-
giczny pn. ,,L6dz uczacassi¢” powinien by¢ realizowany poprzez m.in. ,wszechstronng
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pomoc w integrowaniu si¢” 16dzkiego szkolnictwa wyzszego’, ,wspieranie rozwoju
strategicznych dla Lodzi i konkurencyjnych w skali kraju kierunkéw ksztalcenia na
toédzkich uczelniach” oraz ,,zapewnienie studentom i absolwentom tédzkich szkot
i uczelni szeroko rozumianej wysokiej jakosci zycia poprzez konsekwentny rozwdj
programu »Mlodzi w Lodzi« [...]” (Urzad Miasta Lodzi, 2012).

Istnieja dodatkowe przestanki, by sadzi¢, iz rola szkolnictwa wyzszego dla roz-
woju Lodzi jest dostrzegana przez wladze miasta. W wymiarze symbolicznym
swiadczg o tym ,witacze’, ktdre zamontowano przy drogach prowadzacych do Lo-
dzi, komunikujace przyjezdnym, iz £6dz to ,,Miasto akademickie” Sugeruja one, iz
funkcja akademicka jest jedna z plaszczyzn okreslenia wizerunku i tozsamosci Lo-
dzi po ich zachwianiu w wyniku deindustrializacji. Dostrzeganie roli szkolnictwa
wyzszego dla rozwoju miasta potwierdza takze uruchomiony z inicjatywy Urzedu
Miasta Lodzi w roku 2008 program ,,Mtodzi w Lodzi” skladajacy sie z dziatan za-
checajacych mlodziez do podjecia studiéw w Lodzi, a takze do pozostania w mie-
$cie i podjecia w nim pracy zawodowe;j.

2.2. Charakterystyka proby badawczej

Badanie ankietowe, ktdrego wyniki prezentowane sg w niniejszym rozdziale, wy-
konano na prébie 1059 studentéw toédzkich uczelni publicznych. Pod wzgledem
przynaleznosci studentéw do poszczegélnych instytucji szkolnictwa wyzszego naj-
wigkszg grupe badanych stanowili stuchacze UL (54,4%, n=576), w nastepnej kolej-
nosci byli nimi studenci PL (24,4%, n=258), UM (16,2%, n=172), ASP (1,9%, n=20),
AM (1,7%, n=18) oraz PWSFTviT (1,4%, n=15). Ponadto respondentami badania
byly osoby ksztalcace si¢ na studiach I stopnia (45,9%, n=486), II stopnia (37,7%,
n=399) oraz na jednolitych studiach magisterskich (16,4%, n=174). Struktura bada-
nych sklada si¢ w 64,1% z kobiet (n=679) oraz w 35,9% z mezczyzn (n=380).

Tabela 2. £6dzZ: struktura proby badawczej wg kategorii analitycznych

Pozalo- | Zamiesz- Dojezdza-

Ogotem Lokalni Mtodsi Starsi

kalni kujacy jacy
n 1059 38 . 701 813 246 589 470
% = 100,0 338 | 662 768 232 556 - 444

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Podzial proby badawczej wedtug dychotomicznych kategorii studentéw — usta-
nowionych do potrzeb analitycznych - prezentuje tabela 2. 66,2% mlodziezy aka-
demickiej bioracej udzial w badaniu stanowita kategoria studentéw pozalokalnych,
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tzn. niezamieszkujacych miasta przed podjeciem w nim edukacji wyzszej. Z kolei
33,8% proby nalezy okresli¢ mianem mlodziezy lokalnej — zamieszkujacej w mie-
$cie jeszcze przed rozpoczeciem nauki w murach uczelni.

Pozalokalni ogdtem Pozalokalni mbodsi Pozalokalni starsi
(n=690) (n=382) {n=308)

Pozalokalni Pozalokalni
zamieszkujacy dojeidiajacy
(n=456) (n=234)

@ iodzkie @ mazowieckie @ :wietokrzyskie @ wielkopolskie pozostate wojewddztwa

Wykres 4. £6dzZ: pochodzenie geograficzne studentéw pozalokalnych [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

W $wietle wynikéw badania zdecydowana wigkszos¢ naptywowej mlodziezy
studiujacej w Lodzi - 75,7% - pochodzi z wojewodztwa todzkiego (wykres 4).
Relatywnie duzy odsetek przybyszow stanowia takze studenci z wojewddztwa
mazowieckiego (8,4%), a w mniejszym stopniu z wielkopolskiego (3,9%) i $wie-
tokrzyskiego (2,9%). Studenci zamieszkujacy w pozostatych 12 wojewddztwach
Polski przed rozpoczgciem studiéw w Lodzi stanowia w niej jedynie 9,1% stu-
dentéw pozalokalnych. £6dz nalezy zatem uznac za osrodek akademicki, ktérego
oferta dydaktyczna przede wszystkim przyciaga do miasta mlodziez z regionu oraz
zatrzymuje w nim mlodziez lokalng.

Studenci regularnie dojezdzajacy do Lodzi na zajecia pochodza przede wszyst-
kim z wojewddztwa todzkiego, co najpewniej zdeterminowane jest ucigzliwoscia
codziennego pokonywania dystansu z odleglejszych lokalizacji. Mimo iz etap na-
uki w niewielkim stopniu réznicuje strukture studentéw pozalokalnych - sposrod
mlodszych studentéw naptywajacych do Lodzi 73,3% stanowig osoby zamieszkujace
wojewddztwo todzkie, zas wsrdd starszych studentéw odsetek ten rosnie do 78,6%
— jest to niepokojaca obserwacja z punktu widzenia atrakcyjnosci Lodzi jako miasta
akademickiego. Moze to bowiem oznaczac, ze cze$¢ studentdw przyjezdnych pocho-
dzacych spoza wojewddztwa todzkiego opuszcza L6dz po ukonczeniu pierwszego
etapu studiow i kontynuuje nauke na studiach magisterskich w innych osrodkach.
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Kluczowym zagadnieniem jest jednak stopien, w jakim obecnos¢ studentow
w Lodzi zdeterminowana zostala podjeciem w tym miescie edukacji. Innymi
stowy, czy studiowaliby dzi§ w innym osrodku akademickim, gdyby nie podjeli
studiow w Lodzi. Az 68,2% (n=772) respondentéw zadeklarowalo, iz w tym hipo-
tetycznym scenariuszu uczyloby sie w innym miescie. Jedynie 31,8% (n=336) pozo-
statoby w Lodzi mimo niepodjecia edukacji na tutejszych uczelniach. Konsekwen-
cja byloby znaczne skurczenie si¢ liczby miodych konsumentéw w gospodarce
i przestrzeni miasta.

Wedle hipotetycznego scenariusza podjecia nauki poza Lodzig, wérdd osrod-
kéw akademickich zasilanych studentami tédzkimi znalazlyby sie przede wszyst-
kim Warszawa (31,4%, n=229), Wroctaw (26,0%, n=190), Poznan (11,8%, n=86),
Krakow (10,3%, n=75) oraz Gdansk (8,5%, n=62), a zatem preznie rozwijajace si¢
miasta metropolitalne o ugruntowanych tradycjach akademickich. Wyzsza gotowo-
$cig do rozpoczecia studidow w innym miescie akademickim w sytuacji niepodjecia
ich w Lodzi wykazuja sie studenci pozalokalni (73,3%, n=513) niz studenci lokalni
(58,4%, n=209).

2.3. Wielkos¢, struktura i zrodta finansowania
wydatkow konsumenckich studentow w todzi

Studenci wydatkuja w Lodzi $rednio przynajmniej 1121,11 zt w skali miesigca.
Warto$¢ mediany ksztaltuje sie na nizszym poziomie, tj. 996,00 zI. Na te wiel-
kosci skladajg sie wydatki studentéw ponoszone lacznie na zakwaterowanie,
spedzanie czasu wolnego, gastronomie, zakupy, edukacje oraz transport. Sred-
nia wielko$¢ wydatkowanych w Lodzi srodkow rézni sie w sposdb znaczny mie-
dzy poszczegdlnymi kategoriami studentow (tabela 3). Kategorig wydatkujaca
przecigtnie najwiecej pieniedzy na cele konsumenckie sg studenci zamieszku-
jacy w miescie. Srednia ich miesiecznych wydatkéw ksztaltuje si¢ na poziomie
1228,25 zk. Na ich tle studenci decydujacy sie na regularne dojazdy na zajecia
dydaktyczne spoza Lodzi zasilajg miesigcznie jej gospodarke kwota srednio az
0461,22 zt nizsza - tj. 767,03 zt. Z punktu widzenia gospodarki miasta jest zatem
pozadane, aby udzial zamieszkujacych w nim studentéw byt wysoki. Réznice
- na mniejszg skale — wystepuja takze miedzy studentami lokalnymi i pozalokal-
nymi. Ci pierwsi wydatkujg miesiecznie na cele konsumenckie w Lodzi $rednio
1011,05 z1, za$ drudzy 1177,32 zI. Ponadto zaobserwowaé mozna wzrost mie-
siecznych wydatkow konsumenckich mlodziezy akademickiej wraz z przecho-
dzeniem na kolejne etapy studiow - studenci mlodszych lat studiow wydatkuja
srednio 1079,21 zI w skali miesigca, za$ starszych - 1173,63 zl.
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Tabela 3. £6dZ: miesieczne wydatki konsumenckie studentow

. Oogétem | Lokalni Pozalo- | Zamiesz- Dojezdza-| )04 ; Starsi

: ¢ kalni kujacy jacy
Srednia
arytme- :1121,11zt|1011,05zt :1177,32zt | 1228,25zt ; 767,03zt |1079,21 zt : 1173,63 zt
tyczna
Mediana = 996,00z | 825,00zt  1055,00zt |1095,00zt = 692,50zt | 970,00zt | 1030,00 zt
n 11059 358 701 813 | 246 589 470

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Lédzka miodziez akademicka wydatkuje $rednio najwiecej srodkéw (33,2%) na
zakupy (wykres 5) — na warto$¢ te skladaja si¢ zarowno zakupy spozywcze, jak
i pozaspozywcze (np. odziez, elektronika). Mniej (22,1%) pochlaniajg przecietnie
wydatki na zakwaterowanie. Trzecig lokate w strukturze miesiecznych wydatkow
konsumenckich studentéw zajmujg aktywnosci czasu wolnego (17,0%). Na struk-
ture miesiecznych wydatkow 16dzkich studentéw w dalszej kolejnosci skladajg sig
wydatki na transport (12,3%), gastronomie (9,2%) oraz edukacje (6,3%).
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Proporcje pomiedzy poszczegdlnymi rodzajami wydatkéw zachowuja
wzgledng stalos¢ w rozbiciu na poszczegélne kategorie mlodziezy akademic-
kiej. We wszystkich przypadkach najwiekszy udzial w strukturze srednich mie-
siecznych wydatkéw todzkich studentéw majg te ponoszone z tytulu szeroko
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rozumianych zakupéw. Mimo wysokiego udziatu kosztéw ponoszonych na za-
kwaterowanie w $rednich miesiecznych wydatkach studentéw ogoélem, udziat
ten wykazuje duze zréznicowanie w podziale na poszczegdlne kategorie mlo-
dziezy. Wynika ono z tego, czy oraz w jakim stopniu poszczegélne kategorie
studentow korzystaja z odplatnego zakwaterowania na terenie miasta. Na uwa-
ge zastuguja tutaj przede wszystkim dwie kategorie mlodziezy akademickiej.
Czlonkowie pierwszej z nich - studenci dojezdzajacy do Lodzi na zajecia — nie
wydatkuja w miescie Srodkéw na zakwaterowanie, jednak istotng cze$¢ ich mie-
siecznych wydatkéw pochlaniajg koszty transportu wynikajace z koniecznosci
regularnych dojazdéw do Lodzi. Czlonkowie drugiej z nich - studenci lokal-
ni - ktoérzy nie zawsze sa zmuszeni korzysta¢ z odplatnego zakwaterowania,
przeznaczajg wiekszy udzial swoich miesiecznych budzetéw na inne wydatki
(np. zakupy, czas wolny).

Z punktu widzenia funkcjonowania miasta akademickiego kluczowg role od-
grywa struktura zrédel finansowania wydatkéw konsumenckich studentéw (wy-
kres 6), ttumaczy ona bowiem sposéb zasilania gospodarki miejskiej z tego tytutu.
Na pienigdze, ktérymi 16dzka mlodziez akademicka dysponuje w skali miesigca,
skladaja si¢ gtéwnie $rodki otrzymywane od rodzicéw (44,5%), a takze $rodki
uzyskiwane z tytulu wykonywanej pracy (29,2%). Wazne zrédlo stanowig row-
niez stypendia naukowe i socjalne (15,8%), mniejsze znaczenie przypada rentom
i zasitkom (2,4%) oraz kredytom studenckim (0,8%). Srednio 7,4% $rodkéw po-
zostajacych w dyspozycji studentéw w skali miesigca pochodzi z innych Zrédet,
nieidentyfikowanych w badaniu.
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Mimo iz w omawianej strukturze dominujg $rodki przekazywane studentom
przez rodzicéw, uwage zwraca wysoki odsetek srodkéw otrzymywanych przez stu-
dentéw z tytutu wykonywanej pracy zarobkowej. Zrédta tej sytuacji mogg by¢ rozne
— poczawszy od niewystarczajacego wsparcia finansowego ze strony rodzicéw lub
opiekundw, skoficzywszy na wzglednej tatwosci znalezienia zatrudnienia na rynku
pracy przy obserwowanym wysokim popycie na prace. Konsekwencje tej sytuacji dla
Lodzi wydajg si¢ jednak klarowne - jest ona w znacznej cze¢sci samofinansujgcym sie
miastem studenckim, w ktérym zarobkowane przez mlodziez akademicka $rodki sg
przez nig nastepnie wydatkowane lokalnie na cele konsumenckie.

Zrédtami, ktérych udzial jest relatywnie staly pomiedzy réznymi kategoriami
studentdw, sa stypendia, renty i zasitki oraz kredyty. W przypadku $rodkéw po-
chodzacych od rodzicéw oraz z wykonywanej pracy ich proporcje réznicuja si¢
miedzy poszczeg6lnymi kategoriami mlodziezy akademickiej. Zjawisko to wyste-
puje m.in. w podziale na studentéw mlodszych i starszych. Pierwsi z nich w wiek-
szym stopniu finansuja swo6j pobyt w Lodzi ze srodkéw otrzymywanych od rodzi-
cow (50,5%), a w mniejszym z wlasnych zarobkéw (25,4%). W przeciwienstwie do
nich, studenci starsi sg bardziej niezalezni finansowo, jako ze udzial srodkéw po-
chodzacych od rodzicéw maleje w ich przypadku do poziomu 43,2%, zas srodkéw
wynikajacych z pracy zarobkowej rosnie do poziomu 33,9%. Sugeruje to zbliza-
nie si¢ stylow zycia studentéw starszych rocznikéw do stylow zycia niestudentow
i wigkszej w nich roli pracy zarobkowej. Grupa studentéw, ktérych niezaleznos¢
finansowa od rodzicéw jest najwyzsza, sa studenci lokalni - 37,3% miesiecznych
$rodkéw do dyspozycji uzyskujg oni z tytulu wykonywanej pracy. Odsetek ten jest
zarazem zdecydowanie nizszy (25,1%) wsrod studentéw pozalokalnych.

2.4. Wymiar gospodarczy, przestrzenny i czasowy
zachowan konsumenckich studentow w kodzi

2.4.1. Studenci jako uczestnicy rynku edukacyjnego

Zasadniczym powodem obecnosci studentéw w Lodzi jako miescie akademickim
jest ich zamiar ksztalcenia si¢. Poniewaz badana populacja byli studenci podejmu-
jacy nauke w uczelniach publicznych, analizie nie poddano wysokosci uiszczanych
przez nich opfat na rzecz uczelni, jako Ze nie sg one obligatoryjne, a jesli obowiazek
ich uiszczenia si¢ pojawia, ma on incydentalng nature. Stad uczestnictwo tej kate-
gorii studentéw w miejskim ,,rynku” edukacyjnym wyraza si¢ przede wszystkim
korzystaniem przez nich z przestrzeni akademickich, jakimi sa obiekty instytucji
szkolnictwa wyzszego wraz z ich bezposrednim otoczeniem.
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Zgodnie z oczekiwaniami, rozktad przestrzenny rejonéw, w ktérych 16dzcy stu-
denci uczeszczaja na zajecia akademickie, jest zblizony do rozktadu przestrzen-
nego obiektéw tutejszych uczelni (mapy 1 i 2). Obszarem Lodzi o najwiekszym
poziomie koncentracji miejsc odbywania przez studentéw zaje¢ dydaktycznych
jest kampus PL zlokalizowany w potudniowo-zachodniej krawedzi jej srddmie-
$cia, w obrebie ktorego nauke podejmuja wszyscy stuchacze tej uczelni. Poniewaz
na obszar ten skladajg si¢ w znacznej mierze zabudowania poprzemyslowe, stu-
denci PL obcuja na co dzien z dawnymi obiektami fabrycznymi zaadaptowany-
mi do nowych funkcji uzytkowych - dydaktycznych i badawczych. Nalezy takze
podkresli¢, ze otoczenie kampusu stanowig rozlegle tereny typu brownfields, ktore
niegdys skladaly si¢ m.in. na przedwojenne zaklady Allarta, Eiserta czy Geyera,
a takze pozniejsze - jak tereny Elektrocieptowni nr 2 (EC2) czy zakladéw Fonica
(fotografia 19). Czes$¢ ze wspomnianych obszaréw w ostatnich latach zaczeto prze-
ksztatca¢ pod funkcje mieszkaniows (fotografia 8).
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Wysokim poziomem koncentracji studentéw ze wzgledu na miejsca ich ak-
tywnosci dydaktycznych cechuje sie ponadto péinocno-wschodnia czes¢ $rod-
miedcia, w ktorej zlokalizowane sg obiekty UL. Obecnos¢ studentéw wyraza si¢
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w tym przypadku dwoma biegunami koncentracji przestrzennej. Silniejszy z nich
znajduje si¢ w rejonie ulicy Matejki na odcinku mig¢dzy ulicami Pomorska i Naru-
towicza (wzdtuz ktorej zlokalizowanych jest wiele wydzialow tej uczelni w ramach
kampusu uniwersyteckiego), nieco slabszy zas — w rejonie ulicy Rewolucji 1905 r.,
co stanowi konsekwencje usytuowania przy niej obiektow najwiekszego z wydzia-
téw UL - Ekonomiczno-Socjologicznego — oraz pobliskiej lokalizacji Wydziatu
Nauk o Wychowaniu przy ulicy Pomorskiej. Oba bieguny faczy ulica Narutowicza
- stanowigca krawedz Nowego Centrum - przy ktorej zlokalizowane s3 zabudo-
wania trzech kolejnych wydzialéw UL: Filozoficzno-Historycznego, Nauk Geo-
graficznych oraz Studiéw Miedzynarodowych i Politologicznych. W zachodnim
fragmencie omawianego obszaru infrastruktura dydaktyczna UL stanowi czesci
gesto zabudowanych kwartaléw tworzonych gléwnie przez budynki z przetomu
XIX i XX wieku. W srodkowym fragmencie omawianego obszaru dominuje z kolei
zabudowa kwartalowa o nizszym poziomie intensywnosci, pochodzaca z okresu
miedzywojennego. W czesci wschodniej na omawiany obszar sklada si¢ niemal
wylacznie infrastruktura uczelni, tworzaca kampus UL.

Wschodnig krawedz omawianego wyzej obszaru stanowi kompleks zabudowan
Centrum Kliniczno-Dydaktycznego UM. Studentdéw tej uczelni nalezy takze wigzac
z widocznym na mapie obszarem koncentracji w rejonie Starego Polesia, ze wzgledu
na odbywanie przez nich zaje¢ w obiektach przy ul. Zeligowskiego. Z uwagi za$ na
niewielki odsetek studentéw uczelni artystycznych (AM, ASP, PWSFTviT) w popu-
lacji 16dzkich studentéw, miejsca odbywania przez nich zaje¢ dydaktycznych (z wy-
jatkiem AM na Starym Polesiu) nie uwidaczniajg si¢ na omawianej mapie.

Mimo iz studenci podejmujacy nauke w Lodzi na uczelniach publicznych nie
zasilajg z tego tytulu jej gospodarki w sposéb regularny, moga to czyni¢ poprzez
wydatki na dodatkowe ustugi edukacyjne, ktore nie wchodza w sktad ich podsta-
wowych obowiazkéw uczelnianych. Skala korzystania z dodatkowych kurséw lub
szkolen (np. kurséw jezykowych, szkolen tematycznych czy korepetyciji) jest jednak
wsrod todzkiej mlodziezy akademickiej wzglednie mata, bowiem az 83,6% (n=_885)
studentéw nie wydatkuje w ogdle pieniedzy na ten cel. Fakt odplatnego korzysta-
nia na terenie Lodzi z dodatkowych kurséw lub szkolen réznicuje si¢ w podziale
na poszczegdlne kategorie studentéw. Przede wszystkim réznice uwidaczniajg si¢
pomiedzy mlodzieza z mtodszych i starszych rocznikow studiéow — o ile na dodatko-
we kursy i szkolenia w Lodzi srodki wydatkuje 18,9% studentdw starszych, to wéréd
studentéw mtodszych odsetek ten kurczy sie do poziomu 14,4%. Ponadto z dodatko-
wej, odplatnej oferty edukacyjnej korzysta 18,7% mlodziezy lokalnej w stosunku do
15,2% pozalokalnej. Omawiane réznice niemal nie uwidaczniaja si¢ wsrod studen-
tow zamieszkujacych w Lodzi i dojezdzajacych do niej na zajecia.

Niewielka skala korzystania przez mlodziez akademicka w Lodzi z odptatnych,
dodatkowych kursow i szkolen moze by¢ wynikiem ich wysokich cen. Dla o0séb,
ktére podejmujg ten rodzaj aktywnosci, wigze si¢ to ze srednim wydatkiem az
222,59 zl (tabela 4). W Lodzi wiecej na ten cel wydatkuja miesiecznie studenci



72 Zachowania konsumenckie studentéw w gospodarce i przestrzeni todzi

pozalokalni ($rednio 231,42 z1) niz studenci lokalni (208,49 zl), a takze studenci
zamieszkujacy (225,20 z1) niz dojezdzajacy (214,38 zI). Réznica miedzy poszcze-
gélnymi kategoriami studentéw zarysowuje sie natomiast najsilniej w rozbiciu
na mlodziez z wczesniejszych etapow ksztalcenia (Srednio 186,39 zl) oraz ze star-
szych rocznikow studiow ($rednio 257,17 zt) — potwierdzaja to takze wartosci me-
diany. Sytuacje te mozna tlumaczy¢ checig podnoszenia wlasnych umiejetnosci
i wiedzy przez starszych studentéw przed ,,finalnym” wkroczeniem na rynek pracy.

Tabela 4. £6dZ: miesieczne wydatki studentdédw na optaty za dodatkowe kursy lub szkolenia

ogélem | Lokalni Pozal?- Zan‘flesz- EDOJ.ezdza-
: i kalni kujacy @ jacy

Srednia :
arytme- 222,597t | 20849zt | 231,42zt | 22520zt | 21438zt | 18639zt = 257,17zt
tyczna ¢

Mtodsi Starsi

Mediana = 145002zt | 160,00zt | 100,00zt | 150,00zt = 110,00zt | 100,00zt | 175,00 zt

n 174 67 107 12 42 85 89

Statystyki dotyczq jedynie studentéw deklarujgcych wydatkowanie srodkéw na dodatkowe kursy
lub szkolenia.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

W przeciwienstwie do wzglednie niepopularnego podejmowania nauki w for-
mie dodatkowych szkolen i kursow wiekszos¢ studentow (64,5%) wydatkuje mie-
siecznie czg$¢ swoich budzetéw na zakup réznego rodzaju materiatéow edukacyj-
nych (takich jak ksiazki, kserokopie i artykuly papiernicze), kreujac tym samym
popyt w placéwkach handlowych i ustugowych. W wigkszym stopniu jest to cecha
studentow pozalokalnych (66,2%) niz lokalnych (61,2%), zamieszkujacych (65,7%)
niz dojezdzajacych (60,6%) oraz starszych (65,7%) niz mlodszych (63,3%), cho¢
roznice te nie sg duze.

Tabela 5. £6dZ: miesieczne wydatki studentéw na zakup materiatéw edukacyjnych

. Pozalo- | Zamiesz- %Dojeidia-

%Ogolem Lokalni kalni kujacy - jacy Mtodsi Starsi

Srednia
arytme- 56,98 zt 66,07 zt 52,69 zt 60,01 zt 46,11 zt 55,63 zt 58,61 zt

Mediana 40,00zt | 50,00zt @ 30,00zt | 50,00zt @ 30,00zt | 40,00zt | 40,00zt

n 683 219 464 534 149 373 1310

Statystyki dotyczq jedynie studentéw deklarujgcych wydatkowanie srodkéw na zakup materiatéw
edukacyjnych.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Mtodziez akademicka, ktéra deklaruje wydatkowanie w Lodzi srodkéw pie-
nieznych na ksigzki, kserokopie i artykuly papiernicze, przeznacza w tym celu
$rednio 56,98 zt w skali miesigca (tabela 5). Mozna takze zauwazy¢, ze studenci
dojezdzajacy na zajecia do Lodzi wydatkuja w jej granicach na ten cel przecietnie
nizsza kwote (46,11 z1) niz mlodziez zamieszkujaca miasto (60,01 zt). Wyjasnienia
tej roznicy nalezy upatrywac w fatwosci nabywania tej kategorii débr w miejsco-
wosciach zamieszkiwanych przez dojezdzajacych studentow.

2.4.2. Studenci jako uczestnicy rynku mieszkaniowego

Przedmiot analizy w niniejszym podrozdziale stanowia zachowania 51,8% (n=549)
tédzkich studentéw, deklarujacych, iz mieszkajg stale lub tymczasowo w Lodzi
oraz nie korzystaja z tego samego zakwaterowania co ich rodzice lub opiekuno-
wie. Zdecydowang wigkszos¢ stanowig wéréd nich studenci pozalokalni (83,2%),
mniejszo$cia za$ sa studenci lokalni (16,8%)°.

Tabela 6. £6dZ: miesieczne wydatki studentéw na zakwaterowanie

Ogotem Lokalni Pozalokalni Mtodsi : Starsi
Srednia :
arytme- | 57534zt 540,40zt i 582,37zt 591,62zt | 553,90zt
tyczna
Mediana = 500,00 zt 500,00zt 500,00 zt 500,00zt | 500,00zt
n . 549 92 457 312 237

Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Mlodziez akademicka zamieszkujaca w Lodzi bez rodzicow lub opiekunow wy-
datkuje na zakwaterowanie $rednio 575,34 zI w skali miesigca (tabela 6). Wigk-
sza kwote na zakwaterowanie przeznaczaja miesiecznie studenci pozalokalni
(582,37 z1) niz studenci lokalni (540,40 zt). W rozréznieniu studentéw ze wzgledu
na etap nauki mlodsi wydatkuja na zakwaterowanie wigcej (591,62 zl) niz starsi
(553,90 zt). Moze to sugerowac, iz studenci przebywajacy w miescie dluzej (lo-
kalni, starsi) dysponuja pelniejsza wiedza o lokalnym rynku mieszkaniowym
lub dzieki bardziej rozbudowanej sieci kontaktow w srodowisku lokalnym moga
wynajmowac zakwaterowanie na preferencyjnych warunkach, zmniejszajac ilo§¢
$rodkéw wydatkowanych na ten cel. Mediana miesigecznej wielkosci wydatkow
na zakwaterowanie w kazdej z omawianych kategorii studentéw wynosi 500,00 z1.

5 Oznacza to, ze sposrdd wszystkich studentéw lokalnych trzy czwarte (74,3%, n=266) zamiesz-
kuje na co dzien z rodzicami lub opiekunami i nie wynajmuje innego zakwaterowania w todzi.
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Zgodnie z oczekiwaniami, zdecydowana wigkszo$¢ sposrdd studentéw zamiesz-
kujacych w Lodzi bez rodzicéw/opiekunéw wspotuzytkuje zajmowane zakwatero-
wanie z innymi osobami (wykres 7). Dla najwigkszego odsetka studentéw (50,5%)
wspollokatorami sg ich przyjaciele lub znajomi. Niemal jedna czwarta studentow
korzysta z zakwaterowania ze swoimi partnerami lub dzie¢mi (22,4%) lub z oso-
bami, ktére nie sg ani ich rodzing, ani przyjaciétmi/znajomymi (19,3%). 10,6%
studentéw zamieszkujacych w Lodzi bez rodzicéw lub opiekunéw korzysta z za-
kwaterowania samodzielnie.

W Ogdtemn (n=549)
W Lokalni (n=92)

[] Pozalokalni (n=457)
W Miodsi (n=312)

[[] starsi (n=237)

Partnerzy/dzieci

250
Przyjaciele/znajomi 556

e

Inne osoby

Brak wspdtuiytkownikéw 43

0.0 10,0 200 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Wykres 7. £6dz: wspétuzytkownicy zakwaterowania studentow [%)]

Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicéw

lub opiekundw. Odsetki nie sumujg sie do 100, poniewaz respondenci mogli wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Struktura wspotuzytkownikéw zakwaterowania studenckiego réznicuje sie przede
wszystkim w podziale na mlodziez lokalng i pozalokalng. Studenci lokalni na ogot
decyduja si¢ na zamieszkiwanie wspdlnie ze swoimi partnerami lub dzie¢mi (42,4%)
oraz na zamieszkiwanie samodzielne (21,7%). Z kolei studenci pozalokalni najcze-
$ciej zamieszkuja ze swoimi przyjaciétmi lub znajomymi (55,6%). Stad tzw. stu-
denckie gospodarstwa domowe - znane z literatury przedmiotu dotyczacej zjawiska
studentyfikacji - sg tworzone w Lodzi przede wszystkim przez studentéw pozalokal-
nych. Mozna réwniez dostrzec, iz wraz z przechodzeniem na wyzsze etapy studiow
popularno$¢ zamieszkiwania studentéw z przyjaciotmi lub znajomymi maleje na
korzys$¢ zamieszkiwania z partnerami lub dzie¢mi, co wpisuje sie w obserwacje o zmia-
nach styléw zycia mlodziezy akademickiej zachodzacych w trakcie studidw.
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Jedynie 20,4% mtlodziezy akademickiej mieszkajacej w Lodzi bez rodzicéw lub
opiekunéw korzysta z doméw studenckich prowadzonych przez uczelnie (utoz-
samianych z pojeciem zakwaterowania instytucjonalnego; wykres 8), co $wiadczy
o duzej roli studentéw dla rynku nieruchomosci w Lodzi. Pozostate 79,6% korzysta
bowiem z innych nieruchomosci, ktére mozna utozsamia¢ z sektorem prywatnym
(zakwaterowaniem pozainstytucjonalnym). Obserwacja ta potwierdza na grun-
cie t6dzkim wnioski ptynace z literatury przedmiotu, iz w obliczu umasowienia
ksztalcenia wyzszego podaz zakwaterowania instytucjonalnego w miastach akade-
mickich tylko w niewielkim stopniu zaspokaja potrzeby mieszkaniowe studentow.
Cho¢ z punktu widzenia studentéw omawiane zjawisko moze nie by¢ korzystne,
to w obliczu postepujacego kurczenia si¢ populacji miasta najem studencki za-
kwaterowania pozainstytucjonalnego moze si¢ w dfuzszym okresie przyczynia¢ do
stabilizowania lokalnego rynku nieruchomosci.

Ogétem Lokalni Pozalokalni
(n=549) (n=92) (n=457)

Miodsi starsi
(n=312) (n=237)

@ Akademik prowadzony przez uczelnie @ Akademik prowadzony przez inny podmiot niz uczelnia
@ Mieszkanie/dom lub pokdj w nim @ Inne zakwaterowanie

Wykres 8. £6dZ: zakwaterowanie studentow wg typéw [%]
Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Najpopularniejszy wsrod studentéw mieszkajacych w Lodzi stale lub tymczaso-
wo bez rodzicéw lub opiekunoéw jest najem mieszkania/domu lub pokoju (76,8%).
Na obecnym etapie rozwoju rynku zakwaterowania studenckiego w Lodzi szczat-
kowym udzialem cechujg si¢ akademiki prowadzone przez inne podmioty niz
uczelnie — korzysta z nich jedynie 1,5% tutejszych studentéw, mimo iz ostatnie
lata przyniosty znaczne inwestycje w tym obszarze. Najwigkszg z nich byt w mo-
mencie przygotowywania niniejszej rozprawy prywatny akademik ,,Basecamp’,
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powstaly w bezposrednim sasiedztwie Wydzialu Ekonomiczno-Socjologicznego
UL w wyniku adaptacji zabudowan przemystowych Lédzkiej Drukarni Dzietowej
(fotografia 7). Moze to oznaczac, ze oferta prywatnych akademikow skierowana jest
do mlodziezy zagranicznej przybywajacej do Lodzi na studia. Pozostate 1,3% stu-
dentéw w Lodzi deklaruje korzystanie z innego zakwaterowania, nieprzewidziane-
go kwestionariuszem badania.

Fotografia 7. £6dZ: prywatny akademik ,Basecamp” w dawnym obiecie przemystowym
tédzkiej Drukarni Dzietowej
Zrédto: archiwum autora (2018).

Proporcje miedzy typami zakwaterowania zajmowanymi przez studentéw ce-
chujg sie podobienstwami w rozbiciu na analityczne kategorie mlodziezy akade-
mickiej. Warto jedynie zwroci¢ uwage, iz studenci lokalni niemal nie korzystaja
z uczelnianych akademikow, co uwarunkowane jest kryteriami przydzialu miejsc
w zakwaterowaniu instytucjonalnym. Przykladowo, regulamin przydzielania i ko-
rzystania z miejsc w domu studenta UL stanowi, iz: ,Pierwszenstwo w uzyskaniu
miejsca w DS przystuguje studentowi studiéw stacjonarnych, ktéremu codzienny
dojazd do uczelni uniemozliwialby lub w znacznym stopniu utrudniat studiowa-
nie” (Uniwersytet L.odzki, 2017).
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Potwierdzeniem znacznego oddzialywania studentéw na lokalny rynek nieru-
chomosci w Lodzi jest obserwacja, iz 80,6% mlodziezy akademickiej zamieszkujacej
w niej bez rodzicéw uzytkuje zakwaterowanie niebedace ani ich wlasnoscia, ani wta-
snoscig ich rodzicow/opiekundéw czy tez ich przyjaciot/znajomych (wykres 9). Oso-
by te wynajmujg zatem zakwaterowanie stanowigce wlasno$¢ innych podmiotéw
(0séb fizycznych lub prawnych). Jedynie 4,6% studentéw zamieszkujacych w Lodzi
bez rodzicow jest wlascicielami zajmowanego przez siebie zakwaterowania. Zbli-
zone udzialy stanowig domene¢ zakwaterowania bedacego wlasnoscia przyjaciot/
znajomych studentéw (7,5%) oraz ich rodzicéw/opiekunéw (7,3%).

Z zakwaterowania bedacego wlasnoscig innych podmiotéw korzystaja glownie
studenci pozalokalni, ktorych zwigzki z miastem — zwtaszcza w poczatkach pobie-
rania nauki - s3 na ogo! najstabsze. W przeciwienstwie do nich potowa studentéw
lokalnych albo juz posiada zajmowang nieruchomos¢ na wlasnos¢, albo korzysta
z nieruchomosci pozostajacej wlasnoscig ich rodzicéw/opiekunéw lub przyjaciol/
znajomych. Ponadto czestosci trzech omawianych rodzajow wlasnoéci rosng wraz
z przechodzeniem na dalsze etapy studiow.

Ogétem Lokalni Pozalokalni
(n=549) (n=92) (n=457)

@ Wiasnoic studenta @ Wiasnos¢ rodzichwlopiekundw studenta @ Wiasnos¢ prayjacidt/znajomych studenta
@ Wiasnos¢ innego podmiotu

Wykres 9. £6dZ: zakwaterowanie studentéw wg stanu wtasnosci [%]
Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Najwieksze znaczenie w wyborze zakwaterowania studenci zamieszkujacy
w Lodzi bez rodzicéw lub opiekundéw (tabela 7) przypisuja przystepnosci ceno-
wej (4,26). Przywiazuja rowniez wage do dostepnosci potaczen komunikacji miej-
skiej (4,01) oraz bliskosci uczelni (3,96). Obraz ten pokrywa si¢ z obserwacjami
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czynionymi przez badaczy zajmujacych sie zjawiskiem studentyfikacji. Warto
jednak podkresli¢, ze duze znaczenie w wyborze zakwaterowania 16dzcy studen-
ci przypisujg ponadto wybranym cechom okolicy, w ktorej zlokalizowane jest za-
kwaterowanie: poczuciu bezpieczenstwa (3,93), bliskosci miejsc, w ktérych moga
zrobi¢ codzienne zakupy (3,74; np. malych sklepéw spozywczych, dyskontow/
supermarketow/hipermarketéw czy targowisk) oraz ogélnemu wygladowi danej
okolicy (3,49). Bliskos¢ obiektow i miejsc skladajacych sie na szersza kategorie
tzw. udogodnien konsumenckich (m.in. klubé6w muzycznych/dyskotek, pubdw/
kawiarni, obiektow kulturalnych lub sportowych) ma dla nich drugoplanowe zna-
czenie ($rednia ich ocen nie przekracza wartosci 3,0).

Tabela 7. £6dzZ: czynniki wyboru zakwaterowania przez studentéw

Lokalni Mtodsi Starsi
2 4 5

Przystepnos¢ cenowa 3,90 429 1 422
Wyglad budynku 3,18 3,10 3,17 ¢ 3,04
Bliskosc¢ uczelni 3,52 4,05 407 1 381
Dostepnosc potaczen 3,77 4,05 403 3,98
komunikacji miejskiej : :

1 RG] 2,97 2,53 3,05 305 2,86
kolejowego/autobusowego : : :

Blisko$¢ miejsca pracy C 249 2,75 2,43 241 1 2,59
Blisko$¢ centrum miasta 3,11 3,19 3,10 307 317
Bliskos¢ klubow : :

muzycznych/dyskotek 2,23 214 2,25 226 219
Blisko$¢ pubow/kawiarni | 2,39 2,38 2,39 2,40 1 2,36

Bliskos$¢ punktéw
gastronomicznych C2,59 2,85 2,54 261 | 256
(np. baréw, restauracji) ] ‘ ‘

Bliskos¢ obiektow
kulturalnych

(np. kin, teatréw, muzeoéw,
galerii sztuki)

Blisko$¢ obiektow
sportowych

(np. basenodw, sitowni,
klubow fitness)

2,36 2,45 2,40 2,48

2,61 2,69 2,60 2,59 2,64
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4 5

Bliskosc terendéw zielonych/ : :
rekreacyjnych 2,98 334 201 294 3,03
(np. parkéw, ogrodow, ‘ :
terené drzecznych
Blisko$¢ miejsc na
codzienne zakupy : :
e 3,74 3,66 3,75 377 . 3,70
spozywczych, dyskontow/
supermarketow/
hipermarketéw, targowisk)
Bliskosc¢ centréow/ galerii 2,86 271 2,89 2,84 288
handlowych

3,07 3,02 3,17
Stud.encka atmosfera 2,58 226 265 256 261
okolicy
POCZU(;IE bezpieczenstwa 3.93 3,89 394 394 392
w okolicy
Wyglad okolicy 349 355 3,48 347 352

Srednie arytmetyczne. Skala: 1 - zupetnie nieistotne, 2 - nieistotne, 3 - obojetne, 4 - istotne, 5 - bardzo istotne.
Statystyki dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Mimo iz zaréwno studenci lokalni, jak i pozalokalni w wyborze zakwatero-
wania kierujg si¢ gtéwnie jego przystepnoscia cenows, to $rednie znaczenie tego
czynnika jest wyzsze wérod studentéw pozalokalnych (4,33) niz lokalnych (3,90).
Ponadto w grupie studentéw lokalnych bliskos¢ uczelni plasuje si¢ nizej w hierar-
chii czynnikéw uwzglednianych w wyborze zakwaterowania (6. lokata i $rednia
3,52 wsrdd studentéw lokalnych wobec 3. lokaty i $redniej 4,05 wsrod studentow
pozalokalnych). Obserwacja ta dotyczy réwniez podzialu studentéw na mlod-
szych i starszych — pierwsi z nich przypisuja bliskosci uczelni nieco wieksza wage
(4,07) niz drudzy (3,81).

Nieco zaskakujgca jest natomiast waga przypisywana poczuciu bezpieczenstwa
w okolicy - ksztaltujgca sie niemal na identycznym poziomie (od 3,89 do 3,93)
bez wzgledu na podzial studentéw na poszczegélne kategorie. Mozna byloby ocze-
kiwa¢, iz wartosci te beda wyzsze wsrdd studentéw mtodszych i pozalokalnych
ze wzgledu na mniejszg znajomos$¢ miasta. Niemniej, ogélny obraz hierarchii
czynnikow, ktérymi kieruja si¢ studenci w Lodzi przy wyborze miejsca zamieszka-
nia, wskazuje, iz preferuja oni tansze zakwaterowanie, wzglednie blisko uczelni lub
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dobrze skomunikowane miejskim transportem zbiorowym, ponad bliskos¢
miejsc do atrakcyjnego spedzania czasu wolnego. Uzyskany obraz jest zatem
zbiezny z rezultatami badan nad popytem mieszkaniowym studentéw w mia-
stach Polski prowadzonych przez innych badaczy.
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Mapa 3. £6dz: rejony zamieszkania studentow

n=526. Obserwacje dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Majac na uwadze rozklad przestrzenny miejsc zamieszkania ogoétu studentow
ksztalcacych sie w Lodzi i zamieszkujacych w niej bez rodzicéw lub opiekunéw, naj-
wigkszym ich skupiskiem jest osiedle akademickie Lumumbowo oraz otaczajace je
fragmenty Srédmiescia-Wschodu (mapa 3). Skupiska miejsc zamieszkania studen-
tow obecne s3 rowniez w innych obszarach Lodzi. Znaczna ich czes¢ decyduje sie na
zamieszkiwanie w péinocnych oraz zachodnich fragmentach historycznego rdzenia
miasta, w tym w obrebie Starego Polesia. Skupiskami sg ponadto Stare Miasto i Sta-
re Baluty, okolice kampusu PL oraz pétnocna cz¢s¢ Rokicia. Wyraznie zarysowuja
sie one na Dabrowie i Zarzewie wzdtuz alei Smiglego-Rydza. Zarazem studenci za-
mieszkujacy w Lodzi bez rodzicow lub opiekunéw niemal nie wybieraja peryferyjnie
potozonych duzych osiedli mieszkaniowych z okresu powojennego - takich jak Ret-
kinia, Teofiléw, Widzew - oraz obszaréw zabudowanych domami jednorodzinnymi.
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Mapa 4. £6dz: rejony zamieszkania studentow w zakwaterowaniu instytucjonalnym
n=108. Obserwacje dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekunéw w zakwaterowaniu oferowanym przez instytucje szkolnictwa wyzszego.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Zakres decyzji lokalizacyjnych studentéw tyczacy si¢ miejsc zamieszkania po-
zostaje jednak uzalezniony od typu uzytkowanego zakwaterowania. Znajduje to
odzwierciedlenie w odmiennych rejonach zamieszkania studentéw w podziale na
zakwaterowanie instytucjonalne i pozainstytucjonalne.

W przypadku zakwaterowania instytucjonalnego - czyli zapewnianego przez
instytucje szkolnictwa wyzszego w formie doméw studenckich - ich lokalizacja
wykazuje stato$§¢ w dtugim okresie i ulega zmianie jedynie w wyniku dziatan in-
westycyjnych uczelni. W Lodzi dwoma silnymi i niemal jedynymi obszarami kon-
centracji instytucjonalnego zakwaterowania studenckiego sa kampusy dwéch naj-
wigkszych uczelni publicznych — UL i PL (mapa 4). Wiekszym z nich jest osiedle
akademickie Lumumbowo, domykajace od strony poéinocnej kampus UL i UM.
Cho¢ dominujg w nim domy studenckie prowadzone przez UL, to pojedyncze
akademiki posiadajg tam takze UM i PL. Mniejsze — ale wcigz duze - skupisko
miejsc zamieszkania 16dzkiej mlodziezy akademickiej w zakwaterowaniu instytu-
cjonalnym stanowia domy studenckie PL zlokalizowane wzdtuz alei Politechniki,
bedace jednoczesnie zachodnig krawedzig kampusu tejze uczelni (fotografia 19).
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Mapa 5. £6dzZ: rejony zamieszkania studentow w zakwaterowaniu pozainstytucjonalnym
n=418. Obserwacje dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicéw
lub opiekundéw w zakwaterowaniu oferowanym przez inne podmioty niz instytucje szkolnictwa wyzszego.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

W przeciwienstwie do podazy zakwaterowania oferowanego przez uczelnie,
podaz zakwaterowania pozainstytucjonalnego na wynajem moze w sposob bar-
dziej elastyczny reagowac na biezace zapotrzebowanie zglaszane przez mlodziez
akademicka. W miare zmieniajacych sig¢ preferencji lokalizacyjnych i mieszkanio-
wych studentéw rozne rodzaje zakwaterowania w réznych czesciach miasta moga
by¢ przez nich wynajmowane na okres studiéw. Ograniczenie zatem omawianych
obserwacji jedynie do miejsc zamieszkania studentéw korzystajacych z zakwate-
rowania pozainstytucjonalnego pozwala uzyska¢ precyzyjniejszy rozklad prze-
strzenny lokalizacji preferowanych przez studentéw do zamieszkiwania. W przy-
padku Lodzi zauwazamy, ze studenci zamieszkujacy bez rodzicéw i opiekunéw
w zakwaterowaniu pozainstytucjonalnym lokalizujg si¢ przede wszystkim w strefie
wielkomiejskiej oraz wzdluz waznych tras komunikacyjnych na osiedlach o bar-
dziej peryferyjnym charakterze (mapa 5).

Wiréd najwiekszych skupisk miejsc zamieszkania studentéw w zakwaterowa-
niu pozainstytucjonalnym mozemy wyrdznic trzy grupy. Pierwszg z nich stanowia
bezposrednie okolice obiektow dydaktycznych uczelni wyzszych. Sa nimi przede
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wszystkim Srédmiescie-Wschod oferujace bliskos¢ przestrzenna infrastruktury
UL, nastepnie poludniowa krawedz Centrum, Gérniak i Politechniczna w poblizu
infrastruktury P, a takze Stare Polesie, w ktérym znajduje si¢ czes¢ obiektow AM
i UM, oraz Marysin-Doly, oferujace bliskos¢ ASP. Za drugg grupe uzna¢ moz-
na obszary polozone bardziej peryferyjnie, jednak oferujace dogodne polaczenia
transportowe z obiektami uczelnianymi. Dotyczy to przede wszystkim duzych sku-
pisk miejsc zamieszkania studentéw na Starym Widzewie, Zarzewie i Dabrowie,
wzdtuz alei Smigtego-Rydza (wokél skrzyzowan z aleja Pilsudskiego/ ulica Kop-
cinskiego oraz ulicami Dabrowskiego i Przybyszewskiego), a w nieco mniejszym
stopniu takze obszaru Starego Miasta, Starych Batlut, Julianowa i Zubardzia oraz
Chojen i Nowego Rokicia (z punktem koncentracji wokof ronda Lotnikéw Lwow-
skich). Trzecia grupe stanowig za$ najbardziej centralne obszary Lodzi - w tym
ulica Piotrkowska i przylegle do niej kwartaly — najpelniej wyposazone w szereg
udogodnien konsumenckich, takich jak puby, kawiarnie, kluby.

Cho¢ w podziale na poszczegolne kategorie analityczne studentéw rozklad
przestrzenny ich miejsc zamieszkania w zakwaterowaniu pozainstytucjonalnym
pozostaje zblizony do omawianego powyzej, uwidaczniajg si¢ w nim jednak dwa
zjawiska (mapa 6). Po pierwsze, studenci pozalokalni czgsciej zamieszkuja lokali-
zacje centralne lub peryferyjne, ale oferujace dogodne potaczenia komunikacyj-
ne z obiektami dydaktycznymi uczelni, podczas gdy studentéw lokalnych cechuje
wieksze rozproszenie miejsc zamieszkania (s3 obecni takze na Retkini, Teofilowie
czy Widzewie). Po drugie, wraz z przechodzeniem na wyzsze etapy ksztalcenia
rozproszenie miejsc zamieszkania studentow w skali calego miasta zmniejsza si¢
i wykazuje wyzszy poziom koncentracji w bardziej centralnych obszarach Lodzi
(w tym wzdhuz ulicy Piotrkowskiej oraz w Srédmiesciu-Wschodzie), a poza cen-
trum takze przy waznych szlakach i punktach komunikacyjnych.

Podsumowujac, obecnos¢ populacji studentow w Lodzi ma kluczowe znaczenie
dla rozwoju gospodarczego i przestrzennego miasta z punktu widzenia lokalnego
rynku nieruchomosci. Mimo iz w mieécie dostepna jest podaz zakwaterowania in-
stytucjonalnego (dostarczanego przez uczelnie), jej wielkos¢ pozostaje ograniczona.
Sprawia to, ze zdecydowana wiekszo$¢ studentéw zamieszkujacych w Lodzi bez ro-
dzicéw lub opiekundéw - stale lub tymczasowo - decyduje si¢ na najem zakwatero-
wania na rynku prywatnym. Studenci swoim popytem dynamizujg zatem (a przy-
najmniej stabilizuja) rynek mieszkaniowy w miescie, ktdrego populacja sie kurczy.

Obszary skupien zakwaterowania wynajmowanego przez studentéw na ryn-
ku zidentyfikowano przede wszystkim w rejonach Lodzi o przewadze zabudowy
wielorodzinnej. Co istotne, uwidacznia si¢ zarazem ich ograniczona koncentra-
cja w bezposrednim otoczeniu obiektéw dydaktycznych uczelni. Mimo iz t6dz-
cy studenci deklarujg blisko$¢ zabudowan akademickich jako kluczowa determi-
nante wyboru zakwaterowania w mieécie, w praktyce moga napotyka¢ trudnosci
w realizacji zamierzenia o zamieszkiwaniu w ich poblizu. Wynika to z typu struk-
tur przestrzennych i sposobu zagospodarowania bezposrednich okolic dwoch
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Mapa 6. £6dzZ: rejony zamieszkania studentéw w zakwaterowaniu pozainstytucjonalnym
Obserwacje dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w todzi stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekunéw w zakwaterowaniu oferowanym przez inne podmioty niz instytucje szkolnictwa wyzszego.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

najwiekszych skupisk obiektow akademickich w Lodzi. Kampus dzielony przez UL
i UM oraz przylegte osiedle studenckie Lumumbowo otoczony jest m.in. terena-
mi zagospodarowanymi ekstensywnie (np. pod ogrédki dziatkowe), terenami wy-
faczonymi z zabudowy oraz osiedlem Radiostacja o rezydencjalnym charakterze
i cechujacym si¢ wzglednie wysokimi cenami najmu nieruchomosci. Stad wiek-
sze skupisko miejsc zamieszkania studentéw obserwowane jest dopiero w rejonie
Sré6dmiescia-Wschodu. Podobng sytuacje obserwujemy w przypadku kampusu
politechnicznego. W jego bezposrednim otoczeniu znajduje si¢ wiele poprzemy-
stowych brownfields (np. wzdtuz alei Politechniki oraz ulicy Wréblewskiego), kto-
re dopiero oczekujg na ponowne zagospodarowanie.

Z opisywanej sytuacji korzystaja zatem dzi$ rejony Lodzi, ktére mimo pewnego
oddalenia od obiektow dydaktycznych oferujg przystepne zakwaterowanie oraz
dogodne skomunikowanie transportem publicznym z miejscami nauki — ktdre
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to cechy zidentyfikowano jako istotne dla studentéw w wyborze zakwaterowa-
nia. Dotyczy to w pierwszej kolejnosci wielkoskalowych osiedli mieszkaniowych
w zabudowie blokowej wzdtuz alei Rydza-Smiglego czy w potudniowym bie-
gu alei Politechniki, a w drugiej kolejnosci takze wybranych rejonéw srodmiej-
skich Lodzi o przewadze zabudowy kamienicznej, niejednokrotnie o nizszym
poziomie technicznym lub estetycznym, np. Starego Miasta, Starych Balut czy
fragmentow Starego Polesia. Wart uwagi jest drugi z omawianych przypadkow.
Oznacza on bowiem, iz czg$¢ t6dzkich studentéw, poszukujac zakwaterowania,
wkracza w te rejony miasta, ktdre cieszg si¢ mniejsza atrakcyjnoscia jako miejsca
zamieszkania tradycyjnych gospodarstw domowych. W tym kontekscie aktyw-
no$¢ studentéw na rynku zakwaterowania wydaje si¢ najistotniejsza, cechuje ja
bowiem potencjal zasiedlania i ozywiania zdegradowanych fragmentéw $réd-
miejskich Lodzi.

Fotografia 8. £6dz: nowe budynki mieszkalne powstajace na terenach poprzemystowych
w poblizu infrastruktury Pt
Zrédto: archiwum autora (2018).

Sytuacja ta moze jednak ulec zmianie w najblizszych latach ze wzgledu
na szereg inwestycji mieszkaniowych (osiedli deweloperskich) realizowanych
obecnie w sgsiedztwie obu kampuséw (fotografia 8). Pobiezna analiza wskazuje,
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ze w otoczeniu kampusu UL na rynek zostanie dostarczonych tylko w latach
2019-2020 az 1350 mieszkan®, za$ w poblizu kampusu PL kolejnych 5727. W dru-
gim z omawianych przypadkéw przyczynig si¢ one do zagospodarowania czesci
z opustoszalych terenéw poprzemystowych. Nowe budynki mieszkalne najpraw-
dopodobniej zostang przynajmniej w czesci zasiedlone przez mlodziez akade-
mickg, co moze skutkowa¢ odptywem tej kategorii najemcéw z pozostatych re-
jondw miasta. W rezultacie, w kolejnych latach geografia miejsc zamieszkania
studentéw w Lodzi - a w konsekwencji generowanych przez nich efektéw go-
spodarczych w skali wewnatrzmiejskiej — moze cechowac si¢ wysoka dynamika.

2.4.3. Studenci jako uczestnicy rynku ustug czasu wolnego

Najbardziej powszechnym sposobem spedzania czasu wolnego wsrod mlodziezy
akademickiej w Lodzi sa spotkania towarzyskie z przyjaciétmii znajomymi w miej-
scach zamieszkania. 89,2% (n=945) t6dzkich studentéw deklaruje, ze uskutecznia
te aktywno$¢ raz w miesiacu lub czesciej. Wiaze si¢ to ze srednimi wydatkami na
poziomie 54,41 zt w skali miesigca®. Obserwacja ta jest zgodna z wynikami innych
badan prowadzonych w polskich osrodkach akademickich, wedtug ktérych popu-
larno$¢ spotkan studenckich w miejscach zamieszkania wynika m.in. z mozliwosci
zaoszczedzenia $srodkéw finansowych.

Wisrod regularnych aktywnosci studenckich w czasie wolnym podejmowa-
nych poza miejscem zamieszkania lub zakwaterowania najwiekszg popularno-
$cig wérod todzkich studentow cieszg sie ,wyjscia” do pubdw lub kawiarni (wy-
kres 10). W trakcie miesigca odwiedza je 75,9% z nich, wydatkujac na ten cel
srednio 62,38 z1 (tabela 8). Poniewaz odsetek studentéw ogdtem korzystajacych
z pubéw/kawiarni jest tylko nieznacznie mniejszy od odsetka spedzajacych to-
warzysko czas wolny u siebie lub u znajomych, moze on sygnalizowa¢ zmiany

6 Przedstawiona liczba jest suma liczby lokali mieszkalnych deklarowanych do oddania
do uzytku przez przedsiebiorstwa deweloperskie w ramach nastepujacych inwestycji:
183 mieszkania w inwestycji Matejki Il (Arche), 123 mieszkania w inwestycji Narutowicza Re-
sidence 2 (Tree Development Group), 323 mieszkania w inwestycji Neopolis (Real Develop-
ment) oraz 721 mieszkan w ramach inwestycji Pomorska Park (Atal). Zrédto: opracowanie
wtasne na podstawie stron internetowych ww. inwestycji lub przedsiebiorstw.

7 Przedstawiona liczba jest suma liczby lokali mieszkalnych deklarowanych do oddania do
uzytku przez przedsiebiorstwa deweloperskie w ramach nastepujacych inwestycji: 73 miesz-
kania w inwestycji Art Modern (OPG), 90 mieszkan w inwestycji Central Park Apartments
(Tree Development Group), 207 mieszkan w inwestycji Gdanska 141A (Profit Development)
oraz 202 mieszkania w inwestycji Nowa Przedzalnia (Murapol). Zrédto: opracowanie wtasne
na podstawie stron internetowych ww. inwestycji lub przedsiebiorstw.

8 Prawdopodobnie sa one wydatkowane m.in. na ustugi gastronomiczne (w formie positkéw
zamawianych na wynos lub z dowozem) oraz na zakup produktéw spozywczych w placow-
kach handlowych.
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w studenckim stylu zycia, polegajace na coraz czestszym podejmowaniu aktyw-
nosci czasu wolnego poza miejscem zamieszkania. Byloby to zjawisko sygnalizu-
jace wzrost sity nabywczej studentéw i dynamizujace rozwoj miejskiego sektora
ustug. Warto takze zauwazy¢, ze wyjscia do pubdw i kawiarni nie tylko ciesza sie
0godlna popularnoscia wsrdd tédzkiej mtodziezy akademickiej, ale charakteryzu-
je je rowniez wysoka czestotliwo$¢. Przynajmniej raz w tygodniu aktywnos¢ te
podejmuje 17,8% z nich, kolejne 20,9% deklaruje korzystanie z ustug pubéw lub
kawiarni przynajmniej raz na dwa tygodnie, a 37,2% odwiedza je przynajmniej
raz w miesigcu.
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Wykres 10. £6dzZ: czestotliwo$¢ korzystania przez studentéw z ustug czasu wolnego [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Mimo iz popularnos¢ pubowej i kawiarnianej formy spedzania wolnego czasu
jest wysoka bez wzgledu na przynaleznos¢ studentéw do jednej z szesciu kategorii
analitycznych, to pewne roznice miedzy nimi uwidaczniajg si¢ w czgstotliwosci
odwiedzin tego rodzaju obiektow. Studenci lokalni i zamieszkujacy w wiekszym
stopniu niz pozalokalni i dojezdzajacy stanowig regularnych uzytkownikéw pu-
béw i kawiarni, a dotyczy to przede wszystkim odwiedzin o najwyzszym pozio-
mie czestotliwosci, tj. przynajmniej raz w tygodniu. Z kolei popularnos¢ pubow
i kawiarni wérdd studentéw starszych jest wyzsza niz mlodszych. Omawiane
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réznice znajduja odzwierciedlenie w wysokosci wydatkowanych kwot w pubach
i kawiarniach w skali miesigca - te kategorie studentéw, ktére odwiedzajg je cze-
$ciej, pozostawiajg w nich przecietnie wyzsze kwoty pieniezne. Najczytelniejsze
roznice zarysowujg sie w podziale studentéw na zamieszkujacych w Lodzi oraz
dojezdzajacych do niej — pierwsi z nich, korzystajac z pubéw lub kawiarni, wydaja
w miesigcu $rednio 72,86 zt, drudzy za$ - 56,69 zl. Trzeba jednak wspomnie¢, ze
cho¢ obserwuje si¢ zroznicowanie poziomu wydatkow w podziale na szes¢ katego-
rii mlodziezy akademickiej z uzyciem sredniej arytmetycznej, to warto$¢ mediany
jest stala i wynosi dla kazdej z nich 50,00 zt.

Tabela 8. £6dz: miesieczne wydatki studentéw na korzystanie z ustug czasu wolnego

Lokalni

Pozalo-

kalni

Zamiesz-§ Dojez-
. dzajacy

Mtodsi

Starsi

srednia - 70,862t
arytmetyczna |

Mediana 50,00 zt

Srednia :
arytmetyczna :

Srednia :
arytmetyczna :

Mediana . 30,00zt
n 05
Srednia

. 59,70 7t
arytmetyczna :

50,00 zt

Mediana

: 549

80,91zt

50,00 zt

72,86 zt

50,00 zt

43347t

30,00 zt

213

69,672t

220

50,00 zt

65,61 zt

50,002t

56,692t

. 50,00t

41,15zt

40,00zt

92

53,03 zt

50,00 zt

329

71,31zt 69,052t

50,002t
58,49 2t

63512t

50,00 zt

4131zt 43,997t

30,00 zt

466 139

60,682t 55282t

50,00 zt

449

100

50,00 zt

50,002t

40,00zt

50,00 zt

71,662t 69,85zt
50,002t | 50,00 zt

4027zt 43,91z

30,00zt 40,00 zt
331 274

- 63,652t

50,00 zt

283

: 266

Statystyki dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z ww. obiektow raz w miesigcu lub czesciey.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Mapa 7. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z pubow i kawiarni

n=627. Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z pubdéw lub kawiarni raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Miejsca, w ktorych studenci korzystaja z ustug pubéw i kawiarni, cechuja si¢
wyrazng koncentracja w poétnocnej czesci ulicy Piotrkowskiej i przyleglych do
niej kwartatach (mapa 7). W §wietle wynikow przeprowadzonego badania dwoma
wiodgcymi pubamiw tym obszarze pod wzgledem popularno$ci wsréd studentow
sg lokale Biblioteka oraz Pijalnia Wédki i Piwa. Najczeséciej zas wymieniana przez
respondentéw klubokawiarnia — Niebostan — stanowi péinocny kraniec omawia-
nego skupiska. Drugie, mniejsze skupisko pubdw i kawiarni odwiedzanych przez
spoteczno$¢ studencka w Lodzi, zarysowuje sie przy skrzyzowaniu alei Politech-
niki z ulica Radwanska — w bezposrednim sgsiedztwie zabudowan kampusu PL
- gdzie popularne z nich zlokalizowane s3 takze w obiektach pofabrycznych.

Uzyskany rozklad przestrzenny dla ogétu studentéw w Lodzi korzystajacych
regularnie z oferty pubéw i kawiarni - co warto podkregli¢ - prawie nie ulega
zmianom w podziale na poszczegdlne kategorie analityczne (mapa 8). Zatem puby
i kawiarnie odwiedzane przez studentéw funkcjonuja w Lodzi niemal wylacznie
przy ulicy Piotrkowskiej (na pdétnocnym jej biegu). Ponadto, cho¢ ten fragment
miasta jest dzi§ ponownie uznawany za popularne miejsce spotkan takze wsrod
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innych grup uzytkownikéw (mieszkancéw, turystow), to tamtejsze puby i kawiar-
nie, popularne wsréd studentdw, cechuja si¢ dominacja mlodziezy akademickiej;
wedtug respondentéw studenci stanowia wieksza czes$¢ klientow — 66,4% — odwie-
dzanych przez nich pubéw i kawiarni (wykres 11).

Koncentracja nska O © @ @ @ @ wsoka

Mapa 8. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z pubow i kawiarni
Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z pubow lub kawiarni raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Wykres 11. £6dz: struktura uzytkownikéw obiektéw ustug czasu wolnego odwiedzanych
przez studentow [%)]

Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z ww. obiektéw raz w miesigcu lub czesciej,
ktorzy wskazali nazwy najczesciej odwiedzanych obiektéw w poszczegdlnych kategoriach,

oraz dokonali oceny struktury ich uzytkownikéw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Drugim typem obiektéw pod wzgledem ogélnej popularnosci korzystania
z ustug czasu wolnego sg wsrdd todzkiej mlodziezy akademickiej szeroko pojmo-
wane obiekty kultury, przez ktére w badaniu rozumiano kina, teatry, muzea czy
galerie sztuki. 57,5% studentéw ksztalcacych sie w Lodzi deklaruje, ze korzysta
z ich ustug (wykres 10), wydajac przy tym srednio 41,92 zI miesi¢cznie (tabela 8).
Zaréwno ogolna popularnos¢ tej kategorii spedzania czasu wolnego, jak i wielkos¢
wydatkéw ponoszonych z tego tytulu niemal nie rdznig si¢ miedzy studentami
w podziale na sze$¢ kategorii analitycznych - sa one zatem typowe dla ogétu spo-
tecznosci studenckiej w Lodzi. Mozna tu odnotowag, ze nieco czestsze korzystanie
z obiektéw kultury deklaruja studenci lokalni niz pozalokalni, zas wraz z przecho-
dzeniem na wyzsze etapy ksztalcenia akademickiego nieznacznie maleje czgstotli-
wos¢ korzystania z nich przez studentow.

Uzyskany rozklad przestrzenny miejsc spedzania czasu wolnego przez spofecz-
nos¢ studencka w Lodzi w odniesieniu do obiektéw kultury wskazuje, ze najsilniej
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Mapa 9. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z obiektéw kultury
n=560. Obserwacje dotyczq jedynie studentdw korzystajgcych z obiektow kultury raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

zarysowujacym sie ich skupiskiem jest centrum handlowo-rozrywkowe Manufaktura
utworzone w dawnych zaktadach wtdkienniczych Poznanskiego przy ulicy Ogrodo-
wej — na zachdd od Starego Miasta (mapa 9). Popularnos¢ tej lokalizacji wérod stu-
dentéw wynika przede wszystkim z korzystania w niej z multipleksu - kina sieci Ci-
nema City. Wéréd respondentéw badania byto ono najpowszechniej wskazywanym
obiektem kultury (n=248), z ktdrego oferty korzystaja raz w miesigcu lub czesciej.

Popularnos¢ dwdch kolejnych obszaréw koncentracji — okolic kampusu poli-
technicznego oraz centralnego punktu tédzkiego Srédmiescia (skrzyzowania ulicy
Piotrkowskiej z alejami Mickiewicza i Pilsudskiego) — réwniez wynika z lokalizacji
duzych obiektéw kinowych. S3 nimi kino Helios — prowadzone w centrum han-
dlowo-ustugowym Sukcesja — oraz kino Multikino. W rozkladzie przestrzennym
obiektow kultury, z ktérych najczesciej korzystaja studenci, uwidacznia sie takze
pas wzdluz ulicy Narutowicza, faczacy dwie instytucje kultury wojewddztwa 16dz-
kiego, tj. Teatr Wielki oraz Filharmonie Lodzka.

Uzyskany rozklad przestrzenny obiektéw kultury odwiedzanych najczesciej
przez mlodziez akademicka w Lodzi niemal nie ulega zmianom w podziale na ana-
lityczne kategorie tej mlodziezy (mapa 10). Zauwazalna zmiana dotyczy jedynie
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Mapa 10. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z obiektéw kultury
Obserwacje dotyczq jedynie studentdw korzystajgcych z obiektow kultury raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

skupiska obiektéw kultury wzdtuz ulicy Narutowicza w Srédmiesciu - uwidacz-
nia si¢ ono wsréd odpowiedzi udzielonych przez studentéw zamieszkujacych
L6dz, w przeciwienstwie do tych dojezdzajacych do niej na zajecia, a takze wsrod
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odpowiedzi studentéw mtodszych, réznigcych sie pod tym wzgledem od swoich
starszych kolezanek i kolegow.

Obiekty kultury w Lodzi odwiedzane przez studentéw nie majg jednak na ogoét
typowo ,studenckiego” charakteru, ktéry wynikalby ze struktury ich uzytkow-
nikow. Jak bowiem ocenili respondenci, tylko w jednej czwartej z tych obiek-
tow struktura ich klientéw jest zdominowana przez mlodziez akademicka (wy-
kres 11). Studenci ,,mieszajg si¢” w nich zatem z innymi uzytkownikami miasta.
Obraz ten jest zblizony w podziale studentéw wedtug kazdego z trzech stoso-
wanych kryteriow, jednak pewne odstepstwo zarysowuje si¢ miedzy studentami
mlodszymi i starszymi — obiekty kultury odwiedzane przez studentéw na wcze-
$niejszych latach studiéw cechuja si¢ bardziej ,,studenckim” profilem klientow.
Moze to sygnalizowac stopniowe odchodzenie od obiektow kultury kojarzonych
ze studenckim stylem Zycia wraz ze ,wspinaniem si¢” na kolejne szczeble ksztal-
cenia akademickiego.

Ponad potowa badanych deklaruje korzystanie w ciggu miesigca z obiektow
sportowych (wykres 10), takich jak sitownie, kluby fitness czy infrastruktura klu-
béw sportowych. Wydatkuje z tego tytulu srednio 59,70 zt (tabela 8). Wzglednie
wysoka popularnos¢ tej kategorii spedzania czasu wolnego moze by¢ wynikiem
upowszechniania w ostatnich latach modelu zdrowego trybu Zycia oraz dbalosci
o forme fizyczng. Niemniej, ogolny stopien korzystania z obiektow sportowych
w czasie wolnym znacznie réznicuje si¢ w podziale zakéw na dychotomiczne
kategorie. W ciagu miesigca korzysta z nich az 61,7% mtlodziezy lokalnej oraz
47,2% mlodziezy pozalokalnej, a zarazem 55,5% studentéw zamieszkujacych
w Lodzi oraz 41,1% studentéw dojezdzajacych do niej na zajecia. Roznice uwi-
daczniajg si¢ takze na tle etapu ksztalcenia - z obiektow sportowych regularnie
korzysta wiekszy odsetek studentéw starszych rocznikéw studidw (57,0%) niz
mlodszych (48,2%). Podzialy te znajduja swoje odzwierciedlenie w wielkosci
wydatkow ponoszonych na te forme aktywnosci. Bez wzgledu jednak na podziat
studentéw wedtug trzech kryteriow, w kazdym przypadku korzystanie z obiek-
tow sportowych jest najczestsza forma spedzania czasu wolnego, podejmowanag
przynajmniej raz w tygodniu. Od 1/5 do 1/3 studentéw (w zaleznosci od przyna-
leznosci do kategorii analitycznej) czesto korzysta z obiektéw sportowych albo
nie korzysta z nich w ogole.

Obiekty sportowe popularne wérdd studentéw - takie jak centra i kluby spor-
towe, sifownie, kluby fitness oraz ptywalnie - cechujq si¢ takze najwicksza liczba
skupisk w przestrzeni Lodzi (mapa 11). Najwyzsza ich koncentracja ma miejsce
w centralnym punkcie miasta — skrzyzowaniu ulic Piotrkowskiej z alejami Mickie-
wicza i Pifsudskiego. Funkcjonuja tam przede wszystkim popularne wsrdd respon-
dentéw sitownie i kluby fitness — McFit, Sportera oraz I'm fit. Drugi pod wzgledem
koncentracji obszarem Lodzi, w ktorym studenci korzystajg z obiektéw sporto-
wych, zlokalizowany jest w zachodniej cz¢sci miasta wzdluz ulicy Konstantynow-
skiej, gdzie popularnoscig wérod adeptow 16dzkich uczelni ciesza si¢ aquapark Fala
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Mapa 11. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z obiektéw sportowych

n=434. Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z obiektow sportowych raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

oraz jedna z placowek sieci klubow fitness i sitowni Fit Fabric. Wieksze skupiska
aktywnosci sportowych studentéw w Lodzi widoczne s3 ponadto w kampusach
politechnicznym i uniwersyteckim - za sprawa infrastruktury uczelni (zwtaszcza
plywalni) oraz akademickich klubéw sportowych - a takze w poélnocnej czesci
Srédmiescia, ktérej popularno$¢é wynika z obiektéw sportowych wchodzacych
w skltad kompleksu Manufaktura oraz mniejszych klubow/sitowni (np. przy ulicy
Legionow).

Roéznice w rozkladzie przestrzennym obiektéw sportowych, w ktorych toédzka
mlodziez akademicka najczesciej spedza czas wolny, roznicuje si¢ przede wszyst-
kim w podziale wedlug dwoch cech - pochodzenia geograficznego oraz miejsca
zamieszkania (mapa 12). W odpowiedziach udzielonych przez studentéw pozalo-
kalnych obserwuje si¢ wyzszg koncentracje przestrzenng obiektéw sportowych niz
w przypadku studentéw lokalnych. Podobne zjawisko dotyczy podzialu studen-
tow na dojezdzajacych i zamieszkujacych miasto. Wskazania studentéw dojezdza-
jacych sugeruja, ze korzystaja oni w Lodzi gtéwnie z obiektéw o ponadlokalnej,
niespotykanej w okolicznych miejscowosciach ofercie rekreacyjnej (np. aquaparku
Fala), a w mniejszym stopniu z oferty sifowni i klubéw sportowych.
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Mapa 12. £6dZ: rejony korzystania przez studentéw z obiektéw sportowych
Obserwacje dotyczg jedynie studentéw korzystajgcych z obiektow sportowych raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

W obiektach sportowych, z ktorych korzystaja studenci w Lodzi, stanowia
oni liczng, cho¢ niedominujacg grupe klientow (wykres 11), jak wynika bo-
wiem z oceny respondentdw, studenci dominujg wérod uzytkownikéow w 37,6%
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obiektéw sportowych. Wartos¢ ta jest zblizona w podziale na poszczegolne kate-
gorie studentéw, jednak w przypadku mlodziezy dojezdzajacej jest nizsza o kil-
ka p.p. Moze mie¢ to zwigzek z opisang wczesniej, wyzsza wsrdd nich popu-
larnoscia obiektow cechujacych sie ponadlokalng oferts, a zatem przyciagajaca
takze inne grupy klientéw.

Mimo czestego utozsamiania studenckiego stylu zycia z zabawa w lokalach
muzycznych, poglad ten nie znajduje potwierdzenia w wynikach przeprowa-
dzonego badania. Korzystanie z oferty klubéw muzycznych i dyskotek okazuje
sie by¢ najrzadziej podejmowang aktywnoscig czasu wolnego sposrdd objetych
analiza (wykres 10). W ciggu miesigca z oferty tych obiektéw korzysta jedynie
okolo jednej trzeciej (37,9%) mlodziezy akademickiej w Lodzi. Jest to zarazem
aktywnos¢ doé¢ sporadyczna - 22,8% respondentéw deklaruje, ze kluby i dysko-
teki odwiedza ,,przynajmniej raz z miesigcu’, a jedynie 6,6% z nich czestotliwos¢
te zwigksza do ,,przynajmniej raz w tygodniu”. Odwiedzanie klubéw muzycznych
i dyskotek wigze si¢ z przeznaczaniem stosunkowo wysokiej kwoty, tj. 70,86 zt
$rednio w skali miesigca (tabela 8). Wizyty w tej kategorii obiektow naleza zatem
do mniej regularnych aktywnosci czasu wolnego, wymagajacych wzglednie wy-
sokich naktadéw finansowych.

Nie zaobserwowano wigkszych réznic w ogdlnej popularnosci klubéw muzycznych
i dyskotek oraz czestotliwosci korzystania z nich miedzy studentami w podziale na
lokalnych i pozalokalnych oraz mlodszych i starszych. W Lodzi korzysta z nich jed-
nak regularnie nieco wyzszy odsetek mlodziezy zamieszkujacej miasto (39,6%) niz
dojezdzajacej do niego na zajecia (32,1%). Przyczyng tego zrdznicowania moze by¢
trudno$¢ z powrotem w miejsce zamieszkania w godzinach nocnych, w ktérych funk-
cjonujg przedsigbiorstwa z tej branzy. Rdznice miedzy opisywanymi odsetkami nie
znajdujg jednak przelozenia na réznice w wielkosci $rednio wydatkowanej kwoty na
zabawe w klubach i dyskotekach. Ujawniaja si¢ one w podziale studentéw na lokalnych
i pozalokalnych, z ktérych pierwsi wydatkuja srednig kwote wyzsza o 15,30 zt.

Kluby muzyczne i dyskoteki popularne wérdéd studentéw tédzkich uczelni two-
rza w przestrzeni miasta trzy obszary skupien (mapa 13). Najwigkszym z nich jest
potnocny fragment ulicy Piotrkowskiej na odcinku pomigdzy jej skrzyzowaniami
z ulicami Préchnika i Rewolucji 1905 r. (od pdtnocy) oraz alejami Mickiewicza
i Pilsudskiego (od poludnia). Dziatalno$¢ prowadza tam dwa najczesciej wska-
zywane przez studentéw tego typu obiekty — kluby Czekolada i Lordi’s - a takze
wymieniane przez nich kluby Kokoo i New York. Drugim obszarem koncentracji
klubéw muzycznych i dyskotek, do ktérych regularnie uczeszczaja 16dzcy studen-
ci, sg okolice kampusu PL, a przede wszystkim przecinajace je ulica Radwanska
na odcinku miedzy alejg Politechniki i ulicg Stefanowskiego, oraz aleja Politech-
niki na wysokosci ulicy Skorupki. Widocznym na mapie skupieniem jest ponadto
osiedle studenckie Lumumbowo, cho¢ jego skala jest zdecydowanie mniejsza od
wczesniej wymienionych. Popularnos¢ tej lokalizacji wynika przede wszystkim
z dzialalnosci klubu Medyk, wymienianego przez respondentéw badania.
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Mapa 13. £8dz: rejony korzystania przez studentéw z klubéw muzycznych i dyskotek
n=373. Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z klubéw muzycznych lub dyskotek
raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Rozklad przestrzenny klubéw muzycznych i dyskotek odwiedzanych w Lo-
dzi regularnie przez mlodziez akademicka niemal nie wykazuje zréznicowania
w podziale na poszczegdlne kategorie analityczne studentéw. W kazdej z przyjetych
kategorii najwigkszym skupiskiem tych obiektéw jest péinocny odcinek ulicy Piotr-
kowskiej, a nastepnie kampus politechniczny. Warto jednak zauwazy¢, ze w rozkta-
dzie przestrzennym klubéw muzycznych i dyskotek w podziale na dychotomicz-
ne kategorie studentéw roznicuje si¢ znaczenie trzeciego z omawianych skupisk
- osiedla Lumumbowo (mapa 14). Oferta tamtejszych lokali ma wieksze znaczenie
dla kategorii studentéw pozalokalnych, zamieszkujacych oraz mlodszych, mniejsze
odpowiednio dla mtodziezy lokalnej, dojezdzajacej oraz starszej.

Kluby muzyczne i dyskoteki popularne wsréd t6dzkiej mtodziezy akademickiej
sg zarazem tg kategoria obiektéw spedzania przez nich wolnego czasu, ktéra wy-
daje si¢ w najwiekszym stopniu opiera¢ swoja dziatalno$¢ na studenckiej klienteli
(wykres 11). W opinii respondentéw struktura uzytkownikéw az 83,9% odwiedza-
nych przez nich regularnie klubéw i dyskotek zdominowana jest przez miodziez
akademicky. Wséréd odpowiedzi studentéw dojezdzajacych wartos¢ tego odsetka
ksztaltuje sie na nizszym poziomie (76,0%).
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Mapa 14. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z klubdéw muzycznych i dyskotek

Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z klubéw muzycznych lub dyskotek raz w miesigcu

lub czesciej.

opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Zrédto:

4

W przeprowadzonym badaniu zadano respondentom réwniez pytania o cze-
stotliwos$¢ spedzania czasu wolnego w obrebie todzkich terendw zielonych i rekre-

acyjnych - takich jak parki, ogrody czy zoo - oraz skale wydatkowanych na ten
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cel srodkow. W ciggu miesigca korzystanie raz lub czeéciej z tej formy rekreacji
zadeklarowalo 68,9% (n=730) mlodziezy akademickiej ksztalcacej si¢ na tédzkich
uczelniach. Ze wzgledu na fakt, ze dostep do zdecydowanej wigkszosci tego typu
miejsc pozostaje w Lodzi bezptatny, studenci niemal nie wydatkujg $rodkéw na
ten cel - $rednia arytmetyczna dla odpowiedzi 723 0s6b wyniosta 3,84 zl.

Podsumowujac, mimo iz najpopularniejszy sposob spedzania czasu wolnego
wsrod mlodziezy akademickiej w Lodzi stanowia spotkania towarzyskie z przyja-
ciétmi i znajomymi w miejscach zamieszkania, czas ten spedzajg takze regularnie
na korzystaniu z szeregu placéwek skladajacych si¢ na sektor ustugowy. Najpow-
szechniej odwiedzanymi przez nich obiektami z tej branzy s3 w Lodzi puby i ka-
wiarnie, za$ najrzadziej kluby muzyczne i dyskoteki - mimo iz koncentrujg si¢
w tych samych lokalizacjach. W $wietle wynikow przeprowadzonego badania na-
lezy stwierdzi¢, ze wysoka popularnoscia cieszy si¢ korzystanie z obiektow kultury.
W warunkach 1édzkich sprowadza si¢ ono jednak zazwyczaj do wyjscia na seans
kinowy do jednego z duzych multiplekséw funkcjonujacych w miescie, a wéréd
najczesciej odwiedzanych przez studentéw obiektow kultury trudno doszukiwac
sie niszowych kin, muzeéw, galerii sztuki czy teatréw. Zarazem odrebna specyfika
cechuja si¢ obiekty sportowe — majg one ponadprzecietne znaczenie, ale tylko dla
polowy populacji studentéw w Lodzi — ktdrzy albo korzystajg z nich bardzo regu-
larnie, albo nie korzystaja z nich wcale.

Uzyskane obserwacje sugeruja, ze w Lodzi wytworzyly sie przestrzenie bliskie
pojeciu ,studenckich krain” lub ,krajobrazéw rozrywki” - dotyczy to jednak
wylacznie miejsca spedzania przez studentdw czasu wolnego, w szczegdlnosci
w porze wieczornej i nocnej. Uznac nalezy za nie ulice Piotrowska - na odcin-
ku miedzy skrzyzowaniami z ulicami Préchnika/Rewolucji 1905 r. oraz Zwirki/
Wigury - wraz z jej charakterystycznymi, dlugimi podwoérzami (w niektérych
przypadkach skladajacych si¢ z obiektow poprzemystowych) i odchodzacymi
od niej ulicami. Skupiajg si¢ tam niemal wszystkie popularne wsréd todzkiej
mlodziezy akademickiej puby, kawiarnie, kluby muzyczne i dyskoteki. Ponad-
to w poblizu krzyzowania si¢ ulicy Piotrkowskiej z alejami Mickiewicza i Pit-
sudskiego uwidacznia si¢ koncentracja popularnych wsréd studentéw sitowni
i klubéw fitness oraz kin. Nie wydaje si¢ jednak, by byta to ,kraina” przynalezna
jedynie studentom, poniewaz wskazany obszar tworzg najbardziej centralne re-
jony Lodzi, z ktérych powszechnie korzystaja najpewniej takze pozostale grupy
uzytkownikéw miasta (stali mieszkancy, turysci). W skali mezo Piotrkowska i jej
okolice funkcjonujg zatem jako przestrzenie wykorzystywane przez wiele kate-
gorii uzytkownikow, jednak w jej obrebie w skali mikro funkcjonujg takze lokale
odwiedzane niemal wylgcznie przez studentéw®. Popyt studencki na ustugi czasu
wolnego wspoluczestniczy zatem w odradzaniu si¢ i przeobrazaniu funkgji ulicy

9 Skale makro utozsamiam tu z miastem jako catoscia, skale mezo z rejonami (wiekszymi cze$ciami
miasta), za$ skale mikro z pojedynczymi budynkami lub funkcjonujacymi w nich lokalami.
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Piotrkowskiej i przyleglych do niej kwartatow, gdzie od polowy I dekady XX wie-
ku obserwuje si¢ odptyw dzialalno$ci handlowej (m.in. do galerii handlowych),
z ktdrg ulica byla utozsamiana.

Fotografia 9. L6dz: tereny poprzemystowe wykorzystywane przez studentéw do spedzania
czasu wolnego na przyktadzie kompleksu OFF Piotrkowska
Zrédto: archiwum autora (2017).

Poza ulicg Piotrkowska mozliwe jest wskazanie takze innych, cho¢ mniej popu-
larnych obszaréw miasta, koncentrujacych w sobie miejsca spedzania przez stu-
dentéw czasu wolnego. Naleza do nich centrum handlowo-rozrywkowe Manufak-
tura, do ktdrego studenci udaja si¢ w celu skorzystania z kina lub sitowni, a takze
fragmenty kampuséw akademickich, w ktérych funkcjonuje kilka popularnych
wsrod 16dzkiej mlodziezy akademickiej obiektéw sportowych i klubow muzycz-
nych/dyskotek. W przypadku kampusu politechnicznego istotna rola przypada
centrum Sukcesja, w ktorym studenci korzystajg z kina, sifowni oraz kawiarni.

2.4.4. Studenci jako uczestnicy rynku gastronomicznego
Sposrod réznych placowek gastronomicznych, z ktérych tédzey studenci korzysta-

ja w ciggu miesiaca, najwigkszy ich odsetek (64,3%) jada w barach szybkiej obstu-
gi, okreslanych takze mianem fast foods (wykres 12), wydatkujac w nich $rednio
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44,03 zt (tabela 9). Przynajmniej raz w tygodniu korzysta z tego rodzaju obiektow
gastronomicznych 15,2% ogoétu t16dzkich studentéw. Wiekszy ich odsetek deklaru-
je korzystanie z takich uslug przynajmniej raz na dwa tygodnie (19,5%), a jeszcze
wigksza cze$¢ przynajmniej raz w miesigcu (29,6%). Popularne wéréd toédzkich
studentow bary szybkiej obstugi najczesciej zlokalizowane s3 w centrum miasta
(wykres 13), rozumianym jako ulica Piotrkowska oraz jej bezposrednia okolica
(osiagalna dzieki 10-minutowemu spacerowi). W tym obszarze z baréw szybkiej
obstugi korzysta 45,1% mlodziezy akademickiej w Lodzi. Kolejne 25,9% positki
typu fast food spozywa w poblizu uczelni, a 19,2% w zamieszkiwanej przez sie-
bie okolicy. Udzialy te wykazuja wzgledna stabilnos¢ w podziale respondentéw na
szes$¢ kategorii analitycznych.

Odsetek studentéw ogoélem korzystajacych z bardéw szybkiej obstugi jest nie-
zalezny od analizowanych cech - odwiedzanie placowek tego rodzaju deklaruja
niemal identyczne odsetki zaréwno studentéw lokalnych i ponadlokalnych, za-
mieszkujacych i dojezdzajacych, a takze mlodszych i starszych. Uzasadnione jest
zatem wigzanie w Lodzi obiektéw typu fast foods ze ,,studenckim” stylem zycia.
Niemniej, pewne roznice w czgstotliwosci korzystania z baréw szybkiej obstugi
zarysowuja sie na tle etapu ksztalcenia. Studenci mtodsi odwiedzaja je bardziej re-
gularnie - 17,7% z nich jada w nich positek przynajmniej raz w tygodniu, podczas
gdy wartos¢ tego odsetka u studentéw starszych ksztaltuje sie na poziomie 12,2%.
Z kolei studenci pozalokalni (28,9%) cze$ciej niz studenci lokalni (20,1%) korzy-
stajg z bardw fast foods w okolicach uczelni.

Ogotem (n=1057) VT I 7 N 49,5
Lekalni (n=357) 1 .6 47.9
Pozalokalni (n=700) ) E 50,3
Zamieszkujacy (n=813) m 49,1 Stotwki/bufety
Dojezdzajacy (n=244) ] 50,8 studenckie
Miadsi (n=587) 46,8
Starsi (n=470) m 528
Ogdlem (n=1057)  IEEEN - [ 357
Lokalni (n=357) - . 373
Pozalokalni (n=700) TN T Y T 349
Zamieszkujacy (n=812) -n_n_z_ 355 Bary szybkiej obstugi
Dojezdzajacy (n=245) 14 il T 363 (fast food)
Miodsi (n=588) 349
Starsi (n=469) 367
Ogdtem (n=1058) T 46,2
Lokalni (n=357) IEENET T —— 398
Pozalokalni (n=701) m 495
Zamieszkujacy (n=813) 10.0 i 437 Restauracje
Dojezdzajacy (n=245) m 547
Miodsi (n=588) g7 12 481
Starsi (n=470) __n— 438
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Wykres 12. £6dzZ: czestotliwo$¢ korzystania przez studentow z ustug gastronomicznych [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Nieco zaskakujaca wydaje si¢ druga lokata restauracji pod wzgledem ogolnej
popularnosci obiektéw gastronomicznych wsréd mlodziezy akademickiej w Lodzi
(wykres 12). Deklaracje korzystania z ich ustug zlozylo bowiem az 53,8% respon-
dentéw przy Srednich wydatkach na poziomie az 73,03 zt w skali miesigca (tabela
9). Odwiedzanie restauracji przez mlodziez akademicka ma jednak charakter bar-
dziej okazjonalny. Ogétem 9,6% studentéw 16dzkich uczelni korzysta z restauracji
raz w tygodniu lub czesciej, kolejne 15,0% obniza te czestotliwos¢ o potowe, z ko-
lei dla 29,1% spotecznosci studenckiej w Lodzi spozywanie positkéw w restaura-
cjach ogranicza si¢ do jednej wizyty w miesigcu. Najwiekszy odsetek studentéw
uczeszczajacych regularnie do todzkich restauracji (w 69,9%) korzysta z ich ustug
w centrum miasta — przy ulicy Piotrkowskiej oraz w jej bezposredniej okolicy
(wykres 13). 12,6% deklaruje korzystanie z ustug gastronomicznych $§wiadczonych
przewaznie przez restauracje zlokalizowane w zamieszkiwanej przez nich okolicy,
za$ 8,4% w sasiedztwie budynkoéw uczelni.

Tabela 9. £6dZ: miesieczne wydatki studentédw na ustugi gastronomiczne

Ogolem | Lokalni  POZalo- | Zamiesz-  Dojel
: ¢ kalni kujacy : dzajacy

Mtodsi Starsi

STl 51,77zt | 47,77zt | 53,91zt | 51,05zt 5426zt | 54,71zt | 47,63z
arytmetyczna : i i

Mediana 30,00zt | 30,00zt = 30,00zt | 30,00zt = 30,00zt | 30,00zt = 30,00zt

Doy

n 535 186 1349 414 121 313

S 44,037t | 45457t 43337t | 44937t | 40,997t | 43,09zt | 45237t
arytmetyczna : ; ; :

Mediana 30,00zt | 30,00zt = 30,00zt | 30,00zt = 30,00zt | 30,00zt = 30,00zt

S 73,03zt | 79,41zt 69,157zt | 73,152t 72,547t | 70,247t = 76,26zt
arytmetyczna i i ;

Mediana = 50,00zt | 50,00zt 50,00zt | 50,00zt = 50,00zt | 50,00zt = 50,00zt

n 569 215 1354 458 111 305 264

Statystyki dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z ww. obiektéw raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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W przypadku restauracji czytelnie zarysowuja sie réznice miedzy dychotomicz-
nymi kategoriami analitycznymi mlodziezy akademickiej. Z ustug restauracji cze-
$ciej korzystajg studenci lokalni (60,2%) niz studenci pozalokalni (50,5%). Znaj-
duje to odzwierciedlenie w sredniej wielkosci wydatkéw na ustugi restauracyjne
- studenci lokalni wydaja w nich miesiecznie 10 zI wiecej niz studenci pozalokalni.
Cho¢ studenci zamieszkujacy w Lodzi czesciej (56,3%) niz mlodziez dojezdzajaca
do niej na zajecia dydaktyczne (45,3%) korzysta z tutejszych restauracji, nie znaj-
duje to przelozenia w $rednio wydatkowanej w tym celu kwocie przez obie te gru-
py. Z kolei na wyzszych latach studiéw popyt na uslugi restauracyjne nieznacznie
sie zwigksza — odsetek studentéw mlodszych deklarujacych ich nabywanie ksztal-
tuje sie bowiem na poziomie 51,9%, za§ wérdd studentéw starszych jest on wyzszy
o blisko 4 p.p. Analogicznie, wraz z przej$ciem na wyzsze lata nauki, ro$nie kwota,
ktdra studenci wydatkuja na ustugi restauracyjne.

Z obiektéw gastronomicznych, ktérych oferta jest adresowana bezposrednio do
miodziezy akademickiej i dopasowana do wielkoéci ich budzetéw - tj. ze stoto-
wek i bufetéw studenckich - korzysta w trakcie miesigca niewiele ponad polowa
(50,5%) 16dzkich studentéw (wykres 12). Wiaze si¢ to w ich przypadku z wydat-
kowaniem $rednio 51,77 zt w skali miesigca (tabela 9). Stoléwki i bufety studenc-
kie stanowig te kategori¢ obiektow gastronomicznych, w ktérych najwiekszy odsetek
studentéw zywi sie przynajmniej raz w tygodniu (23,8%). Kolejne 12,2% deklaruje
korzystanie z ustug stotéwek lub bufetéw studenckich przynajmniej raz na dwa
tygodnie, natomiast kolejne 14,5% jada w nich co najmniej raz w miesigcu. Sto-
téwki i bufety studenckie, z ktérych ustug mtodziez akademicka w Lodzi korzysta
raz w miesigcu lub czesciej, zlokalizowane sg przede wszystkim w bezposrednich
okolicach infrastruktury dydaktycznej uczelni (wykres 13). Zdecydowana wigk-
sz0$¢ (79,8%) respondentéw badania deklaruje bowiem, ze korzysta z ustug tej
kategorii obiektow w odleglosci nie wiekszej niz 10 minut spacerem od budynkoéw,
w ktorych odbywaja sie zajecia akademickie.

Popularnos¢ studenckich stotowek i bufetéw oraz wielkos$¢ pozostawianych w nich
$rodkéw pienigznych réznicuje si¢ wérod miodziezy akademickiej przede wszystkim
pod wzgledem kryterium etapu studiow, gdyz korzystanie z nich deklaruje 53,2% stu-
dentéw mlodszych wobec 47,2% studentéw starszych. Jedna czwarta mlodszych za-
kéw w Lodzi (26,4%) jada w stoléwkach lub bufetach przynajmniej raz na tydzien. To
wynik blisko o 6 p.p. wiekszy niz w przypadku ich starszych kolezanek i kolegdw. Nieco
zaskakujacy jest fakt, iz w podziale studentéw na lokalnych i pozalokalnych to pierw-
sza grupa czeéciej zywi sie w stoléwkach i bufetach studenckich, mimo - wydawaloby
si¢ — mozliwosci spozywania gléwnego positku w domach rodzinnych.

Podsumowujac, kazdy z trzech oméwionych typéw obiektéw gastronomicznych
pelni w gospodarce i przestrzeni Lodzi nieco inng role pod wzgledem zaspokajania
potrzeb konsumenckich mtodziezy akademickiej. Studenckie stotéwki i bufety stuza
mlodziezy akademickiej przede wszystkim do spozywania w nich gtéwnego positku
dnia, co wynika z ich bliskosci przestrzennej wzgledem budynkéw uczelnianych,
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Wykres 13. £8dZ: rejony korzystania przez studentdw z ustug gastronomicznych [%]
Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z ww. obiektow gastronomicznych raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

w ktorych studenci podejmuja nauke. Mimo to, typem obiektu gastronomicznego,
z ktérego w Lodzi korzysta najwigkszy odsetek studentow, sa bary szybkiej obstugi.
Wydaje si¢ jednak, ze wzgledu na ich lokalizacje w przestrzeni miasta — zazwyczaj
przy ulicy Piotrkowskiej oraz w jej bezposredniej okolicy — oraz uzyskany obraz cze-
stotliwosci korzystania z ich ustug, ze w mniejszym stopniu stanowig one miejsca
spozywania gtéwnego positku, czesciej zas s3 miejscami spotkan lub zaspokajania
glodu pomiedzy nocnymi rozrywkami. Tym samym, popularne wsroéd studentow
w Lodzi bary fast food stanowig jeden z podzbioréw tzw. gospodarki nocne;j.

Z perspektywy rozwoju Lodzi na jego poprzemystowym etapie uwage zwraca przede
wszystkim duza popularnos¢ restauracji wirod tutejszej mlodziezy akademickiej, ko-
rzystanie z ich ustug w ciggu miesigca deklaruje bowiem ponad potowa respondentdw.
Czgstotliwo$¢ odwiedzin restauracji wskazuje, ze nie s3 one obiektami codziennego
zywienia si¢. Niemniej, Srednia kwota pozostawiana w nich miesi¢cznie przez mlo-
dziez akademicka jest wyzsza na tle pozostatych typow obiektéw gastronomicznych.
Oznacza to, ze obecnos¢ studentow w Lodzi przyczynia si¢ nie tylko do funkcjono-
wania w mie$cie lokali gastronomicznych nastawionych na zaspokajanie podstawo-
wych potrzeb zywieniowych, ale réwniez lokali o bardziej wyszukanym menu. Tym
samym, popyt studencki wspotuczestniczy w rozwijaniu kulinarnej ,mapy” Lodzi
i wspottworzy palete miejskich udogodnien czasu wolnego, gléwnie w centrum miasta
(wzdtuz ulicy Piotrkowskiej i w jej bezposredniej okolicy).
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2.4.5. Studenci jako uczestnicy rynku handlowego

Najwiecej tédzkich studentéw (93,5%), robigc zakupy spozywcze na terenie mia-
sta, korzysta w ciggu miesigca z dyskontéw, supermarketéw i hipermarketéw
(wykres 14). Placowki te uzyskuja takze najwigkszg $rednig kwote miesiecznie
- 52,10 zl per capita - z tytutu nabywania w nich produktéw spozywczych przez
mlodziez akademicka w Lodzi (tabela 10) w poréwnaniu z matymi sklepami oraz
targowiskami. Dyskonty, super- oraz hipermarkety nie tylko cechuja si¢ najwiek-
sza 0golna popularnoscia wsrod t6dzkich studentéw oraz najwieksza wydawang
w nich srednio kwotg na ten cel, ale réwniez najwigksza regularnoscig odwiedzin
studentéw. Jak bowiem wynika z przeprowadzonego badania, przynajmniej raz
w tygodniu korzysta z nich 63,2% t6dzkiej mlodziezy akademickiej. Kolejne 20,2%
deklaruje, Ze robi w nich zakupy o polowe rzadziej — przynajmniej raz na dwa ty-
godnie, za$ 10,0% nabywa w nich produkty przynajmniej raz w miesigcu. Jedynie
6,5% 16dzkich studentéw deklaruje, ze w ogéle nie kupuje zywnos$ci w dyskon-
tach, super- czy hipermarketach lub robi je rzadziej niz raz na miesigc. Jesli zatem
mozna utozsamia¢ dany rodzaj placéwki handlowej przeznaczonej do robienia
codziennych zakupow z konsumpcja studencka, to w Lodzi sa nimi bezsprzecznie
dyskonty, supermarkety i hipermarkety. Sa one takze na ogdét zlokalizowane w po-
blizu miejsc zamieszkania mlodziezy akademickiej (wykres 15).

Popularno$¢ oraz regularno$¢ korzystania z omawianej kategorii obiektow
handlowych w Lodzi w celu zakupu artykuléw Zywno$ciowych wykazuje zrézni-
cowanie przede wszystkim przy zastosowaniu podziatu studentéw wg kryterium
biezacego miejsca zamieszkania. Jest to obserwacja spodziewana, poniewaz
studenci dojezdzajacy do Lodzi na zajgcia moga nabywac produkty spozywcze
takze w zamieszkiwanych przez siebie miejscowosciach. Nie zaskakuje zatem
zdecydowanie nizsza $rednia kwota wydatkowana w marketach przez studen-
tow dojezdzajacych w poréwnaniu z zamieszkujacymi (112,88 zt vs 162,59 zl).
Warto takze odnotowad, ze cho¢ ogélna popularno$¢ dyskontdw, super- i hiper-
marketdw jest niemal identyczna wsrdd studentéw lokalnych i pozalokalnych, to
jednak ci drudzy odwiedzajg je bardziej regularnie. Nie obserwuje si¢ natomiast
réznic tak w popularnosci, jak i regularnosci robienia zakupdw spozywczych
w duzych placéwkach handlowych w podziale studentéw wg kryterium etapu
studiow.

Nieco mniejszg — cho¢ wcigz wysoka - popularnoscia wérdéd miejsc nabywa-
nia codziennych produktéw cieszg si¢ wérdd todzkich studentéw matle sklepy
spozywcze, z ktérych w ciggu miesiaca korzysta 79,1% mlodziezy akademickiej
(wykres 14). Wielko$¢ pozostawianej w nich z tego tytulu kwoty jest jednak blisko
o polowe mniejsza (77,30 zt) w poréwnaniu z dyskontami, super- i hipermarke-
tami (tabela 10). Dla polowy studentéw ksztalcacych si¢ w Lodzi (50,6%) male
sklepy stanowia miejsce nabywania produktéw spozywczych przynajmniej raz
w tygodniu. S3 one ponadto tymi obiektami handlowymi, ktére dla zdecydowanej
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Wykres 14. £6dz: czestotliwos¢ aktywnosci handlowych studentow [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

wigkszosci studentéw dostepne s3 w bezposrednim sasiedztwie miejsca zamiesz-
kania na terenie Lodzi - robienie zakupow w takiej lokalizacji deklaruje az 78,1%
respondentéw (wykres 15).

W przypadku tej kategorii placéwek handlowych ich ogdlna popularnoé¢ oraz
rozklad czestotliwosci korzystania z ich oferty niemal nie réznicujg si¢ w podzia-
le studentéw wedlug pochodzenia geograficznego na lokalnych i pozalokalnych,
a takze wedlug kryterium etapu ksztalcenia na miodszych i starszych. Niemniej,
pewne roznice uwidaczniajg sie w wielkosci przecigtnie wydatkowanych w nich
srodkéw - wieksze kwoty przypadaja studentom pozalokalnym niz lokalnym
oraz starszym niz mtodszym. Ponownie kontrastuja ze sobg studenci zamieszku-
jacy w Lodzi oraz dojezdzajacy. Pierwsza grupa (53,0%) robi zakupy w matych
sklepach spozywczych przynajmniej raz w tygodniu, za$ druga to jedynie 42,4%.
Zarazem studenci dojezdzajacy w wiekszym stopniu niz zamieszkujacy deklaruja
korzystanie z tych placowek raz na dwa tygodnie lub raz na miesigc. Znajduje to
takze przefozenie na wielkos$¢ $rednio wydatkowanej w nich kwoty przez obie ka-
tegorie mlodziezy akademickiej — studenci zamieszkujacy pozostawiaja w matych
sklepach miesi¢cznie nieco ponad 12,00 zl wigcej od dojezdzajacych. Z obiektyw-
nej przyczyny — zamieszkiwania poza Lodzig - studenci dojezdzajacy w wigkszej
mierze korzystaja z malych sklepéw spozywczych w sasiedztwie uczelni.
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Tabela 10. £6dZ: miesieczne wydatki studentéw na zakupy

srednia - 77,3072t
arytmetyczna :

Mediana ¢ 50,00zt
n 33
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Statystyki dotyczq jedynie studentow podejmujgcych ww. aktywnosci raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

W trakcie miesigca jedynie 31,6% 1édzkich studentéw nabywa Zywno$¢ na
targowiskach (wykres 14). Na tle oméwionych wyzej placéwek handlowych niz-
sza jest takze pozostawiana w nich przez studentéw $rednia kwota w miesigcu.
W przypadku targowisk wynosi ona 59,59 zI (tabela 10). Ponadto targowiska s
miejscami odwiedzanymi sporadycznie, gdyz 13,9% mlodziezy akademickiej
w Lodzi deklaruje korzystanie z nich przynajmniej raz w miesigcu, 7,5% przynaj-
mniej raz na dwa tygodnie, a jedynie co dziesiaty 16dzki student nabywa na nich
zywnos¢ raz w tygodniu lub czesciej.



Wymiar gospodarczy, przestrzenny i czasowy zachowan konsumenckich... 109

Ogdlen (n=740)
Lokalni (n=287)
Pozalokalni (n=453)

Zamieszkujacy (n=652) Zakupy spozywcze
Dojezdtajacy (n=88) w malych sklepach
Miodsi (n=420)
Starsi (n=320)

Ogdtem (n=907)
Lokalni (n=329)
Pozalokalni (n=578)
Zamieszkujgcy (n=775)
Dajesdzajacy (n=132)
Micdsi (n=505)

Starsi (n=402)

Zakupy spoiywcze w dyskontach/
supermarketach/hipermarketach

Ogdtem (n=286)
Lokalni (n=136)
Pozalokalni (n=150)
Zamieszkujacy (n=265)
Dojezdzajacy (n=21)
Miodsi (n=136)

Starsi (n=150)

Zakupy spofywcze
na targowiskach

Ogdtemn (n=852)
Lokalni (n=288)
Pozalokalni (n=564)
Zamieszkujacy (n=693)
Dojezdiajacy (n=15%)
Miodsi (n=475)

Starsi (n=377)

Zakupy inne niz spozywcze
{np. ubrania, elektronika)

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 50,0 100,0

Wykres 15. £6dz: rejony korzystania przez studentéw z obiektéw handlowych [%]
Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z ww. obiektéw handlowych raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Targowiska stanowig ten typ obiektow handlowych, z ktérych korzystanie roz-
nicuje si¢ najsilniej w podziale spofecznosci studenckiej na poszczegélne kategorie
analityczne. Zauwazalnie czgsciej i bardziej regularnie robig na nich zakupy spo-
zywcze studenci lokalni niz pozalokalni, zamieszkujacy niz dojezdzajacy, a takze
starsi niz miodsi, co znajduje takze przelozenie w wielkosci §rednich pozostawia-
nych tam przez nich kwot pienig¢znych. Jedno jest jednak niezmienne - bez wzgle-
du na przynaleznos¢ studentéw do omawianych kategorii analitycznych — wszyscy
korzystajacy z targowisk odwiedzaja je przede wszystkim w miejscu zamieszkania
(wykres 15), z wylaczeniem studentéw dojezdzajacych, ktérzy z obiektywnych
przyczyn nie mogli wskazac¢ tej odpowiedzi w odniesieniu do Lodzi.

Uwage zwraca wysoka popularnos¢ korzystania z obiektéw handlowych,
w ktdrych studenci dokonujg zakupéw innych niz spozywcze, np. odziezy lub
elektroniki. Az 85,2% studentéw 1ddzkich uczelni deklaruje, ze robi w nich za-
kupy raz w miesigcu lub czesciej (wykres 14). Popularno$¢ tej formy aktywnosci
zakupowych wsrod todzkich studentéw koreluje z wydatkowaniem wzglednie
duzej kwoty na ten cel - jesli bra¢ pod uwage calos¢ wydatkéw konsumenckich
studentow. Studenci regularnie robiacy zakupy inne niz codzienne (spozywcze)
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wydatkuja na nie $rednio 169,49 zt miesiecznie (tabela 10). Wydaje si¢ nieco za-
skakujace, ze zakupy tego rodzaju przynajmniej raz w tygodniu deklaruje az jed-
na trzecia (32,4%) t6dzkiej mlodziezy akademickiej. Kolejne 19,0% podejmuje je
przynajmniej raz na dwa tygodnie, 33,8% — przynajmniej raz w miesigcu, a jedy-
nie 14,8% deklaruje, ze spedza w ten sposéb czas rzadziej lub wcale. Najczestsza
lokalizacja nabywania produktéw innych niz spozywcze przez mlodziez akade-
micka w Lodzi jest centrum miasta (38,7%), jednak niemal w réwnym stopniu
sa nimi zamieszkiwane przez te mlodziez okolice (38,5%; wykres 15). Trzeba
jednak podkresli¢, ze w zasiggu 10 minut pieszego spaceru od osi ulicy Piotr-
kowskiej — z ktéra w badaniu utozsamiano centrum Lodzi - znajduja sie nie tylko
tradycyjne $rodmiejskie sklepy, ale takze wielkie galerie handlowe i to w nich
studenci nabywaja omawiane produkty inne niz spozywcze. Wniosek ten plynie
z analizy nazw miejsc wskazanych przez respondentéw badania jako najczest-
szych lokalizacji robienia tej kategorii zakupéw — dominujg centrum handlowo-
-rozrywkowe Manufaktura (442 wskazania), Galeria Lodzka (127 wskazan) oraz
centrum Sukcesja (69 wskazan).

Wysoka popularno$¢ nie-codziennych (nie-spozywczych) zakupow jest dome-
ng wszystkich analizowanych kategorii studentéw. Cecha, wedlug ktérej dochodzi
do nieznacznego jej zrdznicowania, jest biezace miejsce zamieszkania mlodzie-
zy akademickiej. Nabywanie produktéw innych niz codzienne (spozywcze) raz
w miesigcu lub czeséciej deklaruje bowiem 86,5% oséb zamieszkujacych w Lodzi
oraz 80,9% dojezdzajacych do niej na zajecia. Roznice na tym tle dotycza takze
czestotliwosdci — przynajmniej raz w tygodniu aktywnosci handlowe tego rodza-
ju deklaruje 19,9% studentéw dojezdzajacych, podczas gdy odsetek studentow
zamieszkujacych Lodz stale lub tymczasowo ksztaltuje sie¢ w tym przypadku na
poziomie 36,2%. Ponadto, wigksza $rednig kwote wydatkuja w tym celu studenci
zamieszkujacy (174,10 z1) niz dojezdzajacy (153,19 zl), starsi (181,93 zt) niz mlodsi
(159,31 zt) oraz lokalni (176,91 z1) niz pozalokalni (165,88 zt). Mediana miesiecz-
nych wydatkéw na ten cel ksztaltuje si¢ jednak na poziomie 100,00 zt dla kazdej
z analitycznych kategorii studentow.

Podsumowujac, zakupy stanowig najbardziej powszechng aktywnos¢ konsu-
mencka studentéw w trakcie ich pobytu w Lodzi jako miescie akademickim. Wy-
taniajacy si¢ z przeprowadzonej analizy obraz ich zachowan konsumenckich na
rynku handlowym pozwala stwierdzi¢, ze zgtaszany przez nich popyt na produkty
zywnosciowe jest najpelniej zagospodarowywany przez duze placéwki handlowe.
Robienie zakupéw w matych sklepach spozywczych - cho¢ wsréd studentéw po-
wszechne - wydaje si¢ mie¢ dla nich funkcje uzupelniajacg. Obiektami handlo-
wymi, z ktérych studenci niemal nie korzystaja w Lodzi, sg z kolei targowiska.
Z perspektywy rozwoju gospodarczego miasta zidentyfikowane wzorce moga bu-
dzi¢ obawe, czy preferowanie duzych obiektéw handlowych (stanowigcych nieraz
czesci wiekszych, ogolnokrajowych sieci) nie ogranicza skali pozytywnych efektow
wynikajgcych z wydatkowania przez 16dzkich studentéw srodkéw pienieznych, ze
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wzgledu na ryzyko szybkiego ich ,wyciekania” poza lokalng gospodarke. Wsrod
toédzkich studentéw cecha wspdlng popytu na artykuly zywno$ciowe jest jego za-
spokajanie przede wszystkim w poblizu miejsc zamieszkania, bez wzgledu na typ
obiektu handlowego.

Mimo obiegowej opinii o studenckim stylu zycia - wigzacej studentéw z ogra-
niczonymi srodkami finansowymi - 16dzka miodziez akademicka czesto udaje
sie na zakupy inne niz spozywcze (takie jak odziez lub elektronika), wydatkujac
na ten cel relatywnie wysokie kwoty. Cze¢stotliwo$¢ podejmowania tego rodzaju
aktywnosci handlowych jest wérod nich zdecydowanie wyzsza w poréwnaniu
z wiekszoscig analizowanych w badaniu aktywnosci spedzania czasu wolnego
- w tym korzystania z pubdéw/kawiarni, obiektow kultury, obiektéw sportowych
czy klubéw muzycznych/dyskotek - a ponadto wigze sie z ponoszeniem wiek-
szych $rednich wydatkéw. Obserwacje te sugerujg, ze nabywanie takich pro-
duktéw jak odziez czy elektronika jest forma spedzania czasu wolnego przez
t6dzka mlodziez akademicka, zas funkcjonujace w miescie obiekty handlowe
sa waznymi ,arenami’ ich zachowan konsumenckich. Korzysci z tego zjawi-
ska uzyskujg jednak wielkie galerie handlowe, koncentrujace w sobie popularne
i globalne marki.

2.4.6. Studenci jako uczestnicy rynku transportowego

Studenci dokonujg przemieszczen w strukturze przestrzennej miasta akademickie-
go z réznych powodoéw, jednak podstawowym zrédiem ich codziennych podrézy
jest obowigzek uczestnictwa w zajeciach uczelnianych. Wiaze sie to badz z samo-
dzielng organizacja przemieszczen, badz z korzystaniem z ustug transportowych.
W s$wietle wynikéw przeprowadzonego badania najwigkszy odsetek studentow
tédzkich uczelni (61,5%) dociera na zajecia, korzystajac z ustug miejskiego trans-
portu zbiorowego (wykres 16), na ktéry w Lodzi sktadaja si¢ przewozy realizowa-
ne autobusami, tramwajami, a od niedawna takze pociggami (w ramach polaczen
Loédzkiej Kolei Aglomeracyjnej). Wzglednie duza popularnosciag wéréd tédzkiej
mlodziezy akademickiej cieszy sie docieranie na uczelnie indywidualnymi $rod-
kami transportu - dotyczy to jednak gltéwnie samochodu (20,7%), w mniejszym
za$ stopniu roweru (2,6%) oraz motocykla/skutera (0,4%)". 14,3% t6dzkich stu-
dentéw deklaruje z kolei, iz na uczelnie przychodzi przede wszystkim pieszo. Jako
najczestszy sposob docierania na zajecia akademickie takséwke lub Ubera wska-
zuje jedynie 0,5% mlodziezy akademickiej w Lodzi.

10 W momencie przeprowadzania badania w todzi funkcjonowat system tzw. roweru publicz-
nego, nie byty natomiast obecne podobnie dziatajgce systemy umozliwiajace wypozyczanie
hulajnog, skuteréw czy samochodoéw - zostaty one wprowadzone kilka lub kilkanascie miesiecy
pézniej.
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Ogétem Lokalni Pozalokalni
(n=1059) (n=358) (n=701)

Zamieszkujacy Dojezdzajacy
(n=813) (n=246)

61,6

Miodsi
(n=589)

@ Pieszo @ Rower @ WMotocykl/skuter 630
@ Ssamochéd Takséwka/uber Komunikacja publiczna

Wykres 16. £6dzZ: najczestsze sposoby docierania przez studentédw na uczelnie [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Wyniki badania pozwalajg na identyfikacje réznic w najczesciej wybieranych
sposobach docierania na uczelnie w podziale studentéw na dychotomiczne ka-
tegorie. Uwidaczniajg si¢ one przede wszystkim miedzy studentami zamiesz-
kujacymi w Lodzi oraz regularnie dojezdzajacymi do niej na zajecia. Ci dru-
dzy zdecydowanie czesciej decyduja sie na korzystanie z samochodu (41,9%)
w poréwnaniu z ich kolezankami i kolegami zamieszkujacymi miasto stale lub
tymczasowo (14,3%). Wyniki wskazujg ponadto, ze wraz z przechodzeniem
na kolejne etapy studiéw wigkszy odsetek studentéw wybiera samochdd kosz-
tem korzystania z transportu zbiorowego czy poruszania si¢ pieszo — na zaje-
cia dociera autem 24,3% starszych studentéw oraz 17,8% studentéw mlodszych.
Z kolei studenci pozalokalni zdecydowanie czgsciej (17,3%) od lokalnych (8,4%)
docierajg na zajgcia akademickie pieszo.

Interesujaco przedstawia si¢ réwniez korzystanie przez studentéw w ciggu miesigca
z poszczeg6lnych srodkéw transportu w ogdle, nie tylko w kontekscie dociera-
nia na zajecia akademickie. Sposréd form przemieszczen wigzacych sie z wydat-
kowaniem $rodkéw pienigznych najwieksza popularnoscia cieszy si¢ korzystanie
z ustug miejskiego transportu zbiorowego — deklaruje je 78,7% mlodziezy aka-
demickiej w Lodzi (tabela 11). Druga lokata przypada samochodowi, z ktérego
w ciggu miesigca korzysta 29,6% 16dzkich studentéw. Nieco zaskakujacy jest jed-
nak fakt, iz wyzszy odsetek studentéw deklaruje w Lodzi korzystanie w trakcie
miesigca z ustug korporacji takséwkarskich lub Ubera (9,1%) niz roweru (6,1%).
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Niezmienna jest niska popularno$¢ motocykli/skuteréw, z ktérych korzysta jedynie
0,6% respondentow.

Najwiekszej ilosci srodkéw pienigznych w skali miesigca wymaga od studentow
poruszanie si¢ samochodem (tabela 11). W$rdd oséb, ktére deklaruja wydatkowa-
nie pieniedzy na ten cel, miesigeczna $rednia ksztaltuje si¢ na poziomie 222,74 zt.
Wartos¢ sredniej roznicuje si¢ przede wszystkim w podziale na studentow dojez-
dzajacych (263,27 zt) i zamieszkujacych (197,89 z1), w mniejszym stopniu na star-
szych i mlodszych. Korzystanie z najpopularniejszego $rodka transportu wsrod
tédzkiej miodziezy akademickiej - szeroko rozumianej komunikacji publiczne;
- wigze si¢ w skali miesigca z wydatkowaniem $redniej kwoty (48,09 zt) ponad
4-krotnie nizszej od tej potrzebnej do przemieszczania si¢ autem. Warto$¢ media-
ny (40,00 z1) jest tu zblizona do ceny jednego z biletéw okresowych spétki MPK
L6dz". Wartosci obu statystyk - tj. $redniej i mediany - takze w tym przypadku
réznicujg sie przede wszystkim wedtug kryterium biezacego miejsca zamieszkania
studentéw — wiecej srodkéw na ten cel wydatkuja studenci dojezdzajacy, mniej
za$ zamieszkujacy w Lodzi. Jest to konsekwencja koniecznosci regularnego prze-
mieszczania sie na wigksze odleglodci przez czlonkéw pierwszej z wymienionych
grup studentéw.

Tabela 11. £6dZ: miesieczne wydatki studentéw na przemieszczanie sie

Ogotem | Lokalni P:::I‘?' Z;:;:;syz dDi:j;:f:-y Mtodsi Starsi
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ G g 7
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ S
jszjr:ftyczn; 17,86zt | 20,68zt 16,10zt | 18,287t 11,50zt | 15,78zt 21,42 7t
[ —— 10,00 2 | 10002t 10,007t | 10,002t 10,507 | 10,002t 10002’(
i . S 40 e 4 o 24
.................................... T
z:sfn:ftycma§ 222,747t | 222,54 7t 222,86zt | 197,89 zt 263,277t | 213,97 2t 230,82 zt
et 200,00 2t | 200002t 200,007t | 200,007 230,002t | 200,007t 20000 4
e o R 197 o 119 e 163

11 Wedtug taryfy biletéw okresowych w momencie przeprowadzania badania cena ulgowe-
go biletu 90-dniowego ksztattowata sie na poziomie 112,50 zt (37,50 zt w przeliczeniu na
30 dni), uprawniajac do nieograniczonego korzystania z ustug MPK £6dz w granicach miasta
na wszystkich liniach.
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Tabela 11 (cd.)

arytmetyczna: 69,48zt | 60,59zt = 76,39zt | 7159zt 46,25zt | 72,26zt = 66,05zt

Mediana = 40,00zt | 50,00zt = 30,00zt | 40,00zt = 27,50zt | 30,00zt = 50,00zt

n 9% 2 54 88 8 53 43

Srednia : :
arytmetyczna  48,09zt| 48,15zt 48,06zt 42,29zt 72,10zt| 50,17zt 4541zt

Mediana  40,00zt| 40,00zt 39,00zt| 3500zt 50,00zt| 40,00zt 40,00zt

n 833 2717 | 556 671 | 162 469 | 364

Statystyki dotyczq jedynie studentéw deklarujgcych wydatkowanie srodkéw na korzystanie z ww. Srodkow
transportu.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Mimo iz takséwki i pojazdy Ubera nie stanowiag wsrdd toédzkiej mlodziezy
akademickiej popularnego srodka transportu pozwalajacego dotrze¢ na zajecia
uczelniane, to jednak az 9,1% deklaruje wydatkowanie srodkéw na poruszanie si¢
nimi po Lodzi w trakcie miesiaca. Moze si¢ to wigza¢ z powrotami do miejsc za-
mieszkania po wieczorach spedzanych w klubach muzycznych, dyskotekach czy
pubach, ktére - jak wynika z badania - funkcjonujg w innych rejonach Lodzi niz
popularne miejsca zamieszkania mlodziezy akademickiej. Studenci korzystajacy
w trakcie miesigca z ustug korporacji takséwkarskich lub Ubera przeznaczaja na
ten cel $rednio 69,48 zl. Mniej popularne jest wéréd nich wydatkowanie $rodkéw
na poruszanie si¢ rowerami. W przypadku posiadania roweru na wlasnos¢ koszty
jego eksploatacji s3 bowiem niskie, za§ w przypadku korzystania z wypozyczal-
ni roweréw publicznych wydatki na przemieszczanie si¢ mozna znacznie ograni-
czy¢". Ze wzgledu zas na niska popularno$¢ poruszania sie¢ motocyklem lub skute-
rem — wydatkowanie §rodkéw z tego tytutu zadeklarowalo jedynie 6 respondentow
- nie podjeto analizy wigzacych si¢ z nim wydatkéw.

Uzyskane wyniki umozliwiajg uzupelnienie wczesniejszych obserwacji, iz ogra-
niczony odsetek 16dzkich studentéw zamieszkuje w poblizu miejsc uczeszcza-
nia na zajecia akademickie. Dystans konieczny przez nich do pokonania miedzy

12 Nalezy podkresli¢, ze system £ddzkiego Roweru Publicznego w roku przeprowadzania badania
umozliwiat poruszanie sie rowerami bezptatnie, jesli podréz nimi nie byta dtuzsza niz 20 minut.
Osoby korzystajace z systemu - w tym studenci - mogli zatem by¢ uzytkownikami rowerow
publicznych, nie ponoszac z tego tytutu wiekszych wydatkow.
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miejscem zamieszkania a miejscem nauki jest prawdopodobnie wigkszy niz byliby
sklonni przejs¢ pieszo, gdyz jedynie co siodmy student w Lodzi wskazuje taka for-
me docierania na zajecia uczelniane jako najczestszg. Mlodziez akademicka w Lo-
dzi dokonuje zatem wiekszych przemieszczen w strukturze przestrzennej miasta,
a dominujacg role odgrywaja ustugi komunikacji zbiorowej. Nie zmienia to jed-
nak faktu, ze dla blisko jednej piatej spolecznosci todzkich studentéw samochod
pozostaje podstawowym srodkiem docierania na zajecia akademickie. Potwierdza to
wzrost znaczenia indywidualnego transportu samochodowego w codziennym prze-
mieszczaniu si¢ studentéw, co od pewnego czasu jest identyfikowane przez innych
badaczy. Zjawisko to dotyczy przede wszystkim studentéw dojezdzajacych do Lodzi
na zajecia z innych miejscowosci i rodzi pytania o skale jego negatywnych konse-
kwengji (negatywnych efektéw zewnetrznych), np. kongestii ruchu ulicznego, zatlo-
czenia miejsc parkingowych, zanieczyszczenia powietrza lub hatasu.

2.5. Ramy czasowe pobytu studentow w todzi

2.5.1. Pobyt studentow w miescie w trakcie ksztatcenia
akademickiego

Lédzcy studenci cechujg sie wysokim odsetkiem przebywajacych na terenie miasta'
w trakcie kolejnych miesiecy roku akademickiego. Ponad 98,2% lub wiecej respon-
dentéw badania zadeklarowalo, iz przebywaja w Lodzi miedzy pazdziernikiem a ma-
jem (wykres 17). Odsetek ten nieznacznie maleje w czerwcu (do poziomu 96,5%), po
czym kurczy sie niemal o polowe do poziomu 45,7, 42,9 i 53,3% odpowiednio w lip-
cu, sierpniu i wrzesniu. Mozna na tej podstawie wnioskowa¢, iz organizacja roku
akademickiego w sposdb zasadniczy determinuje obecnos¢ studentéw w Lodzi, jako
ze obserwowany spadek dotyczy miesiecy wolnych od zaje¢ dydaktycznych, prze-
znaczonych na letnig sesj¢ egzaminacyjng oraz przerwe wakacyjna. Nie obserwuje
sie natomiast tymczasowego ubytku studentéw w Lodzi w trakcie krotszej przerwy
zimowej, przypadajacej na wybrane tygodnie stycznia i lutego.

Wyodrebnienie poszczegoélnych kategorii studentéw unaocznia wystepujace
miedzy nimi réznice pod wzgledem odsetka studentéw przebywajacych w Lodzi
w kolejnych miesigcach. Chociaz ubytek studentéw w okresie wakacyjnym doty-
czy kazdej kategorii studentéw, jest on zauwazalny przede wszystkim wéréd mto-
dziezy dojezdzajacej do Lodzi na studia — kiedy obowiazek uczeszczania na zajecia

13 Przez przebywanie na terenie miasta rozumiano w tym przypadku albo zamieszkiwanie
w nim (réwniez tymczasowo), albo regularne dojezdzanie do niego na zajecia z innego
miejsca zamieszkania.
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

w lipcu, sierpniu i wrzesniu znika, jedynie 19,1, 14,6 i 28,0% z nich pozostaje
w miescie. W przeciwienstwie do dojezdzajacych, odsetek studentéw zamieszkuja-
cych w Lodzi (takze tymczasowo) ksztaltuje sie w omawianych miesigcach na po-
ziomie 51,5% lub wyzszym. Odplyw w okresie wakacyjnym dotyczy w podob-
nym stopniu studentéw pozalokalnych - w sierpniu ich odsetek spada do zaledwie
20,1%. W tym samym miesigcu przebywa w Lodzi 87,7% studentéw lokalnych.
Zarazem podzial na studentéw miodszych i starszych niemal nie réznicuje pozio-
mu ich frekwencji w miesigcach letnich.

Zagadnieniem wartym uwagi jest ponadto obecno$¢ studentéw w Lodzi w ko-
lejnych dniach tygodnia. Wedlug deklaracji respondentéw, przynajmniej 97,4%
z nich przebywa w Lodzi w poniedzialki, wtorki, srody i czwartki. Odsetek studen-
tow przebywajacych w miescie w pigtki nieznacznie maleje — do poziomu 92,6%
- za$ w soboty i niedziele zdecydowanie spada, osiagajac poziom zblizony do 50,0%
(wykres 18). Takze i w tym przypadku uwidacznia si¢ wplyw ram czasowych or-
ganizacji zaje¢ dydaktycznych uczelni, a w szczegélnosci stacjonarny tryb studiow
respondentéw badania, niewymuszajacy od nich obecnosci w dni weekendowe.

Przebywanie studentéw w Lodzi w weekendy rdznicuje si¢ jednak ze wzgledu
na ich miejsce zamieszkania. Mlodziez dojezdzajaca na zajecia do Lodzi w dni ro-
bocze nie znajduje powodu, aby pojawi¢ si¢ w niej w soboty lub niedziele, jako ze
tylko 8,91 7,7% z nich deklaruje przebywanie w mie$cie w omawiane dni. Niemal
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sze$ciokrotnie wyzsza obecnos¢ w weekendy dotyczy studentéw zamieszku-
jacych w Lodzi stale lub tymczasowo. Rownie duze zrdznicowanie frekwencji
studentéw w Lodzi w trakcie weekenddéw zaobserwowa¢ mozna w podziale
mlodziezy akademickiej na studentéw lokalnych i pozalokalnych. Wiekszos¢
- ponad 86,6% - sposrod studentéw lokalnych na ogét przebywa w Lodzi
w dni weekendowe, z kolei odsetek studentéw pozalokalnych, deklarujgcych
pozostawanie wtedy w miescie, okazuje si¢ nizszy o ponad 50 p.p. Analogicz-
nie do obecnosci studentéw w ujeciu rocznym, nie wykazano wigkszych réznic
miedzy studentami mlodszymi a studentami starszymi pod wzgledem przeby-
wania w Lodzi w kolejnych dniach tygodnia.

Podsumowujac, organizacja zaje¢ akademickich w instytucjach szkolnictwa
wyzszego istotnie determinuje ramy czasowe pobytu studentéw w Lodzi, gdyz
w dni lub miesigce wolne od obowiazkéw uczelnianych o potowe uszczupla sig
odsetek studentéw przebywajacych w miescie. Obserwacja ta dotyczy przede
wszystkim studentéw dojezdzajacych do Lodzi na zajecia z innych miejscowosci.
Zjawisko to moze nie$¢ okreslone konsekwencje dla funkcjonowania Lodzi i wyra-
zaé si¢ w jej tymczasowym - kilkudniowym lub kilkumiesigcznym - pustoszeniu,
zwlaszcza w okolicach infrastruktury dydaktycznej uczelni oraz w rejonach popu-
larnych wsréd studentéw jako miejsca tymczasowego zamieszkania. Najpewniej
znajduje takze odzwierciedlenie w obnizeniu wielkosci popytu na ustugi lokalnych
przedsiebiorstw.
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2.5.2. Zwiazki studentow z miastem po ukonczeniu ksztatcenia
akademickiego

Jednym z cze¢stszych dylematow funkcjonowania miast akademickich jest trwalos¢
korzysci uzyskiwanych z tytulu goszczenia w nim studentéw w diugim horyzoncie
czasowym, jako ze pewna czg$¢ absolwentéw uczelni po ukonczeniu nauki mi-
gruje w inne regiony kraju lub $wiata. W tym kontekscie 28,9% t6dzkiej mlodzie-
zy akademickiej deklaruje, ze zamierza pozosta¢ w Lodzi po ukonczeniu studiow
(wykres 19), co oznacza, ze bedzie nadal zasila¢ wydatkami konsumenckimi lokal-
ng gospodarke. Gospodarka Lodzi bedzie réwniez uzyskiwaé pewne korzysci z ty-
tutu konsumpcji kolejnych 13,7% studentéw, deklarujacych osiedlenie si¢ w pobli-
zu Lodzi. 12,5% studentéw wskazuje natomiast, ze wraz z ukonczeniem studiow
na f6dzkich uczelniach wyjedzie z miasta w inne miejsce w Polsce, a kolejne 6,8%
zamierza udac si¢ poza granice kraju. Niemniej, ostateczny obraz decyzji lokaliza-
cyjnych absolwentow tdédzkich uczelni moze ulec zmianie, poniewaz w momencie
przeprowadzania badania 38,0% respondentéw nie byto pewnych swoich planéow
na przyszlosc.

Jest nieco zaskakujgce, iz studenci pozniejszych lat studiéw niemal nie r6znig sie
swoimi deklaracjami od miodszych kolezanek i kolegow, ktorych zwigzki z Lodzia
s3 krotsze. Cecha, ktéra w sposob zasadniczy odroznia plany studentéw na przy-
sztos¢, jest natomiast miejsce zamieszkania przed podjeciem studiéw. Mlodziez
lokalna jest silniej zdeterminowana, aby po zakonczeniu ksztalcenia pozosta¢

Ogdlem Lokalni Pozalokalni
(n=1057) (n=357) (n=700)

Zamieszkujgcy Dojeidiajacy
(n=811) (n=246)

@ Wtodz @ W poblizutodzi @ W innym miejscu w Polsce
@ W innym kraju |eszcze nie wiemn

Wykres 19. £6dz: deklarowane miejsca zamieszkania studentow po ukonczeniu nauki [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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w Lodzi - deklaracje te sktada 43,7% z nich oraz jedynie 21,4% studentéw poza-
lokalnych. Odwrotne proporcje tycza si¢ opcji zamieszkania po ukonczeniu nauki
w poblizu Lodzi lub w zupelnie innym miejscu w Polsce - studenci pozalokalni
(16,4 i 15,4%) deklaruja je dwukrotnie czesciej niz lokalni (8,4 i 6,7%). Zarazem
mlodziez lokalna chetniej niz naptywowa planuje osiedlenie si¢ po studiach poza
granicami kraju. Zgodnie z oczekiwaniami, studenci dojezdzajacy do Lodzi na
zajecia — czesciej niz mlodziez ja zamieszkujaca — deklarujg cheé zamieszkania w po-
blizu Lodzi (13,7 vs 7,8%).

Biorcami absolwentow 16dzkich uczelni, opuszczajacymi miasto na rzecz in-
nych miejsc w kraju - zgodnie z deklaracjami wyrazonymi przez respondentéw
- bytyby przede wszystkim Warszawa oraz Wroclaw, zas w mniejszym stopniu tak-
ze Tréjmiasto, Krakéw i Poznan, a zatem silne osrodki metropolitalne. Absolwenci
planujacy wyjazd poza granice Polski zamierzajg si¢ uda¢ gléwnie do Stanéw Zjed-
noczonych, Wielkiej Brytanii oraz Niemiec.






Rozdziat 3

Zachowania konsumenckie studentow
w gospodarce i przestrzeni Turynu

3.1. Specyfika Turynu jako poprzemystowego
miasta akademickiego

Turyn - stolica wloskiego regionu Piemont - potozony jest w pétnocno-zachod-
niej czesci kraju, 125 km na zachdd od najbardziej produktywnego obszaru Wtoch,
tj. metropolii mediolanskiej. Turyn jest obecnie czwartym najludniejszym miastem
kraju - po Rzymie, Mediolanie i Neapolu. W roku 2017 miasto w granicach admini-
stracyjnych zamieszkiwane byto przez 884 733 osob. Populacja Turynu w ostatnich
dwdch dekadach wykazuje tendencje spadkowg. Od roku 1990 skurczyta sie ona
0 106 937 mieszkancow, czyli o 10,78% (wykres 20), za$ szczyt demograficzny mia-
sto osiggneto w roku 1975, kiedy zamieszkiwane bylo przez ponad 1 200 000 oséb
(Winkler, 2007).

Mimo iz Turyn stanowi wloski archetyp osrodka przemystowego, historia jego
rozwoju rozpoczela sie na dtugo przed okresem industrializacji. Rdzeniem wspot-
czesnego miasta jest osada rzymska w formie obozu wojskowego zalozona okolo
roku 38 p.n.e. (Power & Katz, 2016). Na poczatku XI wieku miasto znalazto sie we
wladaniu Sabauddéw, pod rzadami ktérych Turyn rozwijat si¢ przez zasadnicza cze$é
IT tysigclecia n.e. Przeflomowy moment w dziejach miasta nastapil w roku 1563, kie-
dy Emanuel Filbert ustanowit je nowa stolica dynastii. Za sprawg tej decyzji Turyn
nie tylko nabrat znaczenia politycznego, ale dzigki stalej obecnos¢ dworu rozkwitt
réwniez pod wzgledem zycia gospodarczego i kulturalnego (Prat & Mangili, 2016).
Miasto pozostalo stolicg Ksiestwa Sabaudii az do utworzenia Zjednoczonego Kro-
lestwa Wloch w II potowie XIX wieku. Turyn utrzymat wéwczas funkeje stoteczna,
stajac si¢ pierwsza stolicg nowego panstwa wloskiego (Power et al., 2010).

Srodek ciezkosci w turynskiej gospodarce zaczat sie przesuwaé w kierunku prze-
mystu dopiero pod koniec XIX wieku, w czym wiodacg role odegraty politechnika
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Wykres 20. Turyn: populacja w latach 1990-2017
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Citta di Torino (2020).

oraz nowo powstajace szkoly techniczne zapewniajace miastu odpowiednio wykwa-
lifilkowane kadry. Momentem zwrotnym w rozwoju miasta okazalo si¢ powolanie
do zycia w roku 1899 firmy FIAT. Skale rozwoju przedsiebiorstwa i jego znaczenia
dla gospodarki miasta oddaje kilka statystyk — juz w roku 1960 FIAT odpowiadat za
80% produkcji przemystowej miasta, zas liczba zatrudnionych w nim pracownikéw
fizycznych wzrosta z 45 000 w roku 1951 do 115 000 dwadziescia lat pézniej, do kto-
rych nalezalo wowczas doda¢ kolejne 30 000 oséb zatrudnionych na stanowiskach
umystowych (Prat & Mangili, 2016). Za sprawa FIAT-a gospodarka miasta prze-
istoczyla sie jednak z wysoce zréznicowanej w monokulture przemystowa zorien-
towang wokoét branzy motoryzacyjnej. Dominujaca rola FIAT-a w wiekszosci sfer
zycia spoleczno-gospodarczego Turynu stata si¢ powodem, dla ktdrego zaczeto mu
przypisywac etykiete ,,miasta jednego przedsiebiorstwa” (one-company town) oraz
poréwnywac go z amerykanskim Detroit (Caruso et al., 2019).

Kondycja gospodarcza Turynu zachwialo kilka kryzyséw, ktérych FIAT do-
swiadczyl w ostatnich dekadach. Pierwszy z nich zbiegl si¢ w czasie ze zmierz-
chem fordowskiego modelu gospodarki w latach 70. i 80. XX wieku, kiedy wskutek
kryzysu paliwowego oraz postepujacej globalizacji FIAT zaczal odczuwa¢ konku-
rencje ze strony zagranicznych producentéw aut. Kolejny kryzys — bedacy nastep-
stwem szybko zwiekszajacego si¢ zadtuzenia przedsigbiorstwa oraz jego malejace-
go udzialu w rynku motoryzacyjnym - nastgpil w latach 90. XX wieku (Whitford
& Enrietti, 2005). Na okres niedawnego, $wiatowego kryzysu ekonomicznego
przypadlo z kolei wydarzenie, ktére zawazylo na najnowszej historii tak FIAT-a,
jak i Turynu. W roku 2011 FIAT zostal gtéwnym udzialowcem amerykanskiego
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Chryslera. Doszlo do fuzji, w wyniku ktdrej powstal nowy podmiot gospodarczy
- Fiat-Chrysler Automobiles (FCA) (Berta & Casalino, 2012). Siedzibg nowo po-
wolanego podmiotu staly si¢ jednak Londyn oraz Amsterdam. Dla Turynu ozna-
czalo to zerwanie $cistego zwiazku z FIAT-em, ktory przez ponad stulecie nadawat
bieg spoteczno-gospodarczemu zyciu miasta. Mimo iz FCA nadal utrzymuje swo-
je centra badawczo-rozwojowe w Turynie i Piemoncie, miasto i region niemal nie
stanowig juz miejsc wytwarzania samochoddéw (Vanolo, 2015a; 2015b). W konse-
kwencji, zatrudnienie w sektorze przemystowym uleglo wyraznemu zmniejszeniu.

Od konca lat 90. XX wieku w polityce rozwojowej miasta zaczely zyskiwac na
znaczeniu branze nowej gospodarki, tj. B+,R, ICT, a w p6zniejszym okresie row-
niez branza kreatywna. Biezacy etap rozwoju Turynu charakteryzuje si¢ swoistym
zwrotem w kierunku dzialalnosci, ktére nadawaly rytm miastu we wezesniejszych
etapach jego historii, m.in. kinematografii, bankowosci, a takze branzy spozywczej
(Vanolo, 2015a; 2015b). Dla niektérych obserwatoréw najbardziej nieoczekiwa-
nym aspektem transformacji gospodarczej Turynu jest istotny wzrost sektora tu-
rystycznego (Power & Katz, 2016).

20

@ Turyn < Wiochy

r’%)

".@% "9&

] t 4 vl b o b
& ! &N o~ "9\ a~

A
L o
+® + 2 o+ L +

Wykres 21. Turyn: stopa bezrobocia rejestrowanego w latach 2004-2017 [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych ISTAT.

Mijajaca dekada byla okresem najpierw regresu, a nastepnie stagnacji gospo-
darczej miasta, zapoczatkowanych wskutek ogélnoswiatowego kryzysu gospodar-
czego. Wielu badaczy jest zdania, iz skala negatywnych nastepstw tegoz kryzysu
w Turynie okazala si¢ silniejsza na tle poréwnywalnych osrodkéw Wtoch (Ca-
ruso et al., 2016; Vanolo, 2015b). Turyn, tak jak pozostale osrodki pdinocy kra-
ju, musial sie zmierzy¢ z rosnacym poziomem bezrobocia (wykres 21), wzrostem
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nieréwnosci spolecznych czy wstrzymaniem inwestycji publicznych. Jednakze to
w tym miescie odnotowano jeden z najwyzszych wskaznikéw bezrobocia wsrod
ludzi mlodych (43% w roku 2013; Power & Katz, 2016).

Zasadniczy charakter strukturze przestrzennej Turynu nadano w okresie ba-
roku, kiedy dynastia sabaudzka prowadzita inwestycje polegajace na wznoszeniu
reprezentacyjnych patacow i $wigtyn, ale takze na harmonijnym zagospodarowa-
niu ich otoczenia. Dzieki nim tkanka miejska wspoélczesnego Centro cechuje si¢
wysoka kulturg urbanistyczng (fotografia 10). Centralna, historyczna cze¢s¢ Tury-
nu otoczona jest w sposob koncentryczny dzielnicami XIX- i XX-wiecznymi, kon-
tynuujacymi wczesniejszg strukture urbanistyczng miasta. Poniewaz uprzemy-
stowienie Turynu nabralo rozpedu dopiero w II potowie XIX wieku, srédmiejska
tkanka urbanistyczna nosi jedynie szczatkowe jej znamiona (Davico et al., 2018).
Fakt istnienia zwartego, historycznego centrum miasta wymusil na przemysle
turynskim lokowanie obiektow fabrycznych w dzielnicach (6wczesnie) podmiej-
skich (np. Lingotto, Mirafiori). Etap rozwoju przestrzennego Turynu nastepujacy
po II wojnie $wiatowej wigzat si¢ z ekspansjg dzielnic mieszkaniowych na 6wcze-
sne peryferia miasta. Nowo powstajaca zabudowa charakteryzowata si¢ kwartato-
wym uktadem i wysokim poziomem intensywno$ci.

Fotografia 10. Turyn: Piazza Carignano
Zrédto: archiwum autora (2017).
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Przestrzenny wymiar deindustrializacji wigzal si¢ zasadniczo z pogorszeniem
kondycji gtéwnego pracodawcy miasta — FIAT-a. W wyniku zmniejszajacej si¢ skali
produkgji przemystowej i opuszczania kolejnych terendéw stuzacych tejze produke;ji,
struktura urbanistyczna Turynu zaczela nabiera¢ ,,porowatego” charakteru za spra-
wa coraz wigkszej ilosci brownfields. Degradacji zaczely ulegac nie tylko tereny prze-
mystowe, ale rowniez rejony mieszkalne, jednak juz w poczatku lat 90. XX wieku
(Governa et al., 2009; Ponzini & Santangelo, 2018) rewitalizacja stala si¢ centralnym
zagadnieniem polityki miejskiej w Turynie. Wdrazano szerokie plany rewitaliza-
cji podupadtych rejonéw miejskich oraz licznych obszaréw i obiektéw poprzemy-
stowych. Swoistym lustrem przeobrazen przestrzennych i gospodarczych Turynu
w poczatkach epoki poprzemystowej byly zmiany zachodzace w dzielnicy Lingot-
to. W kilka lat po tym, jak FIAT zamknal w niej swa ikoniczng fabryke, jej gmach
przeobrazono w obiekt handlowo-kulturalno-rozrywkowy (Colombino & Vano-
lo, 2016). Ponadto, rosnace znaczenie konsumpcji epoki poprzemystowej znalazto
w Turynie odzwierciedlenie takze w przemianach funkcjonalnych dzielnic central-
nych, sposrod ktdrych czes¢ przeobrazila si¢ w ,,zaglebia” aktywnosci czasu wolnego,
a w szczegdlnosci gospodarki nocnej (Crivello, 2011; Vanolo, 2008).

System szkolnictwa wyzszego, poczawszy od polowy lat 90. XX wieku, uzna-
wano za jeden z filaréw poprzemystowego rozwoju miasta, czego potwierdzeniem
byly zapisy kolejno przyjmowanych miejskich dokumentéw strategicznych'. Pod-
kreslaly one nie tylko rozwdj edukacji i badan jako zasobow strategicznych miasta,
ale takze akcentowaly konieczno$¢ umig¢dzynaradawiania szkolnictwa wyzszego
w Turynie na plaszczyznie naukowej i dydaktycznej (Pinson, 2002). Nalezy ponad-
to pamietad, ze srodowisko akademickie, poprzez wspolttworzenie plandw strate-
gicznych oraz sieci decyzyjnych (Rota et al., 2012), byto jednym z najsilniej anga-
zujacych sie w kreowanie polityki miejskiej Turynu na przetomie XX i XXI wieku.

Wspdlczesny system szkolnictwa wyzszego w Turynie sklada si¢ z trzech gtow-
nych instytucji publicznych, zalozonych jeszcze przed wlasciwym etapem industria-
lizacji miasta. Najstarsza z nich jest tutejszy Uniwersytet (UT, Universita degli Studi

1 Mangione (2018) scharakteryzowata ewolucje myslenia o funkcji akademickiej Turynu po-
przez analize zapisoéw trzech kolejnych plandw strategicznych miasta. W jej Swietle, w pierw-
szym z plandéw, z roku 1999, adresowano potrzebe wzmocnienia osrodka akademickiego oraz
zwiekszenie jego umiedzynarodowienia i poziomu atrakcyjnosci w skali $wiatowej. W dru-
gim planie strategicznym, z roku 2006, silniej podkres$lono z kolei konieczno$¢ przyciagania
talentéw z innych regionéw kraju oraz zza granicy, a ponadto powigzano to zagadnienie
z polityka mieszkaniowa i rewitalizacyjna. W trzecim - najnowszym - planie strategicznym,
zroku 2011, akcent przesuniety zostat z kolei na potrzebe budowy powigzan w skali miejskiej
miedzy sektorami szkolnictwa wyzszego, publicznym i przedsiebiorstw. Trzeci plan strate-
giczny zobowiazat takze miasto do opracowania odrebnego dokumentu ukierunkowanego
na rozwdj systemu szkolnictwa wyzszego - tj. Torino Citta Universitaria - ktory opubliko-
wano w roku 2012. Co wiecej, plany strategiczne Turynu wskazywaty kolejne tereny poprze-
mystowe z przeznaczeniem na adaptacje pod funkcje akademicka (m.in. tereny kampuséw
Citadella i CLE).
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di Torino), zalozony w roku 1404 u schytku $redniowiecza (Power & Katz, 2016).
Kolejng jest turynska Akademia Sztuk Pigknych (AA, Accademia Albertina di Belle
Arti) datujaca swoje poczatki na II polowie wieku XVII. Z kolei analogicznie do
trendow obserwowanych w Wielkiej Brytanii oraz w zachodniej cze$ci Europy kon-
tynentalnej, ksztalcenie techniczne na poziomie wyzszym pojawilo si¢ w Turynie
jeszcze w XIX wieku, za sprawg uruchomienia w roku 1859 Szkoty Inzynierskiej,
stanowigcej protoplastke dzisiejszej Politechniki Turynskiej (PT, Politecnico di Tori-
no, pod ta nazwa uczelnia funkcjonuje od roku 1906) (Politecnico di Torino, 2016).
Ponadto w Turynie dzialalno$¢ edukacyjna na poziomie wyzszym prowadza m.in.
publiczne Konwersatorium Muzyczne im. Giuseppe Verdiego (Conservatorio Sta-
tale di Musica Giuseppe Verdi) oraz uczelnie prywatne: Instytut Sztuki Stosowanej
i Wzornictwa (IAAD, Istituto d'Arte Applicata e Design), Europejski Instytut Wzor-
nictwa (IED, Istituto Europeo di Design) i Wyzsza Szkota Jezykowa Vittoria (SSML,
Scuola Universitario di Mediazione Linguistica Vittoria) (Mangione, 2018). W trak-
cie najnowszej transformacji gospodarczej Turynu, system akademicki miasta uzu-
pelnily ponadto liczne inkubatory przedsiebiorczosci, parki naukowo-technologicz-
ne oraz centra badawcze (Prat & Mangili, 2016).

Instytucje szkolnictwa wyzszego w Turynie ksztalca obecnie 101 614 oséb,
a 92,32% z nich (93 836) stanowig studenci na studiach stacjonarnych?®. Czyni to
Turyn trzecim pod wzgledem populacji studentéw najwiekszym osrodkiem aka-
demickim Wloch, po Rzymie i Mediolanie (Mangione, 2018). W ostatnich latach
obserwuje si¢ tendencj¢ wzrostows, tak w przypadku tacznej liczby studentow, jak
i tych ksztalcacych sie w trybie stacjonarnym (wykres 22). Zarazem turynski system
szkolnictwa wyzszego jest mocno zasilany kandydatami na studia spoza miasta i jego
bezposredniego, regionalnego zaplecza. Jest to zastuga przede wszystkim Politechni-
ki, ktdra dzieki swej renomie (Power & Katz, 2016)° od lat przycigga na studia mio-
dziez z potudniowych regionéw kraju — Apulii oraz Sycylii - oraz zza granicy (Man-
gione, 2018). Az 15% jej studentéw stanowia bowiem obcokrajowcy ze 120 krajow.
W przypadku Uniwersytetu odsetek ten ksztaltuje sie na poziomie 6% (Prat & Man-
gili, 2016; Politecnico di Torino, 2016) - uczelnie te cechuje zdecydowanie bardziej
lokalny i regionalny zasieg przyciggania kandydatéw na studia. Studia na uczelniach
publicznych we Wloszech pozostaja na ogoét odplatne - takze dla obywateli kraju®.

2 Jest to uproszczony obraz rzeczywistosci, poniewaz w przypadku Turynu dane statystyczne
gromadzone w tym obszarze tematycznym przez OSSREG dotyczag wytacznie dwdch uczelni
publicznych - UT oraz PT. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze liczba os6b ksztatcacych sie
w pozostatych instytucjach szkolnictwa wyzszego w Turynie jest relatywnie niewielka.

3 O wysokiejjakosci ksztatcenia politechnicznego w Turynie Swiadcza m.in. lokaty poszczegol-
nych kierunkéw studiow w rankingach miedzynarodowych - niektére kierunki ksztatcenia
oferowane przez PT sa klasyfikowane w pierwszej 40 na $wiecie oraz w pierwszej 10 w Euro-
pie (Politecnico di Torino, 2016).

4 Aczkolwiek system optat za studia jest skonstruowany tak, aby ich wysokos¢ réznicowac ze
wzgledu na sytuacje materialng studenta.
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Wykres 22. Turyn: liczba studentéw uczelni publicznych w latach 2009-2016
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych OSSREG (2017).

Przestrzenne rozmieszczenie infrastruktury akademickiej w Turynie uleglo
znacznym przeobrazeniom w ostatnich dekadach, czego zrédet mozna upatrywac
tak w dzialaniach inwestycyjnych instytucji szkolnictwa wyzszego, jak i w polityce
przestrzennej miasta. Najstarszy obiekt uniwersytecki w Turynie - obecny rektorat
UT - zlokalizowany jest w $cistym centrum miasta przy via Po, za$§ w jego poblizu
znajduje si¢ rowniez siedziba AA (przy via Albertina). Natomiast najstarszy obiekt
w dyspozycji PT - Castello del Valentino - zlokalizowany jest nad rzeka Pad, na
wschodniej krawedzi dzielnicy San Salvario. Znaczna cze$¢ historycznych zabu-
dowan instytucji szkolnictwa wyzszego w Turynie pozostaje zatem rozmieszczona
w rejonach srodmiejskich (mapa 15). Lokalizacje centralne byly réwniez preferowa-
ne w okresie powojennym, o czym $wiadczg m.in. dwczesne obiekty politechniczne
przy Corso Duca degli Abruzzi oraz uniwersyteckie, np. Palazzo Nuovo. Poza §réd-
miesciem Turynu zlokalizowane sg za$ przede wszystkim wydzialy i szpitale uniwer-
syteckie ksztalcgce mlodziez akademicka na kierunkach medycznych.

Rozlegte inwestycje z przetomu XX i XXI wieku doprowadzity do przestrzennego
rozproszenia infrastruktury akademickiej w obrebie wspotczesnego miasta, w nie-
ktorych przypadkach wykraczajac poza granice administracyjne Turynu’. PT sku-
pifa sie przede wszystkim na adaptacji do celow edukacyjnych poprzemystowych
brownfields (Politecnico di Torino, 2016). W pierwszej kolejnosci nalezy tutaj wspo-
mnie¢ o nowym kampusie PT Cittadella (fotografia 11) zrealizowanym w ramach

5 Obiekty dydaktyczne zlokalizowane poza granicami administracyjnymi Turynu stuza przede
wszystkim nauczaniu kierunkéw weterynaryjnych (Urban Center Metropolitano, 2012).
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wdrazania osi Spina Centrale na terenach pokolejowych. Politechnika utworzyta
ponadto pomieszczenia dydaktyczne w gmachu dawnej fabryki FIAT-a, w dzielnicy
Lingotto. PT deklaruje che¢ rozbudowy swojej infrastruktury w dzielnicy San Salva-
rio (przy parco del Valentino). W okresie poprzemystowego rozwoju miasta Uniwer-
sytet zainwestowal z kolei znaczne $rodki finansowe w nowy kampus® im. Luigie-
go Einaudi (okreslany skrétem CLE) w polnocnej czesci srodmiescia, na terenach
zajmowanych wczesniej przez przedsiebiorstwo gazownicze Italgas (fotografia 12).
W dokumentach planistycznych miasta przewiduje si¢ dalsza rozbudowe infrastruk-
tury akademickiej. Sugerowanymi obszarami jej ,,ekspansji” sa m.in. okolice CLE,
obszary poprzemystowe (np. w dzielnicy Mirafiori) oraz tereny poolimpijskie.
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Mapa 15. Turyn: lokalizacja infrastruktury akademickiej

Mapa przedstawia lokalizacje gtéwnych siedzib podstawowych jednostek organizacyjnych uczelni (wydziatow)
w przypadku PT i UT oraz gtdwnej siedziby AA, a takze infrastruktury dydaktycznej PT w rejonie Lingotto.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych adresowych pochodzacych z oficjalnych
stron internetowych jednostek organizacyjnych uczelni.

6 Nalezy jednak zwrdci¢ uwage, iz kampusy Citadella oraz CLE odbiegajg od wzorca kampusu
amerykanskiego - przede wszystkim sg zlokalizowane w niedalekiej odlegtosci od Scistego
centrum miasta, cechuje je mniejsza skala, a takze sa otoczone gesto zabudowanymi
rejonami o przemieszanych funkcjach.
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Fotografia 11. Turyn: nowy kampus politechniczny Citadella
Zrédto: archiwum autora (2017).

Znaczenie systemu szkolnictwa wyzszego dla transformacji miasta z przemysto-
wego w poprzemystowe wykracza daleko poza zagospodarowanie terendw i obiek-
tow pofabrycznych pod funkcje naukowo-dydaktyczne. Za sprawa dziatalnosci
tychze instytucji zwiekszyt sie odsetek mieszkancow cechujacy sie wyksztalceniem
wyzszym, a w $lad za tym przeobrazeniu ulegl lokalny rynek pracy. O ile w roku
1971 odsetek miejsc pracy wymagajacych wysokich kwalifikacji wynosit jedynie
23,7%, to w roku 2001 ksztaltowal si¢ on juz na poziomie niemal dwukrotnie wyz-
szym — 42,2% (Prat & Mangili, 2016)”. Miastu udalo si¢ rdwniez przeobrazi¢ swoja
gospodarke w kierunku wiedzochtonnym, o czym $wiadczyta trzecia nota Turynu
wéroéd miast wloskich pod wzgledem liczby start-upéw z branz innowacyjnych
w roku 2013 (tamze).

7 Ze wzgledu na przemystowy charakter gospodarki Turynu, miasto od dawna cechowato sie
przecietnie nizszym wyksztatceniem mieszkancéw na tle innych osrodkéw regionalnych
Wtoch. Mimo znacznego rozwoju szkolnictwa wyzszego i jego umasowienia, nadal jedynie
13,7% populacji miasta cechuje sie wyksztatceniem wyzszym (Prat & Mangili, 2016).
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Fotografia 12. Turyn: nowy kampus uniwersytecki im. Luigiego Einaudi (CLE)
Zrédto: archiwum autora (2017).

3.2. Charakterystyka proby badawczej

Prezentowane w niniejszym rozdziale wyniki odnoszg si¢ do badania ankietowe-
go przeprowadzonego na probie 1042 studentéw uczelni publicznych w Turynie.
Biorac pod uwage przynaleznos¢ studentow do poszczegdlnych uczelni, najwicksza
grupe respondentéw stanowili studenci UT (61,1%, n=637), w nastepnej kolejno-
$ci — studenci PT (37,5%, n=390) oraz AA (1,4%, n=15). Uczestnikami badania
byli stuchacze studiéw I stopnia (59,9%, n=624), II stopnia (27,8%, n=290) oraz
jednolitych studiéw magisterskich (12,3%, n=128). Ponadto struktura responden-
tow sktada si¢ w 55,3% z kobiet (n=576) oraz w 44,7% z me¢zczyzn (n=465).

Podzial proby badawczej wedltug dychotomicznych kategorii studentéw — na
podstawie ktérych prowadzone s3 analizy w dalszej czesci rozdzialu - prezentu-
je tabela 12. Sposrod miodziezy akademickiej bedacej respondentami badania az
76,0% stanowito kategori¢ studentéw ,pozalokalnych” - czyli zamieszkujacych
poza Turynem przed rozpoczeciem studiow — z kolei 24,0% stanowilo kategorie
studentéw ,,lokalnych”.
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Tabela 12. Turyn: struktura proby badawczej wg kategorii analitycznych

Ogotem | Lokalni Pozalo- | Zamiesz- Dojezdza- | o gsi ~ Starsi
kalni kujacy @  jacy :
n 1042 249 787 757 281 697 345
% 100,0 24,0 76,0 72,9 27,1 66,9 33,1

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Pozalokalni ogétem Pozalokalni miodsi Pozalokalni starsi
(n=791) (n=516) (n=275)

Pozalokalni
zamieszkujgcy dojezdiajgcy
(n=253)

@ Apulia @ Emilia-Romania @ Kampania @ Liguria @ Piemont @ Sardynia Sycylia pozostate regio

Wykres 23. Turyn: pochodzenie geograficzne studentéw pozalokalnych [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Najwiecej - 53,5% — sposrod studentéw naptywowych przybywa do Turynu z re-
gionu administracyjnego Piemont, ktérego miasto jest stolicg (wykres 23). Warto
jednak podkresli¢, ze wzglednie wysokie odsetki studentéw pozalokalnych stano-
wi mlodziez przybywajaca do Turynu z potudniowych regionéw kraju - Apulii
(9,7%) i Sycylii (8,3%). Odsetek studentéw pozalokalnych przekraczajacy wartosé
2,0% dotyczy takze Kampanii, Emilii-Romanii, Ligurii oraz Sardynii. Charakte-
rystyczng cechg Turynu jako os$rodka akademickiego jest zatem jego wzglednie
wysoka atrakcyjnos¢ dla miodziezy z odleglejszych i stabiej rozwinietych obsza-
réw kraju, a zarazem nizsza wérdd osob pochodzacych z regionéw bezposrednio
otaczajacych Piemont, w tym silnie rozwinietej Lombardii.

Studenci pozalokalni dojezdzajacy regularnie na zajecia dydaktyczne na uczel-
nie turynskie pochodza niemal wylacznie z Piemontu. Warto jednak odnotowac,
ze wérdd studentéw pozalokalnych pochodzenie geograficzne silnie réznicuje sie
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pod wzgledem etapu studiéw. O ile wéréd mlodszych studentéw pozalokalnych
az 60,5% pochodzi z Piemontu, o tyle ten odsetek kurczy si¢ do 40,4% wsrod star-
szych studentéw pozalokalnych na korzys¢ mlodziezy z pozostatych regionow
Wiloch. Moze to swiadczy¢ o zwigkszonej atrakcyjnosci Turynu wérod absolwen-
tow studiow I stopnia z pozostalych osrodkéw kraju, w szczegdlnosci z regionow
potudniowych.

Istotnym zagadnieniem jest jednak stopien, w ktérym obecnos¢ studentéw w Tu-
rynie wynika w sposob bezposredni z faktu podjecia przez nich edukacji w murach
lokalnych uczelni. Wedlug deklaracji studentéw 55,1% (n=571) z nich, w hipotetycz-
nym scenariuszu niepodjecia studiow w Turynie, ksztalciloby sie w innym miescie,
a 44,9% (n=465) pozostaloby w stolicy Piemontu. Obraz ten unaocznia, iz w przy-
padku braku obecnosci uczelni wyzszych Turyn doswiadczalby znacznego ubytku
populacji mlodych konsumentdéw.

Wedle hipotetycznego scenariusza podjecia nauki w innym miescie zamiast
w Turynie tamtejsi studenci udaliby sie przede wszystkim do Mediolanu (25,6%),
Bolonii (9,0%), Rzymu (6,2%), Pawii (4,3%), Genui (4,2%) oraz Florencji (4,0%),
a zatem do waznych o$rodkéw miejskich o dlugich tradycjach akademickich na
potnocy kraju. Zarazem w sytuacji niepodjecia nauki w Turynie nie zidentyfiko-
wano istotnych réznic w gotowosci do jej podjecia w innym mieécie akademickim
miedzy studentami mtodszymi (55,7% podjetoby studia w innym miescie, n=386)
a starszymi (53,9%, n=185) oraz - co jest nieco zaskakujace — miedzy mlodzieza
lokalna (50,6%, n=125) a naplywowa (56,3%, n=441).

3.3. Wielkos¢, struktura i zrodta finansowania
wydatkow konsumenckich studentow
w Turynie

Studenci w Turynie wydatkuja na cele konsumenckie - tj. na zakwaterowanie,
spedzanie czasu wolnego, gastronomig, zakupy, edukacje i transport — $rednio
437,32 € w skali miesiaca. Warto$¢ mediany ksztaltuje si¢ na nizszym poziomie,
tj. 399,00 €.

Réznice w $redniej wysokosci wydatkowanych przez studentéw $rodkéw uwi-
daczniajg si¢ w kazdej parze kategorii studentow (tabela 13). Przecigtnie najwiecej
pieniedzy na cele konsumenckie w Turynie wydatkuje mlodziez zamieszkujaca
miasto. Srednia jej wydatkéw w skali miesigca wynosi 503,12 €. Niemal dwukrot-
nie mniejsza jest srednia kwota wydatkowana w Turynie przez studentéw dojez-
dzajacych tu na zajecia dydaktyczne z innych miejscowosci. Stad, majac na uwadze
jedynie gospodarke miasta, korzystne jest zwigkszanie odsetka studentow stale lub



Wielko$¢, struktura i Zrodta finansowania wydatkéw konsumenckich... 133

tymczasowo w nim zamieszkujacych. Mniejsze — cho¢ wciaz znaczne - réznice
wystepuja miedzy studentami starszymi (wydatkujacymi w Turynie miesigcznie
$rednio 503,12 €) oraz studentami mlodszymi (404,76 €), a takze pomiedzy stu-
dentami pozalokalnymi (461,51 €) i lokalnymi (359,80 €).

Tabela 13. Turyn: miesieczne wydatki konsumenckie studentéw

. Pozalo- Zamiesz-§ Dojez-

§Ogolem Lokalni Kalni kujacy  dzajacy Mtodsi Starsi

Sl | 437,32€ | 359,80 € | 461,51 € | 503,82€ | 25926 € | 404,76 € | 503,12 €
arytmetyczna : i i
Mediana | 399,00€ | 266,00€ 435,51 € | 480,00€ | 217,00€ | 344,00€ 491,25€
n 1039|248 785 754 281 695 | 344

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Studenci uczelni turynskich najwiecej srodkéw w skali miesigca (26,3%) prze-
znaczajg na zakwaterowanie, a nastepnie (20,6%) na szereg aktywnosci zagospoda-
rowujacych czas wolny (wykres 24). W dalszej kolejnosci na miesieczng strukture
wydatkéw studentéw w Turynie sktadaja sie¢ wydatki na zakupy (18,7%), ustugi
transportowe (15,2%), gastronomiczne (9,8%) oraz edukacje (9,4%).

Proporcje poszczegélnych rodzajow wydatkéw roznicujg sie miedzy szescio-
ma kategoriami studentéw. Wydatki na zakwaterowanie z przyczyn obiektyw-
nych nie s3 ponoszone przez studentéw dojezdzajacych na zajecia w Turynie
z innych miejscowosci. Jednak w ich miejsce az 34,3% miesigcznych wydatkéw
ponosza oni na szeroko rozumiany transport. Wyniki wskazujg, ze réwniez stu-
denci lokalni niemal nie wydatkuja pieniedzy na zakwaterowanie, gdyz odpo-
wiadajg one jedynie za 2,4% sumy ich miesiecznych wydatkéw. Oznacza to, iz
z tytulu obecnosci studentdéw turynski rynek nieruchomosci jest zasilany niemal
wylacznie srodkami wnoszonymi przez studentéw pozalokalnych (stanowigcymi
$rednio 33,9% catosci ich wydatkéw w skali miesiaca). Studenci dojezdzajacy
i lokalni zaoszczedzone na zakwaterowaniu $rodki moga zatem spozytkowa¢ na
inne rodzaje aktywnosci. Przykladowo, wydatki na spedzanie czasu wolnego sta-
nowig w ich przypadku odpowiednio 28,2 i 29,4% calosci srodkéw ponoszonych
na pobyt w Turynie w skali miesigca.

Mniejsze réznice uwidaczniaja si¢ w analizie struktury wydatkéw studentow
w podziale na mtodszych i starszych. Wyjatek stanowig tu wydatki ponoszone z ty-
tulu zakwaterowania - ich proporcja w wydatkach studentéw starszych jest o po-
nad 10 p.p. wyzsza niz u studentéw mlodszych.
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Wykres 24. Turyn: struktura miesiecznych wydatkéw konsumenckich studentéw [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Wykres 25. Turyn: struktura zrodet finansowania wydatkéw konsumenckich studentéw [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Na srodki finansowe, ktére mlodziez akademicka przeznacza na pobyt w Tu-
rynie, sktadajg sie niemal wylacznie pienigdze otrzymywane od rodzicéw (76,8%;
wykres 25). Zdecydowanie mniejsze znaczenie (13,4%) odgrywaja $rodki uzy-
skiwane przez studentéw z wykonywanej przez nich pracy zarobkowej (pewien
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wyjatek stanowia studenci lokalni, wéréd ktérych odsetek ten rosnie do 25,4%,
a takze studenci dojezdzajacy - 19,1%). Z jednej strony moze to wynikac z utrwa-
lonej w kulturze wloskiej zaleznosci finansowej dzieci — ale juz bedacych tzw. mlo-
dymi dorostymi (young adults) — od rodzicéw, a z drugiej moze by¢ warunkowane
niekorzystnymi trendami turynskiego rynku pracy, na ktérym brakuje zatrudnie-
nia dla ludzi mtodych.

Udzial stypendiéw naukowych i socjalnych w strukturze $srodkéw pozostaja-
cych w dyspozycji studentéw w skali miesigca wynosi $rednio jedynie 5,3%. Nie-
mal nieobecne s3 w niej kredyty studenckie oraz renty i zasitki (odpowiednio 0,2
i 0,1%). Pozostate $rodki - 4,1% - turynscy studenci uzyskuja z innych zrddet,
nieidentyfikowanych w badaniu. Stad Turyn jako miasto studenckie funkcjonuje
gléwnie dzigki srodkom transferowanym do gospodarki miejskiej z gospodarstw
domowych (od rodzicéw lub opiekunéw mlodziezy akademickiej) przy jednocze-
snej niewielkiej skali zasilania $rodkami zarobkowanymi przez studentéw samo-
dzielnie oraz przy ograniczonym wsparciu sektora publicznego (kiedy mowa o sty-
pendiach, rentach i zasitkach).

3.4. Wymiary gospodarczy, przestrzenny i czasowy
zachowan konsumenckich studentow
w Turynie

3.4.1. Studenci jako uczestnicy rynku edukacyjnego

Podstawowa aktywno$¢ mlodziezy akademickiej w Turynie jako miescie studiow
- edukacja - wigze si¢ z uzytkowaniem konkretnych jego przestrzeni i w $wietle
literatury przedmiotu powinna stanowi¢ podstawowy punkt odniesienia dla poz-
niejszych analiz zachowan konsumenckich. W tym kontekscie nalezy zauwazy¢, ze
rozklad przestrzenny miejsc odbywania zaje¢ dydaktycznych przez turynskich
studentow jest w znacznej mierze pochodng lokalizacji infrastruktury tamtej-
szych instytucji szkolnictwa wyzszego (mapy 15 i 16).

W s$wietle uzyskanych obserwacji nalezy stwierdzi¢, ze w Turynie istnieje pigé
obszaréw koncentracji przestrzennej aktywnosci edukacyjnych studentéw. Sg nimi:
1) pogranicze rejonéw Cenisia, Centro i Crocetta; 2) pogranicze rejonéw Centro
i Vanchiglia; 3) rejon San Salvario; 4) rejon Borgo Filadelfia; 5) rejon Lingotto.

Obecno$¢ studentéw w strukturze przestrzennej Turynu z tytulu uczestnictwa
w zajeciach akademickich wykazuje najwyzszy poziom koncentracji w zachodniej
krawedzi historycznego centrum miasta — w obszarze rozleglego kampusu poli-
technicznego Cittadella (fotografia 11) polozonego na granicy rejonéw Cenisia,
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Centro i Crocetta — w ktérym nauke podejmuja przede wszystkim studenci kie-
runkéw technicznych. W jego sklad wchodzg zaréwno pierwotne zabudowania ba-
dawczo-dydaktyczne z okresu powojennego, a takze nowsze — wzniesione od pod-
staw lub powstale w wyniku adaptacji dawnych obiektéw przemystowych - ktore
uzupelnily i zagescity kampus w ciagu ostatnich dwéch dekad. Kampus otoczony
jest w wiekszosci zwartg, pochodzacg z réznych okreséw historycznych zabudowsa
kamieniczng w ukladzie kwartalowym, a w mniejszym stopniu takze zabudowg re-
zydencjonalng (XIX-wiecznymi reprezentacyjnymi domami i willami).
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Mapa 16. Turyn: rejony odbywania zaje¢ akademickich przez studentow
n=964.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Drugim obszarem o wysokim poziomie koncentracji studentéow ze wzgledu
na ich aktywnosci edukacyjne w Turynie jest pélnocno-wschodnia czes¢ dzielni-
cy Centro wraz z dzielnicg Vanchiglia, gdzie nauke podejmuja gtéwnie studenci
kierunkow spolecznych i humanistycznych. Dzieje sie tak za sprawa punktowej
lokalizacji w tej cze$ci miasta infrastruktury UT - poczawszy od najstarszych,
zabytkowych zabudowan akademickich miasta wzdtuz via Po, przez powojenne
obiekty dydaktyczne (m.in. Palazzo Nuovo; fotografia 18), skoniczywszy na no-
wym, otwartym zaledwie kilka lat temu kompleksie zabudowan kampusu CLE.
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Nalezy zauwazy¢, ze w dzielnicy Centro studiuja réwniez adepci AA w jej histo-
rycznych zabudowaniach przy via Accademia Albertina. Infrastruktura akademic-
ka w tej czesci miasta wpisuje si¢ w tradycyjne, historyczne struktury urbanistycz-
ne, tworzone przez intensywnie zabudowane, regularnej wielkosci kwartaty oraz
gesta sie¢ przestrzeni publicznych, tj. ulic i placow miejskich.

Trzecim obszarem koncentracji studentéw w Turynie jest centralna czes$¢ dziel-
nicy San Salvario i okolice parco del Valentino. Znajduja si¢ tutaj punktowo roz-
mieszczone obiekty dydaktycznie tak PT - stuzace m.in. studentom architektury,
designu, planowania przestrzennego, jak i UT - z ktorych korzystaja m.in. adepci
chemii oraz biotechnologii. Obiekty te pochodzg z réznych okreséw historycznych
i na ogdt uzupelniajg kwartaly sktadajace sie z XIX- i XX-wiecznej zabudowy ka-
mienicznej. W przyszlosci mozna spodziewac si¢ wzrostu liczby studiujacych tu
0s6b, poniewaz Politechnika planuje w kolejnych latach rozbudowa¢ swoja infra-
strukture w tej czgsci miasta poprzez wzniesienie nowych obiektéw oraz ponowne
wykorzystanie pustostanéw (m.in. hali Torino Esposizioni).

W potudniowych, bardziej peryferyjnych rejonach Turynu obecnos¢ mlodziezy
akademickiej z tytutu uczestnictwa w zajeciach akademickich uwidacznia si¢ przy
Corso Unione Sovietica w rejonie Borgo Filadelfia za sprawa studentéw zarzadza-
nia i kierunkéw ekonomicznych UT, a takze przy via Nizza w rejonie Lingotto,
gdzie w murach dawnej fabryki FIAT-a studiujg stuchacze kilku kierunkéw poli-
technicznych. Sg to obszary Turynu zabudowane w XX wieku, jednak kontynuuja-
ce wzorce wysokiej intensywnosci i ukladu kwartalowego.

Poza aktywnos$ciami edukacyjnymi wynikajacymi z obowigzkéw uczelnianych stu-
denci w Turynie moga korzysta¢ takze z dodatkowych kurséw i szkolen, takich
jak kursy jezykowe, szkolenia tematyczne czy korepetycje, aczkolwiek az 90,4%
studentéw w Turynie deklaruje, iz w skali miesigca w ogole nie wydatkuje pienie-
dzy na ten cel. Popularnos$¢ podejmowania odptatnych, dodatkowych szkolen na
terenie miasta roznicuje si¢ przede wszystkim w podziale studentéw na lokalnych
i pozalokalnych - pierwsi podejmuja te aktywnosci ponad dwukrotnie czesciej
(16,9%) niz drudzy (7,2%). Linia podzialu niemal nie uwidacznia si¢ w przypadku
grupowania studentéw na zamieszkujacych (10,2%) i dojezdzajacych (8,2%) oraz
mlodszych (10,0%) i starszych (9,0%).

Niewielka popularno$¢ dodatkowych ustug edukacyjnych moze wynika¢ z ich
wysokich cen. Jak wynika bowiem z przeprowadzonego badania, podejmowanie poza-
uczelnianej edukacji w Turynie wymaga od studentéw $rednich wydatkéw na pozio-
mie 155,63 € miesigcznie (tabela 14). Roznica w skali wydatkéw na ten cel zarysowu-
je sie przede wszystkim miedzy studentami lokalnymi (wydatkujacymi miesi¢cznie
$rednio 204,09 €) oraz studentami pozalokalnymi (111,95 €). W mniejszym stopniu
jest ona widoczna miedzy studentami starszych (169,48 €) i mlodszych (149,40 €)
rocznikéw, a takze w podziale na studentéw zamieszkujacych Turyn (157,98 €) i regu-
larnie dojezdzajacych na zajecia akademickie (147,74 €). Warto$¢ mediany w wiek-
szo$ci przypadkow ksztaltuje sie na poziomie 100,00 € lub 80,00 €.
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Tabela 14. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na optaty za dodatkowe kursy lub szkolenia

- Pozalo- Zamiesz-§ Dojez-
© kalni kujacy @ dzajacy

Mtodsi Starsi

Slreelif | 155,63€ | 204,09€  111,95€ | 157,98€ 147,74€ | 149,40€ = 169,48 €
arytmetyczna : i i
Mediana | 100,00€ | 80,00€ = 100,00€ | 80,00€ = 100,00€ | 100,00€ : 100,00 €
n 100 2 57 723 69 31

Statystyki dotyczq jedynie studentéw deklarujgcych wydatkowanie srodkéw na dodatkowe kursy
lub szkolenia.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Tabela 15. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na zakup materiatéw edukacyjnych

_ ogétem | Lokalni | Pozalo- | Zamiesz-  Dojez-
: ¢ kalni kujacy : dzajacy

Mtodsi Starsi

SIRIE] . 3140€ | 3398€  30,61€ | 32,03€ 2937€ | 31,18€ @ 31,82€
arytmetyczna i i ;
Mediana | 20,00€ | 20,00€ | 20,00€ | 20,00€ = 20,00€ | 20,00€ = 20,00€
n 839 194 640 632 1203 551 288

Statystyki dotyczq jedynie studentow deklarujgcych wydatkowanie srodkéw na zakup materiatéw
edukacyjnych.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

O ile korzystanie z dodatkowych ustug edukacyjnych nie cechuje si¢ duza po-
pularnoscig wérod mlodziezy akademickiej w Turynie, o tyle zdecydowana wigk-
sz0$¢ (80,5%) przeznacza czg$¢ swojego miesiecznego budzetu na zakup materia-
téw edukacyjnych, takich jak ksigzki, kserokopie czy artykuly biurowe. Czesciej
nabywaja je w Turynie studenci zamieszkujacy miasto (83,5%) niz do niego dojez-
dzajacy (72,2%), ktorzy najprawdopodobniej dokonuja ich zakupu w zamieszki-
wanych miejscowosciach. Réznice miedzy studentami lokalnymi i pozalokalnymi
oraz mlodszymi i dojezdzajacymi nie przekraczaja 3,5 p.p., co $wiadczy o malym
zréznicowaniu analizowanego zjawiska w podziale studentéw wg pochodzenia
geograficznego.

Wisrod studentéw nabywajacych materialy edukacyjne w Turynie $rednia wy-
datkowana miesiecznie kwota na ten cel ksztaltuje sie na poziomie 31,40 € (tabe-
la 15). Wartosci $redniej uzyskane w rozbiciu na poszczegdlne kategorie studentow
w niewielkim stopniu odchylajg si¢ od $redniej dla ogdtu respondentéw, za$ me-
diana utrzymuje si¢ na staltym poziomie 20,00 €. Obraz zachowan konsumenckich
studentéw w tym zakresie jest zatem malo zréznicowany.
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Fotografia 13. Turyn: antykwariaty w podcieniach historycznych zabudowan UT przy via Po
Zrédto: archiwum autora (2018).

Podsumowujac, aktywno$¢ mlodziezy akademickiej w Turynie w zakresie ustug
edukacyjnych tylko w niewielkim stopniu wykracza poza korzystanie przez nig
z obowigzkowych zaje¢ dydaktycznych na uczelniach, co wyraza si¢ ograniczo-
nym rozmiarem popytu na dodatkowe kursy lub szkolenia. Powszechne jest nato-
miast nabywanie przez turynskich studentéw réznego rodzaju pomocy edukacyj-
nych - w tym ksigzek - z czego korzysta w miescie sektor handlowy. Popularnos¢
tego rodzaju zachowan konsumenckich studentéw znajduje swoje odzwierciedle-
nie w krajobrazie ulicznym miasta. Z tatwoscia mozna w nim bowiem odnalez¢
mniejsze ksiggarnie i antykwariaty zlokalizowane w poblizu niektérych obiektow
dydaktycznych uczelni, uzyskujace tym samym dostep do ich klientéw - studen-
tow i pracownikow akademickich (fotografia 13).

3.4.2. Studenci jako uczestnicy rynku mieszkaniowego

50,6% studentéw ksztalcacych sie w Turynie deklaruje, iz mieszka stale lub tym-
czasowo w miescie studiow oraz nie korzysta z tego samego zakwaterowania co
ich rodzice lub opiekunowie. Stanowig oni zatem uczestnikéw lokalnego rynku
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mieszkaniowego. Warto zauwazy¢, iz w tej grupie niemal wszyscy studenci sg oso-
bami pozalokalnymi (96,8%). Niewielka liczba studentéw lokalnych korzystajaca
w Turynie z zakwaterowania bez rodzicow lub opiekunéw (3,2%) sprawia, iz ze
statystycznego punktu widzenia poréwnywanie ich odpowiedzi z odpowiedziami
studentow pozalokalnych nie jest wskazane.

Tabela 16. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na zakwaterowanie

Ogotem Lokalni Pozalokalni Mtodsi Starsi

312,03 € 304,28 € 312,91 € 306,13 € 320,69 €

300,00 € 300,00 € 300,00€ 300,00 € 320,00€
n i 530 14 513 315 215

Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Mtodziez akademicka zamieszkujaca w Turynie bez rodzicéw lub opiekunow
przeznacza na zakwaterowanie w miescie srednio 312,03 € miesiecznie (tabela 16).
Wartosci $rednich arytmetycznych studenckich wydatkéw na zakwaterowanie
w Turynie w skali miesigca nie roznig si¢ znacznie od wartosci mediany. Studen-
ci znajdujacy si¢ na dalszych etapach ksztalcenia wydatkujg nieznacznie wyzsza
kwote (320,69 €) na zakwaterowanie w poréwnaniu z ich kolezankami i kolegami
na miodszych latach studiéw (306,13 €). Moze to sugerowac, iz wraz z przecho-
dzeniem na wyzsze lata studidw wsrod turynskich studentéw rosng oczekiwania
wzgledem zajmowanego zakwaterowania (jego standardu lub lokalizacji) i znajdu-
je to odzwierciedlenie w wydatkowanej na ten cel kwocie.

Wigkszos¢ (47,2%) studentéw deklarujacych zamieszkiwanie w Turynie bez
rodzicow lub opiekunéw wspoldzieli zakwaterowanie ze swoimi przyjaciétmi lub
znajomymi (wykres 26). Znaczny odsetek studentéw (37,9%) korzysta takze z za-
kwaterowania z innymi osobami, co wskazuje na popularnos¢ w Turynie tzw. flat-
sharingu®. Jedynie 4,8% studentéw zamieszkujacych w stolicy Piemontu bez rodzi-
cOw lub opiekunéw decyduje si¢ na zamieszkiwanie ze swoimi partnerami lub
dzie¢mi, za$ trzykrotnie czesciej (12,4%) mlodziez akademicka w Turynie korzy-
sta z zakwaterowania samodzielnie.

8 Flatsharing - wspélne uzytkowanie lokalu mieszkalnego przez obce sobie osoby, czesto
przynalezne do grupy ,mtodych dorostych” i zamieszkujace w duzych osrodkach miejskich
(Buzar et al., 2007; Steinfiihrer & Haase, 2009).
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Wykres 26. Turyn: wspoétuzytkownicy zakwaterowania studentow [%)]

Statystyki dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundéw. Odsetki nie sumujq sie do 100, poniewaz respondenci mogli wskazac wiecej

niz jedng odpowiedz.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Ogdtem Lokalni Pozalokalni
(n=14) (n=512)

Miodsi
{n=315)

109,5
54

@ Akademik prowadzony przez uczelnig/EDISU @ Akademik prowadzony przez inny podmict niz uczelnia/EDISU
@ Mieszkanie/dom lub pokéj w nim @ Inne zakwaterowanie

Wykres 27. Turyn: zakwaterowanie studentéw wg typow [%]

Statystyki dotyczq jedynie studentow zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekunow.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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W toku ksztalcenia i przechodzenia na kolejne etapy studiéw warunki miesz-
kaniowe studentéw turynskich ulegaja nieznacznym zmianom. Studenci starszych
rocznikow rzadziej wspoldzielg zakwaterowanie ze swoimi przyjaciotmi/znajomymi
(41,2%) niz ich mtodsze kolezanki i koledzy (51,5%), nieco czesciej za$ zamiesz-
kujg z innymi osobami, partnerami/dzie¢mi, a przede wszystkim decyduja si¢ na
samodzielne zamieszkiwanie w miescie. Tym samym cze$ciowo zrywaja z trady-
cyjnie postrzeganym studenckim stylem zycia.

Fotografia 14. Turyn: prywatny akademik ,Campus Sanpaolo”
Zrédto: archiwum autora (2017).

Wiréd mlodziezy akademickiej w Turynie najpopularniejsza forma zamieszki-
wania bez rodzicéw/opiekunéw jest uzytkowanie mieszkan/domoéw lub pokojow
— korzysta z niej 86,0% omawianej grupy studentéw (wykres 27). Jedynie 7,6%
korzysta w Turynie z akademikéw prowadzonych przez uczelnie lub organiza-
cje EDISU®. Na tym tle wzglednie popularne jest korzystanie z zakwaterowania
oferowanego przez akademiki prowadzone przez inne podmioty funkcjonujace

9 EDISU (Ente Regionale per il diritto allo Studio Universitario del Piemonte) jest jednostka
publiczna regionu Piemont majaca na celu niwelowanie nieréwnosci spoteczno-ekonomicz-
nych wséréd mtodziezy akademickiej. Jednostka prowadzi m.in. domy studenckie (akademi-
ki) w Turynie oraz organizuje programy wsparcia w zakresie zywienia i czasu wolnego.
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w Turynie (5,3%), ktore w ostatnich latach zaczely pojawiac si¢ w krajobrazie mia-
sta (fotografia 14). 1,1% studentéw zamieszkujacych w Turynie bez rodzicéw lub
opiekunéw deklaruje korzystanie z innego rodzaju zakwaterowania, nieuwzgled-
nionego w ankiecie.

Studenci mlodsi nieco czeéciej korzystaja z zakwaterowania instytucjonalne-
go — czyli oferty akademikéw prowadzonych przez uczelnie lub EDISU (9,5%)
- niz osoby ze starszych rocznikéw (4,7%). Obserwacja ta wpisuje si¢ we wnioski
plynace z literatury przedmiotu o stopniowym ,filtrowaniu” studentéw na rynek
zakwaterowania pozainstytucjonalnego wraz z przechodzeniem na wyzsze etapy
ksztalcenia akademickiego.

Ogélem Lokalni Pozalokalni
(n=530) (n=14) (n=513)

Miodsi Starsi
(n=315) (n=215)

@ Wiasnosc studenta @ Wiasnos¢ rodzicéw/opiekunéw studenta @ Wiasnoé prayjaciéh/znajomych studenta
@ Wiasnos¢ innego podmiotu

Wykres 28. Turyn: zakwaterowanie studentéw wg stanu wtasnosci [%]

Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Studenci zamieszkujacy w Turynie bez rodzicow lub opiekunéw korzystaja
przede wszystkim z zakwaterowania stanowigcego wlasno$¢ innych podmiotéw
(84,1%) niz ich bliskich (wykres 28). Jedynie 7,2% tutejszej mtodziezy akademic-
kiej korzysta z zakwaterowania bedacego wlasnoscig ich przyjaciot lub znajomych,
za$ 4,2% - z zakwaterowania uzyczanego im przez rodzicéw lub opiekunéw. Ob-
serwacje te byly spodziewane, poniewaz - jak wskazano wczesniej — mieszkania
na rynku turynskim wynajmuja przede wszystkim studenci przyjezdni. Z kolei
4,5% studentéw zamieszkujacych w Turynie bez rodzicéw lub opiekunéw jest juz
wlascicielami uzytkowanych nieruchomosci. Omawiane proporcje nie wykazuja
wigkszych zmian wraz z przechodzeniem studentéw na dalsze etapy ksztalcenia.
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Sposrdd szeregu czynnikéw decydujacych o wyborze uzytkowanego zakwaterowa-
nia (tabela 17) studenci zamieszkujacy w Turynie bez rodzicéw lub opiekunéw klu-
czowe znaczenie przypisuja przystepnosci cenowej (4,42). Przy podejmowaniu decyzji
o wyborze zakwaterowania istotnymi determinantami sg dla nich réwniez blisko$¢
uczelni (4,07) oraz dostepnos¢ pofaczen komunikacji miejskiej (4,01). W dalszej ko-
lejnosci przywigzuja oni wage do wybranych cech okolicy, w ktorej znajduje sie ich
zakwaterowanie — dotyczy to przede wszystkim poczucia bezpieczenstwa (3,98), bli-

skosci miejsc na codzienne zakupy (3,8) oraz ogdlnego wygladu okolicy (3,51).

Tabela 17. Turyn: czynniki wyboru zakwaterowania przez studentéw

Ogoétem | Lokalni Pozalokalni | Mtodsi Starsi
1 2 3 4 5

Przystepnos¢ cenowa 4,42 4,45 4,42 4,44 4,39
Wyglad budynku 3,20 2,91 3,22 3,19 3,22
Blisko$¢ uczelni 4,07 3,27 4,08 4,09 4,03
Dc?sfce;p.n.osc potaczen komunikacji 401 427 4,01 4,00 4,01
miejskiej
Bliskos$¢ dworca kolejowego/ 324 3,18 324 328 318
autobusowego
Bliskos$¢ miejsca pracy 2,75 3,13 2,74 2,72 2,79
Blisko$¢ centrum miasta 3,10 3,18 3,09 3,05 3,18
Blisko$¢ klubow muzycznych/dyskotek : 1,93 2,00 1,92 1,95 1,89
Bliskos¢ pubdw/kawiarni 2,12 2,27 2,11 2,12 2,12
Bllskosc,punktow gas_t.ronom|cznych 2,06 2,09 2,05 2,06 2,05
(np. baréw, restauracji)
Bllskqsc oble!<tow kult{uralnych. 237 2,82 235 238 234
(np. kin, teatréw, muzedw, galerii sztuki) :
Bliskosc obiektow sportowych 234 | 245 2,34 228 | 2,42
(np. basendw, sitowni, klubow fitness) :
Bliskos¢ terenéw zielonych/ :
rekreacyjnych (np. parkéw, ogrodéw, § 2,69 3,00 2,69 2,70 2,67
terendw nadrzecznych) :
Blisko$¢ miejsc na codzienne zakupy
(np. matych sklepow spozywczych, 3,80 382 3,80 3,80 3,80

dyskontow/supermarketow/
hipermarketéw, targowisk)
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Bliskosé centrowfgaleriihandlowych 2,0 | 264 209 | 214 | 2,04
Bliskos prayjaciotjznajomych 250 | 245 250 | 255 243
‘Studencka atmosferaokolicy 202 | 255 282 | 284 2719
Pocauciebespieczenistwawokolicy 398 | 336 399 | 402 391
E R e e

Srednie arytmetyczne. Skala: 1 - zupetnie nieistotne, 2 - nieistotne, 3 - obojetne, 4 - istotne, 5 - bardzo istotne.
Statystyki dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicéw
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Zarazem studenci turynscy, dokonujac wyboru zakwaterowania, zdecydowanie
mniejszg wage przywiazuja do bliskosci réznych tzw. udogodnien konsumenc-
kich - poczawszy od terendéw zielonych i rekreacyjnych, a na klubach muzycznych
i dyskotekach skonczywszy. Ich istotno$¢ w podejmowaniu decyzji o wyborze za-
kwaterowania oceniono $rednio nie wyzej niz 2,69 w skali od 1 do 5. Niewielkie
znaczenie przypisywano réwniez bliskosci do przyjaciét lub znajomych (2,50) oraz
studenckiej atmosferze okolicy (2,82).

Mimo ze $rednie wartosci odzwierciedlajace istotno$¢ poszczegolnych czynni-
kéw wyboru zakwaterowania nieznacznie réznig si¢ miedzy studentami ze wzgle-
du na etap studiéw — mlodszych oraz starszych - to ich hierarchia pozostaje niemal
identyczna. Studenci zamieszkujacy w Turynie bez rodzicéw lub opiekunéw sg zatem
sklonni pokonywa¢ wieksze odleglosci od miejsca zakwaterowania do miejsc spe-
dzania czasu wolnego, lecz w zamian preferujg bardziej przystepne cenowo zakwate-
rowanie, mozliwie dogodnie zlokalizowane wzgledem infrastruktury akademickiej.

Na obecnodci studentéw w Turynie korzysta srédmiejski rynek nieruchomosci
mieszkaniowych. Rozklad przestrzenny miejsc zamieszkania studentéw wynajmuja-
cych kwatery instytucjonalne i pozainstytucjonalne wskazuje bowiem, ze wybie-
raja oni do zamieszkania lokalizacje w szeroko rozumianym $rédmiesciu Turynu
(mapa 17). Obejmuje ono swym zasiegiem geograficznym znacznie wiekszy obszar
niz jego historyczne centrum - Centro. Najwieksze skupisko miejsc zamieszkania
studentéw znajduje si¢ w zachodniej czesci strefy centralnej Turynu - roztacza si¢
ono miedzy rejonami Cenisia, Crocetta i Borgo San Paolo — w bezposrednim lub bli-
skim sgsiedztwie kampusu politechnicznego Cittadella. Drugie silne skupisko miejsc
zamieszkania studentéw w Turynie znajduje si¢ w péinocno-wschodniej czesci $rod-
miescia, na pograniczu rejonéw Centro oraz Vanchiglia, gdzie zlokalizowanych jest
wiele obiektéw UT. Duza popularnoscig wsrod mlodziezy akademickiej w Turynie
pod wzgledem wyboréw miejsca zamieszkania cieszy si¢ takze dzielnica San Salvario
w zachodniej cze¢sci sroédmiescia, ograniczona przestrzennie przez parco del Valen-
tino oraz lini¢ kolejowa. Ponadto turynscy studenci zamieszkuja w poblizu piazza
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Statuto — stanowigcego zachodnig krawedz historycznego Centro - ktdry cho¢ poto-
zony relatywnie daleko od zabudowan akademickich, stanowi wazny punkt komuni-
kacyjny umozliwiajacy przemieszczanie si¢ komunikacjg miejska w wielu kierunkach.
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Mapa 17. Turyn: rejony zamieszkania studentéw
n=462. Obserwacje dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Cecha charakterystyczng Turynu jako miasta akademickiego jest niewielki
odsetek studentéw korzystajacych w nim z zakwaterowania instytucjonalnego.
Niemniej, na podstawie informacji zebranych od respondentéw, mozna wskaza¢
obszary Turynu, w ktérych zlokalizowane s3 domy studenckie prowadzone przez
EDISU. Znajduja sie one przede wszystkim w bezposrednim sgsiedztwie kampusu
politechnicznego Citadella, a takze kampusu uniwersyteckiego CLE i historycz-
nych zabudowan UT na pograniczu Centro i Vanchiglii (mapa 18). Pojedyncze
akademiki zlokalizowano takze w potudniowej czgsci miasta w rejonach Borgo
Filadelfia i Mirafiori. Mimo niewielkiej liczby obserwacji (n=33) uzyskany rozkiad
przestrzenny odzwierciedla lokalizacje wiekszosci z 14 obiektow zakwaterowania
studenckiego prowadzonych przez EDISU w Turynie (EDISU, 2018).

Ze wzgledu na niewielkie znaczenie zakwaterowania instytucjonalnego zaweze-
nie obserwacji jedynie do miejsc zamieszkania studentéw korzystajacych w Turynie
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z zakwaterowania pozainstytucjonalnego (mapa 19) nie wykazuje wigkszych réznic
wzgledem rozkladu przestrzennego miejsc zamieszkania studentéw ogétem.
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Mapa 18. Turyn: rejony zamieszkania studentow w zakwaterowaniu instytucjonalnym

n=33. Obserwacje dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekundw w zakwaterowaniu oferowanym przez instytucje szkolnictwa wyzszego i EDISU.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Wsrdd rejondw zamieszkania studentéw turynskich w zakwaterowaniu poza-
instytucjonalnym wskaza¢ mozna dwa wzorce przestrzenne. Po pierwsze, s nimi
lokalizacje w bezposrednim sgsiedztwie obiektéw dydaktycznych uczelni. Dotyczy
to rejonéw Cenisia, Crocetta i Borgo San Paolo (otaczajacych gléwny kompleks
zabudowan PT), rejonéw Centro i Vanchiglia (gdzie zlokalizowanych jest wie-
le obiektéw UT oraz historyczne zabudowania AA), a takze rejonu San Salvario
(w ktérym funkcjonujg wybrane wydzialy PT i UT). W mniejszym stopniu sku-
piska te zarysowuja si¢ w rejonach Borgo Filadelfia i Lingotto po obu stronach
przebiegajacej tam linii kolejowej — w jednej z nich znajduje si¢ infrastruktura UT,
w drugiej za$ PT. Po drugie, wyrdzni¢ nalezy otoczenie piazza Statuto, ktore swo-
ja popularno$¢ zawdzigcza najpewniej dogodnym potaczeniom miejskim trans-
portem zbiorowym z wieloma cze$ciami miasta, w ktérych studenci uczgszczaja
na zajecia akademickie.



148 Zachowania konsumenckie studentéw w gospodarce i przestrzeni Turynu

|| — — — A
I\ 7 £
L ! eF A »:i
B “ ,‘._I
=)
)
L
. D(o 2:
L e < g ¢
5

T

L Koncentracja

M @ wysoka P

H e zhy §ad

N @® Legenda

@ ‘7 { } 5 — Sie¢ uliczna

@ - : = i roesNazwWy rejonow

f O niska 07 < e = L-_IGramca administracyjna
£ LT A R s O

Mapa 19. Turyn: rejony zamieszkania studentéw w zakwaterowaniu pozainstytucjonalnym
n=429. Obserwacje dotyczq jedynie studentdw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicéw
lub opiekundéw w zakwaterowaniu oferowanym przez inne podmioty niz instytucje szkolnictwa wyzszego i EDISU.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Nalezy podkresli¢, ze wiele sposrod wymienionych wyzej obszaréw miasta
to gesto zabudowane dzielnice mieszkaniowe z II polowy XIX wieku i poczatku
wieku XX otaczajgce historyczny rdzen miasta (Cenisia, Crocetta, San Salvario,
Vanchiglia), cechujace si¢ wzglednie wysokimi cenami nieruchomosci. Sposrod
wymienionych dzielnic, dwie ostatnie sg rejonami popularnymi wsrdd tzw. klasy
kreatywnej, turystow tymczasowo wynajmujacych zakwaterowanie oraz wielo-
etnicznych spolecznosci imigranckich (Caruso et al., 2015; Davico et al., 2018),
ktore w ostatnich latach naptynety do miasta. Z kolei San Salvario i Cenisia stano-
wily przedmiot dzialan rewitalizacyjnych podejmowanych przez wladze miejskie
w ostatnich dekadach (Winkler, 2007).

Miejsca zamieszkania starszych studentow korzystajacych z zakwaterowania
pozainstytucjonalnego - na tle ich mlodszych kolezanek i kolegéw - w mniejszym
(cho¢ nadal wysokim) stopniu skupiaja si¢ w okolicach kampusow Cittadellai CLE
(mapa 20). Z kolei poziom koncentracji przestrzennej wsrdd starszych studentéw
wzrasta w rejonie San Salvario. Moze to sugerowa¢ rozluzniajace si¢ z wiekiem
wiezi przestrzenne miedzy miejscem zamieszkania i miejscem nauki oraz wyzsza
che¢ zamieszkiwania w otoczeniu bogatszej oferty ustug spedzania czasu wolnego.
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Mapa 20. Turyn: rejony zamieszkania studentow w zakwaterowaniu pozainstytucjonalnym
Obserwacje dotyczq jedynie studentéw zamieszkujgcych w Turynie stale lub tymczasowo bez rodzicow
lub opiekunéw w zakwaterowaniu oferowanym przez inne podmioty niz instytucje szkolnictwa wyzszego.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Podsumowujac, potowa mlodziezy akademickiej w Turynie korzysta z zakwate-
rowania, ktoérego nie wspotuzytkuje z rodzicami lub opiekunami. Grupa ta niemal
w calosci sklada si¢ ze studentéw pozalokalnych, bedacych najemcami zakwate-
rowania prywatnego ze wzgledu na bardzo ograniczong podaz miejsc oferowa-
nych w publicznych domach studenckich. Tym samym, turynscy studenci aktywni
na rynku nieruchomosci tworzg znane z literatury przedmiotu ,,studenckie gospo-
darstwa domowe”. Popularnym wsréd nich zjawiskiem jest takze dzielenie uzyt-
kowanego zakwaterowania z innymi, ,,obcymi” im osobami, z ktérymi nie wigza
ich relacje rodzinne czy przyjacielskie. Odplatne korzystanie z zakwaterowania
wiaze si¢ u tamtejszych studentéw z ponoszeniem wysokich oplat, stanowiacych
najwigksza przecigtnie czes¢ ich miesiecznych wydatkow (wykres 24). Sytuacja ta
jest zatem niekorzystna z punktu widzenia studenckich finanséw, jednak istot-
nie ksztaltuje rynek nieruchomosci mieszkaniowych w Turynie. Ponadto wyniki
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badania wskazuja, ze popyt na zakwaterowanie ze strony wloskich studentéw po-
woli zaczyna wplywac na powstawanie w miescie obiektow typu PBSA.

Deklarowane przez turynskich studentéw kryteria wyboru zakwaterowania
w obrebie miasta pokazuja, iz najwicksze znaczenie ma dla nich przystepnosé
cenowa, blisko$¢ miejsc nauki oraz dogodne powigzania komunikacjg zbiorows.
Uzyskany w badaniu rozklad przestrzenny miejsc zamieszkania turynskiej mlo-
dziezy akademickiej potwierdza, ze jej czlonkowie daza do korzystania z zakwa-
terowania w poblizu obiektéw akademickich. Natura struktur urbanistycznych
Turynu umozliwia im natomiast osiedlanie si¢ w bliskim sgsiedztwie budynkow
uczelni, poniewaz te s3 na ogol otoczone intensywna zabudowa mieszkaniowa
(kamieniczng).

Na obecnosci studentéw w Turynie korzystaja wlasciciele nieruchomosci $rod-
miejskich. Uzyskany rozklad przestrzenny miejsc zamieszkania sugeruje bowiem,
ze studenci-najemcy wkraczaja w rejony Turynu wyposazone w infrastrukture dy-
daktyczng uczelni, nawet jesli s one tymi rejonami miasta, ktdre ciesza sie duza
atrakcyjno$cig mieszkaniows i turystyczng, a zatem cechuja si¢ takze wyzszymi
cenami najmu. Zarazem niemal nie wida¢, by studenci zamieszkiwali w biedniej-
szych dzielnicach miasta, takich Beriera di Milano lub fragmenty Aurory, mimo iz
otaczaja one turynskie srodmiescie od strony pdéinocnej i s3 polozone wzglednie
blisko wybranej infrastruktury dydaktycznej UT. Z jednej strony sprawia to, ze
popyt na mieszkania ze strony studentéw ozywia centralne czesci miasta, z drugiej
- moze rodzi¢ obawy o powstawanie presji cenowej wzgledem zamieszkujacych
tam ,,tradycyjnych’, ,niestudenckich” gospodarstw domowych.

3.4.3. Studenci jako uczestnicy rynku ustug czasu wolnego

Najpowszechniejsza sposrod analizowanych w badaniu form spedzania czasu wol-
nego przez studentéw turynskich okazaly sie spotkania towarzyskie z przyjaciotmi
i znajomymi w miejscu zamieszkania (albo jako gospodarz spotkania, albo jako
go5¢). 85,6% (n=881) studentdéw ksztalcacych sie na uczelniach w Turynie dekla-
ruje, ze uskutecznia t¢ forme spedzania czasu wolnego w trakcie miesigca, wydat-
kujac na ten cel $rednio 9,76 €, co jest niewielka kwota'’.

Najpowszechniejsza u turynskich studentow aktywnoscia czasu wolnego, ktdrej
praktykowanie pociaga ze sobg zglaszanie popytu na oferte przedsiebiorstw ustu-
gowych, jest uczegszczanie do pubdw lub kawiarni (wykres 29). W ciggu miesigca
odwiedza je 83,2% mlodziezy akademickiej ksztalcacej si¢ w Turynie. Jest to za-
tem aktywnos¢ niemal réwnie popularna jak wspdlne spedzanie czasu w miejscu

10 Prawdopodobnie sg one wydatkowane m.in. na ustugi gastronomiczne (w formie positkéw
zamawianych na wynos lub z dowozem) oraz na zakup produktéw spozywczych w placow-
kach handlowych.
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zamieszkania. Wigze si¢ jednak z przeznaczaniem wigkszych $rednich kwot w ska-
li miesigca - tj. 23,33 € (tabela 18). Uczeszczanie do pubdw lub kawiarni jest nie
tylko najpowszechniej podejmowang aktywnoscia czasu wolnego poza miejscem
zamieszkania, ale rowniez podejmowang najbardziej regularnie, bowiem az 37,5%
turynskich studentéw pojawia sie¢ w nich przynajmniej raz w tygodniu. Kolejne
24,4% odwiedza puby i kawiarnie przynajmniej raz na dwa tygodnie, a 21,4%
przynajmniej raz w miesigcu.

Ogdtem (n=1028) NN 583
Lokalni (n=246) |IIEAE 14.6 20.7 569
Pozalokalni (n=776) IENENEEEET I 589
Zamieszkujacy (n=747) I 574 Uczeszczanie
Dojezdiajacy (n=277) IDH 12.5 27, 0.6 do klubdw muzycznych/dyskotek
Miodsi (n=682)  ITEREE NI 57.8
Starsi (n=470) ERENEEESEN- I S 59.1

Ogotemn (n=1030) I T S 7 E I 168
Lokalni {n=246) 1.9 .7 122
Pozalokalni (n=778) I - S —— 184
T —

Uczeszezanie
do pubdw/kawiarni

Zamieszkujgcy (n=748)
Dojeidiajacy (n=278)
Miodsi (n=589)

Starsi (n=341)

Ogdtem (n=1032)
Lokalni (n=247)
Pozalokalni (n=779)
Zamieszkujgcy (n=749)
Dojeidzajacy (n=279)
Miodsi (n=690)

Starsi (n=342)

Korzystanie
z oblektdw kultury

Ogdlermn (n=1029)
Lokalni (n=247)
Pozalokalni (n=776)

Zamieszkujgcy (n=749) Korzysta.nxe
Dojeidiajacy (n=276) z obiektdw sportowych
Miodsi (n=687)
Starsi (n=342)
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Wykres 29. Turyn: czestotliwo$¢ korzystania przez studentéw z ustug czasu wolnego [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Wysoka warto$¢ odsetka studentéw korzystajacych w trakcie miesiaca z oferty
pubdw i kawiarni jest typowa cecha kazdej z analizowanych kategorii studentow
i zawsze przekracza poziom 80,00%. Jednak zdecydowanie najczestszymi bywal-
cami pubéw lub kawiarni s3 w Turynie studenci lokalni - az 49,2% z nich dekla-
ruje, ze korzysta z takich uslug raz w tygodniu lub czesciej. Odsetek mlodziezy
dojezdzajacej do Turynu i korzystajacej w nim z pubdéw lub kawiarni z podobna
czestotliwoscia jest nizszy o 15,7 p.p. Nalezy odnotowa¢, ze $rednia wydatko-
wanych na ten cel kwot pienieznych jest wyzsza wsrdd studentéw starszych niz
mlodszych, mimo Ze ogdlna popularnos¢ i czestotliwos¢ korzystania z takich
ustug nie wykazuja wigkszych réznic.
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Tabela 18. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na korzystanie z ustug czasu wolnego

. - Pozalo-

Zamiesz- Dojez-

Ogotem | Lokalni kalni kujacy @ dzajacy
Kluby muzyczne/dyskoteki
Srednia

: 19,89€ 21,85€ : 19,15€ 18,89€ : 22,75¢€
arytmetyczna :

Mediana 18,75 € 20,00 € 15,00 € 15,00 € 20,00 €

n : 416 102 i311 308 107
Puby/kawiarnie

Srednia : :

: 23,33€ 24,18€ : 23,00€ 23,72€ : 22,16 €
arytmetyczna : ;
Mediana 20,00€ | 20,00€ @ 20,00€ | 20,00€ : 20,00€
n 834 209 620 610 221

Obiekty kultury
Srednia :
1297€ | 12,76€ | 13,07€ | 13,02€ | 12,77€

arytmetyczna

32,58€ 26,76 €

Mediana

n

Srednia - 2858¢€
arytmetyczna
Mediana 24,00 €

1480

30,00€

148

27,715€ 31,49€

23,006 = 2500€

376

1331

1103

Mtodsi Starsi

15,00€ = 20,00€
277 1139

20,00€ | 20,00 €
551 283

29,51 €
2400€
309 A

Statystyki dotyczq jedynie studentdw korzystajgcych z ww. obiektow raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Rozklad przestrzenny najczesciej odwiedzanych przez studentéw pubdw i kawiarni
wskazuje, Ze koncentruja sie one w trzech §rédmiejskich rejonach Turynu (mapa 21).
Najwigksze ich skupisko stanowi corso Vittorio Emanuele II w poblizu dworca kole-
jowego Torino Porta Nuova, a takze pobliskie kwartaly skladajace si¢ na potudniowa
krawedz rejonu Centro oraz péinocng krawedz rejonu San Salvario, ze szczegélnym
znaczeniem placu Largo Saluzzo i odchodzacych od niego ulic. Dzieje si¢ tak, mimo
iz nie funkcjonujg tam instytucje szkolnictwa wyzszego. Drugim uwidaczniajacym sie
skupiskiem jest pogranicze rejonéw Centro i Vanchiglia, w ktérym - jak wczesniej za-
uwazono - koncentruje si¢ infrastruktura akademicka UT oraz mieszka znaczna czg$¢
turynskich studentéw. Mniejsze, cho¢ zauwazalne znaczenie ma takze najstarsza,
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Mapa 21. Turyn: rejony korzystania przez studentéw z pubdw i kawiarni

n=643. Obserwacje dotyczq jedynie studentdw korzystajgcych z pubéw lub kawiarni raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

rozwijajaca sie od czaséw rzymskich czes¢ miasta — Quadrilatero Romano - od
ktdrej rozpoczela sie ekspansja przestrzeni zycia nocnego w Turynie w epoce po-
przemyslowe;.

Na tle studentéw pozalokalnych, lokalng mtodziez akademicka w Turynie ce-
chuje wigksza liczba skupisk regularnie odwiedzanych pubéw i kawiarni oraz row-
nomierniejsze ich wystepowanie w strukturze przestrzennej miasta (mapa 22).
Podobne obserwacje mozna poczyni¢ wérdd studentéw dojezdzajacych wzgledem
studentéw zamieszkujacych w Turynie — skupiska pubow i kawiarni odwiedza-
nych przez mlodziez dojezdzajaca uwidaczniaja sie takze poza centrum miasta,
m.in. w poblizu dworca kolejowego Torino Dora, ktéry dla czeséci z nich moze sta-
nowi¢ ,brame” Turynu, przekraczang w podrdzy z oraz do zamieszkiwanej miej-
scowosci. Z kolei wraz z przechodzeniem przez studentéw na wyzsze etapy nauki
skupiska odwiedzanych przez nich pubéw i kawiarni zawezaja sie geograficznie do
$rodmiejskich rejonéw San Salvario, Centro i Vanchiglia.

Studenci wydaja sie dominowa¢ w strukturze klientow odwiedzanych przez
nich pubow i kawiarni. W ocenie respondentéw klientami tych placéwek sg
w 80,5% studenci (wykres 30). Dominacja studentéw wéréd ogédtu klientow jest
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wyrazna w przypadku pubdw i kawiarni odwiedzanych przez kazdg z kategorii
analitycznych mlodziezy akademickiej, jednak w mniejszym stopniu dotyczy stu-
dentéw dojezdzajacych do Turynu (72,2%) niz w nim zamieszkujacych (82,7%).

Lokalni (n=176)

Zamieszkujacy (n=455)
ot
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Mapa 22. Turyn: rejony korzystania przez studentéw z pubdw i kawiarni
Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z pubow lub kawiarni raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Powszechng forma spedzania czasu wolnego wsrdd osob ksztalcacych sie w Tu-
rynie jest takze korzystanie z oferty obiektow kultury, takich jak kina, teatry, muzea
czy galerie sztuki. W trakcie miesigca ich odwiedzanie deklaruje az dwie trzecie tu-
tejszej mlodziezy akademickiej (65,4%; wykres 29), przeznaczajac na ten cel $rednio
12,97 € (tabela 18). Zjawisko to mozna tlumaczy¢ badz strong popytowa — duzym
zainteresowaniem turynskich studentéw kulturg i konsumowaniem jej produktow,
badz strong podazowa - atrakcyjng ofertg kulturalng miasta. Moze by¢ tez wyni-
kiem obu z nich. Niewielki jest jednak odsetek studentow (6,8%), ktorzy odwiedza-
ja obiekty kultury bardzo czgsto, czyli przynajmniej raz w tygodniu. W wigkszym
stopniu miodziez akademicka korzysta z nich przynajmniej raz na dwa tygodnie
(18,9%), za$ najpowszechniej ma ono miejsce przynajmniej raz w miesigcu (39,4%).

Ogdtern (n=311)
Lokalni {n=86)
Pozalokalni (n=225)
Zamieszkujgcy (n=237)
Dojezdiajgcy (n=74)
Miodsi (n=199)

Starsi (n=112)

Kluby muzyczne/dyskoteki

Ogdtemn (n=590)
Lekalni (n=160)
Pozalokalni (n=428)
Zamieszkujacy (n=462)
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Ogdtern (n=313)
Lokalni (n=106)
Pozalokalni (n=206)
Zamieszkujgcy (n=276)
Dojezdiajacy (n=36)
Miodsi (n=185)

Starsi (n=128)

Obiekty sportowe

Wykres 30. Turyn: struktura uzytkownikéw obiektéw ustug czasu wolnego odwiedzanych
przez studentéw [%]

Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z ww. obiektdw raz w miesigcu lub czesciej,
ktdrzy wskazali nazwy najczesciej odwiedzanych obiektow w poszczegdlnych kategoriach

oraz dokonali oceny struktury ich uzytkownikdw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Niemniej, ogdlna popularnos¢ obiektéw kultury i czestotliwos¢ korzystania
z nich wykazujg duze zréznicowanie miedzy poszczegélnymi kategoriami studen-
tow. Réznice te najpelniej zarysowuja sie przy zastosowaniu kryterium pochodzenia
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geograficznego. O ile az 81,0% studentéw lokalnych deklaruje korzystanie z oferty
obiektow kultury w Turynie w trakcie miesigca, to warto$¢ tego odsetka spada do
poziomu 60,3% w przypadku mtodziezy pozalokalnej. Niemal 10 p.p. dzieli studen-
tow zamieszkujacych w miescie (68,0%) od tych dojezdzajacych do niego na zaje-
cia (58,1%). Roznice nie uwidaczniajg si¢ natomiast przy podziale studentéw na
mlodszych i starszych. Opisane zréznicowanie nie przeklada sie jednak na skale
ponoszonych w ciggu miesigca wydatkéw z tytulu korzystania z obiektéw kultury
w Turynie — wartosci $redniej arytmetycznej dla poszczegdlnych kategorii mlodzie-
zy nieznacznie odchylaja sie od $redniej dla ogétu (12,97 €), zas warto$¢ mediany
w kazdej z kategorii analitycznych ksztaltuje sie na identycznym poziomie (10,00 €).
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Mapa 23. Turyn: rejony korzystania przez studentéw z obiektow kultury
n=535. Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z obiektow kultury raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Rozktad przestrzenny obiektéw kultury - takich jak kina, teatry, muzea czy ga-
lerie sztuki — odwiedzanych przez turynskich studentéw wskazuje, ze najwigkszym
ich skupiskiem jest $cisle centrum miasta (mapa 23). Dzialalno$¢ prowadza w nim
liczne i najbardziej znane turynskie placéwki kultury, w tym najpopularniejszy
obiekt wymieniany w tej kategorii przez studentéw — Cinema Reposi (n=64).
Skupiska widoczne poza $cistym centrum miasta takze koncentruja si¢ na ogét
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wokot popularnych multiplekséw — UCI w rejonie Lingotto, Ideal Cinema przy
piazza Statuto, Massaua na pograniczu rejonéw Parella i Pozzo Strada czy The
Space przy parco Dora. Wyjatek stanowi péinocna czes$¢ rejonu Crocetta, ktérego

Lokalni {n=168) Pozalokalni (n=365)

Dojetdzajacy (n=112)
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Mapa 24. Turyn: rejony korzystania przez studentdw z obiektow kultury
Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z obiektow kultury raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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popularnos$¢ wynika bezposrednio z lokalizacji w nim miejskiej galerii sztuki no-
woczesnej i wspolczesnej GAM (Galleria Civica d’Arte Moderna e Contempora-
nea) — drugiej (!) najczesciej wskazywanej przez respondentéw (n=63) placéwki
kulturalnej w Turynie regularnie przez nich odwiedzanej. Zarazem rozklad prze-
strzenny obiektéw kultury, z ktérych korzystanie deklaruje mtodziez akademicka
w Turynie, niemal nie zmienia si¢ przy zastosowaniu podzialu respondentéw na
dychotomiczne kategorie analityczne (mapa 24).

Sposréd wszystkich analizowanych kategorii obiektéw spedzania czasu wol-
nego struktura uzytkownikéw obiektéw kultury okazata si¢ by¢ w najmniejszym
stopniu zdominowana przez studentéw. W ocenie respondentéw studenci sta-
nowig wiekszg cze$¢ klientéw jedynie w 44,6% odwiedzanych obiektéw kultury
(wykres 30). Wlasciwo$¢ ta charakteryzuje odpowiedzi studentéw przynaleznych
do kazdej kategorii, jednak wyjatek stanowia studenci dojezdzajacy. W przypadku
obiektéw kultury odwiedzanych przez te cz¢$¢ mlodziezy akademickiej wartos¢
omawianego odsetka kurczy sie do 34,6%.

Niemal potowa studentéw (48,2%) tworzy w Turynie popyt na rynku ustug
sportowych, korzystajac raz w miesigcu lub czesciej ze zlokalizowanych w mie-
$cie obiektow sportowych. Aktywno$¢ ta wigze si¢ z ponoszeniem $rednio 28,58 €
w skali miesigca. Nalezy jednak podkresli¢, ze obiekty sportowe s3 tym rodzajem
infrastruktury miejskiej, z ktorej studenci albo korzystaja bardzo czgsto, albo nie
korzystaja z niej wcale. Swiadcza o tym niskie wartosci odsetkéw mlodziezy ko-
rzystajacej z nich przynajmniej raz na dwa tygodnie (6,2%) oraz przynajmniej raz
w miesigcu (6,5%). Zjawisko to uwidacznia si¢ w podziale studentéw na kazda
z par analitycznych.

Ogolna popularnosé¢ korzystania z obiektow sportowych wykazuje duze zrézni-
cowanie w podziale studentéw na dychotomiczne kategorie. W pierwszej kolejno-
$ci dotyczy to podzialu mlodziezy akademickiej na lokalng i pozalokalng. Sposrod
studentéw lokalnych 62,8% deklaruje korzystanie w trakcie miesigca z obiektow spor-
towych zlokalizowanych w Turynie, zas odsetek ten maleje do 43,8% wsréd studentow
pozalokalnych. W drugiej kolejnosci réznice zarysowuja si¢ miedzy mtodziezg za-
mieszkujacg miasto (52,3%) oraz do niego dojezdzajaca (37,3%) - ci drudzy moga
zapewne Kkorzysta¢ z infrastruktury sportowo-rekreacyjnej w zamieszkiwanych
przez siebie miejscowosciach. Znajduje to odzwierciedlenie w wielkosci $rednio
wydatkowanych kwot na aktywnosci sportowe w skali miesigca — studenci lokal-
ni i zamieszkujacy wydatkuja odpowiednio wyzsze kwoty niz studenci pozalokalni
i dojezdzajacy. Wyjatek stanowi podzial studentéw wg kryterium etapu studiow
- cho¢ studenci mlodsi nieco rzadziej korzystaja z obiektow sportowych, to wydaja
z tego tytulu przecietnie wyzsze kwoty.

Uzyskany rozklad przestrzenny popularnych wsréd studentéw obiektéw spor-
towych w Turynie - takich jak plywalnie, kluby czy silownie — wskazuje na brak
ich skupisk w $cistym centrum miasta. Duza ich liczba znajduje si¢ natomiast
w rejonach otaczajacych historyczny rdzen struktury przestrzennej Turynu oraz
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Mapa 25. Turyn: rejony korzystania przez studentéw z obiektow sportowych

n=360. Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z obiektéw sportowych raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

w czeéci rejonow wymienianych w poprzednim podrozdziale jako popularne lo-
kalizacje wynajmu zakwaterowania studenckiego, m.in. Borgo San Paolo, Ceni-
sia, San Salvario czy Vanchiglia (mapa 25). Odpowiedzi respondentéw wskazuja
takze, ze poza klubami fitness i sieciowymi sifowniami, duzg popularnoscia cie-
szg si¢ wérod studentow miejskie ptywalnie (takze przyszkolne), infrastruktura
klubow sportowych (w tym akademickich i ,dzielnicowych”). Cecha charakte-
rystyczng Turynu sg za$ skupiska obiektow sportowych wzdtuz rzeki Pad - two-
rzy je infrastruktura klubéw wioslarskich. Wéréd studentéw lokalnych oraz za-
mieszkujacych, skupiska obiektéw sportowych sa réwnomierniej rozmieszczone
w strukturze przestrzennej miasta niz w przypadku studentéw pozalokalnych
oraz dojezdzajacych (mapa 26). Mniej wyrazne rdznice uwidaczniajg si¢ z kolei
w podziale studentéw na mtodszych i starszych.

W ocenie studentéw stanowig oni wigkszg czes¢ uzytkownikéw odwiedzanych
przez siebie obiektéw sportowych w 67,7% przypadkéw (wykres 30). Wysoka war-
tos¢ tego odsetka charakteryzuje kazdg kategorie analityczng mlodziezy akademic-
kiej, stanowig oni zatem wazny segment odbiorcéw dla podmiotéw rynku ustug
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sportowych w Turynie. Mniejsze znaczenie maja dla niego studenci dojezdzaja-
cy - nalezy jednak zwréci¢ uwage, ze odpowiedzi na to pytanie udzielilo jedynie
36 studentdw przynaleznych do tej kategorii, co sugeruje ostrozng interpretacje uzy-
skanego wyniku.

Lokalni {n=115) Pozalokalni (n=244)
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Mapa 26. Turyn: rejony korzystania przez studentédw z obiektow sportowych
Obserwacje dotyczg jedynie studentow korzystajgcych z obiektow sportowych raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Najmniej powszechng wsrdd turynskiej mlodziezy akademickiej aktywnoscia
czasu wolnego - sposrod analizowanych w badaniu - okazalo si¢ uczeszczanie do
klubéw muzycznych i dyskotek. Jedynie 41,7% studentéw deklaruje korzystanie
z oferty tych obiektéw w trakcie miesigca (wykres 29). Cho¢ przy zastosowaniu
dychotomicznych kategorii analitycznych istniejg pod tym wzgledem réznice mie-
dzy studentami, to sg one subtelne i nie przekraczaja 3 p.p. Korzystanie z klubéw
i dyskotek jest aktywnos$cig podejmowang niezbyt regularnie — odsetek turynskich
studentéw odwiedzajacych je przynajmniej raz w tygodniu wynosi 5,6%, rosnie
do 18,9% w przypadku czestotliwodci przynajmniej raz na dwa tygodnie oraz do
22,1% w przypadku odwiedzin przynajmniej raz w miesigcu. Osoby korzystajace
z klubow i dyskotek ponosza z tego tytulu wydatki na poziomie $rednio 19,89 €
miesiecznie, a warto$¢ ta niemal nie rdznicuje si¢ migdzy kategoriami analityczny-
mi studentéw (tabela 18).

Kluby muzyczne i dyskoteki, z ktérych studenci korzystaja w Turynie regular-
nie, tworzg dwa gléwne skupiska w strukturze przestrzennej miasta (mapa 27).
Najwyzszym poziomem ich koncentracji cechuje si¢ rejon San Salvario, a zwlasz-
cza jego péinocno-wschodnia czes¢. Studenci uczgszczaja tam do licznych klubow
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Mapa 27. Turyn: rejony korzystania przez studentédw z klubéw muzycznych i dyskotek
n=373. Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajqcych z klubéw muzycznych lub dyskotek
raz w miesigcu lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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i dyskotek zlokalizowanych albo wzdluz corso Massimo d’Azeglio na zachodniej
krawedzi parco del Valentino (m.in. Club 84, Cacao, Chalet del Valentino), albo
w glebi dzielnicy (np. Flair). Drugim pod wzgledem koncentracji przestrzennej

Pozalokalni (n=226)

Zamieszhujacy (n=240) Dojetdzajqcy (n=73)
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Mapa 28. Turyn: rejony korzystania przez studentdéw z klubow muzycznych i dyskotek
Obserwacje dotyczq jedynie studentéw korzystajgcych z klubow muzycznych lub dyskotek raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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skupiskiem popularnych wséréd studentéw klubow i dyskotek jest centralna
i wschodnia czes$¢ rejonu Centro, a przede wszystkim piazza Vittorio Veneto i jego
bezposrednie otoczenie (fotografia 15). Warto podkresli¢, Ze mniejsze skupiska
popularnych wsrdd studentéw klubow znajduja sie takze na terenach poprzemysto-
wych. Sa nimi pogranicza rejondw Crocetta i San Salvario oraz obszar na wschod
od via Bologna na pdinocy miasta.

Uzyskane rozklady przestrzenne lokalizacji klubéw muzycznych i dyskotek cie-
szacych sie popularno$cia wsréd mlodziezy ksztalcacej sie na turynskich uczel-
niach réznicujg si¢ w podziale na dychotomiczne kategorie studentéw (mapa 28).
Rozklad przestrzenny klubéw i dyskotek odwiedzanych przez studentéw poza-
lokalnych wykazuje wieksza koncentracje w srddmiejskich rejonach San Salva-
rio i Centro, podczas gdy w rozkladzie przestrzennym dla studentéw lokalnych
uwidaczniajg sie rowniez bardziej peryferyjne lokalizacje. Z kolei wraz z przecho-
dzeniem przez studentéw na kolejne etapy ksztalcenia poziom koncentracji wy-
bieranych klubéw i dyskotek przesuwa si¢ z rejonu San Salvario (utozsamianego
w Turynie takze z miejscem odwiedzanym przez mlodziez w wieku licealnym)
do rejonu Centro (gldwnie na piazza Vittorio Veneto).

Fotografia 15. Turyn: Piazza Vittorio Veneto - jeden z obszaréw koncentracji
kluboéw muzycznych, dyskotek, pubdw i kawiarni popularnych wéréd studentow
Zrédto: archiwum autora (2017).
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Jak wynika z ocen studentéw, stanowia oni dominujacg grupe uzytkownikow
odwiedzanych przez siebie klubéw muzycznych i dyskotek az w 86,8% przypad-
koéw. Jest to cecha wlasciwa dla kazdej grupy mlodziezy akademickiej (wykres 30).
Sposrdd analizowanych w badaniu kategorii obiektow spedzania czasu wolnego,
kluby muzyczne i dyskoteki w Turynie wydaja si¢ zatem funkcjonowa¢ gltéwnie
dzieki popytowi zgtaszanemu przez mtodziez akademicka.

Analizg objeto ponadto popularnos¢ spedzania czasu wolnego na terenach re-
kreacyjnych i zielonych - takich jak parki, ogrody czy tereny nadrzeczne — oraz
skale ponoszonych z tego tytulu wydatkow. W skali miesigca raz lub czgsciej z tej
formy rekreacji korzysta 69,9% (n=721) tamtejszej mlodziezy akademickiej. Po-
niewaz w Turynie dostep do zdecydowanej wiekszosci tego typu miejsc pozostaje
bezplatny, a takze nie funkcjonuje tutaj ogrod zoologiczny, studenci niemal nie
wydatkuja srodkéw na ten cel - $rednia arytmetyczna dla odpowiedzi 673 0séb wy-
niosta 0,30 €, za$ mediana uksztaltowala sie na poziomie 0,00 €.

Podsumowujac, aktywnosciami czasu wolnego skladajacymi si¢ na studencki styl
zycia — poza spotkaniami towarzyskimi w miejscach zamieszkania — sa w Turynie ko-
rzystanie z pubow i kawiarni oraz z réznych obiektéw kultury. To wlasnie na t¢ druga
kategorie obiektow warto zwroci¢ szczegdlng uwage. Cho¢ skladaja si¢ na nig w wigk-
szosci kina, nie sg one jedynie peryferyjnie zlokalizowanymi multipleksami, ale takze
mniejszymi salami kinowymi wpisanymi w §rédmiejska tkanke urbanistyczng. Poza
tym, badanie ujawnito takze popularno$¢ muzedw, wsrdd ktérych szczegdlng role
nalezy przypisa¢ muzeum sztuki wspdlczesnej. Czas wolny mlodziezy akademickiej
zagospodarowujg w Turynie takze obiekty sportowe, jednak studenci wyraznie dzielg
si¢ na tych, ktérzy odwiedzaja je bardzo czgsto, albo na tych, ktérzy nie korzysta-
ja z nich wcale. Spo$rdéd analizowanych typow obiektéw funkcjonujacych w obrebie
branzy ustug czasu wolnego najmniejsza popularnoscia i czestotliwoscia odwiedzin
wsrdd turynskich studentéw cechuja si¢ kluby muzyczne i dyskoteki.

Na podstawie uzyskanych wynikéw mozna stwierdzi¢, ze wérdd przedsiebiorstw
$wiadczacych w Turynie ustugi czasu wolnego wytonit si¢ — przywotywany w litera-
turze przedmiotu - tzw. sektor obstugi studentéw. Swiadczy o tym wyrazna domina-
cja studenckiej klienteli (w opinii respondentéw) w odwiedzanych przez nig klubach
muzycznych i dyskotekach oraz pubach i kawiarniach, a w mniejszym stopniu takze
w obiektach sportowych. Z wylaczeniem ostatniej kategorii, sektor ten koncentruje
si¢ przestrzennie w srodmiejskich rejonach Turynu. Orientacja oferty ustugowej na
potrzeby studentéw nie dotyczy jednak $cistego centrum miasta — utozsamianego tu
z 0sig wytyczang przez via Roma — poniewaz studenckie kluby, dyskoteki, puby i ka-
wiarnie lokalizuj si¢ na krawedziach Centro — w miejscach, w ktérych graniczy ono
badz z rejonem Vanchiglia (fotografie 15 i 18), badz z rejonem San Salvario. W obu
przypadkach stanowia one takze rejony zamieszkania studentéw i (czesciowo)
uczeszczania przez nich na zajecia akademickie. Niemniej, trudno uznad, by w rejo-
nach tych koncentrowaly sie aktywnosci czasu wolnego samych studentdw. Pograni-
cze Centro i Vanchiglii jest popularne takze wsrdd turystow za sprawg znajdujgcych
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sie tutaj licznych i waznych atrakgji turystycznych miasta (Urban Center Metropoli-
tano, 2016), z kolei rejon San Salvario jest miejscem czgstych spotkan takze starszej
miodziezy szkolnej (Pettenati, 2016) oraz cztonkow klasy kreatywnej (Caruso et al.,
2015). Nalezy zatem przyjaé, ze studenci swoimi zachowaniami konsumenckimi na
rynku ustug czasu wolnego odgrywaja wazng role w ozywianiu $rédmiejskich rejo-
néw miasta (lub w utrzymywaniu ich gwarnymi), ale nie sg jedynymi uzytkownika-
mi, ktérych aktywnosci sie do tego przyczyniajg.

3.4.4. Studenci jako uczestnicy rynku gastronomicznego

Jesli chodzi o obiekty gastronomiczne, to najwigkszy odsetek turynskich studentow
(58,9%) deklaruje, ze w trakcie miesigca korzysta z restauracji (wykres 31), przezna-
czajac na ten cel $rednio 31,75 € (tabela 19). Nalezy mie¢ jednak na uwadze, ze ogélna
popularnos¢ odwiedzania obiektéw restauracyjnych nie koreluje z wysoka czestotli-
wodcig korzystania z ich ustug. Dla wigkszosci studentéw-uzytkownikow restauracji
spozywanie w nich positkéw jest bowiem dos¢ sporadyczne - az 33,1% tamtejszej
mlodziezy akademickiej deklaruje odwiedzanie ich przynajmniej raz w miesigcu.
Kolejne 16,0% korzysta z restauracji przynajmniej raz na dwa tygodnie, za$ jedynie
9,7% turynskich studentéw pojawia sie w nich przynajmniej raz w tygodniu. Popu-
larne wséréd studentéw restauracje znajduja sie przede wszystkim w centrum miasta
(wykres 32). Przy via Roma oraz w jej otoczeniu spozywa positki niemal potowa
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Wykres 31. Turyn: czestotliwos¢ korzystania przez studentow z ustug gastronomicznych [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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(48,7%) zakow deklarujacych korzystanie w miescie z tej kategorii obiektow. 20,1%
z nich wybiera zazwyczaj obiekty zlokalizowane w poblizu miejsca zamieszkania,
a kolejne 7,3% w okolicach budynkéw uczelnianych. Z jeszcze innych restauracji niz
we wspomnianych lokalizacjach korzysta 23,9% respondentdw.

Restauracje stanowig te kategorie obiektow gastronomicznych, ktérej popularnosé
jest najbardziej zréznicowana w podziale na dychotomiczne kategorie studentow
turynskich. Korzystanie z ich ustug w trakcie miesigca deklaruje wiecej studentow
lokalnych (76,4%) niz pozalokalnych (53,2%), a ponadto zamieszkujacych w Tury-
nie (63,4%) niz do niego dojezdzajacych (46,7%) oraz starszych (64,0%) niz mtod-
szych (56,4%). Ogodlna popularno$¢ obiektow restauracyjnych w podziale na szes¢
kategorii analitycznych idzie w parze z czgstotliwoscig korzystania z nich. Réznice
te nie znajduja jednak odzwierciedlenia w wysoko$ci miesiecznie wydatkowanych
srodkéw na spozywanie positkow w restauracjach — utrzymuja si¢ one na zblizonym
poziomie pomiedzy szescioma kategoriami analitycznymi. W zauwazalny sposob
ulegaja zmianom wzorce przestrzenne korzystania z restauracji wraz z przechodze-
niem na wyzsze lata studiow. O ile restauracje w poblizu miejsca zamieszkania nie sg
zbyt popularne wsrod studentéw miodszych (16,2%), o tyle odsetek korzystajacych
z nich studentdéw starszych jest niemal dwukrotnie wyzszy (27,2%).

Tabela 19. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na ustugi gastronomiczne

Ogétem | Lokalni P::?rl.?' Z;:};is;z- d[;:jj:f:y Mtodsi Starsi

""""""""""""""""""""""""""" Stotowki studenckie/bufety studenckie
g o fttivit A i :

arytmetyczna @ 23,56 € | 19,77€ | 24,69€ | 2428€ = 21,68€ | 20,81€ = 29,49¢€
Medlana ............... i‘5,00 € M '”i‘4’00 € ""]'.‘5,00 € M mi‘5,00 € mi‘5,00 € M mi‘S,OO € H 20,00 € N
n 533|123 409 383 149|364 169
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Bary o bk|ej obsiﬁéim(fast o d) )
O i L LERS a— A

arytmetyczna 15,98 € 15,55 € 16,16 € 15,95 € 16,04 € 15,68 € 16,75 €
Medlana ............... i‘0,00 € M mi‘0,00 € mi‘0,00 € M mi‘0,00 € W]:O,OO € M mi‘0,00 € H 10,00 € N
n 81 |98 281|219 101|214 107
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Restauraqe )
e e — :

arytmetyczna 31,75 € 33,75 € 30,83 € 31,73 € 31,67 € 32,32 € 30,75 €
Medlana ............... 2 ‘0,00 € M '55,00 € HEO,OO € M WZHO,OO € HES,OO € M WZHO,OO € H 20,00 € N
P se3 |184 405 |42 128 |39 214

Statystyki dotyczq jedynie studentdw korzystajgcych z ww. obiektow raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Drugim pod wzgledem ogélnej popularnosci typem obiektéw gastronomicz-
nych, ktére turynska mlodziez odwiedza w trakcie miesigca, sg stotéwki i bufety
studenckie. Z ich oferty w trakcie miesigca korzysta 53,1% tamtejszych studentéw
(wykres 31), pozostawiajac w nich $rednio 23,56 € (tabela 19). To wlasnie ta kate-
goria placowek jest przez turynska mlodziez odwiedzana najbardziej regularnie,
poniewaz az 33,6% z nich korzysta z takich ustug przynajmniej raz w tygodniu.
Sprzyja temu lokalizacja tych obiektow. Jak bowiem wynika z przeprowadzonego
badania, stotéwki i bufety popularne wsrod studentéow prowadza swoja dzialal-
no$¢ w zasiegu wyznaczonym 10-minutowym spacerem od budynkow dydaktycz-
nych uczelni. W tej lokalizacji regularnie korzysta z ich ustug az 85,3% studentow
stanowigcych klientele bufetow i stoldwek (wykres 32). Kolejne 10,5% na ogdét spo-
zywa posilek w stotowkach i bufetach studenckich w zamieszkiwanej przez siebie
okolicy. Zarazem bufety i stotéwki studenckie sa niemal nieobecne w $cistym cen-
trum miasta.

Ogolny poziom popularnosci stoléwek i bufetow wsrdd studentéw turynskich
uczelni, a takze czestotliwo$¢ korzystania z nich i lokalizacja, niemal nie réznicuja
sie w podziale na sze$¢ ustanowionych kategorii analitycznych. Wystepujace mie-
dzy nimi zréznicowanie ujawnia si¢ natomiast w przypadku wielkosci wydatko-
wanych miesi¢cznie srodkéw na korzystanie z ustug stotéwek i bufetéw studenc-
kich. Wigkszg $rednig kwote wydatkuje w nich mlodziez pozalokalna (24,69 €) niz
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Wykres 32. Turyn: rejony korzystania przez studentéw z ustug gastronomicznych [%]
Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z ww. obiektéw gastronomicznych raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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lokalna (19,77 €), a takze studenci starszych rocznikéw (29,49 €) niz mlodszych
(20,81 €). Pierwszy przypadek mozna ttumaczy¢ konieczno$cig nabycia positku na
lub w poblizu uczelni, ze wzgledu na dystans dzielacy studentéw pozalokalnych od
miejsca zamieszkania. Drugi przypadek jest zastanawiajacy, poniewaz sugeruje, iz
wraz z ,dorastaniem” mlodziez akademicka czesciej korzysta z obiektow im dedy-
kowanych, co stoi w pewnej sprzecznosci z obrazem wylaniajacym sie z weze$niej-
szych badan nad konsumpcja studencka w miastach.

Studenci ksztalcacy sie w Turynie w najmniejszym stopniu (37,7%) stanowia
w trakcie miesigca klientele barow szybkiej obstugi (wykres 31). Niski poziom ich
popularnosci idzie w parze z niewielka iloscig srodkéw wydatkowanych srednio
na korzystanie z ich ustug - jest nig kwota 15,98 € (tabela 19). Z obiektow typu fast
foods raz w tygodniu lub czgsciej korzysta jedynie 5,9% spolecznosci studenckiej,
za$ kolejne 9,8% deklaruje spozywanie w nich positkéw przynajmniej raz na dwa
tygodnie. Najwiekszy odsetek studentéw turynskich (21,9%) deklaruje korzystanie
z ich ustug przynajmniej raz w miesigcu. Popularne wéréd studentéw bary szyb-
kiej obstugi znajduja sie przede wszystkim w najbardziej centralnych czesciach
miasta (wykres 32). W wigkszosci przypadkow (44,2%) zlokalizowane s3 w od-
legtosci 10-minutowego spaceru od gléwnej handlowej ulicy miasta — via Roma.
Kolejne 23,9% tamtejszych studentéw korzysta z fast foods w okolicach uczelni.

]
o

Fotografia 16. Turyn: stotéwka studencka w obiekcie poprzemystowym - kampus Citadella
Zrédto: archiwum autora (2018).
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Cho¢ w ogdlnej popularnoséci oraz czgstotliwosci spozywania positkéw w ba-
rach szybkiej obstugi uwidaczniajg si¢ pewne roznice w podziale studentéw wedlug
kryterium pochodzenia geograficznego, to jednak w sposéb najbardziej wyrazisty
réznicujg sie one z zastosowaniem kryterium etapu studiéw. Studenci mtodszych
rocznikow czesciej stanowig klientéw baréw szybkiej obstugi (40,6%) niz ich starsze
kolezanki i koledzy (32,0%). Nie znajduje to jednak przelozenia na istotniejsze roz-
nice w skali wydatkowanych srodkéw na zakup fast foods — kazda kategoria studen-
tow cechuje sie zblizonymi do siebie wartosciami sredniej oraz mediany.

Podsumowujac, uzyskany obraz zachowan konsumenckich studentéw odbiega
przynajmniej w jednym aspekcie od wnioskdéw plynacych z wczesniejszych badan
w tym obszarze; w ciaggu miesigca najwiekszy odsetek studentow korzysta z restauracji
i pozostawia w nich z tego tytulu najwyzsze srednie kwoty — nie za§ w barach szyb-
kiej obstugi utozsamianych z mniej wyszukang i tansza (a przez to wydawaloby si¢
bardziej ,,studencky”) ofertg zywieniowa. W warunkach turynskich zjawisko to moz-
na probowac ttumaczy¢ zakorzeniong w miescie wysoka kulturg kulinarng oraz upo-
wszechnianym od dawna modelem konsumpcji typu slow food, promujacym zdrowe
zywienie oraz nabywanie produktéw spozywczych lokalnego/regionalnego pocho-
dzenia. Nie zmienia to faktu, Ze restauracje — cho¢ popularne wéréd ogotu studentéw
- nie stanowig miejsc spozywania codziennych positkéw. Niemniej, cechg wspolng
restauracji i baréw szybkiej obstugi odwiedzanych przez spotecznos¢ studencka Tury-
nu jest ich lokalizacja — w najwiekszej liczbie przypadkoéw jest to Sciste centrum miasta.
Popyt studencki w tym zakresie przyczynia si¢ zatem do jego ozywienia.

Niemal réwnie wysoka popularnoscig co restauracje cieszg sie wsrod turynskiej
mlodziezy akademickiej stotéwki i bufety studenckie. Stuzg im one jednak do bar-
dziej regularnego zZywienia, za$ ich dzialalno$¢ ogranicza si¢ niemal wylgcznie do bez-
posredniej okolicy obiektow dydaktycznych uczelni. Wysoki poziom czestotliwosci
korzystania z ich ustug przez mlodziez akademicka wynika najprawdopodobniej nie
tylko z ich bliskosci wzgledem miejsc edukacji, ale takze z faktu, Ze s3 one niejedno-
krotnie prowadzone przez EDISU. Studenci ksztalcacy si¢ w Turynie sg uprawnieni do
znizek w placéwkach gastronomicznych prowadzonych przez te instytucje (EDISU,
2019), za$ na potrzeby czesci z zarzadzanych przez nig stoldwek studenckich zaadap-
towano budynki poprzemystowe lub wzniesiono nowe na terenach poprzemystowych
(fotografia 16). Pokazuje to mozliwosci tkwiace po stronie sektora publicznego w zago-
spodarowywaniu zdegradowanych fragmentéw miasta przy okazji tworzenia dostep-
nej cenowo oferty gastronomicznej dla mlodziezy akademickie;.

3.4.5. Studenci jako uczestnicy rynku handlowego
Sposrdéd obiektéw handlowych, w ktérych turynscy studenci robig zakupy spo-

zywcze, najwigksza popularnoscig cieszg sig duze placowki handlowe, takie jak
dyskonty, supermarkety i hipermarkety (wykres 33). 82,1% studentéw korzysta
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z nich w trakcie miesigca, za$ popularno$¢ tej kategorii obiektoéw handlowych ko-
reluje z wielkoscig $redniej wydatkowanej w nich miesigcznie kwoty, wynoszacej
73,18 €, znacznie wyzszej od wydatkowanej w malych sklepach spozywczych lub
na targowiskach (tabela 20). Dyskonty, super- i hipermarkety sa takze placowkami
handlowymi, ktére mlodziez akademicka w Turynie odwiedza najbardziej regu-
larnie. Ponad 3/5 studentéw (60,2%) nabywa w nich produkty zywnosciowe raz
w tygodniu lub czesciej, nastepne 14,4% przynajmniej raz na dwa tygodnie, za$
7,4% deklaruje robienie w nich zakupéw przynajmniej raz w miesigcu. Odwiedza-
ne przez studentéow duze placowki handlowe sg zlokalizowane niemalze w 80%
w zamieszkiwanej przez nich okolicy (wykres 34).
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{np. ubrania, elektronika)
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Rzadzie

Wykres 33. Turyn: czestotliwos$¢ aktywnosci handlowych studentow [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Popularnos$¢ dyskontéw, super- i hipermarketéw oraz czestotliwo$¢ robienia
w nich zakupéw najsilniej roznicujg si¢ wsrod studentéw ze wzgledu na aktualne
miejsce ich zamieszkania - az 72,4% studentéw zamieszkujacych w Turynie korzysta
z tej kategorii obiektéw raz w tygodniu lub czedciej, zas studenci dojezdzajacy de-
klaruja te czgstotliwo$¢ jedynie w 27,1%. Mniejsze — cho¢ nadal widoczne - réznice
zarysowujg sie w podziale wg etapu ksztalcenia, w ktérym studenci starszych lat stu-
diéw powszechniej i czesciej stanowia klientow tej kategorii placowek handlowych.
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W obu przypadkach, wyzsza czestotliwo$¢ robienia zakupéw znajduje swoje od-
zwierciedlenie w wyzszej $rednio wydatkowanej kwocie. Zwigzek ten nie uwidacz-
nia si¢ jednak w podziale studentéw na zamieszkujacych i dojezdzajacych, ktérych
$rednie wydatki w marketach sa niemal identyczne (réznica uwidacznia si¢ dopiero
w medianie wydatkéw) mimo zupelnie odmiennej czestotliwosci zakupow.

Srednia A
arytmetyczna

20,00 €

Mediana

n

Srednia
arytmetyczna

50,00 €

Mediana 50,00 €
n 196
Srednia

arytmetyczna

Mediana

Srednia ]
arytmetyczna

30,00 €

Mediana i 30,00€

Tabela 20. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na zakupy

Lokalni Pozal?-
. kalni

3433€  2587¢€

20,00€

120 : 309

84,25 € 5 69,59 €

34,00 € 23,94€

27,50 €

42,94 € 4129 €

30,00 €

158 439

20,00 €

Zamiesz—§ Dojez-
kujacy : dzajacy

29,08 € 24,58 €

20,00€

73,08 € 73,45€

50,00 €

26,83 € 31,33€

20,00 €

41,44 € 4321¢€

30,00€

431 168

20,00 €

30,00 €

20,00 €

30,00 €

Mtodsi Starsi

25,15€  33,17¢€

20,00€ | 20,00€

68,14 € 82,15€
50,00€ @ 50,

26,63€ = 28,53¢€
20,00€ = 20,00¢€

4332€  39,2¢€
30,00€  30,00¢€
397 :

Statystyki dotyczq jedynie studentéw podejmujgcych ww. aktywnosci raz w miesigcu lub czesciej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Dwa kolejne typy obiektéw stuzacych nabywaniu artykutéw zywnosciowych
- male sklepy oraz targowiska — przyciagaja raz w miesigcu lub czesciej niemal
identyczny odsetek turynskich studentéw (odpowiednio 43,8 oraz 42,6%; wykres
33). Podobienstwa miedzy oboma typami obiektéw handlowych na tym si¢ nie
koncza. Studenci wydatkuja w nich zblizone $rednie kwoty w ujeciu miesiecznym
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(28,18 € w malych sklepach oraz 27,40 € na targowiskach; tabela 20). Podobien-
stwa wida¢ takze w rozkladzie czestotliwosci korzystania przez studentéw z ich
oferty. Przynajmniej raz w tygodniu zakupy spozywcze podejmuje w nich odpo-
wiednio 19,3 i 16,7% turynskiej mlodziezy akademickiej, 19,9 i 10,3% przynaj-
mniej raz na dwa tygodnie, oraz 17,5 i 15,6% przynajmniej raz w miesigcu. Male
sklepy spozywcze oraz targowiska taczy rowniez fakt, ze zdecydowana wiekszos¢
studentow, ktdrzy korzystaja z nich w trakcie miesigca, odwiedza je w zamieszki-
wanej przez siebie okolicy (odpowiednio 78,4 i 73,3%). Trzeba jednak zauwazy¢,
ze w przypadku targowisk wiekszy odsetek studentéw (o 7,6 p.p.) korzysta z nich
w innych lokalizacjach niz zamieszkiwane okolice, otoczenie uczelni czy $ciste
centrum miasta (wykres 34), co moze wskazywac na podwyzszong gotowos¢ do
pokonywania wigkszego dystansu w celu skorzystania z ich oferty.

Popularnos¢ i czestotliwo$¢ robienia zakupow spozywczych w matych sklepach
oraz na targowiskach zarysowuje si¢ w podziale studentéw na poszczegdlne kate-
gorie analityczne — cz¢$ciej i bardziej regularnie korzystaja z nich studenci lokalni
niz pozalokalni, zamieszkujacy niz dojezdzajacy, a takze starsi niz mtodsi. Podzia-
ly te znajduja cz¢$ciowe odzwierciedlenie w wielkosci kwot wydatkowanych na za-
kupy spozywcze w obu typach obiektow.

Fotografia 17. Turyn: gtéwna ulica handlowa - via Roma
Zrédto: archiwum autora (2017).
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Mimo iz 61,1% studentéw ksztalcacych si¢ w Turynie w trakcie miesigca na ogét
wybiera sie na zakupy inne niz spozywcze (wykres 33) — np. w celu nabycia ubran
lub elektroniki - to pozostaja one dos¢ sporadycznymi aktywnosciami handlowy-
mi. Ocena ta wynika z obserwacji, wedlug ktdrej jedynie 4,2% studentéw wycho-
dzi na zakupy inne niz spozywcze przynajmniej raz w tygodniu, a kolejne 15,0%
przynajmniej raz na dwa tygodnie. Wiekszo$¢ respondentéw (42,0%) zadeklarowa-
fa, Ze t¢ aktywno$¢ handlowa podejmuje przynajmniej raz w miesigcu. Nabywanie
produktow innych niz spozywcze — takich jak ubrania lub elektronika — wigze si¢
u turynskiej mlodziezy akademickiej ze srednimi wydatkami na poziomie 41,92 €
miesigcznie (tabela 20). Najczesciej (w 54,3%) pozostawiane sg one w sklepach funk-
cjonujacych w $cistym centrum miasta (wykres 34), co najpewniej wynika z faktu, iz
wzdtuz waznych ulic handlowych (m.in. via Garibaldi, via Po, via Roma) dziatalnos¢
prowadzi wiele ,,flagowych” sklepéw przynaleznych do wtoskich i globalnych marek
odziezowych, popularnych wéréd mlodych konsumentéw (fotografia 17). Wzgled-
nie duzy odsetek studentéw deklarujacych nabywanie w trakcie miesigca produktow
pozaspozywczych wskazuje, ze dokonuje ich w innym miejscu niz centrum Turynu,

Ogdtem (n=403)
Lokalni (n=119)
Pozalokalni (n=281)
Zamieszkujacy (n=356)
Dojeidzajacy (n=45)
Miodsi (n=249)

Starsi (n=154)

Zakupy spodywcze
w matych sklepach

Ogdtem (n=756)
Lokalni (n=190)
Pozalokalni (n=563)
Zamieszkujacy (n=681)
Dojezdzajacy (n=72)
Miadsi (n=477)

Starsi (n=279)

Zakupy spodywcze w dyskontach/
supermarketach/hipermarketach

Ogdtem (n=393)
Lokalni (n=129)
Pozalokalni (n=263)
Zamieszkujacy (n=370)
Dojezdzajacy (n=23)
Miodsi (n=231)

Starsi (n=162)

Zakupy spodywcze
na targowiskach

Ogétem (n=582)
Lekalni (n=151)
Pozalokalni (n=246)
Zamieszkujacy (n=426)
Dojeidzajacy (n=153)
Miodsi (n=385)

Starsi (n=197)

Zakupy inne niz spolyweze
{np. ubrania, elektronika)

Wykres 34. Turyn: rejony korzystania przez studentéw z obiektow handlowych [%)]
Obserwacje dotyczq jedynie studentow korzystajgcych z ww. obiektow handlowych raz w miesigcu
lub czesciej.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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zamieszkiwana okolica lub otoczenie uczelni — moga to zatem by¢ takze wieksze
galerie handlowe, ktére zlokalizowane sa w bardziej peryferyjnych czesciach miasta.

Poszczegdlne kategorie studentéw niemal nie réznig si¢ miedzy soba pod
wzgledem czestotliwo$ci robienia zakupdw innych niz spozywcze - jedynie stu-
denci lokalni cechujg si¢ nieznacznie czestsza (66,1%) aktywnosciag w tym seg-
mencie rynku handlowego w poréwnaniu z mtodzieza pozalokalna (59,3%). Takze
srednia wielko$¢ wydatkowanych regularnie srodkéw na zakupy pozaspozywcze
nie wykazuje wigkszego zréznicowania w podziale na studentéw lokalnych i po-
zalokalnych oraz zamieszkujacych i dojezdzajacych (tabela 20). Wartosci srednich
sugeruja natomiast, iz wigkszg kwote srodkéw finansowych na ten cel wydatkuja
miesiecznie studenci mlodsi (43,32 €) niz starsi (39,22 €). Niemniej mediana dla
kazdej z sze$ciu analitycznych kategorii studentéw utrzymuje si¢ na niezmiennym
poziomie 30,00 €.

Podsumowujac, zakupy stanowig najbardziej powszechng aktywnos¢ konsu-
mencka mlodziezy akademickiej w Turynie. Studenci nabywaja produkty zywno-
sciowe w odlegtosci mozliwej do pokonania w trakcie maksymalnie 10-minutowego
spaceru od ich miejsca zamieszkania. Przeprowadzona analiza nie pozostawia jed-
nak watpliwosci, ze placéwkami handlowymi najpowszechniej i najczesciej odwie-
dzanymi przez tamtejszych studentéw sa dyskonty, super- i hipermarkety, ktdre
z tego tytulu uzyskujg takze najwieksze zasilenie finansowe sposréd wszystkich
analizowanych typéw obiektow handlowych. Z jednej strony ich popularnos¢ wy-
nika prawdopodobnie z mozliwosci nabywania zywnosci w nizszych cenach oraz
o réznych porach dnia (ze wzgledu na wydluzone godziny otwarcia). Z drugiej,
popularno$¢ ta moze pomniejsza¢ skale pozytywnych efektéw gospodarczych
generowanych przez studenckie wydatki w Turynie, jako ze siedziby najwiek-
szych sieci spozywczych obecnych na wloskim rynku pozostaja zlokalizowane
gltéwnie poza stolica Piemontu. Obiekty te sa zatem stabo powigzane kapitalowo
z lokalng gospodarka. Uzupelniajaca rola w sprzedazy produktéw spozywczych
studentom przypada w Turynie mniejszym sklepom oraz targowiskom. Warto
w tym miejscu podkresli¢, ze obie te kategorie cechujg si¢ niemal identycznymi
parametrami w zakresie czestotliwosci odwiedzin adeptéw uczelni oraz w skali
wydatkowanych w nich srodkéw.

Wzgledng popularnoscig w trakcie miesigca cieszy si¢ takze wsrod turynskiej
mlodziezy akademickiej dokonywanie zakup6w innych niz spozywcze (np. odzie-
zy lub elektroniki). W przeciwienstwie jednak do nabywania produktéw spozyw-
czych, aktywnodci te znajduja miejsce w zupelnie innej przestrzeni miasta - jego
centrum. Ta cze$¢ popytu studenckiego w Turynie przyczynia si¢ zatem do utrzy-
mania wysokiego nasycenia funkcja handlowa $rodmiejskich rejonéw miasta.
Dzieje si¢ tak mimo funkcjonowania w Turynie kilku wiekszych galerii handlo-
wych w obszarach peryferyjnych.
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3.4.6. Studenci jako uczestnicy rynku transportowego

Z punktu widzenia gléwnego powodu codziennych przemieszczen studentéw
w strukturze przestrzennej Turynu - uczestnictwa w zajeciach akademickich
— wigkszos¢ z nich (57,8%) deklaruje wybér komunikacji publicznej jako podsta-
wowego $rodka transportu (wykres 35). Poza autobusami, tramwajami i pociggami,
ustugi transportu zbiorowego w Turynie $wiadczone sg takze przez metro (jedna
lini¢). Druga najczesciej wybierang forma docierania na zajecia akademickie jest
wsréd studentéw turynskich poruszanie si¢ pieszo (27,0%). W dalszej kolejnosci
mlodziez akademicka w Turynie korzysta z indywidualnych $rodkéw transportu,
takich jak samochéd (8,2%), rower (6,0%)"" lub motocykl/skuter (0,7%). Najrza-
dziej turynscy studenci docieraja na zajecia uczelniane takséwkami (0,3%)2.

Ogdlem Lokalni Pozalokalni
(n=1041) (n=249) (n=786)

Zamieszkujacy Dojezdzajacy
(n=756) (n=281)

57.9

Starsi
(n=344)

@ Pieszo ® Rower @ Motocykl/skuter
@ Samochéd Takséwka Komunikacja publiczna

Wykres 35. Turyn: najczestsze sposoby docierania przez studentéw na uczelnie [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

Studenci lokalni trzykrotnie rzadziej (8,0%) od pozalokalnych (32,8%) przycho-
dza na uczelni¢ pieszo — wieksza ich cze$¢ decyduje sie natomiast na korzystanie
z ustug komunikacji publicznej (65,9 wobec 55,4% pozalokalnych) oraz przyjazd

11 W momencie przeprowadzania badania w Turynie funkcjonowaty trzy systemy wypozyczalni
rowerow (komunalny - TObike, oraz trzy prywatne - Gobee.bike, Mobike, oBike), a takze dwa
systemy wypozyczalni samochodéw (Car to go, Eni Enjoy).

12 W kwestionariuszu postuzono sie jedynie kategorig takséwki, poniewaz w przeciwienstwie
do todzi ustuga Uber nie byta dostepna w Turynie w trakcie przeprowadzania badania.
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samochodem (16,9 wobec 5,5%). Roznice uwidaczniaja si¢ ponadto w podziale mlo-
dziezy akademickiej na zamieszkujaca miasto i do niego dojezdzajaca. Chociaz w obu
kategoriach studentéw najpopularniejszym sposobem docierania na zajecia jest korzy-
stanie z transportu publicznego, to kategorie te roznicuje jednak skala tej popularnosci
(50,8% w przypadku studentéw zamieszkujacych oraz 77,3% w przypadku studentéw
dojezdzajacych). Wraz z przechodzeniem na kolejne szczeble edukacji wyzszej popu-
larnos¢ korzystania z komunikacji publicznej lub samochodu wsréd studentéw turyn-
skich maleje na korzys¢ docierania na zajecia akademickie pieszo lub rowerem.

Z punktu widzenia funkcjonowania miasta jako calo$ci interesujace sg rowniez
dane dotyczace ogolnej skali korzystania przez mlodziez akademicka ze $rodkow
transportu, niezwigzanego bezposrednio z docieraniem na zajecia uczelniane.
Najwigkszy odsetek studentéw w Turynie (83,3%) deklaruje, ze w trakcie miesigca
korzysta z ustug transportu publicznego (tabela 21). Kolejne 21,1% studentdw jest
uzytkownikami samochodéw, za$ 6,2% — rowerdw. Z ustug przedsiebiorstw tak-
sowkarskich w ciggu miesiaca korzysta jedynie 2,1% ogotu mtodziezy akademickiej
ksztalcacej sie w Turynie, za$ motocyklem lub skuterem porusza si¢ po miescie
tylko co setny student (0,8%).

Tabela 21. Turyn: miesieczne wydatki studentéw na przemieszczanie sie

§Pozal9- Zanjlesz-§ D'o!ez- Mtodsi @ Starsi
kalni kujacy : dzajacy

Rower
: s?n:ieatyczna 483€ | 458¢€ 492€ | 522€ 1,62€ | 442€ 523€
Mediana 200€ | 200€  200€ | 200€ = 200€ | 200€ 2006
- RS B DR D B Bt S
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ wa—— .

41,95€ 4725€| 3649€ 58,02€| 4458€ 46,55€

. 30,00€ 20,00 €
n 88 161 59

Sitalile 37,03€| 36,06€ 3721€| 2729€ 62,06€| 3928€ 32,64€
arytmetyczna :

Mediana . 20,00€| 20,00€ 2000€| 1600€ 60,00€| 21,00€ 20,00€
n 868 203 659 622 242 574 294

Statystyki dotyczq jedynie studentéw deklarujgcych wydatkowanie srodkéw na korzystanie z ww. Srodkéw
transportu.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.
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Osoby deklarujace korzystanie z ustug komunikacji publicznej wydatkuja na
ten cel w skali miesigca $rednio 37,03 €. Warto$¢ $redniej niemal nie rozni sie
w podziale miodziezy akademickiej na lokalng i pozalokalng. Réznice miedzy
studentami uwidaczniajg si¢ na tle etapu ksztalcenia - studenci mtodsi wydatku-
ja miesiecznie wiecej ($rednio 39,28 €) niz starsi (32,64 €). Roznice sg zauwazal-
ne przede wszystkim w podziale wg kryterium biezacego miejsca zamieszkania
- z obiektywnych powoddéw studenci zamieszkujacy w Turynie wydaja na ustugi
komunikacji publicznej znacznie mniej ($rednio 27,29 €) od ich kolezanek i kole-
géw dojezdzajacych na zajecia z innych miejscowosci (62,06 €).

Wigksza kwote w skali miesigca ponosza studenci decydujacy sie na przemiesz-
czanie si¢ samochodem - $rednio 45,10 €. Nie jest ona zatem znaczaco wyzsza od
wartosci $redniej arytmetycznej dla wydatkéw z tytutu korzystania z ustug komu-
nikacji publicznej, co moze sugerowac, ze poruszanie si¢ samochodami nalezy do
sporadycznych aktywnosci. Zgodnie z przewidywaniami srednia wielko$¢ wydat-
kéw na korzystanie z samochodéw wykazuje najwieksze zréznicowanie w podzia-
le na mlodziez dojezdzajaca do Turynu na zajecia oraz na mlodziez zamieszkujaca
w nim trwale lub tymczasowo.

Mniejszg skale maja natomiast wydatki zwiagzane z korzystaniem z roweru
jako miejskiego $rodka transportu. W ciggu miesigca studenci wydatkuja na ten
cel $rednio 4,83 €, mediana za$ ksztaltuje si¢ na poziomie 2,00 €. Kwoty te od-
powiadaja cennikom abonamentéw obecnych w Turynie systeméw wypozyczalni
roweréw". Ze wzgledu za$ na niska popularno$¢ poruszania si¢ taksowka oraz
motocyklem/skuterem (ponoszenie na nie wydatkéw zadeklarowalo odpowiednio
22 i 8 respondentéw) analiza statystyczna wydatkéw w tym przypadku nie byla
uzasadniona.

Podsumowujac, co czwarty student ksztalcacy sie w Turynie najczesciej dociera
na zajecia akademickie pieszo. Potwierdza to wczesniejsze obserwacje, iz miejsca
zamieszkania studentéw w stolicy Piemontu znajduja sie w niewielkiej odlegtosci od
miejsc podejmowania przez nich ksztalcenia akademickiego. Niemniej, zdecydowa-
na wiekszos¢ studentow dokonuje przemieszczen w przestrzeni miasta, korzystajac
przede wszystkim z ustug transportu publicznego - takze w sytuacji, w ktdrej prze-
mieszczanie dokonywane jest w innym celu niz uczestnictwo w zajeciach uczelnia-
nych. Oba te zjawiska nalezy uznac za pozadane z perspektywy koncepcji zréwnowa-
zonego rozwoju miast. Indywidualne $rodki transportu pozostaja mniej popularne
wsrod turynskiej mlodziezy akademickiej — samochodem lub rowerem dojezdza
na zajecia odpowiednio co dwunasty i co szesnasty student. Obecnos¢ studentow

13 Przyktadowo, uzytkownik systemu TO Bike wydatkuje $rednio 2,08 € miesiecznie (wykupu-
jac abonament roczny w cenie 25,00 €), za$ uzytkownik systemu Mobike wydatkuje 2,99 € na
abonament miesieczny. Alternatywa jest korzystanie z wybranych systeméw wypozyczalni
roweréw bez wykupienia abonamentu i uiszczanie optat za liczbe jednostek czasu spedzo-
nego na danej podroézy.
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w Turynie nie przeklada si¢ natomiast na popyt na ustugi lokalnych przedsiebiorstw
taksowkarskich. Wyniki wskazujg ponadto, ze zachowania transportowe studentéw
turynskich maja niewiele wspolnego ze stereotypowym wyobrazeniem o przemiesz-
czaniu si¢ po miastach wloskich skuterami lub motocyklami.

3.5. Ramy czasowe pobytu studentow w Turynie

3.5.1. Pobyt studentow w miescie w trakcie ksztatcenia
akademickiego

Warto$¢ odsetka studentéw deklarujacych przebywanie w Turynie fluktuuje w ciggu
kolejnych miesigcy (wykres 36). W okresie, w ktérym na uczelniach odbywaja sie za-
jecia dydaktyczne, odsetek studentéw deklarujacych zamieszkiwanie w Turynie badz
regularne dojezdzanie do miasta na zajecia przekracza poziom 98,3% (dotyczy to paz-
dziernika, listopada, marca, kwietnia i maja; wyjatkiem pozostaje styczen, w ktérym
odsetek maleje do 85,5%). Zarazem udzial ten obniza si¢ w miesigcach, na ktére przy-
padaja zimowa i letnia sesja egzaminacyjna, tj. w lutym i czerwcu (odpowiednio do
poziomow 85,5 i 84,7%). W wyrazny sposob studenci opuszczaja Turyn w miesigcach
wakacyjnych, a zjawisko to dotyczy przede wszystkim sierpnia — przebywanie w mie-
$cie deklaruje wowczas jedynie 18% sposrod turynskich studentéw.

Nalezy jednak podkresli¢, ze pustoszenie Turynu w tym miesigcu nie jest je-
dynie wynikiem odptywu studentéw, bowiem kazdego roku takze stali mieszkancy
miasta wyjezdzaja w sierpniu z Turynu, udajac si¢ na letni odpoczynek. Jest to nie tylko
zachowanie cechujace spoteczenstwa Europy Poludniowej, ale takze wzorzec wywo-
dzacy sie z przemystowej przesztosci miasta — pracownicy zakladéw motoryzacyjnych
FIAT-a i jego kooperantéw zwykli byli udawac sie na urlop w jednym momencie, co
mialo minimalizowa¢ fluktuacje pracownikéw w zaktadach pracy w okresie wakacyj-
nym. Zaskakujacy wydaje sie jednak poziom trwalosci tej instytucji, ktéra towarzyszy
miastu mimo jego transformacji gospodarczej i zmiany struktury jego uzytkownikow.

Studentami najczesciej przebywajacymi poza Turynem jest mlodziez dojez-
dzajaca do niego na zajecia z innych miejscowosci. Ich odsetek w miescie spada
do poziomu jedynie 5,8% w sierpniu, wykazuje takze zdecydowanie nizsze war-
tosci w pozostalych miesigcach wakacyjnych oraz w trakcie sesji egzaminacyjnej
i przerwy zimowej — w styczniu tylko 56,8% studentéw dojezdzajacych deklaruje
przebywanie w Turynie. Kategorig studentéw wykazujaca najczestsza obecnos¢
w miescie w kolejnych miesigcach jest mtodziez lokalna — nawet w sierpniu (utoz-
samianym z wyjazdami wakacyjnymi) ich odsetek w Turynie ksztaltuje si¢ na
poziomie 61,2%. Nie zidentyfikowano natomiast istotnych réznic w przebywaniu
studentow na terenie miasta przy zastosowaniu podzialu na mtodszych i starszych.
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W ujeciu tygodniowym (wykres 37) studenci turynskich uczelni deklaruja
przebywanie w miescie na poziomie przekraczajacym 97,8% w poniedziatki, wtor-
ki, $rody i czwartki, a takze na nieco nizszym poziomie w piatki (95,2%). Odsetek
studentow przebywajacych w Turynie w dni weekendowe kurczy si¢ niemal o po-
fowe - do 50,2% w sobote oraz 45,7% w niedziele.

Weekendowe kurczenie si¢ populacji studentéw w Turynie wynika przede
wszystkim z nieobecnosci studentéw dojezdzajacych, jako ze tylko 11,5% z nich
deklaruje przebywanie w nim w soboty, a zaledwie 2,9% w niedziele. Nie po-
winno réowniez dziwi¢, iz czgéciej nieobecnymi w Turynie w dni weekendowe
sg studenci pozalokalni niz lokalni (réznica miedzy nimi wynosi 30,1 p.p. w so-
boty oraz 28 p.p. w niedziele), najpewniej powracajacy w weekendy w strony
rodzinne. Uzyskany obraz obecnosci studentéw w Turynie pozwala ponadto
sadzi¢, ze che¢ opuszczania miasta w weekendy maleje wraz z przechodzeniem
na wyzsze etapy studidéw, gdyz starsi studenci znacznie czesciej zostaja w Tu-
rynie w soboty oraz niedziele (odpowiednio 58,4 i 56,3%) niz studenci mtodsi
(50,2 oraz 45,7%).

Podsumowujac, ramy czasowe organizacji zaje¢ dydaktycznych instytucji szkol-
nictwa wyzszego wyraznie wplywaja na okresy przebywania w Turynie mlodziezy
akademickiej, nadajac zarazem miastu okreslony rytm funkcjonowania. Co oczy-
wiste, populacja studentéw przebywa w Turynie w miesigcach i dniach, w ktérych
majg oni obowiazek uczeszczania na zajecia uczelniane. Kiedy jednak obowigzek
ten ,,znika’, z miasta ,,znikajg” tez studenci. Zjawisko to dotyczy przede wszyst-
kim mlodziezy pozalokalnej. W konsekwencji Turyn do$wiadcza pustoszenia,
ktore znajduje odzwierciedlenie w krajobrazie gospodarczym miasta. Na podsta-
wie przeprowadzonych obserwacji terenowych nalezy stwierdzi¢, ze wiele matych
i $rednich placéwek handlowo-ustugowych dzialajacych poza rejonami popular-
nymi wsrod turystow tymczasowo zawiesza swoja dzialalnos¢ — przede wszystkim
w sierpniu, kiedy odplyw (studenckiej) populacji przybiera najwigksze rozmiary.
Dotyczy to takze rejonéw koncentrujacych studenckie kluby, dyskoteki, puby i ka-
wiarnie, takich jak San Salvario czy Vanchiglia.

3.5.2. Zwiazki studentow z miastem po ukonczeniu ksztatcenia
akademickiego

W $wietle wynikow przeprowadzonego badania jedynie 14,2% mlodziezy ksztal-
cacej si¢ na uczelniach turynskich zadeklarowalo che¢ pozostania w miescie po
ukonczeniu studiéw (wykres 38), a kolejne 10,3% - chec¢ osiedlenia si¢ w poblizu
Turynu. Wraz z ukonczeniem nauki, z miasta planuje wyjecha¢ w inne miejsce
we Wloszech 6,9% tamtejszych studentéw, wiecej — bo 10,7% mlodziezy - pla-
nuje uda¢ si¢ poza granice kraju. Warto jednak zwrdci¢ uwage, iz w momen-
cie przeprowadzania badania az 57,9% studentoéw nie potrafifo jeszcze okresli¢,
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Wykres 38. Turyn: deklarowane miejsca zamieszkania studentéw po ukoriczeniu nauki [%]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania ankietowego.

jakie decyzje odnosnie miejsca zamieszkania podejmie po ukonczeniu studidw.
Swiadczy to o duzym poziomie niepewnosci mlodziezy akademickiej wobec
wlasnej przysztosci.

Studentéw lokalnych - czyli zamieszkujacych w Turynie przed podjeciem stu-
diéw - wyrdzniaja najbardziej skonkretyzowane plany na przysztos¢, poniewaz
»tylko” 44,4% z nich nie jest pewnych swoich decyzji o miejscu zamieszkania po
ukonczeniu nauki. Chetniej od pozostatych kategorii studentéw pozostaliby w Tu-
rynie (24,2%), zarazem znaczny ich odsetek (15,4%) deklaruje che¢ opuszczenia
kraju i zamieszkania po studiach za granica. Na ich tle studenci pozalokalni cechu-
ja sie wyzszym poziomem niezdecydowania (62,3%) i mniejsza pewnosciag co do
pozostania w Turynie (10,9%). Nie zaobserwowano natomiast istotniejszych réznic
w strukturze deklarowanych miejsc zamieszkania turynskich studentéw po ukon-
czeniu nauki w rozbiciu na kategorie studentéw zamieszkujacych i dojezdzajacych
oraz mlodszych i starszych. Nalezy jednak zauwazy¢, ze studenci dojezdzajacy chet-
niej (10,4%) od studentéw zamieszkujacych (5,0%) chcieliby zamieszka¢ w poblizu
Turynu po zakonczeniu edukacji wyzszej.

Biorcami absolwentéw opuszczajacych Turyn na rzecz innych miejsc w kra-
ju - zgodnie z deklaracjami respondentéw — bylby przede wszystkim Mediolan,
a w mniejszym stopniu réowniez Florencja, Bolonia i Rzym, czyli prezne osrod-
ki miejskie na poinocy kraju. Absolwenci planujacy wyjazd poza granice Wtoch
chcieliby si¢ uda¢ gléwnie do Stanéw Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, a takze
do Francji, Szwajcarii i Niemiec.






Rozdziat 4

Rola zachowan konsumenckich
studentow w rozwoju gospodarczym
i przestrzennym todzi i Turynu
Analiza porownawcza

W ciagu trzech ostatnich dekad £6dz i Turyn staly si¢ jednymi z najwiekszych osrod-
kéw akademickich w swoich krajach pod wzgledem liczby ksztatconych studentow.
W momencie przeprowadzania badania L6dz stanowila pigty osrodek akademicki
w Polsce pod wzgledem liczby oséb studiujacych stacjonarnie na uczelniach publicz-
nych. Turyn plasowat sie pod tym wzgledem na trzeciej lokacie wsrod miast wloskich.
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Wykres 39. £6dz i Turyn: studenci jako cze$¢ populacji miasta [%)]
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (2018),
OSSREG (2017) oraz Citta di Torino (2020).
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Do roku 2012 udzial liczby studentéw ogdtem (stacjonarnych i niestacjonar-
nych) w populacji Lodzi i Turynu ksztaltowat si¢ na zblizonym poziomie 9-10%,
po czym zaczal si¢ ré6znicowac na niekorzy$¢ Lodzi (wykres 39). Nie zmienia to
ogodlnej obserwacji, iz w ostatnich latach udzial studentéw ksztalcgcych si¢ na
studiach stacjonarnych utrzymuje si¢ w Lodzi na stalym poziomie, a w przy-
padku Turynu ulega nawet zwigkszeniu mimo réwnolegle zachodzacych w obu
miastach proceséw depopulacyjnych'. Zarazem £6dz i Turyn, z uwagi na liczbe
zamieszkujacych je oséb oraz zréznicowanie funkcjonalne, nie s3 zdominowa-
ne demograficznie i gospodarczo przez spolecznos¢ studencka w takim stopniu,
jak obserwuje si¢ to w niektdrych ,tradycyjnych’, na ogét mniejszych miastach
akademickich Europy?.

Wyniki przeprowadzonego badania wskazuja, ze Turyn jest osrodkiem akade-
mickim zdolnym do przyciagania mlodziezy na studia ze znacznie odleglejszych
stron macierzystego kraju niz £6dz. O ile ,,miasto widkniarzy” stanowi miejsce stu-
diéw przede wszystkim dla mlodziezy pochodzacej z wojewddztwa todzkiego,
o tyle w przypadku Turynu w strukturze populacji studenckiej znaczne odsetki
stanowig takze przyjezdni spoza Piemontu, a w szczegdlnosci z potudniowych
i wyspiarskich cze¢$ci Wloch. Popularno$¢ Turynu wsréd mlodziezy pozalokal-
nej ujawnia si¢ zwlaszcza na drugim stopniu studiow. Zjawisko to nalezy oceni¢
pozytywnie — jest ono bowiem sygnalem, ze mlodzi ludzie decydujacy si¢ na
migracje na pélnoc Wloch w celu kontynuacji ksztalcenia akademickiego (co
jest tendencja ogdélnokrajowa; Mangione, 2018) postrzegaja Turyn jako wlasciwy
po temu o$rodek. W Lodzi natomiast odsetek studentéw pochodzacych z odle-
glejszych czesci Polski jest nizszy wlasnie wsrod studentéw starszych, a nie miod-
szych. Prawdopodobnie traci ona cze¢$¢ adeptow szkol wyzszych na rzecz innych
osrodkow akademickich, wraz z ukonczeniem przez nich ksztalcenia na I stop-
niu studiow. Warto jednak zauwazy¢, ze pod jednym wzgledem L6dz wypada
korzystniej w zakresie zdolnosci przyciagania studentéw pozalokalnych, jest bo-
wiem w stanie pozyskiwaé¢ mlodziez z sasiedniego regionu posiadajacego silny
osrodek akademicki - wojewddztwa mazowieckiego ze stoleczng Warszawa — co
nie udaje si¢ Turynowi, w ktérym odsetek studentéw pochodzacych z sasiedniej
Lombardii (na czele z Mediolanem) jest marginalny. Mimo wskazanych réznic
w pochodzeniu geograficznym studentéw w obu miastach na zamieszkanie stale
lub tymczasowo decyduje si¢ niemal identyczny odsetek (bliski 75%) mlodziezy
akademickiej.

1 Przy interpretacji tej statystyki nalezy pamietaé, ze stanowi ona uproszczenie, poniewaz
tylko cze$¢ studentoéw jednoczesdnie sktada sie na statystyke publiczng w obu kategoriach,
tj. studentoéw ksztatcacych sie w miescie, a zarazem jego mieszkancéw.

2 Przyktadowo, w belgijskim Leuven studenci stanowig az 55,6% populacji miasta ogoétem, we
wtoskiej Pizie - 49,2%, z kolei w niemieckim GieRen - 47,7% (Eurostat, 2018).
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Majac na uwadze gospodarczy wymiar zachowan konsumenckich studentdw,
stwierdzono, ze srednie wydatki ponoszone przez nich miesigcznie w Lodzi wyno-
sza 1121,11 zt, a w Turynie 437,32 €. Statystyki te rodzg pytanie o site ekonomiczng
(nabywczg) studentéw w obu miastach’. Mozna na nie odpowiedzie¢, wskazujac,
ze $rednie miesieczne wydatki ponoszone przez studentéw w Lodzi ksztaltujg sie
na poziomie 19,6% $redniego wynagrodzenia w tym miescie. Z kolei w Turynie
odpowiadajg one w 23,5% tamtejszej $redniej ptacy (wykres 40). Mimo ze istnieje
zasadnicza réznica miedzy wynagrodzeniami i wydatkami konsumenckimi, a tak-
ze z faktu, iz obie uzyskane wartosci dzieli réznica kilku punktéw procentowych,
$wiadczg one o wzglednie niskiej sile ekonomicznej studentéw jako pojedyn-
czych uzytkownikoéw tak Lodzi, jak i Turynu.
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Wykres 40. £6dz i Turyn: $rednie miesieczne wydatki konsumenckie studentéw jako odsetek
$rednich miesiecznych wynagrodzen [%]

Srednie miesieczne wynagrodzenia brutto dla todzi wg danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (2018) za rok
2017 w granicach miasta (NUTS 3), dla Turynu wg danych Job Pricing (2016) za rok 2016

w granicach prowincji Turyn (NUTS 3). Srednie miesieczne wydatki konsumenckie studentow brutto

na podstawie badania ankietowego.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Positkujac si¢ opracowanymi statystykami, mozliwe jest przedstawienie sza-
cunku facznych kwot wnoszonych przez populacje studentéw do gospodarek obu
miast w skali miesigca i roku kalendarzowego. Zakladajac, iz cala populacja stu-
dentéw przebywa w obu miastach (mieszka lub dojezdza na zajecia) oraz wydat-
kuje srodki w sposéb deklarowany w badaniu, gospodarka Lodzi w skali miesigca
uzyskuje z tego tytulu zasilenie réwne 56 390 711,89 zi, za§ gospodarka Turynu
41 036 359,52 €.

3 Udzielenie odpowiedzi jest utrudnione, ze wzgledu na ograniczenia danych dostepnych
w miedzykrajowej statystyce publicznej oraz z uwagi na operowanie warto$ciami pieniez-
nymiw dwoch systemach walutowych. Sposréd zidentyfikowanych rozwigzan za optymalne
uznano zastosowanie poréwnania uzyskanych $rednich z warto$ciami $rednich miesiecz-
nych wynagrodzen brutto w obu miastach.
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Tabela 22. £6dz: szacunek rocznych wydatkéw studenckich
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Szacunek jedynie dla populacji studentéw publicznych instytucji szkolnictwa wyzszego ksztatcgcych sie

705360 928,69

w todzi w trybie stacjonarnym wedtug ich liczby za rok 2016.

Zrédto: opracowanie wtasne.
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W $wietle uzyskanych wynikéw wiadomo jednak, ze odsetek studentdw prze-
bywajacych w obu miastach fluktuuje na przestrzeni roku kalendarzowego. Stad
drugi szacunek — kwoty wydatkowanej przez studentéw w obu miastach w ciagu
catego roku - urealniono o wartosci tego odsetka dla kolejnych miesiecy (tabele 22
i23). Kwota, ktorg ogét studentéw ksztalcacych sie w Lodzi stacjonarnie na uczel-
niach publicznych wydatkuje w niej w skali roku, wynosi zatem 705 360 928,69 zt,
za$ kwota odpowiadajaca identycznie definiowanej rocznej konsumpcji studentow
w Turynie réwna jest 403 469 486,80 €.
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Tabela 23. Turyn: szacunek rocznych wydatkéw studenckich
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Szacunek jedynie dla populacji studentéw publicznych instytucji szkolnictwa wyzszego ksztatcgcych sie

w Turynie w trybie stacjonarnym wedtug ich liczby za rok 2016.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Oceng znaczenia gospodarczego uzyskanych kwot przeprowadzono poprzez
zestawienie ich z wydatkami najwigkszych, pojedynczych podmiotéw w gospo-
darkach miast, jakimi s3 na ogét wladze lokalne. Omawiana wielko$¢ wydatkéw
z tytulu zachowan konsumenckich studentéw w Lodzi odpowiada 17,9% wydat-
kéw budzetowych gminy Miasto £6dz z roku 2017. Analogicznie, w Turynie kwo-
ta zasilajaca gospodarke miasta z tytutu konsumpcji studenckiej w jego granicach
stanowita 24,5% wydatkéw poniesionych przez gming Miasto Turyn w roku 2016
(wykres 41). Dysproporcje na korzys¢ Turynu ttumaczy¢ nalezy faktem, iz stu-
diuje w nim stacjonarnie na uczelniach publicznych niemal dwukrotnie wigcej
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studentéw niz w Lodzi. Niemniej, cho¢ wydatki studentéw 16dzkich i turynskich
per capita nie sa wysokie, to ich sumy majg istotne znaczenie dla gospodarek obu
miast. Omawiane kwoty moga w rzeczywistosci by¢ wyzsze, poniewaz w przepro-
wadzonym badaniu identyfikowano wylgcznie wydatki ponoszone przez mlodziez
akademicka w sposéb regularny, pomijajac te sporadyczne lub incydentalne®.
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Wykres 41. £6dzZ i Turyn: roczne zasilenia gospodarek miast z tytutu konsumpcji studenckiej

jako odsetek rocznych wydatkow budzetéw miast [%]

Roczne wydatki budzetu miasta dla todzi wg danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (2018) za rok 2017,
dla Turynu wg danych Citta di Torino (2017) za rok 2016 w granicach miasta. Roczne zasilenia gospodarki
miasta z tytutu wydatkéw studenckich wg obliczen wtasnych.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Struktura zrédel $rodkéw finansowych, ktore studenci przeznaczajg na kon-
sumpcje, rozni sie¢ miedzy Lodzig a Turynem. Pozytywnym zjawiskiem jest obser-
wowany w Lodzi wzglednie wysoki poziom ,,samofinansowania” si¢ konsumpcji
studentow za sprawg zarobkowania przez t6dzkg mtodziez akademicka sporej cze-
$ci srodkoéw skladajacych si¢ na jej miesieczne budzety. Konsekwencje tego zjawi-
ska dla gospodarki miasta wydaja si¢ czytelne — znaczna cze$¢ srodkow zarobko-
wanych przez studentéw w Lodzi jest w niej nastepnie wydatkowana. Tym samym,
przypadek tédzki zrywa czesciowo ze spopularyzowanym obrazem studentéw
jako 0sob konsumujgcych na koszt rodzicéw lub opiekunow.

W Turynie sytuacja ksztaltuje si¢ odmiennie, gdyz studiujaca tam mlodziez fi-
nansuje swoj pobyt niemal wyltacznie ze srodkéw otrzymywanych od rodzin. Spra-
wia to, ze cho¢ tamtejsza gospodarka jest napedzana studencka konsumpcja, to nie
uzyskuje ona istotniejszych korzysci z tytutu pracy wykonywanej lokalnie przez
mlodziez akademicka. Dysproporcje te tlumaczy¢ mozna odmiennymi uwarun-
kowaniami lokalnych rynkéw pracy w Lodzi i Turynie oraz dynamika rozwoju

4 Ponadto badanie objeto jedynie studentéow uczelni publicznych ksztatcacych sie w trybie
stacjonarnym na studiach I i Il stopnia. Stad, szacunek wydatkéw konsumenckich spotecz-
nosci studenckiej w gospodarkach todzi i Turynu w rzeczywistosci bytby wyzszy, gdyby
uwzgledniono w analizie takze studentéw innych trybdw (niestacjonarnych) i etapédw nauki
(Il stopnia, podyplomowych) oraz uczelni (niepublicznych).
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spoleczno-gospodarczego Polski i Wioch. Ze wzgledu na coraz bardziej odczu-
walny niedobdr pracownikéw po latach utrzymujacego sie wzrostu gospodarczego
w Polsce, 16dzcy studenci mogg obecnie z fatwos$cig podja¢ zatrudnienie na coraz
korzystniejszych warunkach. Zarobkowanie przez miodziez akademicka w Tury-
nie jest natomiast trudniejsze ze wzgledu na przeciagajaca si¢ stagnacje gospodarki
Wioch i wynikajacg z niej konkurencje duzej liczby mlodych oséb, niestudentow,
pozostajacych w miescie bez pracy.

Zdecydowanie mniejszym udzialem w strukturze zZrédel finansowania wydat-
kow studenckich cechuja si¢ srodki w postaci stypendiéw naukowych lub socjal-
nych pochodzace z sektora publicznego. Wykazano takze, ze marginalne znaczenie
wsrod mlodziezy 16dzkiej i turynskiej maja srodki uzyskiwane z kredytow stu-
denckich, co pozostaje w kontrze do wnioskdw plynacych z brytyjskiej literatury
przedmiotu, opisujacej finanse studenckie po umasowieniu szkolnictwa wyzszego
(np. Christie et al., 2001).

Z punktu widzenia rozwoju Lodzi i Turynu réwnie istotnym zagadnieniem co
skala wydatkow studenckich jest struktura wynikajacych z tych wydatkéw zasilen
lokalnych gospodarek. To przez jej pryzmat mozliwa jest precyzyjniejsza ocena sily
zachowan konsumenckich studentéw jako impulsu dla rozwoju gospodarczego

Lédi Turyn
56 390 711,89 z4 41036 359,52 €

@ Rynek edukacyjny @ Rynek mieszkaniowy @ Rynek usiug czasu wolnego
@ Rynek gastronomiczny Rynek handlowy Rynek transportowy

Wykres 42. £6dzZ i Turyn: struktura miesiecznych zasilen gospodarek miejskich z tytutu
wydatkow konsumenckich studentéw w podziale na sze$¢ rynkéw [%]

Szacunek dla populacji studentéw publicznych instytucji szkolnictwa wyzszego ksztatcgcych sie w todzi

i Turynie w trybie stacjonarnym wedtug ich liczby za rok 2016, przy zatozZeniu, Ze cata populacja studentéw
mieszka w danym miescie lub dojezdza do niego w ciggu miesigca.

Zrédto: opracowanie wtasne.
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obu miast na etapie poprzemystowym. Positkujac si¢ statystykami prezentowany-
mi we wczedniejszych podrozdziatach - tj. odsetkami studentéw podejmujacych
poszczegolne aktywnosci oraz wielkosciami $rednich ich wydatkéw - dokonano
obliczenia struktury miesiecznych zasilen gospodarek Lodzi oraz Turynu w po-
dziale na poszczegdlne rynki. Uzyskane struktury (wykres 42) wykazuja liczne
podobienstwa w przypadku udzialu srodkow, ktore zasilajg rynek gastronomiczny
(8,4% w Lodzi i 8,4% w Turynie), rynek transportowy (9,9% w Lodzi i 9,3% w Tu-
rynie) oraz w nieco mniejszym stopniu rynek ustug czasu wolnego (16,1% w Lodzi
i 13,1% w Turynie) i rynek edukacyjny (6,5% w Lodzi i 9,0% w Turynie).

W obu przypadkach najwigksze udzialy zasilen dotycza rynkéw handlowego
i mieszkaniowego, jednak wielkos¢ ich udzialéw ,,wymienia si¢” miedzy miastami.
W Lodzi najwigksza czes¢ srodkéw wydatkowanych dzieki konsumpcji studentéw jest
pozostawiana na rynku handlowym (32,6%) i wynika m.in. z faktu, ze robienie
zakupow innych niz spozywcze przybiera w niej regularng forme spedzania cza-
su wolnego. Z kolei w Turynie pierwsza lokata przypada rynkowi mieszkaniowe-
mu (35,5%). Ma to zwiazek z niewielka podaza dostepnego w miescie zakwate-
rowania instytucjonalnego, a takze z preferowaniem przez mlodziez akademicka
lokalizacji o wzglednie wysokich czynszach w przypadku zakwaterowania poza-
instytucjonalnego.

todi Turyn
56 390 711,89 z¢ 41036 359,52 €

@ Rynek mieszkaniowy @ Rynek handlowy @ Rynek ustugowy @ Rynek transportowy

Wykres 43. £6dz i Turyn: struktura miesiecznych zasilen gospodarek miejskich z tytutu
wydatkow konsumenckich studentéw w podziale na cztery rynki [%]

Szacunek dla populacji studentéw publicznych instytucji szkolnictwa wyzszego ksztatcgcych sie w todzi

i Turynie w trybie stacjonarnym wedtug ich liczby za rok 2016, przy zatoZeniu, Ze cata populacja studentéw
mieszka w danym miescie lub dojezdza do niego w ciggu miesigca.

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Agregacja udzialow przypadajacych rynkowi ustug czasu wolnego, rynkowi
gastronomicznemu oraz rynkowi edukacyjnemu w jedna kategorie — rynku ustu-
gowego — rzuca jednak odmienne $wiatlo na omawiane struktury (wykresy 42
i43). Uzmystawia ona, ze w zasileniach gospodarek 16dzkiej i turynskiej bioracych
sie z wydatkow konsumenckich studentow istnieje wzgledna réwnowaga miedzy
trzema duzymi rynkami — mieszkaniowym, handlowym i ustugowym. Dowodzi
takze duzego oddzialywania konsumpcji studenckiej na rozwdj miejskiego sektora
uslugowego. Zarazem obraz zachowan konsumenckich studentéw na omawianych

rynkach w obu miastach wykazuje wiele cech wspoélnych (tabela 24).

Tabela 24. £6dz i Turyn: wspolne i specyficzne cechy populacji studentéw
oraz ich zachowan konsumenckich

Cechy specyficzne
populacji studentow

Cechy wspdlne populacji
. studentéw w todziiTu- :

Cechy specyficzne
- populacji studentow

Kategoria . w kodzi oraz ich zacho- rynie oraz ich zachowan N Turyme’oraz ich
: a " : . ¢ zachowan konsu-
wan konsumenckich konsumenckich .
menckich
1 2 3 4
Struktura + Dominujaca rola i+ Trzema najwigkszymi » Dominujacarola
wydatkdéw zakupow w strukturze | kategoriami pod wzgle- | zakwaterowania
i zrédtaich wydatkéw studenckich i dem udziatu wydat- w strukturze wydat-

finansowania

Zachowania

na rynku edu-
kacyjnym

« Dywersyfikacja zrodet
finansowania wydat-
kéw studenckich

zaje¢ dydaktycznych
przez studentéw
czesto otoczone te-
renami ekstensywnie

zagospodarowanymi, !

w tym brownfields

+ Miejsca odbywania

.

kowanych w miescie
srodkéw sa zakupy,
zakwaterowanie i czas
wolny

Niewielkie znaczenie
kredytoéw studenc-
kich i rent/zasitkéw

w strukturze zrodet

¢ finansowania wydatkéw
¢ studenckich :

kéw studenckich

» Dominacja $rodkow
pochodzacych od
rodzicéw/opiekunéw
w strukturze zrédet
finansowania wydat-
kéw studenckich

Koncentracja miejsc
odbywania zaje¢ dydak-
tycznych na krawe-
dziach $rédmiesc

Niewielki stopien korzy- :

stania z dodatkowych
ustug edukacyjnych
wykraczajacych poza
obowigzki uczelniane
Powszechne nabywanie

+ Miejsca odbywania
zaje¢ dydaktycznych
przez studentéw na
ogo6t otoczone tere-
namiintensywnie
zagospodarowanymi

roéznego rodzaju materia-

L otow edukacyjnych




192

Tabela 24 (cd.)

Rola zachowan konsumenckich studentéw w rozwoju gospodarczym...

3

1 2 4
Zachowania e« Rynek zakwatero- Potowa studentow « Rynek zakwatero-
na rynku wania obstugujacy mieszka w miescie stale wania obstugujacy
mieszkanio- w wiekszosci studen- lub tymczasowo i korzy- niemal wytacznie
wym téw pozalokalnych sta zinnego zakwatero- studentow pozalo-

oraz czesc¢ studentow wania nizich rodzice lub i kalnych
lokalnych opiekunowie « Silnie rozwiniety ry-

+ Silnie rozwiniety rynek i« Potowa z ww. studentéw | nek zakwaterowania
zakwaterowania po- dzieli zakwaterowanie pozainstytucjonal-
zainstytucjonalnego ze swoimi przyjaciotmi/ nego przy niewielkiej
przy jednoczesnym znajomymi tworzac tzw. ;| podazy zakwatero-
istnieniu podazy »studenckie gospodar- wania instytucjonal-
zakwaterowania insty- :  stwa domowe” nego
tucjonalnego Wybér zakwaterowania :+ Wystepowanie zja-

« Zamieszkiwanie w po- determinowany przede wiska flatsharingu
blizu uczelniiwaznych i  wszystkim przystepno- polegajacego
szlakow komunikacyj- $cig cenowa, dostepno- na wspoétuzytkowa-
nych, takze w tanszych i  $ciag potaczen komu- niu zakwaterowania
rejonach miasta nikacji publicznej oraz przez studentow

« Wzorce zamieszkania bliskoscia infrastruktury : takze z ,obcymi”
przypominajace ,,stu- uczelni osobami, z ktérymi
dentyfikacje werty- nie tacza ich relacje
kalna” w zabudowie rodzinne lub przyja-
blokowej, rzadziej cielskie/kolezenskie
w kamienicznej « Zamieszkiwanie

w poblizu uczel-
ni, nawet jesli sa
to drozsze rejony
miasta
» Wzorce zamieszka-
nia przypominajace
»studentyfikacje
wertykalng” w zabu-
dowie kamienicznej
Zachowania - Korzystanie z obiek- Srednia wielko$¢ $rod- i+ Korzystanie
na rynku téw kultury sprowadza i koéw wydatkowanych na | z obiektow kultu-
ustug czasu sie na ogétdowyjscia i spotkaniaz przyjaciotmi i ry zdominowane
wolnego naseansdojednego | iznajomymiw miej- i jest przez seanse

z duzych kin (multi-
pleksow)
Mniejsze skupiska

miejsc spedzania czasu

wolnego uwidacznia-

jace sie w poblizu kam-

pusoéw akademickich

scach zamieszkania

zdecydowanie nizsza od
$redniej wielkosci $rod- !
koéw wydatkowanych na

ustugi czasu wolnego
Swiadczone poza miej-
scami zamieszkania

w multipleksach lub
kinach studyjnych,
jednak polega takze
na odwiedzaniu
muzedw
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3

Zachowania
na rynku
ustug czasu
wolnego

Wiodacymi formami
spedzania czasu wol-
nego sg odwiedzanie
przyjaciét//znajomych
lub goszczenie ich

u siebie oraz korzystanie
z pubéw/kawiarni
Najrzadziej odwiedzang
kategoria obiektow
spedzania czasu wolne-
go sa kluby muzyczne

i dyskoteki

Z obiektéw sportowych
studenci albo korzysta-
ja bardzo czesto, albo
nie korzystaja z nich
wcale

Koncentracja przestrzen-
na popularnych wéréd
studentow klubow
muzycznych, dysko-

tek, pubdw i kawiarni

w rejonach srédmiej-
skich. Obiekty sportowe
cechuje wiekszy poziom
rozproszenia w prze-
strzeni miasta

Zachowania
na rynku

gastronomicz- :

+ Wysoka popularnos¢
¢ bardw szybkiej obstugi
(fast foods), stanowig-

Regularne zywienie sie
w bufetach i stotow-
kach studenckich,

« Niska popularnos¢

baréw szybkiej ob-
stugi (fast foods)

nym cych prawdopodobnie | lokalizowanych zazwy-
jeden z elementéw czaj w poblizu budyn-
gospodarki nocnej kow dydaktycznych
centrum miasta uczelni :
Powszechne, cho¢ oka- !
zjonalne odwiedzanie
restauracji w $rédmie-
Sciach
Zachowania « Komplementarna rola Nabywanie produktow « Komplementarna
na rynku ¢ matych sklepéw jako spozywczych przede ¢ rola matych sklepéw
handlowym miejsc nabywania wszystkim w duzych i targowisk jako

produktéw spozyw-
czych w poblizu miejsc
zamieszkania

obiektach handlowych

(dyskontach, super-i hi-
permarketach) w pobli- :
7u miejsc zamieszkania :

miejsc nabywania
produktéw spo-
zywczych w poblizu
miejsc zamieszkania
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Tabela 24 (cd.)

! 2 3 4
Zachowania » Duze znaczenie « Srednie znaczenie go-
na rynku i gospodarcze zakupow ¢ spodarcze zakupow
handlowym innych niz codzienne innych niz codzienne

(spozywcze) przybiera- | (spozywcze)
jacych forme spedza- Nabywanie produk-
nia czasu wolnego ; téw innych niz co-
Nabywanie produktow : dzienne (spozywcze)
innych niz codzienne gtownie w sklepach
(spozywcze) gtéwnie przy handlowych
w duzych galeriach ulicach $rédmiescia
handlowych
Zachowania Ograniczona popu- Dominacja transportu Duza popularnos¢
na rynku larno$¢ pieszego zbiorowego i niewielkie pieszego docierania
transporto- docierania na zajecia znaczenie roweru w for- | nazajecia akade-
wym akademickie mach przemieszczania ©  mickie
Wzglednie duze sie po miescie Ograniczone znacze-
znaczenie samochodu nie samochodu jako
jako $rodka transportu srodka transportu
Uwidaczniajacy sie po- : Niewielki popyt na
pyt na ustugi taksow- ustugi takséwkarskie
karskie
Ramy czaso- Wiekszo$¢ studentow W miesigcach i dniach Potowa studentéw
we pobytu podjetaby nauke wolnych od zaje¢ akade- |  podjetaby nauke
studentow w innym o$rodku aka- i mickich doswiadczanie i winnym o$rodku

demickim, gdyby nie
podjeta jej w todzi
Wzglednie duzy odse-
tek studentéw chciat-
by pozostac¢ w todzi
lub jej okolicach po
zakonczeniu ksztatce- :
nia akademickiego

przez miasta zjawiska
»pustoszenia”, gtéwnie

za sprawa tymczasowe-

go odptywu studentow
pozalokalnych lub
dojezdzajacych

akademickim, gdyby
nie podjeta jej w Tu-
rynie

Wysoki poziom nie-
pewnosci wzgledem
miejsca zamieszka-
nia po zakonczeniu
ksztatcenia akade-
mickiego

Zrédto: opracowanie wtasne.

Obecnos¢ studentéw w Lodzi i Turynie wyraza si¢ duza skalg popytu zgla-
szanego na lokalnych rynkach mieszkaniowych za sprawa ograniczonej podazy
zakwaterowania instytucjonalnego. Zatem, w zgodzie z wnioskami z literatury
przedmiotu (Chatterton, 2010; Zasina, 2017), zdecydowana wigkszos$¢ studentow
zamieszkujgcych bez rodzicow lub opiekunéw tak w Lodzi, jak i Turynie decydu-
je sie na najem zakwaterowania na rynku prywatnym. Zjawisko to jest silniejsze
w Turynie, gdzie odsetek populacji studentéw korzystajacych z zakwaterowania
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instytucjonalnego jest marginalny ze wzgledu na jego niewielka podaz. Zarazem
rynek zakwaterowania w Turynie ogranicza si¢ do mlodziezy pozalokalnej, ponie-
waz w przeciwienstwie do Lodzi studenci lokalni niemal nie wynajmuja w nim
nieruchomosci.

W $wietle uzyskanych wynikéw nalezy takze stwierdzi¢, ze oba analizowane
miasta znajdujg si¢ na pierwszym etapie rozwoju rynku zakwaterowania stu-
denckiego. Wiegkszg role odgrywa w nich bowiem uzytkowanie tradycyjnych, ist-
niejacych juz wczesniej nieruchomosci mieszkaniowych oddawanych w najem
studencki (Rugg et al., 2002) niz uzytkowanie celowo wznoszonych w tym celu
obiektow typu PBSA (Holton & Riley, 2013; Hubbard, 2009). Ponadto, dokonujac
wyboru zakwaterowania, studenci tédzcy i turynscy kieruja sie niemal identyczna
hierarchig kryteriéw. Najwazniejszymi z nich sa przystepnos¢ cenowa zakwatero-
wania, bliskos¢ uczelni oraz dostepnos¢ polaczen komunikacji publicznej (co po-
twierdza wcze$niejsze obserwacje m.in. Gaczek & Kaczmarek, 2015; Grabkowskiej
Frankowskiego, 2016; Kotusa et al., 2015; Murzyn-Kupisz & Szmytkowskiej, 2015).
W dalszej kolejnosci przywiazuja oni wage do poczucia bezpieczenistwa w okoli-
cy, do blisko$ci miejsc na codzienne zakupy oraz do ogélnego wygladu okolicy.
Mniejsze znaczenie ma dla nich blisko$¢ tzw. udogodnien konsumenckich (infra-
struktury czasu wolnego).

W strukturze studenckich wydatkéw w obu miastach wysoki udzial srodkow
wydatkowanych na zakupy wynika nie tylko z zaspokajania podstawowej potrzeby
czlowieka - zZywienia - i nabywania w jej konsekwencji produktéw spozywczych,
ale réwniez z zakupdw produktéw innych niz codzienne (spozywcze), takich jak
odziez czy elektronika. Zjawisko to uwidacznia sie¢ zwlaszcza w Lodzi, gdzie przyj-
muje wrecz jedng z form ,rekreacji’, realizowang przede wszystkim w galeriach
handlowych. Studenci turynscy w wigkszym stopniu deklaruja nabywanie odzie-
zy 1 elektroniki w sklepach funkcjonujacych przy srédmiejskich ulicach handlo-
wych. Z kolei w celu zakupu Zywnosci studenci w obu miastach korzystaja przede
wszystkim z oferty duzych placéwek handlowych, takich jak dyskonty, supermar-
kety i hipermarkety. Male sklepy spozywcze lub targowiska pelniag wobec nich
funkcje komplementarne.

Populacje studentéw w Lodzi i Turynie wykazuja wiele podobienstw w zakresie
wzorcow spedzania czasu wolnego. Mimo iz w obu osrodkach mlodziez akade-
micka najczesciej spedza czas wolny w gronie znajomych i przyjaciot w mieszka-
niach i akademikach, to jednak zdecydowang wigkszo$¢ ich wydatkéw na rekre-
acje pochlaniaja ustugi czasu wolnego $wiadczone przez liczne przedsigbiorstwa
(venue-based consumption). Najpowszechniejszymi formami rekreacji poza spo-
tkaniami w miejscach zamieszkania okazaly si¢ wyjscia do pubéw lub kawiarni.
Duzg popularnoscig wsrdéd studentéw 16dzkich i turynskich cieszy si¢ takze ko-
rzystanie z oferty obiektow kultury (w wigkszosci przypadkéw multipleksow, cho¢
w Turynie takze kin studyjnych i muzeéw) oraz obiektow sportowych. W ostat-
nim przypadku mlodziez akademicka wyraznie dzieli si¢ jednak na dwie grupy
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- na korzystajacych z obiektéw sportowych regularnie lub bardzo regularnie oraz
na niekorzystajacych z takich obiektow wcale. Natomiast zdecydowanie rzadziej
czas wolny studenci 16dzcy i turynscy spedzaja w klubach muzycznych i dyskote-
kach, co kaze zrewidowa¢ niektore z utartych wyobrazen o stylach zycia wspolcze-
snej mlodziezy akademickiej.

Majac na uwadze korzystanie z ustug placéwek gastronomicznych, wsrdd stu-
dentéw Lodzi i Turynu powszechne jest spozywanie positkéw w bufetach i sto-
téwkach studenckich, a takze w restauracjach. Niemniej obie kategorie miejsc
réznig si¢ czestotliwoscia odwiedzin - zgodnie z oczekiwaniami regularniejsze sa
one w przypadku bufetéw i stoléwek studenckich, bardziej sporadyczny charakter
maja natomiast ,wyjscia” do restauracji. Wreszcie, mtodziez akademicka w obu
miastach do$¢ rzadko podejmuje dodatkowe kursy lub szkolenia wykraczajace
poza zajecia przewidziane programami studiow. Moze to by¢ zwigzane z relatyw-
nie wysokimi cenami dodatkowych ustug edukacyjnych.

W wymiarze gospodarczym natomiast wyniki badania wskazuja na kilka réz-
nic w zachowaniach konsumenckich studentéw tédzkich i turynskich, ktére moga
stanowi¢ konsekwencje krajowych wzorcoéw kulturowych lub szerszych - wlasci-
wych pétnocnym i poludniowym cze$ciom Europy. Mowa tu przede wszystkim
o zroznicowaniu ogolnej popularnosci korzystania przez studentéw z wybranych
typow placéwek gastronomicznych i handlowych. W Lodzi odsetek mlodziezy
akademickiej deklarujacy spozywanie positkéw w barach szybkiej obstugi (fast
foods) ksztaltuje si¢ na poziomie 64,3%, gdy w Turynie wynosi on jedynie 37,7%.
Ponadto nabywanie artykutéw spozywczych na targowiskach - czesto utozsamianych
z oferta zdrowej lub lokalnej zywnosci - jest zachowaniem mniej popularnym
w Lodzi (deklaruje je 31,6% tutejszych studentéw) niz w Turynie (42,6%). Wyda-
je sie, ze poziom popularnoséci obu aktywnosci w Turynie mozna ttumaczy¢ za-
korzeniong w regionie piemonckim wysoka kulturg kulinarng oraz wynikajacym
z niej przywigzywaniem wagi do jakosci produktéw spozywczych i ich pochodze-
nia. Piemont jest bowiem regionem, z ktérego wywodzi si¢ koncepcja slow food
(Vanolo, 2015a).

Zdecydowana wiekszo$¢ studentéw w obu miastach do przemieszczania sie
w ich obrebie wykorzystuje pojazdy lokalnego transportu zbiorowego. Za pewien
paradoks moze jednak uchodzi¢ obserwacja, iz w Turynie — wloskim motor city®
- nie tylko 2,5-krotnie mniejszy odsetek studentéw niz w Lodzi dociera na zajecia
samochodem, ale réwniez 2-krotnie wigkszy odsetek przychodzi na nie pieszo. Pa-
radoks ten okazuje si¢ pozorny, kiedy uwzgledni sie obserwacje nt. wymiaru prze-
strzennego zachowan konsumenckich studentéw. O ile bowiem w Turynie rozklady

5 Motor city lub motown jest przydomkiem nadanym amerykanskiemu miastu Detroit ze wzgle-
du na role, jaka odgrywata w nim produkcja samochodéw tzw. wielkiej tréjki, tj. Chryslera,
Forda i General Motors (Marklew, 2017). W niektorych przypadkach (np. w przewodnikach
turystycznych) okreslenie to stosuje sie wzgledem Turynu przez analogie do roli FIAT-a.
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przestrzenne miejsc nauki, miejsc zamieszkania, a takze miejsc spedzania przez
student6éw czasu wolnego zazebiaja sie lub nakladajg na siebie, to w przypadku Lodzi
czesto pozostaja przestrzennie odseparowane®. W konsekwencji, 16dzka mtodziez
akademicka pokonuje na co dzien wieksze dystanse miedzy poszczegdlnymi kate-
goriami miejsc, ktdre trudniej przej$¢ pieszo.

W obu miastach mozliwe jest zidentyfikowanie rejonow, ktére sposrod trzech
rodzajow aktywnosci studenckich - edukacji, zamieszkania i czasu wolnego - sku-
piaja w sobie tylko jedna, dwie lub kazda z nich. Pierwszy przypadek czesciej jest
domeng Lodzi i wyraza sie¢ w niej gléwnie rejonami, w ktdérych studenci jedynie

=
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Fotografia 18. Turyn: zabudowania UT przy via Sant’Ottavio

Na pierwszym planie widoczny Palazzo Nuovo (UT), w ktérego elewacji odbija sie jedna z atrakcji
turystycznych miasta - Mole Antonelliana (siedziba Museo Nazionale del Cinema).

Wokdt zabudowa kamieniczna z uzytkowymi parterami.

Zrédto: archiwum autora (2018).

6 Separacja przestrzenna aktywnosci studenckich w todzi wydaje sie daleka konsekwencja
funkcjonalistycznego planowania jej rozwoju przestrzennego w okresie powojennym. Wzno-
szono wowczas rozlegte osiedla mieszkaniowe w strefach peryferyjnych (sa one dzi$ popu-
larnymi rejonami zamieszkania studentéw), a takze rozpoczeto wtedy proces przenoszenia
aktywnosci dydaktycznych z centrum w obreb kampusu Ut i UM (byt on zresztg kontynuowa-
ny w ostatnich latach).
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zamieszkuja (sa to np. Dabrowa, Nowe Rokicie, Zarzew). Drugim przypadkiem sa
rejony, w ktérych wspotwystepuja dwie kategorie aktywnosci studenckich. Ich przy-
kladami s3 pogranicze Cenisii i Crocetty w Turynie lub Sré6dmiescie-Wschéd w Lo-
dzi, gdzie studenci podejmuja nauke w budynkach akademickich, a takze zamiesz-
kuja wich poblizu. Trzeci przypadek - rzadko spotykany w Lodzi, a wzglednie czesty
w Turynie - stanowig rejony, gdzie wszystkie z trzech rodzajéw aktywnosci studenc-
kich sie ze sobg lacza. Przykladem moze tu by¢ m.in. San Salvario, gdzie turynscy
studenci uczeszczaja na zajecia, zamieszkuja i korzystaja z ustug czasu wolnego.
Wigzanie lub separowanie w przestrzeni miasta zachowan konsumenckich
studentéw niesie ze soba okreslone konsekwencje dla jego funkcjonowania. Za-
gadnienie to mozna zilustrowa¢ przykladami dwdch obszaréw, w ktérych prze-
prowadzono obserwacje terenowe, tj. pograniczem rejondéw Centro i Vanchiglia
w Turynie oraz kampusem politechnicznym w Lodzi. Oba s3 miejscami koncen-
tracji codziennej aktywnosci edukacyjnych tysiecy studentéw, stwarzaja jednak
zupelnie odmienne ramy przestrzenne dla ich zachowan konsumenckich. Sprawia
to, ze pomiedzy omdéwionymi wyzej réznymi konfiguracjami przestrzennymi ak-
tywnosci studenckich w Lodzi i Turynie stanowig one swoiste ,,ekstrema”
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Fotografia 19. £6dzZ: zabudowania Pt przy alei Politechniki
Na pierwszym planie widoczne podcienia Zatoki Sportu Pt, na drugim zas domy studenckie Pt i nieczynny
kompleks zabudowan Elektrocieptowni nr 2 (EC2).

Zrédto: archiwum autora (2018).
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Pierwszym z omawianych ,.ekstreméw” jest pogranicze rejonéw Centro i Van-
chiglia, gdzie studenci nie tylko ksztalca sie, ale takze mieszkaja i spedzaja czas
wolny w pubach, kawiarniach, klubach muzycznych, dyskotekach i obiektach
kultury. Pogranicze to stanowi pdilnocno-wschodni fragment intensywnie zago-
spodarowanego $rédmiescia Turynu. Zlokalizowana w nim infrastruktura UT
stanowi zbior obiektéw dydaktycznych rozmieszczonych w niewielkich od siebie
odlegtosciach. Obiekty te wznoszono na réznych etapach rozwoju przestrzenne-
go miasta — sg nimi zaréwno zabudowania historyczne’, jak i funkcjonalistyczna
architektura z IT potowy XX wieku®. Sg one w wiekszosci przypadkéw pojedynczy-
mi budynkami stanowiacymi czesci kwartatow, otoczonymi pierzejowa zabudowa
wyposazong w uzytkowe partery. Omawiane obiekty akademickie wpisane sg za-
tem w strukture urbanistyczng w sposdb, ktéry umozliwia studentom osiedlanie
sie w poblizu (w rozleglym zasobie mieszkaniowym w kamienicach) oraz urucha-
mianie dzialalnosci ustugowych ukierunkowanych na zaspokajanie ich potrzeb
(w przyulicznych parterach budynkéw). Poniewaz obszar ten odwiedzaja réwniez
inne grupy uzytkownikéw miasta za sprawg zlokalizowania w nim funkcji poza-
akademickich (np. turystycznej i handlowej) oraz bliskosci kluczowych przestrze-
ni publicznych, grupy te dodatkowo wzmacniaja intensywno$¢ zycia publicznego
na jego obszarze. Pogranicze to cechuje zatem wiazka réznorodnych funkeji i uzyt-
kownikéw, utrzymujac ten obszar gwarnym oraz petnym zycia (liveable) o réznych
porach dnia i tygodnia (fotografia 18).

Drugie ,,ekstremum” stanowi obszar kampusu politechnicznego w Lodzi wraz
z otoczeniem. Kampus ten utworzono w potudniowo-wschodniej krawedzi §rod-
miescia zdominowanej niegdy$ przez tereny i obiekty sluzace dzialalnosci pro-
dukcyjnej. Ich przeksztalcanie pod funkcje akademicky rozpoczeto krétko po
IT wojnie $wiatowej, najpierw poprzez adaptacje dawnych zabudowan pofabrycz-
nych i pofabrykanckich, a nastepnie uzupelnianie ich nowoczesng architektura.
Na kampus skiadajg si¢ ponadto domy studenckie i budynki administracyjne.
Cho¢ wypelnianie kampusu zabudowg trwa do dzi$, zauwazalne jest przyspie-
szenie tego procesu w ciagu ostatniej dekady. Wiele oséb sie zgodzi, ze kampus
politechniczny stanowi imponujacy przyklad zagospodarowania rozleglego te-
renu postindustrialnego. Niemniej stanowi on w strukturze urbanistycznej Lodzi
duzy, czgsciowo zamkniety i monofunkcyjny obszar. Z przeprowadzonego bada-
nia wynika, ze studenci przebywaja w tej przestrzeni gtéwnie z jednego powodu
- nauki. Otoczenie kampusu w ograniczonym stopniu tworzy natomiast warunki
dla zachowan konsumenckich studentéw. Mtodziez akademicka korzysta co praw-
da z pojedynczych pubdéw i klubéw muzycznych przy ulicy Radwanskiej i alei Po-
litechniki, a takze robi zakupy w centrum Sukcesja i udaje si¢ do niego na seanse
filmowe, niemniej ,rozlewanie si¢” aktywnosci studenckich na tereny sasiadujace

7 Np. pochodzacy jeszcze z XVII wieku Palazzo dell’Universita przy via Po.
8 Np. Palazzo Nuovo przy via Sant’Ottavio.
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z kampusem utrudnia otoczenie go szerokimi arteriami komunikacyjnymi, a takze
fakt, iz na to sgsiedztwo skladaja sie rozlegte, wciaz niezagospodarowane brown-
fields (fotografia 19). Sprawia to, ze studenci zamieszkujg i podejmuja aktywnosci
czasu wolnego w innych rejonach miasta, mniej lub bardziej oddalonych od kam-
pusu, ten za$ pustoszeje wraz z ustaniem zaje¢ dydaktycznych. Jak powiedziataby
Jacobs (2014): ,,Zadna podstawowa funkcja nie wygeneruje w pojedynke miejskiej
réznorodnosci”.

W obu analizowanych osrodkach rejonami zamieszkania studentéw (bez ro-
dzicow lub opiekunéw) sa rejony zdominowane przez zabudowe wielorodzinna.
Obraz ten odbiega zatem od brytyjskiego wzorca studentyfikacji, w ktéorym stu-
denci zamieszkuja czgsto w zabudowie jednorodzinnej wolnostojacej i szeregowe;.
Dzieje si¢ tak, mimo iz teoretycznie wzorzec ten moglby zosta¢ przynajmniej cze-
$ciowo powielony w analizowanych miastach, bowiem zabudowa mieszkalna o ni-
skiej intensywnosci sasiaduje z infrastrukturg dydaktyczng uczelni w wybranych
rejonach Lodzii Turynu (przyktadami sg osiedle Radiostacja oraz péinocna i $rod-
kowa czgs¢ rejonu Crocetta). £odzcy i turynscy studenci korzystajacy w miastach
z zakwaterowania bez rodzicéw i opiekunéw zamieszkuja natomiast w zabudowie
wielorodzinnej, co przybliza oba o$rodki do zjawiska studentyfikacji wertykalne;
identyfikowanej w Hiszpanii (Garmendia et al., 2012). Trzeba jednak zauwazy¢, ze
typologia popularnej wsrdd studentéw zabudowy wielorodzinnej w Lodzi i Tury-
nie wykazuje pewne réznice. W stolicy Piemontu studenci zamieszkuja w rejonach
zabudowanych historycznymi lub wspoétczesnymi kamienicami. Cho¢ zjawisko to
dotyczy takze Lodzi, wieksze znaczenie ma tutaj uzytkowanie przez studentow
mieszkan w powojennej zabudowie blokowej. Pokazuje to specyfike miast postso-
cjalistycznych (Murzyn-Kupisz & Szmytkowska, 2015), w ktérych ten typ zabudo-
wy okala srédmiescia.

W obu miastach skupiska miejsc zamieszkania studentéw uwidaczniajg sie
w rejonach §rodmiejskich, cho¢ jest to cecha trafniej odnoszaca si¢ do Turynu,
gdyz zdecydowana wigkszo$¢ mlodziezy akademickiej mieszka w takich rejonach
jak Cenisia, Crocetta, San Salvario czy Vanchiglia. Nie jest to zjawisko przypad-
kowe - na ich obszarze zlokalizowane s3 obiekty dydaktyczne uczelni. Wysoki
poziom koncentracji przestrzennej miejsc zamieszkania studentéw - w dodatku
na obszarach o wzglednie wysokich cenach najmu - moze jednak rodzi¢ obawy
o wystepowanie negatywnych konsekwencji studentyfikacji, a w szczegolnosci wypie-
rania z omawianych lokalizacji dotychczasowych mieszkancow (kiedy studenci
staja si¢ gentryfierami; Bajerski, 2015; Smith, 2005). Na mniejsza skale skupiska
miejsc zamieszkania studentéw w rejonach srodmiejskich zidentyfikowano w Lo-
dzi, takze w sytuacjach braku lub niewielkiego ich wyposazenia w infrastrukture
akademicka. Mimo iz cze¢$ciowo zdegradowane, rejony te oferuja jednak przystep-
ne cenowo zakwaterowanie oraz dogodne skomunikowanie transportem publicz-
nym z miejscami nauki. Mowa tu przede wszystkim o Starym Miescie, Starych
Balutach czy fragmentach Starego Polesia. Tym samym, ich przypadek staje si¢
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bliski lizbonskiemu, w ktérym studenci poszukujacy zakwaterowania wkraczaja
w biedniejsze czg¢sci miasta o czgsciowo zdekapitalizowanej, historycznej zabudo-
wie (Calvo, 2018).

W $rodmiesciach Lodzi i Turynu tworzg sie takze wyrazne skupiska podmiotow
gospodarczych skladajacych si¢ na sektory obstugi studentéw (student urban ser-
vice sector; Chatterton, 2010), a w szczegdlnosci popularnych wsrdd studentéw pu-
béw, kawiarni, klubéw muzycznych i dyskotek, a w niektérych przypadkach takze
sitowni i kluboéw fitness. W Turynie obserwuje si¢ ich koncentracje przestrzenng
na krawedziach historycznego Centro, gdzie graniczy ono z San Salvario i Van-
chiglia (rejonami koncentrujacymi w sobie cz¢$¢ z infrastruktury dydaktycznej
uczelni). Cho¢ wskazane pogranicza stanowia srodmiescie Turynu, nie s3 one naj-
bardziej centralnymi przestrzeniami miasta. Sciste centrum (utozsamiane z osig
via Roma) pozostaje bowiem zdominowane przez funkcje handlowg (zakupy inne
niz spozywcze robig tam takze studenci). Z kolei w Lodzi miejsca spedzania przez
studentéw czasu wolnego obecne sg przede wszystkim przy ,,srodkowym” odcin-
ku ulicy Piotrkowskiej — wyznaczajacej historyczna, centralng o$ urbanistyczng
miasta. Swiadczy to o sukcesji funkgji, jakiej ulica ta do§wiadczyta w ciggu ostat-
niej dekady. Utraciwszy swe kluczowe znaczenie na handlowej mapie Lodzi wraz
z otwieraniem kolejnych ,malli” i ,galerii”, przeobrazita si¢ w zaglebie rozryw-
kowo-gastronomiczne. Wyniki badania sugeruja, ze popyt studencki wspdétodpo-
wiada za te transformacje¢. Warto jednak zwroci¢ uwage na specyfike 16dzkiego
$rédmiescia rzutujacg na oblicze rozrywek studenckich przy ulicy Piotrkowskiej.
Poniewaz wiele popularnych wsrdéd studentow klubow, kawiarni i pubow znajduje
sie w glebi podwdrek tamtejszych kamienic, czes¢ aktywnosci czasu wolnego stu-
dentéw nie jest widoczna z przestrzeni publicznej.

W centralnych rejonach Lodzi i Turynu przy udziale aktywnosci czasu wolnego
mlodziezy akademickiej wytwarzajg sie zatem tzw. krajobrazy rozrywki (playscapes;
Chatterton & Hollands, 2002) — obszary skupiajace w sobie ustugi czasu wolnego,
w tym skladajace si¢ na gospodarke nocna. Stanowia one przestrzenng emanacje
zachowan konsumenckich okreslanych mianem ,wyj$¢ na miasto” (going outs; Hol-
lands, 1995). Wedlug opinii respondentéw, funkcjonujace w nich podmioty gospo-
darcze cieszace sie popularnoscig wsrod studentéw wykazuja dominacje mlodzie-
zy akademickiej w strukturze obstugiwanych klientéw. Z innych badan wiadomo
jednak, ze ulica Piotrkowska w Lodzi jest takze popularnym miejscem spedzania
czasu wolnego przez pozostatych mieszkaricow miasta (Zasina et al,, 2012) i tury-
stow (Kowalczyk-Aniol, 2015). Podobnie dzieje si¢ w Turynie na pograniczu rejonéw
Centro i Vanchiglii, gdzie turysci odwiedzaja atrakcje miasta (w tym najpopular-
niejsza z nich - Muzeum Kinematografii; Urban Center Metropolitano, 2016) oraz
powszechnie korzystaja z noclegéw (Davico et al., 2018). Z kolei pogranicze Cen-
tro i San Salvario w Turynie jest popularnym miejscem krétkoterminowego wynaj-
mu zakwaterowania, miejscem popularnym wsrod klasy kreatywnej (Caruso et al.,
2015) oraz miejscem spedzania czasu wolnego przez nastolatkéw (Pettenati, 2016).
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Zatem, cho¢ poszczegdlne podmioty ustug czasu wolnego mogga sie w nich cechowa¢
>wykluczajacym’, ,studenckim” charakterem, to funkcjonujg one w ramach rejonéw
odwiedzanych licznie takze przez inne grupy uzytkownikéw. Sprawia to, ze studenci
mieszajg si¢ w nich z innymi grupami spotecznymi.

W Lodzi i Turynie studenci stanowia takze uzytkownikow terenéw poprzemy-
stowych, przede wszystkim za sprawg funkcjonujacych w obu miastach uczelni
technicznych. Ksztalcaca sie na politechnikach w obu miastach mlodziez akade-
micka podejmuje nauke w obrebie kampuséow powstatych na dawnych terenach
poindustrialnych. Obcuje w nich regularnie z historyczng zabudowa poprzemy-
stowa, ktdra zaadaptowano do celow dydaktycznych. Niemniej 16dzcy i turynscy
studenci korzystajg takze z innych terenéw i obiektow poprzemystowych w ra-
mach aktywnosci czasu wolnego, cho¢ zachowanie takie czgsciej cechuje miodziez
ksztalcaca si¢ w Lodzi. Z pubdw i klubokawiarni korzystaja oni w poéinocnej
i zachodniej czesci kompleksu OFF Piotrkowska, zas na zakupy, seanse filmowe
i sitowni¢ udajg si¢ do centrum Manufaktura. Z kolei w Turynie cze$¢ mlodzie-
zy akademickiej robi zakupy i korzysta z oferty multipleksu w dawnej fabryce
FIAT-a w rejonie Lingotto (dzisiejsze centrum 8 Gallery). O zakresie korzystania
przez studentéw w obu miastach z terenéw poprzemystowych w celach innych niz
edukacyjne przesadzaja m.in. wlasciwosci ich struktur urbanistycznych. W Lodzi
tereny poprzemyslowe stanowig immanentng ceche §rédmiescia (Kusinski et al.,
2009), w ktorych maja miejsce takze inne aktywnosci studenckie. Z kolei w Tury-
nie — ktory doswiadczyl industrializacji pdzniej, juz po uformowaniu sie centrum
- tereny poprzemystowe polozone sg peryferyjnie (Davico et al., 2018). Niemniej
w obu osérodkach studenci korzystajg z terenéw poprzemystowych, ktére mozna
okresli¢ mianem ,,gtéwnonurtowych” (mainstream), poniewaz w $wietle wynikow
przeprowadzonego badania sg oni wlasciwie nieobecni w przestrzeniach poprze-
mystowych o bardziej alternatywnym charakterze, takich jak dawne zaktady Wi-
-Ma w Lodzi czy obszar Bunker w Turynie.

Majac na uwadze wymiar czasowy obecnosci studentéw w Lodzi i Turynie, uzy-
skane wyniki potwierdzaja podzielany w literaturze przedmiotu poglad o ,,tym-
czasowej naturze” populacji studenckich jako uzytkownikéw miast (Ackermann
& Visser, 2016; Chatterton, 1999; Gaczek & Kaczmarek, 2015). Najpelniej dotyczy
ona tej cze¢$ci mlodziezy akademickiej, ktorg klasyfikowano jako dojezdzajaca do
todzi/Turynu na zajecia z innych miejscowosci (wg kryterium miejsca zamiesz-
kania) oraz jako pozalokalng (wg kryterium pochodzenia geograficznego). Oba
miasta do$wiadczajg jej znacznego ,odptywu” w dni lub miesiace, w ktérych ustaja
obowigzki akademickie. W dni weekendowe oraz w okresach wakacyjnych studen-
ci dojezdzajacy nie znajdujg innego powodu, aby si¢ w nich pojawic¢, za$ studenci
pozalokalni wracaja w strony rodzinne. Zjawisko to przybiera wieksze rozmiary
w Turynie, gdzie letnie pustoszenie okazuje si¢ wyjatkowo trwalym wzorcem kul-
turowym wywodzacym si¢ z przemystowej historii i mimo zachodzacej transfor-
macji miasta.
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Na czasowy wymiar obecnosci mlodziezy akademickiej w miastach poprzemy-
stowych mozna jednak spojrze¢ szerzej — takze przez pryzmat planéw studentow
wzgledem pozadanego miejsca zamieszkania po ukonczeniu ksztalcenia akade-
mickiego. Wigkszg gotowoscig do pozostania w miescie studiow lub w jego pobli-
zu po zakonczeniu nauki cechuje si¢ mtodziez studencka w Lodzi niz w Turynie.
W momencie przeprowadzania badania studentéw turynskich cechowal brak ja-
sno okreslonych planéw wobec miejsca zamieszkania po ukonczeniu ksztalcenia
akademickiego. Moga oni odwleka¢ podjecie omawianej decyzji do momentu fak-
tycznego ukonczenia studiow, sprawdzajac, czy sytuacja spoleczno-gospodarcza
stolicy Piemontu umozliwi im podjecie pozadanej pracy i skloni do pozostania
w miescie.

Niemniej tédzcy i turynscy studenci planujacy opuszczenie miasta nauki wy-
kazuja podobienstwa pod wzgledem wskazywanych lokalizacji geograficznych
deklarowanych jako docelowe kierunki przeprowadzek. W przypadku migracji
wewnatrzkrajowych rozwazaja oni przede wszystkim najwigksze o$rodki metro-
politalne, ktére nie cechuja si¢ rownie ,,poprzemystowym charakterem” co L6dz
i Turyn. Z kolei my$lac o migracjach zagranicznych, planujg badz przeprowadzki
do krajéw anglojezycznych (Wielkiej Brytanii i Stanéw Zjednoczonych), badz do
bliskich geograficznie krajow cechujacych sie wyzszym poziomem rozwoju gospo-
darczego (do Niemiec w przypadku studentéw tédzkich oraz do Francji, Niemiec
i Szwajcarii w przypadku studentéw turynskich).






Zakonczenie

Synteza wynikow

W pracy podjeto problem roli studentéw w rozwoju miast — szczegdlnie istotny
z perspektywy poprzemystowych miast akademickich. Zaproponowano szeroko
zakrojone studium poréwnawcze Lodzi i Turynu, w ktérym kluczowe znaczenie
przypisano badaniu ankietowemu nad zachowaniami konsumenckimi mlodziezy
akademickiej. Badanie to zrealizowano na reprezentatywnych prébach studentéw
uczelni publicznych obu miast. Analizie poddano zachowania konsumenckie stu-
dentéw na rynkach edukacyjnym, mieszkaniowym, ustug czasu wolnego, gastro-
nomicznym, handlowym oraz transportowym.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze zachowania konsumenckie studentéw stanowig
istotny impuls do rozwoju gospodarczego i przestrzennego miast, a w szczegélno-
$ci poprzemystowych miast akademickich. Mimo iz sita ekonomiczna pojedyn-
czego studenta jest relatywnie niska, to duze znaczenie konsumpcji miodziezy
akademickiej dla Lodzi i Turynu widoczne jest w sumach miesigcznych i rocznych
wydatkéw calej populacji studentéw. O waznej roli studentéw w rozwoju Lodzi
i Turynu $wiadczg jednak przede wszystkim struktury zasilen obu gospodarek
z tytulu ich konsumpcji. W strukturach tych zaobserwowano bowiem wzgledna
réwnowage miedzy udzialami przypadajacymi trzem duzym rynkom - miesz-
kaniowemu, handlowemu i ustugowemu. Swiadczy to, ze obecnos$¢ studentéw
w Lodzi i Turynie nie sprowadza si¢ jedynie do zaspokajania ich podstawowych
potrzeb (mieszkaniowych, Zzywno$ciowych), ale takze generuje popyt na liczne,
»ponadpodstawowe” ustugi (w tym rekreacyjne), ktére nalezy uzna¢ za pozadane
w przypadku transformujacych sie miast poprzemystowych.

Umasowienie ksztalcenia akademickiego w Lodzi i Turynie nastgpilo przy
ograniczonej podazy zakwaterowania instytucjonalnego stuzacego mlodziezy
akademickiej, co odpowiada wzorcom identyfikowanym wczeéniej w literaturze
przedmiotu (np. Chatterton, 2010; Hubbard, 2008, 2009; Kenna, 2011; Zasina,
2017). Tym samym, studenci stanowig w obu miastach jedng z kluczowych grup
najemcow na lokalnych rynkach mieszkaniowych, mogac przyczyniac sie do ich sta-
bilizacji lub dynamizacji w obliczu dlugotrwatych tendencji depopulacyjnych ce-
chujacych i L6dz, i Turyn.
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Studencki popyt mieszkaniowy moze zapobiega¢ przechodzeniu nierucho-
mosci lokalowych w pustostany, poniewaz w obu miastach studenci korzystajg-
cy z odplatnego zakwaterowania w pierwszej kolejnosci zajmujg starsze zasoby
mieszkaniowe. Na mniejsza skale i w diuzszym horyzoncie czasowym ich po-
pyt na zakwaterowanie przyczynia si¢ z kolei do powstawania nowych obiektow
(wielorodzinnych budynkéw mieszkalnych lub budynkéw typu PBSA). Wzorzec
ten jest zgodny z obserwacjami innych badaczy (np. Rugg et al., 2002). Ponadto
studenci cechuja sie potencjalem ,reurbanizacyjnym” (Zasina, 2015), poniewaz
znaczna cze$¢ aktywnych na rynku zakwaterowania studentéw zamieszkuje w re-
jonach centralnych obu miast (wigksza w Turynie, mniejsza w Lodzi). Wniosek
ten pokrywa si¢ z wczesniejszg argumentacja m.in. Allinsona (2006), Buzara
et al. (2007), Fabuly et al. (2017) oraz Mulhearna & Franco (2018). Stad obecnos¢
studentow w poprzemystowych miastach akademickich moze przyczynia¢ si¢ do
przezwyciezania probleméw pustoszenia rejonow $rédmiejskich.

Waznym impulsem do rozwoju gospodarczego i przestrzennego miast poprze-
mystowych takich jak £6dz i Turyn jest popyt generowany przez studentéw na
ustugi. W szczegolnosci dotyczy on ustug czasu wolnego, a w mniejszym stopniu
takze ustug gastronomicznych oraz edukacyjnych. W obu miastach znajduje on od-
zwierciedlenie w dzialalnosci licznych matych i srednich przedsigbiorstw. Wymieni¢
wsrdd nich nalezy kluby muzyczne, dyskoteki, puby, kawiarnie, kina, sitownie, kluby
fitness, bary lub stolowki studenckie, restauracje czy szkoly jezykowe. Mozna za-
tem przyjaé, ze popyt studencki przyczynia sie w pewnym stopniu do dywersyfikacji
struktury gospodarczej poprzemystowych miast akademickich. Wymienione kate-
gorie podmiotéw ustugowych cechujg sie wzglednie lokalng skalg dziatalnosci, za-
tem — prawdopodobnie - pozostaja silniej zakorzenione w gospodarkach miejskich’,
a wydatkowane w nich $rodki diuzej utrzymuja si¢ w lokalnym obiegu gospodar-
czym i wspottworza baze podatkowa miast. Ponadto wymienione kategorie przed-
siebiorstw w znacznej mierze sktadajg si¢ na swoisty sektor ,obstugi studentéw”
(Chatterton, 2010), zaobserwowano bowiem, ze studenci 16dzcy i turynscy uznaja
samych siebie za dominujacg czes¢ klientow tychze podmiotéw gospodarczych, co
sugeruje, ze stanowig dla nich podstawowy segment konsumentéw (gléwnie dla pu-
boéw, kawiarni, dyskotek i klubéw muzycznych).

Zachowania konsumenckie 16dzkich i turynskich studentéw w zakresie ustug
czasu wolnego przyczyniajg sie do wytwarzania w obu miastach wyraznych sku-
pisk w rejonach §rédmiejskich, przypominajacych ,krajobrazy rozrywki” (play-
scapes) opisywane przez Chattertona & Hollandsa (2002). Cho¢ - jak wynika

1 Jak wynika z nieopublikowanych jeszcze badan Boryczki i Guz, az 81% wszystkich pod-
miotéw gospodarczych prowadzacych dziatalnos¢ w todzi przy ulicy Piotrkowskiej - gdzie
koncentruja sie ustugi czasu wolnego popularne wsréd studentéw - stanowia firmy lokal-
ne, posiadajace swe gtéwne siedziby albo przy ulicy Piotrkowskiej, albo w innej czesci todzi
(Bujalski, 2019).
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zbadania - dzialajace w nich podmioty sektora obstugi studentéw moga cechowa¢
sie ,wykluczajacym’, ,,studenckim” charakterem, to rejony te sg licznie odwiedza-
ne takze przez inne grupy uzytkownikéw (turystow, mieszkancow). Oznacza to,
ze popyt studencki w miastach poprzemystowych takich jak £.6dz i Turyn moze
sie przyczynia¢ do tzw. rewitalizacji napedzanej konsumpcja (consumption-led
regeneration; przywotywang m.in. przez Crivello, 2011) pozwalajacej do pewne-
go stopnia ozywiac rejony $rodmiejskie oraz budowa¢ atrakcyjniejszy wizerunek
miast poprzemystowych.

Konsumpcja studencka moze zatem uzupelnia¢ struktury gospodarcze i prze-
strzenne poprzemystowych miast akademickich, stanowi¢ jeden z bodzcow ich
przeobrazen, tworzy¢ miejsca pracy, a takze zwieksza¢ wielkos¢ funkeji egzoge-
nicznych miast (za sprawg obstugi studentow pozalokalnych). Zarazem mniejszy niz
w tradycyjnych miastach uniwersyteckich udzial studentéw w populacjach Lodzi
i Turynu sprawia, ze nie s3 one ekonomicznie zdominowane przez mtodziez aka-
demicka i jej konsumpcje. Zjawisko to nalezy oceni¢ pozytywnie z punktu wi-
dzenia dtugookresowego rozwoju oraz wczesniejszych doswiadczen monokultury
gospodarczej obu o$rodkow.

Wymiary gospodarczy i czasowy konsumpcji studenckiej w Lodzi i Turynie
okazaly si¢ wzglednie podobne, w przeciwienistwie do wymiaru przestrzennego.
Badanie wykazalo, Ze w obu osrodkach studenci cechujg si¢ podobnego rozmiaru
sila ekonomiczng (,,nabywczg’, wzgledem $rednich, lokalnych plac), zasilaja go-
spodarki obu miast zblizonymi wielko$ciami $rodkéw pienieznych (w stosunku
do wydatkéw miejskich wladz samorzadowych) o poréwnywalnych strukturach,
a takze charakteryzuja si¢ licznymi podobienstwami w zachowaniach na poszcze-
golnych rynkach gospodarek Lodzi i Turynu (np. stopniem uczestnictwa w tych
rynkach, czestotliwo$cig aktywnosci, strukturg wydatkéw etc.). Podobienstwa wy-
kazuja takze rozklady czasowe pobytu studentéw 1ddzkich i turynskich w mia-
stach nauki.

Roéznice miedzy oboma miastami wida¢ natomiast w odniesieniu do wymiaru
przestrzennego zachowan konsumenckich studentéw. O ile w Turynie rejony na-
uki i zamieszkania studentéw, a takze spedzania przez nich czasu wolnego, zazebiaja
sie lub nakiadajg na siebie, o tyle w przypadku Lodzi niejednokrotnie pozostaja prze-
strzennie odseparowane. Natura struktur przestrzennych obu osrodkéw, a takze
przestrzennej organizacji infrastruktury dydaktycznej, tworza odmienne ramy dla
zachowan konsumenckich mlodziezy akademickiej. Wniosek ten odpowiada zatem
wezesniejszym sugestiom m.in. Russo & Tajter (2007) oraz Collinsa (2010). Tym
samym, wzglednie podobny potencjal przemian funkcjonalnych miast wynikajacy
z zachowan konsumenckich studentéw jest w tych miastach ,,absorbowany” na od-
mienne sposoby przez istniejace w nich struktury urbanistyczne.

Pochodzenie geograficzne, miejsce zamieszkania oraz etap studiéw stanowig
cechy studentdéw rdznicujgce ich zachowania konsumenckie. Potwierdza to zatem
stwierdzenie van den Berga i Russo (2004), iz: ,R6zni studenci korzystaja z miasta
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na rézne sposoby”. Pochodzenie geograficzne studentéw determinuje stopien ich
uczestnictwa w poszczegdlnych rynkach gospodarek Lodzi i Turynu. Studenci lo-
kalni stanowig t¢ kategori¢ mlodziezy, ktora na ogét kontynuuje zamieszkiwanie
z rodzicami lub opiekunami. Stad to przede wszystkim studenci pozalokalni gene-
ruja w Lodzi i Turynie popyt na odplatne zakwaterowanie. Jesli jednak mtodziez
lokalna decyduje si¢ na zamieszkanie bez rodzicéw lub opiekunéw, to w wigkszym
stopniu niz mlodziez pozalokalna korzysta z nieruchomosci stanowigcych wita-
snos¢ rodziny lub znajomych albo dysponuje juz wtasnym lokalem mieszkalnym.
Czesciej takze decyduje si¢ na zamieszkiwanie ze swoimi partnerami lub dzie¢mi,
rzadziej natomiast z przyjacioimi lub znajomymi. Znane z literatury przedmiotu
»studenckie gospodarstwa domowe” tworzg zatem w Lodzi i w Turynie przede
wszystkim studenci pozalokalni. W miejsce czynszéw i oplat za zakwaterowanie,
mlodziez lokalna wydatkuje wigksze $rodki na zakupy i ustugi (zjawisko to la-
twiej dostrzec w Lodzi), a tym samym, ma duze znaczenie dla gospodarek miej-
skich. Réznice miedzy studentami lokalnymi i pozalokalnymi ujawniaja si¢ takze
w sposobach korzystania przez nich z przestrzeni miejskiej. Miejsca zamieszkania
i spedzania czasu wolnego mlodziezy lokalnej wykazuja wigksze rozproszenie
w strukturach urbanistycznych i s3 w mniejszym stopniu zdeterminowane loka-
lizacja infrastruktury dydaktycznej uczelni. Z kolei w przypadku mlodziezy po-
zalokalnej obserwuje si¢ wyzszy poziom koncentracji przestrzennej obu kategorii
miejsc. Ponadto pochodzenie geograficzne wyraznie réznicuje ramy czasowe po-
bytu studentéw w Lodzi i w Turynie - mlodziez lokalna przebywa w nich przez
wiekszg czes¢ tygodnia i roku kalendarzowego, kiedy wérdd studentéw pozalokal-
nych wida¢ duzy ich odplyw na weekendy i miesigce wakacyjne. Studenci lokalni
w wigkszym stopniu przypominajg zatem regularnych mieszkancéw miasta, zas
studenci pozalokalni pelniej wpisuja sie w stereotypowo postrzegany ,,studencki”
tryb i rytm zycia.

Biezace miejsce zamieszkania studentéw (dzielace ich na zamieszkujacych
w miescie studiow oraz do niego dojezdzajacych) stanowi ceche, ktéra w najwiek-
szym stopniu réznicuje wielko$¢ i strukture ponoszonych wydatkéw w granicach
administracyjnych miasta. Wynika to przede wszystkim z faktu, iz mlodziez do-
jezdzajaca nie jest uczestnikiem lokalnego rynku zakwaterowania. Ze wzgledu na
regularne dojazdy, wieksze znaczenie w ich wydatkach majg te zwigzane z trans-
portem — m.in. dlatego, Ze studenci dojezdzajacy zauwazalnie czesciej docierajg na
zajecia samochodami. Réznice miedzy studentami zamieszkujacymi i dojezdzaja-
cymi dotyczg takze korzystania z typow placéwek handlowo-ustugowych. Studenci
zamieszkujacy miasto, w ktérym sie uczg, korzystaja w nim z szerszego spektrum
obiektow handlowych i ustugowych. Studentéw dojezdzajacych charakteryzuje
natomiast odwiedzanie gléwnie placéwek o pozalokalnym zasiegu dziatalnosci
(np. obiektow kultury czy wigkszych obiektéw handlowych i sportowo-rekre-
acyjnych). Fakt zamieszkiwania poza miastem nauki ogranicza takze korzystanie
z podmiotéw gospodarki nocnej na jego obszarze. W sytuacji, w ktorej studenci
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dojezdzajacy korzystajg jednak w miescie nauki z okreslonych ustug czasu wolne-
go lub nabywaja niespozywcze produkty, to wielkos¢ wydatkowanych przez nich
srodkow zasadniczo nie odbiega od kwot ponoszonych na te cele przez miodziez
zamieszkujacg. Studenci dojezdzajacy niemal nie spedzajag w Lodzi i Turynie dni
weekendowych i przerw wakacyjnych.

Podzial mlodziezy akademickiej wedlug kryterium etapu nauki na studentow
mlodszych i starszych réwniez pozwala identyfikowaé réznice w ich zachowa-
niach konsumenckich, jednak s3 one mniej wyraziste niz w przypadku wczesniej
omoéwionych kryteriéw. Wraz z przechodzeniem na kolejne poziomy ksztalcenia
akademickiego studenci wydatkuja w skali miesigca przecietnie wyzsze kwoty. Po-
nadto powszechniej i czesciej podejmujg aktywnosci czasu wolnego - dotyczy to
korzystania z obiektow sportowych, pubéw i kawiarni. O pewnym ,,dorastaniu”
studentéw w trakcie pobytu w miescie akademickim $wiadczy to, iz na wyzszych
etapach studiéw rzadziej decyduja si¢ oni na zamieszkiwanie z przyjaciétmi i zna-
jomymi, czesciej zas mieszkajg z partnerami lub dzie¢mi albo samodzielnie.

Rekomendacje dla polityki miejskiej

Przeprowadzone badanie pozwala sformulowa¢ rekomendacje dla polityki miast,
ktore w funkcji akademickiej oraz w populacji studentéw upatrujg szans na dyna-
mizacj¢ rozwoju. Po pierwsze, miasta petniace funkcj¢ akademicka powinny dazy¢
do zwigkszania liczby studentow ksztalcacych sie w lokalnych instytucjach szkol-
nictwa wyzszego nie tylko poprzez zachecanie absolwentéw lokalnych szkét srednich
do kontynuacji nauki, ale takze poprzez przyciaganie wigkszej liczby studentow
pozalokalnych. Szczegdlne znaczenie nalezy nadac przyciaganiu studentéw z bar-
dziej oddalonych regionéw kraju (i §wiata), poniewaz w $wietle uzyskanego ob-
razu konsumpcji studenckiej zwieksza to prawdopodobienstwo ich osiedlenia si¢
w mie$cie (przynajmniej tymczasowego) i wigze sie z wigkszg skalg zasilen go-
spodarki lokalnej. Konkurowanie z innymi o$rodkami akademickimi o studentéw
wymaga jednak wspdtpracy wladz lokalnych z wladzami uczelni przy podnosze-
niu atrakcyjnosci oferty edukacyjnej oraz wizerunku miasta akademickiego wsrod
ludzi mtodych. Wydaje sig, ze Turyn stanowi wlasciwy przyklad osrodka akade-
mickiego, ktory skutecznie zwigksza liczbe studentéw ponadlokalnych za sprawa
dlugofalowych dziatan lokalnych interesariuszy.

Po drugie, miasta akademickie powinny przeciwdziala¢ zjawisku ,pustosze-
nia” w okresach wolnych od zajg¢ dydaktycznych, a w szczeg6lnosci w weekendy
oraz przerwy wakacyjne, kiedy tymczasowo migruja z nich studenci pozalokal-
ni. Wyniki badania pozwalajg bowiem sadzi¢, ze wysilki ograniczajace si¢ jedynie
do ,,prostego” zwigkszania liczby studentéw pozalokalnych moga przyczynic si¢
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zarazem do zwickszenia skali omawianego ,,pustoszenia”. Zjawisko to tworzy ,,se-
zonowos¢” popytu na niektorych rynkach doébr i ustug, a w konsekwencji moze
negatywnie oddzialywa¢ na kondycje gospodarcza lokalnych podmiotéw. Od-
powiedzig na ten problem moze by¢ tworzenie oferty czasu wolnego (sportowej,
kulturalnej, gastronomicznej) kierowanej do mtodziezy akademickiej w dni week-
endowe i zachecanie do korzystania z niej. Wartym rozwazenia byloby ponadto
opracowanie instrumentéw motywujacych studentéow pozalokalnych do kontynu-
acji najmu w okresach wakacyjnych.

Po trzecie, miasta akademickie powinny podejmowac proby czesciowego prze-
profilowania nawykéw konsumenckich studentéw w taki sposob, aby w wiekszym
stopniu zasilaly one przedsigbiorstwa lokalne. Z perspektywy tych miast pozadane
jest, aby jeszcze wigkszy udzial w wydatkach studentéw zajmowaly dobra i ustugi
pochodzace z lokalnych podmiotéw gospodarczych (pubéw, kawiarni, obiektow
kultury, obiektow sportowych, klubéw muzycznych, dyskotek, osiedlowych skle-
pow, targowisk i placowek edukacyjnych), mniejszy za§ - pochodzace z obiektow
handlowych i ustugowych duzych sieci. Wydaje sie, ze pozwalaloby to skuteczniej
zatrzymywac kapital finansowy w gospodarce lokalnej, co ma szczegdlne znacze-
nie dla miast poprzemystowych. W palecie dziatan mozliwych do podjecia w tym
obszarze wymieni¢ mozna tworzenie studenckich programéw rabatowych lub
lojalnosciowych, czy wydarzen promujacych oferte przedsiebiorstw lokalnych.
Pierwsze kroki w tym kierunku podjeta £6dz, w ktorej z inicjatywy wladz miasta
uruchomiono karte rabatowg ,,Mlodzi w Lodzi” adresowang do mlodziezy akade-
mickiej (Urzad Miasta Lodzi, 2019).

Po czwarte, miasta poprzemystowe jako miasta akademickie powinny intensy-
fikowac¢ wysilki na rzecz wykorzystania potencjalu reurbanizacyjnego drzemigce-
go w studentach do ozywiania zdegradowanych srédmiejskich rejonéw. Wysitki
te nie powinny sie ogranicza¢ jedynie do tworzenia miejsc spedzania przez stu-
dentéw czasu wolnego w $rédmiesciach, ale powinny ich takze zacheca¢ do za-
mieszkiwania w nich. Wiaze si¢ to z lokalizowaniem w tych rejonach obiektow
dydaktycznych uczelni oraz z zapewnianiem adekwatnej podazy zakwaterowania
(np. przez motywowanie uczelni lub inwestoréw prywatnych do budowy nowych
domow studenckich, a takze tworzenia akademikéw komunalnych lub przeka-
zywania cze$ci zasobu mieszkan komunalnych w najem studencki). Zwiekszanie
liczby studentéw zamieszkujacych zdegradowane obszary miast - w tym §rédmie-
$cia — powinno jednak przyjmowa¢ forme ,uzupelniania” mlodzieza akademicka
dotychczasowych struktur spotecznych, a nie zastgpowania tych struktur nowymi,
studenckimi. Doswiadczenia Liverpoolu wskazuja ponadto, ze nasycanie $rod-
mies$¢ zakwaterowaniem studenckim powinno odbywac sie w sposéb planowy, aby
unikna¢ scenariusza nadpodazy obiektow i lokali oferowanych mlodziezy akade-
mickiej do zamieszkania (Mulhearn & Franco, 2018). Z kolei przyktady Antwerpii
(Verhetsel et al., 2017) i Waterloo (Revington et al., 2020) stanowia wskazdwke, iz
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rozwijanie oferty zakwaterowania studenckiego powinno stanowi¢ element szer-
szych polityk miejskich — mieszkaniowej i przestrzenne;j.

Po pigte, polityka miejska osrodkow goszczacych instytucje szkolnictwa wyz-
szego nie moze uznawac funkcji akademickiej i wynikajacej z niej konsumpcji
studenckiej za strategiczng jedynie w kategoriach gospodarczych. Aby miasta te
mogly rzeczywiscie skorzysta¢ z wnoszonego przez te funkcje potencjatu, powin-
ny ja traktowac jako strategiczna réwniez w kategoriach przestrzennych. Innymi
stowy, polityka ta powinna integrowac¢ dzialania gospodarcze i przestrzenne, dazac
do strategicznego ,,0sadzania” potencjalu akademickiego w tych rejonach miasta,
w ktérych pozwoli on przeciwdziala¢ zjawiskom kryzysowym. Wymaga to wspot-
pracy wladz miejskich z wltadzami uczelni w procesach planowania przestrzenne-
go, projektowania urbanistycznego, a takze ksztattowaniu polityk mieszkaniowych
i transportowych. Obie strony powinny dazy¢ do tworzenia warunkéw umozli-
wiajacych rozprzestrzenianie aktywnosci studenckich na otoczenie obiektow
akademickich oraz do wigzania si¢ tych aktywnosci z innymi funkcjami miasto-
twérczymi. Powinno si¢ to przyczynia¢ do tworzenia w przestrzeni miast efektow
synergicznych. Zarazem polityka planistyczna powinna przeciwdziata¢ nadmier-
nej dominacji funkcji akademickiej nad pozostalymi funkcjami w poszczegélnych
rejonach miasta, aby nie przeistaczaly si¢ one w obszary monofunkcyjne.






Podziekowania

Ksigzka powstata na podstawie rozprawy doktorskiej pt. Rozwdj gospodarczy i prze-
strzenny miast poprzemystowych w kontekscie zachowar konsumenckich studentow.
Studium poréwnawcze Lodzi i Turynu przygotowanej przeze mnie w Katedrze
Gospodarki Regionalnej i Srodowiska, w Instytucie Gospodarki Przestrzennej
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego i obronio-
nej w roku 2019.

W trakcie pracy nad rozprawg i ksiazka otrzymatem wsparcie wielu zyczli-
wych mi 0sdb z macierzystej uczelni, za co im serdecznie dzigkuje. Podzigkowania
kieruje w szczegolnosci do Promotor rozprawy — prof. Aleksandry Nowakow-
skiej — za jej merytoryczne wsparcie, poswiecony czas, motywowanie do pracy,
a takze zainicjowanie ewolucji moich zainteresowan naukowych z urbanistyczno-
-architektonicznych w kierunku ekonomiczno-geograficznych. Dziekuje réw-
niez dr. hab. Zbigniewowi Przygodzkiemu, dr Agnieszce Rzency i studentom
kierunku Gospodarka przestrzenna za pomoc w przeprowadzeniu pilotazu ba-
dania w Lodzi; dr Elzbiecie Antczak, ktora wsparta mnie w proceurze doboru
proby badawczej; prof. Mariuszowi Sokotowiczowi za jego konstruktywne ko-
mentarze do pierwotnej wersji manuskryptu oraz za wspolne aktywnosci nauko-
we rozwijajace moj warsztat badawczy; a takze dr Ewie Boryczce i dr. Wiktorowi
Wréblewskiemu za rozmowy o Lodzi, ktére zainspirowaly czes¢ watkow podje-
tych na famach tej ksiazki.

Przeprowadzenie turynskiej czes$ci badania bylo mozliwe dzigki entuzja-
zmowi i zaangazowaniu prof. Marco Santangela i mgr Eriki Mangione z Mig-
dzyuczelnianego Wydzialu Badan Regionalnych i Miejskich oraz Planowania
Przestrzennego Politechniki Turynskiej i Uniwersytetu Turynskiego (DIST)
oraz wielu innych pracownikéw, doktorantow i studentéw tej jednostki, a wérod
nich w szczegolnosci dr Eleny Pede, mgr Franceski Bragaglii, mgr. Alessandro
Delladia, mgr Manueli Fontanive, mgr. Karla Kraehmera, mgr Jessiki Perrugini
i mgr. Jacopo Scudellariego.

Za wnikliwe, cenne uwagi, ktére pozwolity mi udoskonali¢ ksigzke, podzigko-
wania kieruje do jej recenzentki — prof. Wandy Gaczek z Uniwersytetu Ekonomicz-
nego w Poznaniu. Na wczes$niejszych etapach pracy wartosciowe sugestie i uwagi
otrzymalem takze od prof. Adama Drobniaka z Uniwersytetu Ekonomicznego
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w Katowicach oraz od prof. Artura Bajerskiego z Uniwersytetu im. Adama Mic-
kiewicza w Poznaniu, za co sktadam im serdeczne podzigkowania.

Jednocze$nie zaznaczam, ze za ewentualne bledy zawarte w ksigzce odpowia-
dam wylacznie osobiscie, jako jej autor.

Wreszcie, dzigkuje takze moim bliskim - rodzinie i przyjaciotom.

%

Przeprowadzenie badania omawianego na tamach tej ksigzki byto mozliwe dzie-
ki wsparciu finansowemu, ktdére otrzymalem na realizacj¢ projektu pt. ,,Zachowa-
nia konsumencko-przestrzenne studentéw w rozwoju miast poprzemystowych”
(id 2016/23/N/HS4/03390) ze srodkéw Narodowego Centrum Nauki (NCN).
Przeprowadzeniu zagranicznej czesci badania stuzyt ponadto staz naukowy, ktory
odbytem na Wydziale DIST w Turynie w miesiacach czerwiec-wrzesien 2017 r.,
finansowany ze §rodkéw programu Erasmus+ oraz dwa krétsze pobyty badawcze
w tej jednostce finansowane ze srodkéw ww. projektu NCN. Z kolei opublikowanie
wynikéw badania w formie ksigzki nastgpito dzigki wsparciu finansowemu Dzie-
kana Wydzialu Ekonomiczno-Socjologicznego Uniwersytetu Lodzkiego z puli
srodkéw na badania mtodych naukowcow.
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Summary in English

Student cities - Consumer cities
Students’ consumption and the development
of Lodz and Turin

The book deals with the role of students’ consumption in urban development. The
problem is particularly important from the perspective of post-industrial univer-
sity cities. A comprehensive comparative study of Lodz, Poland and Turin, Italy
was proposed, in which crucial importance was given to the survey on students’
consumption. The research was conducted on representative samples of students
of Higher Education Institutions in both cities. Students’ consumption on the edu-
cation, housing, leisure, catering, commercial and transport markets was analysed.

Two analytical developments of research into the urban aspect of students’ con-
sumption were proposed and implemented. The first was the use of comparative
analysis between two cities. It should be noticed that most of the previous research
on student consumption was conducted in the form of case studies of individual
university towns or cities. The second novelty was linking together three dimen-
sions of students’ consumption, i.e. economic, spatial, and temporal. Hence, a per-
spective common for economic research, focusing on the size and structure of
students’ spending, was supplemented with a geographical perspective showing in
which spaces these expenditures are incurred and with what frequency.

When analysing the economic dimension of students’ consumption, attention
was paid primarily on the size and structure of student expenses. The research into
the spatial dimension of the consumption focused on explaining its intra-urban
spatial distribution. Finally, the analysis of the temporal dimension was based on
the purchasing frequency, as well as the weekly and annual distribution of stu-
dents’ presence in both cities.

The obtained results indicate that student consumption is a significant impulse
for the economic and spatial development of post-industrial university cities. Al-
though the economic strength of a single student is relatively low, the high importance
of the consumption of students for Lodz and Turin is visible in the sums of monthly and
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annual expenses of their entire population. Students’ consumption is evident mainly in
the structure of the financial input to both economies. A relative balance was observed
between shares attributable to three large markets — residential, commercial and ser-
vice. It shows that the presence of students in Lodz and Turin is not only limited to
meeting their basic needs, i.e. housing and food, but also generates demand for numer-
ous “secondary” services, including recreational ones. This additional demand should
be considered desirable in the process of the post-industrial cities transformation.

In Lodz and Turin, higher education became massive despite a limited supply of
public accommodation dedicated to the students. This phenomenon corresponds
to the patterns previously identified in the literature on the subject (e.g. Chatterton,
2010; Hubbard, 2008, 2009; Kenna, 2011; Zasina, 2017). Thus, in both cities, stu-
dents constitute one of the key groups of tenants on local housing markets. It seems
that they contribute to the stabilisation or dynamism of the housing markets in the
face of long-term depopulation tendencies characterising both Lodz and Turin.

Student housing demand can prevent housing stock from becoming vacant, as
in both cities, students using private accommodation first occupy older buildings.
On a smaller scale and in the longer term, their demand for accommodation, in
turn, contributes to the construction of new multi-family residential buildings
or PBSA. This pattern is consistent with the observations of other researchers
(e.g. Rugg et al., 2002). In addition, students represent “reurbanisation potential”
(Zasina, 2015), because a significant proportion of them, active on the housing
market, live in the central areas of both cities - greater in Turin and smaller in
Lodz. This conclusion coincides with the previous arguments of Allinson (2006),
Buzar et al. (2007), Fabula et al. (2017) and Mulhearn & Franco (2018). Hence, the
presence of students in post-industrial university cities can contribute to overcome
some problems of ravaging downtown areas.

A vital impulse, generated by students, for the economic and spatial develop-
ment of post-industrial cities such as Lodz and Turin, is the demand for services.
The demand concerns leisure services, and to a lesser extent, also gastronomy
and educational services. It is reflected in the activities of numerous small and
medium enterprises in both cities. They include music clubs, discos, pubs, cafés,
cinemas, gyms, fitness clubs, student bars or canteens, restaurants, and language
schools. Therefore, it can be assumed that student demand contributes to some extent
to the diversification of the economic structure of post-industrial university cities.
The listed categories of service entities are characterised by a relatively local scale
of activity, so — probably - they remain more deeply rooted in urban economies,
and the funds spent in them stay longer in the local economic circulation, co-
creating the tax base of cities. In addition, the above-mentioned categories of en-
terprises largely constitute a “student urban service sector” (Chatterton, 2010). It
has been observed that students in Lodz and Turin consider themselves to be the
dominant clients of these businesses, which suggests that they constitute a primary
segment of consumers for pubs, cafés, discos and music clubs.
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Students’ consumption in Lodz and Turin in leisure services contributes in both
cities to the formation of clusters in downtown areas, reminiscent of the “play-
scapes” described by Chatterton & Hollands (2002). Although - according to the
study - downtown business entities operating in the service sector may be cat-
egorised by an “exclusive” and “student” character, these areas are also frequently
visited by other groups of users, namely tourists and residents. It means that stu-
dent demand in post-industrial cities such as Lodz and Turin may contribute to
the so-called “consumption-led regeneration” (referred by Crivello, 2011) and to
the enhancement of post-industrial cities image.

Student consumption can, therefore, complement the economic and spatial
structures of post-industrial university cities and be one of the stimuli for their
transformation. The presence of non-local students creates jobs and increases the
size of the exogenous functions of cities. At the same time, due to the lower pro-
portion of students in Lodz and Turin populations than in traditional university
towns, these two post-industrial cities are not economically dominated by the
academic youth and their money. This phenomenon should be assessed positively
from the point of view of the long-term development and the economic monocul-
ture past of Lodz and Turin.

The economic and temporal dimensions of student consumption in Lodz and
Turin turned out to be relatively similar, as opposed to the spatial dimension. The
study showed that in both cities, students have a similar size of economic power in
“purchasing” relative to average local wages. They supply both urban economies
with similar amounts of cash in relation to the expenditure of municipal authori-
ties. Their expenses have comparable structures and show numerous similarities
on individual markets of the economies of Lodz and Turin; for instance, the degree
of participation in these markets, the frequency of activities, and the consumption
structure. Moreover, the time schedules of students’ presence in Lodz and Turin
also show similar time patterns.

On the other hand, the differences between the two cities occur in the spatial
dimension of student consumption. In Turin, geographies of students’ education,
residence and leisure overlap. In Lodz, on the contrary, they often remain spa-
tially separated. The nature of the spatial structures of both cities, as well as the
spatial organisation of educational infrastructure, create different frameworks for
consumption patterns of the students. This conclusion, therefore, corresponds to
earlier suggestions of Russo & Tajter (2007) and Collins (2010). In other words,
due to different urban structures of Lodz and Turin, the relatively similar potential
of functional transformation of the cities resulting from the students’ consumption
is “absorbed” in different ways.

Domicile, residence, and level of study are the characteristics of students that
differentiate their consumption patterns. It confirms van den Berg & Russo’s
(2004) statement that “Different students use the city in different ways”. Student
domicile determines the degree of their participation in various markets of Lodz
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and Turin economies. Local students often continue to live with their parents or
relatives. Hence, there are mainly the non-local students who generate demand for
private accommodation in Lodz and Turin. However, if the local students decide
to live on their own, they use accommodation possessed by their family or friends
more frequently than the non-local students. Sometimes they already have their
own housing. More often they decide to live with their partners or children, and
rarely with friends or fellow students. Thus, “student households” in Lodz and Tu-
rin are mainly created by non-local students. The local youth, instead of paying
for accommodation, spend more money on purchases and services. Differences
between local and non-local students are also revealed in how they use urban
space. Places of residence and leisure of the local students show greater disper-
sion in urban structures and are less determined by the location of the university’s
educational infrastructure than of the non-local students. Non-locals demonstrate
a higher level of spatial concentration in both categories of places. In addition,
domicile clearly differentiates the time frame of students’ stay in Lodz and Turin.
More precisely, the local youth stay in the cities for most of the week and calendar
year, and the non-local have a large outflow for weekends and holiday months.
Therefore, local students resemble regular city residents, while non-local students
better fit into the stereotypically perceived “student” lifestyle and rhythm of life.

The student’s place of residence is a feature that diversifies the size and structure
of expenses incurred within the city’s administrative boundaries. It is mainly due
to the fact that students who are commuters do not participate in the city accom-
modation market and their costs are more related to transportation. Differences
between resident and commuting students are also visible in the choice of com-
mercial and service businesses. Students living in the city, in which they study, use
a wide spectrum of commercial and service venues and the commuting students
visit mainly large cultural, commercial, sports and recreation centres not available
in their domicile. Living outside the city of higher education also limits the use of
night entertainment in its area. Nevertheless, the amount of money spent by com-
muting students in the city of higher education generally does not differ from the
expenses for similar purposes of the residents. Both in Lodz and Turin commuting
students hardly ever spend their weekend and holiday breaks.

The division of the academic youth according to the level of education into un-
dergraduate and graduate students also allows to identify differences in their con-
sumption patterns. Yet, they are less pronounced than in the case of the criteria
discussed earlier. Along with the transition to the next level of higher education,
students spend, on average, higher amounts per month. In addition, they often
tend to use leisure venues such as sports facilities, pubs, and cafés. A certain “grow-
ing up” of students during their stay in the university city is evidenced by the fact
that at the higher levels of education they often decide to live rather with their
partners and children or alone than with friends or fellow students.



Riepilogo in italiano

Citta di studenti - citta di consumatori. Il consumo
degli studenti nello sviluppo di £ddz e di Torino

In questo lavoro si ¢ affrontato il problema del ruolo degli studenti nello sviluppo
delle citta, che é particolarmente importante nella prospettiva delle citta univer-
sitarie postindustriali. Viene qui proposto un ampio studio comparativo di £L6dz
e Torino, nel quale un ruolo chiave viene svolto da un sondaggio sui consumi dei
giovani universitari. Questo studio ¢ stato condotto su un campione rappresenta-
tivo di studenti degli atenei pubblici delle due citta. Sono stati analizzati i consumi
degli studenti sul mercato delleducazione, delle abitazioni, dei servizi del tempo
libero, gastronomico, commerciale e dei trasporti.

Sono stati proposti e messi in opera due sviluppi analitici nell'ambito degli studi
sulla variante urbana dei consumi degli studenti. Il primo ¢ consistito nelleffettuare
unanalisi comparativa tra le due citta. Va infatti notato che la grande maggioranza
degli studi del passato sui consumi degli studenti ha la forma di case studies relativi
a singoli centri universitari. Il secondo sviluppo ¢ consistito invece nell'intreccio di
tre dimensioni dei consumi studenteschi, economico, spaziale e temporale. In que-
sto modo la tipica prospettiva degli studi economici, focalizzata sullentita e sulla
struttura delle somme spese dagli studenti, ¢ stata integrata con una prospettiva
geografica, intesa a rilevare in quali spazi queste spese sono state effettuate e con
quale frequenza.

Nelle analisi della dimensione economica dei consumi degli studenti si & ri-
volto una speciale attenzione alle dimensioni ed alla struttura delle loro spese. In
relazione alla dimensione spaziale dei consumi studenteschi la ricerca si ¢ concen-
trata sulla spiegazione della loro distribuzione all'interno dello spazio urbano. Per
quanto riguarda invece l'analisi della dimensione temporale ci si ¢ soffermati in
particolare sulla frequenza dei consumi ed anche sulla distribuzione settimanale
ed annua delle presenze degli studenti nelle due citta.

I risultati ottenuti indicano che i consumi degli studenti conferiscono un im-
pulso importante allo sviluppo economico e spaziale delle citta, in particolare
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delle citta universitarie postindustriali. Anche se il potere economico del singolo
studente & piuttosto modesto, I'importanza dei consumi dei giovani universitari
per L6dz e Torino si fa evidente nel volume totale delle spese mensili ed annue
dell'intera popolazione studentesca. A dimostrare il ruolo rilevante degli studenti
nello sviluppo di £6dz e di Torino vi € pero soprattutto la struttura degli apporti
per le due economie quali derivano dai loro consumi. In queste strutture osser-
viamo infatti un relativo equilibrio tra le componenti corrispondenti a tre grandi
settori del mercato: abitativo, commerciale e dei servizi. Questo dimostra che la
presenza degli studenti a £6dz e a Torino non si riduce alla soddisfazione dei soli
bisogni fondamentali (abitativi ed alimentari), ma genera altresi una domanda di
numerosi servizi ,,pit che di base” (tra cui quelli ricreativi), che vanno riconosciuti
come auspicabili nel caso delle citta postindustriali nel corso del loro processo di
trasformazione.

A L6dz e a Torino la massificazione della formazione universitaria ha avuto
luogo in presenza di unofferta di alloggi pubblici riservati ai giovani universitari, il
che corrisponde ai modelli identificati in precedenza nella letteratura sul tema (per
es. Chatterton, 2010; Hubbard, 2008, 2009; Kenna, 2011; Zasina, 2017). Con cio gli
studenti delle due citta costituiscono uno dei gruppi essenziali di locatari nei locali
mercati della casa, essendo in grado di contribuire alla stabilizzazione di questi
ultimi oppure alla loro dinamizzazione a fronte delle tendenze di lungo periodo
allo spopolamento che caratterizzano sia £6dz che Torino.

La domanda studentesca di abitazioni € in grado di prevenire l'abbandono de-
gli immobili, dal momento che in entrambe le citta gli studenti che si avvalgono
di un alloggio a pagamento occupano in primo luogo i locali pitt vecchi. Su scala
minore ed in un orizzonte temporale pill prolungato la loro domanda di alloggi
contribuisce a sua volta alla creazione di nuovi edifici (edifici abitativi plurifami-
liari oppure edifici di tipo PBSA). Questo modello corrisponde alle osservazioni
di altri studiosi (per es. Rugg et al., 2002). Inoltre negli studenti ¢ presente un po-
tenziale di ,,riurbanizzazione” (Zasina, 2015), dal momento che una notevole parte
degli studenti attivi sul mercato degli alloggi abita nelle aree centrali delle due citta
(maggiore a Torino, meno estesa a £6dz). Questa conclusione ¢ in accordo con
le argomentazioni tra gli altri di Allinson (2006), Buzar et al. (2007), Fabula et al.
(2017) e di Mulhearn & Franco (2018). Ecco perché la presenza studentesca nelle
citta universitarie postindustriali puo contribuire al superamento dei problemi di
abbandono delle aree centrali delle citta.

Un importante impulso allo sviluppo economico e spaziale di citta postindu-
striali quali £6dz e Torino ¢ dato dalla domanda di servizi generata dagli studenti.
In particolare questa domanda riguarda i servizi del tempo libero ed in misura
inferiore anche i servizi gastronomici e di formazione culturale. Cio trova riscon-
tro in entrambe le citta nellattivita di piccole e medie imprese. Tra queste vanno
menzionati i club musicali, le discoteche, i pub, i cafte, i cinema, le palestre, i fi-
tness-club, i bar o le mense per studenti, i ristoranti e le scuole di lingua. Si puo
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dunque ammettere che la domanda studentesca contribuisca in un certo modo alla
diversificazione della struttura economica delle citta universitarie postindustriali.
Le citate categorie di soggetti dispensatori di servizi sono caratterizzate dalla sca-
la relativamente locale della loro attivita e dunque, con ogni probabilita, restano
saldamente radicate nelle economie urbane, mentre le risorse spese al loro interno
rimangono a lungo all'interno del circuito economico locale e sono un co-fattore
della base fiscale delle citta. Oltre a cio, le dette categorie di imprese in larga misu-
ra costituiscono un vero e proprio ,,settore di servizi per studenti” (student urban
service sector; Chatterton, 2010). Si ¢ infatti osservato che gli studenti di £6dz e di
Torino riconoscono in sé stessi la parte dominante della clientela di questi soggetti
economici, il che fa pensare che gli studenti siano per questi ultimi il segmento
fondamentale di consumatori (cio vale in particolare per i pub, i caffe, le discote-
che ed i club musicali).

I consumi degli studenti di £6dz e di Torino nell'ambito dei servizi del tempo
libero contribuiscono al formarsi in queste due citta di evidenti assembramenti
nelle aree del centro, che ricordano i ,,paesaggi del divertimento” (playscapes) de-
scritti da Chatterton & Hollands (2002). Anche se — a quanto risulta dagli studi -
i soggetti di servizi agli studenti che operano in queste aree possono esprimere un
carattere ,escludente”, ,,studentesco’, queste zone sono frequentate anche da altri
gruppi di utenti (turisti, abitanti). Cio significa che la domanda studentesca nelle
citta postindustriali come £.6dz e Torino ¢ in grado di contribuire al fenomeno del-
la ,,regenerazione spinta dai consumi” (consumption-led regeneration, evocata tra
gli altri da Crivello, 2011), la quale in una certa misura consente di ravvivare le aree
dei centri urbani ed a creare un'immagine piu attraente delle citta postindustriali.

I consumi studenteschi possono dunque completare le strutture economiche
e spaziali delle citta universitarie postindustriali, costituire uno dei fattori di stimo-
lo per la loro trasformazione, creare posti di lavoro ed anche ampliare la dimensio-
ne delle funzioni esogene delle citta (attraverso i servizi agli studenti non-locali).
Allo stesso tempo, il fatto che la componente studentesca della popolazione fosse
minore a £6dz e Torino in rapporto con le tradizionali citta universitarie, ha fatto
si che le prime non siano dominate economicamente dalla gioventl universitaria e
dai suoi consumi. E questo un fenomeno che va giudicato positivamente dal punto
di vista dello sviluppo di lungo periodo e in considerazione anche delle esperienze
di monocultura economica di questi due centri.

Le dimensioni economica e temporale dei consumi studenteschi a £L6dz e To-
rino si sono rivelate relativamente simili, al contrario della dimensione spaziale.
Lo studio ha mostrato che nei due centri gli studenti si caratterizzano per capaci-
ta economiche (,potere dacquisto’, relativamente alle locali retribuzioni medie)
paragonabili, che alimentano le economie delle due citta con analoghe quantita
di mezzi monetari (in rapporto alle spese urbane effettuate dalle autorita locali)
e paragonabili tra di loro in quanto a struttura, che infine esibiscono numerose
somiglianze nei comportamenti sulle rispettive economie di mercato di £L.6dz e di
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Torino (per es. nel grado di partecipazione a questi mercati, nella frequenza nell’at-
tivita, la struttura delle spese, ecc.). Somiglianze si possono pure rilevare nella di-
stribuzione temporale del soggiorno degli studenti di £L6dz e di Torino nei centri
dove si svolgono i loro studi.

Differenze tra le due citta sono invece rilevabili in riferimento alla dimensione
spaziale dei consumi studenteschi. Se a Torino le localizzazioni dei luoghi di stu-
dio, di abitazione, e anche del tempo libero si intrecciano oppure corrispondono
tra di loro, nel caso di £6dz questi luoghi sono spazialmente separati. La natura
delle strutture spaziali dei due centri, ed anche lorganizzazione spaziale dell'infra-
struttura didattica, creano delle differenti cornici per i consumi dei giovani univer-
sitari. Questa conclusione corrisponde percio a quanto suggerito in precedenza da
Russo & Tajter (2007) tra gli altri, e anche da Collins (2010). Con cio, un potenziale
relativamente simile di trasformazioni funzionali delle citta derivante dai consumi
studenteschi in esse effettuati viene ,,assorbito” in modo differenziato dalle relative
strutture urbanistiche.

La provenienza geografica, il luogo di abitazione e la fase degli studi in cui si tro-
vano sono i fattori che differenziano i consumi degli studenti. Questa circostanza
viene a confermare l'affermazione di van der Berg e di Russo (2004) che ,,diversi
studenti utilizzano la citta in modi diversi”. La provenienza geografica degli stu-
denti determina il loro grado di partecipazione ai rispettivi mercati economici di
1.6dz7 e di Torino. Gli studenti locali sono quella categoria di giovani che in genere
continua ad abitare con i propri genitori o i propri tutori. Per questo sono soprat-
tutto gli studenti non-locali che a £.6dZ generano una domanda di alloggi a paga-
mento. Se tuttavia i giovani del luogo decidono di vivere senza i genitori o i tutori,
allora utilizzano gli immobili di proprieta della famiglia o di conoscenti in misura
maggiore rispetto a quelli non-locali oppure dispongono di un proprio locale abi-
tativo. Pill spesso pero prendono la decisione di abitare con i propri partner o figli,
pit raramente con amici o conoscenti. Le ,economie domestiche studentesche”
note dalla letteratura sul tema sono costituite perciod a L.6dz e a Torino soprattutto
dagli studenti non locali. Invece che ad affitti e spese di I'alloggio la gioventu locale
destina maggiori risorse per acquisti e servizi (un fenomeno che ¢ pit facilmente
osservabile a L6dz). Con cio, la sua rilevanza per le economie cittadine ¢ notevole.
Le differenze tra studenti locali e non-locali vengono in luce anche nelle modalita
di utilizzo degli spazi urbani. I luoghi di abitazione e di tempo libero della gioventu
locale evidenziano una maggiore dispersione nelle strutture urbanistiche e sono
determinati in misura minore dalla localizzazione delle infrastrutture didattiche
dellateneo. Invece, nel caso della gioventt1 non-locale si osserva un maggiore livel-
lo di concentrazione spaziale nelle due categorie di luoghi. Inoltre, la provenienza
geografica differenzia in modo evidente le cornici temporali del soggiorno degli
studenti a £L6dz e a Torino: la gioventu locale vi rimane per la maggior parte della
settimana e dell'anno solare, laddove tra gli studenti non-locali si verifica un mas-
siccio riflusso nel corso nei week-end e durante i mesi delle vacanze. Gli studenti
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locali sono percio maggiormenti assimilabili ai normali abitanti delle citta, mentre
gli studenti non-locali corrispondono meglio allo stereotipo del modo e del ritmo
di vita visto come ,,studentesco”.

Il luogo di abitazione corrente degli studenti (che li distingue tra abitanti nella
citta degli studi e pendolari verso di essa) ¢ il fattore di maggiore differenziazione
dellentita e della struttura delle spese sostenute entro i confini amministrativi delle
citta. Cio deriva soprattutto dal fatto che i giovani pendolari non partecipano al lo-
cale mercato delle abitazioni. In considerazione dei loro viaggi regolari, un rilievo
maggiore hanno per costoro le spese legate ai trasporti, tra l'altro perché gli stu-
denti pendolari si recano a lezione in automobile con una frequenza sensibilmente
maggiore. Le differenze tra gli studenti residenti e quelli pendolari riguardano an-
che i tipi di centri commerciali e di servizi frequentati. Gli studenti che abitano la
citta nelle quali studiano, utilizzano al suo interno uno spettro pitt ampio di centri
di questo tipo. Per gli studenti pendolari al contrario & caratteristico frequentare
per lo pitl quei centri la cui attivita ha un raggio che supera quello locale (per es.
centri di cultura o centri commerciali e sportivi di maggiori dimensioni). II fatto
di abitare al di fuori della citta degli studi limita altresi la possibilita di fruire delle
strutture di economia notturna situate al suo interno. Tuttavia, nella situazione in
cui gli studenti pendolari utilizzano nella citta degli studi determinati servizi di
tempo libero oppure acquistano prodotti non-alimentari, lentita delle risorse da
loro spese non ¢ sostanzialmente differente dalle somme spese per gli stessi obiet-
tivi dai giovani residenti. Gli studenti pendolari in pratica non trascorrono a L6dz
e a Torino i week-end e le pause delle vacanze.

Pure la divisione della gioventu studentesca secondo il criterio della fase degli
studi in studenti pit giovani e pitt anziani consente di identificare le differenze nei
loro consumi, anche se queste ultime sono meno evidenti che nel caso dei crite-
ri precedenti. Con il passaggio ai successivi livelli di formazione universitaria gli
studenti spendono mediamente su scala mensile somme maggiori. Oltre a cio, in
numero pill ampio e piu frequentemente intraprendono attivita di tempo libero,
fruendo di strutture sportive, pub e caffée. Che si assista ad una certa ,maturazione”
degli studenti nel corso del loro soggiorno nella citta universitaria ¢ testimoniato
dal fatto che nelle fasi di studio pilti avanzate ¢ meno frequente che essi decidano di
abitare con amici e conoscenti, per abitare pill spesso con partner e figli, o da soli.
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