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Rozwoj i strategie nazewnicze
kierunkow studiow jako
odzwierciedlenie rozwoju dyscypliny

Wprowadzenie

Niezmiennie od wielu lat kierunek dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna jest jednym z najpopularniejszych wyboréw wsrod kandyda-
tow na studia (zob. tab. 1). Regularne sa tez debaty w przestrzeni (a jak-
zeby inaczej) medialnej na temat sensownosci studiowania tego kierunku
w przypadku podejmowania profesji dziennikarskiej w przysztosci (zob.
np. Gajownik 2021, Pachla 2016). Tak jak niezmienne sa takze dysputy na
temat przydatnosci oraz jasnego przelozenia wiedzy i praktyki zdobytej
na studiach na wykonywany pozniej zawod i spory dotyczace pelnienia
przez wspotczesne uczelnie funkcji pewnego rodzaju szkot przygotowu-
jacych jedynie do wejscia absolwenta na rynek pracy (zob. Bauman 2011,
Biaty 2011, Potulicka 2010, Szwabowski 2014). Niniejszy tekst nie powstat
z intencja rozwiklania tych sporéw, gdyz nie s one rozstrzygalne w przy-
jetych przez autoréw ramach. Cele opracowania skupiaja si¢ natomiast
na przesledzeniu historii rozwoju studidw dziennikarskich, komunika-
cyjnych i okolomedialnych w Polsce z uwzglednieniem ich poczatkéw
i wzrostu popularnosci. Celem centralnym pozostaje okreslenie miejsca,
w ktdrym studia z tego zakresu znajduja si¢ w biezacym momencie, w ja-
kim kierunku ewoluowaly, jak wygladaja perspektywy, a takze — przede
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wszystkim — jakie strategie komunikacyjne, jezykowe i wizerunkowe do-
tyczace nazewnictwa stosujg uczelnie posiadajace w swoim katalogu kie-
runkéw wiasnie dziennikarstwo i zwigzane z nim, czy tez wyroste na tej
bazie, kierunki studiéw. Dzi$§ mozna powiedzie¢, ze to studia zwiazane
z dyscypling naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Jednak
rozwdj ten przebiegal w nieco mniej prosty sposob.

1. (Krotka) historia studiow dziennikarskich

Cho¢ najwigkszym zainteresowaniem w Polsce kierunki dzienni-
karskie cieszyly sie na przetomie XX i XXI wieku, to ich pierwowzdr
przy Towarzystwie Kurséw Naukowych datowany jest juz na 1917 rok,
kiedy to w Warszawie uruchomiono kurs dziennikarski. W tym sa-
mym roku w Szkole Nauk Politycznych utworzono Wydziat Dziennikar-
sko-Publicystyczny (Szczepanik 1997: 14). Uksztattowanie si¢ osobnego
kierunku nastepowato na drodze ewolucyjnej: poczatkowo popularnos¢
zyskiwaly tworzace si¢ licznie studia i kursy podyplomowe oraz spe-
cjalnosciowe, funkcjonujace w obrebie kierunkéw pokrewnych. Dopiero
w 1995 roku Rada Gléwna Szkolnictwa Wyzszego zatwierdzita nazwe
,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” (Doliwa i in. 2018: 32). Prze-
tom XX i XXI wieku przynidst powstanie kierunkéw dziennikarskich na
wielu polskich uczelniach publicznych i prywatnych. Zdaniem Adama
Szynola (2011: 34-35) zbieglo sig¢ to ze swoistym ,, boomem na dzienni-
karstwo”, ktory byt efektem zmiany wizerunku zawodu dziennikarza
w Polsce. Profesja ta kojarzyta sie z jednej strony z celebrycka pozycja
(i zarobkami) niektorych najbardziej znanych dziennikarzy, z drugiej
— z checia ,wywierania wplywu”.

Na wielu uczelniach, najczesciej w ramach badan lingwistycz-
nych, stopniowo zaczal wyodrebniad si¢ nurt badart medioznawczych
i nad komunikacja. Dziato si¢ to np. na Uniwersytecie £.odzkim, Uni-
wersytecie Wroctawskim czy Uniwersytecie Rzeszowskim. W Lodzi
w konsekwencji rozwoju tych obszaréw w 2007 roku utworzono Ka-
tedre Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na bazie specjalizacji
dziennikarskiej i kodéw komunikacji spotecznej w ramach filologii
polskiej (Bogotebska 2018), gdzie poza tradycyjnym dziennikarstwem
prowadzone sa takze badania komunikologiczne (pod kierownic-
twem zatozycielki Zakladu i Teorii Praktyki Komunikacji, prof. Gra-
zyny Habrajskiej). We Wroctawiu natomiast poczatkowo ze studiow
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podyplomowych, a nastepnie ze specjalnosci dziennikarskiej na filolo-
gii polskiej utworzono w 2000 roku Katedre Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej, ktéra nastepnie w 2006 roku zyskata status odrebnego
instytutu, oferujacego obecnie dwa kierunki studiéow w jezyku polskim
oraz dwa w jezyku angielskim w trybie zaréwno stacjonarnym, jak
i niestacjonarnym'. Odmienng droga podazyta czes¢ uczelni, na kto-
rych dziennikarstwo ksztaltowato si¢ na kanwie jednostek z obszaru
nauk spolecznych i politycznych. Tak byto np. na Uniwersytecie im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu (Wydzial Nauk Politycznych i Dzien-
nikarstwa) czy Uniwersytecie Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
(poczatkowo Wydziat Politologii, obecne Wydziat Politologii i Dzien-
nikarstwa). Nowo tworzone jednostki zaczely oferowac studia, kursy
i zajecia nie tylko z zakresu dziennikarstwa, ale — w odpowiedzi na
trendy rynkowe — takze reklamy, promocji, public relations czy projek-
towania komunikacji.

Stopniowe stabilizowanie si¢ trendu popularnosci kierunku mozna
zaobserwowac¢ w potowie drugiej dekady XXI wieku (zob. tab. 1), jed-
nak nadal pozostawat on jednym z tzw. kierunkdéw pierwszego wyboru
dla kandydatéw na studia (Jelonek i in. 2014: 28). Czynnikéw zaha-
mowania wzrostu jego popularnosci przypuszczalnie jest wiele. Poza
zmieniajaca si¢ sytuacja spoteczno-ekonomiczng i nasyceniem rynku
absolwentami dziennikarstwa, wynikajacym z ogromnej podazy uczel-
ni oferujacych ten kierunek, przyczynita si¢ do tego zapewne takze de-
gradacja wizerunku zawodu dziennikarza. Wedtug cyklicznie prowa-
dzonych badan pracowni CBOS dotyczacych prestizu poszczegdlnych
profesji na przestrzeni lat 1971-2019 zaufanie do dziennikarzy spadto
z 71 do 64%, co pozycjonuje w rankingu ten zawod ponizej m.in. po-
licjanta, artysty muzyka czy pracownika sprzatajacego, natomiast po-
wyzej ksiedza, posta na Sejm czy niewykwalifikowanego robotnika
budowlanego (zob. CBOS 2019). W innych analizach, prowadzonych
przez firme SW Research, odnotowano, ze zawdd dziennikarza powaza
jedynie 36% respondentéw. Wynik ten, co prawda, ponownie stawia
dziennikarzy powyzej ksiezy, politykow, ale takze — co ciekawe i po-
krzepiajace — powyzej influenceréw (16%) czy youtuberéw (18%) (zob.
SW Research 2022).

! Strona internetowa Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Uniwersy-
tet Wroctawski, https://dziennikarstwo.uni.wroc.pl/instytut/historia (dostep: 25.11.2022).
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Tabela 1. Popularnos¢ wybranych kierunkéw zwiazanych z dziennikarstwem, mediami
i komunikacja wedtug liczby zgtoszen na jedno miejsce w rekrutacji na studia

e} [N [ee} (o)) o — (] o
= = = = Q Q a Q
Kierunki L2) ] N ® <) g = N
(e} [ew] [e] (e} o [e] (e} (e}
I3 I I I3 I I I3 I3
Dziennikarstwo i medioznawstwo 9,6 8,7 | 82 93| 76| 73| 81*| 87
Komunikacja wizerunkowa 97 (10,0 | 91 | 11,1 | 157|191 | 183 | 15,7
Sztuka i media 41 44| 4,7 66| 46| 63 55 | b.d.
Fllmpznawstwo i wiedza o nowych 40 | 45050 | 59| 67| 66| 66| 74
mediach
Zarzadzanie kulturg i mediami 4,0 45| 49 82| 64| 6,0 9,5 9,3
Nowe media i kultura cyfrowa bd. | bd. | 54 60| 47| 57| 43 6,5
Marketing i komunikacja rynkowa | b.d. | b.d. | 41 48| 63| 64 7,4 7,5

* Dodatkowo w tym roku w rankingu pojawia sie dziennikarstwo, media i projekto-
wanie komunikacji z wynikiem 7,5 osoby na miejsce.

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych ministerialnych ze strony https://
www.gov.pl/web/edukacja-i-nauka oraz https://studia.gov.pl.

2. Metodyka badan

Wieloletnia tradycja uksztaltowala wzoér taczenia dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej w jedna nazwe poprzez bezposrednie podo-
bieristwa i obszary badan. Powyzszy przeglad dziejow ksztaltowania
sie studiow dziennikarskich wykazal, Ze byly one czesto wyodrebniane
z oferowanych specjalnosci, katedr, zespotow na studiach humanistycz-
nych (zwykle polonistycznych), a w innych przypadkach ksztaltowaly sie
w naukach spolecznych (najczesciej politologii). Niedawne decyzje mini-
sterialne sprawily, iz nauki o komunikacji spotecznej i mediach zyskaty
osobny status w formalnym podziale nauk, co z kolei stalo si¢ pretekstem
do sprawdzenia, jaki jest biezacy stan tej dyscypliny w kontekscie dydak-
tycznym.

Problem badawczy

Gléwnym problemem podjetym w przeprowadzonych badaniach
byla refleksja nad tym, jak prezentuje si¢ aktualna oferta studiéw dzien-
nikarskich, komunikacyjnych i okotomedialnych w Polsce. Interesujacym
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aspektem byto to, jak uczelnie dyferencjuja swoje kierunki w temacie
nazewnictwa. Celem bylo wigc sprawdzenie, jakie nazwy nosza wyzej
wymienione kierunki studiow, a co za tym idzie, z jakimi obszarami sa
faczone. Ponadto w badaniu przeanalizowano, w jakich miastach w Pol-
sce oferowany jest ten kierunek i gdzie konkurencja w tym zakresie jest
najwieksza.

Cele i hipotezy

Ze wzgledu na fakt, ze kierunek dziennikarski od poczatkdw swojego
istnienia sprzezony byt z profesja, zalozono, Ze jego funkcjonowanie be-
dzie mocno uwarunkowane tendencjami wystepujacymi na rynku. Zatem
mozna oczekiwad, ze sama nazwa kierunku ewoluowala i zostata dostoso-
wana sie¢ do wymagan i trendow branzy, co w konsekwencji doprowadzito
do zmiany obszaréw pokrewnych w obrebie koegzystencji. Kolejna przy-
jeta hipoteza zaktadata, ze nastapito (lub nastepuje) stopniowe rozdzie-
lanie i usamodzielnianie si¢ obszaru komunikacji spotecznej — w postaci
utworzenia si¢ odrebnych kierunkéw poswieconych tej dyscyplinie, a co
za tym idzie, poszerzenia oferty studidow komunikologicznych. Mozna
réwniez przypuszczad, ze obserwowany trend stopniowego zatrzymania
wzrostu zainteresowania kierunkami dziennikarskimi wymusit na uczel-
niach zmiane nazwy kierunku oraz rezygnacje lub marginalizacje w niej
stowa ,,dziennikarstwo” w ofercie dydaktycznej uczelni, co poskutkowato
powstaniem nowych kierunkéw w obszarze mediow i komunikagji.

Analizie poddano zatem oferte polskich uczelni, dostepna na oficjal-
nych stronach ministerialnych na podstawie danych tam opublikowanych
(strony https://studia.gov.pl oraz https://www.gov.pl/web/edukacja-i-na-
uka). Gléwnym kryterium doboru bylo wystepowanie w nazwie kierunku
jednego z trzech stéw kluczowych: dziennikarstwo, media, komunikacja
wraz z ich anglojezycznymi odpowiednikami (journalism, media, communi-
cation). Uzyskane dane postuzyly do weryfikacji powyzszych hipotez oraz
analizy porownawczej w obrebie informacji prezentowanych na stronach
Ministerstwa Edukacji i Nauki.

Paradygmat

Za podstawe teoretyczng rozwazan zawartych w niniejszym tekscie
przyjeto konstruktywistyczno-systemowsq teorie komunikacji Michaela
Fleischera (zob. np. Fleischer 2007, 2008). Nazwa kierunku rozumiana jest
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tu jako element sktadowy tozsamosci organizacji (w tym przypadku wy-
branych uczelni), wptywajacy bezposrednio na jej wizerunek, rozumiany
jako spdjny i jednoznaczny obraz organizacji, funkcjonujacy w otoczeniu
spotecznym (Fleischer 2003: 108-109), konstruowany w ramach catoscio-
wego programu corporate identity projektowanego na relewantne grupy
odniesienia przy uwzglednieniu ich zdolnosci kognitywnych i komunika-
cyjnych (por. Fleischer 2003, Wszotek 2021).

Uczelnia natomiast to typ organizacji, ktérej celem (jak kazdej innej)
jest dyferencjacja sposrod innych o podobnej charakterystyce i profilu
dziatania na poziomie komunikacji poprzez uzyskanie klarownego wi-
zerunku (corporate image) posrod publiczno$ci. Zgodnie z rozumowaniem
przyjmowanym przez Dietera Herbsta profil i kierunek dziatart organiza-
¢ji powinien wskazywac nie tylko na kompetencje tejze organizacji, lecz
takze wytwarzac¢ cechy, ktdére beda ja wyrdznia¢ (Herbst 1998). W tym
ujeciu nazwa kierunku bedzie propozycja organizacji (uczelni), majaca na
celu komunikacyjne oddziatywanie na wybrana grupe odniesienia (w tym
przypadku potencjalnych i przysztych studentéow) przy uwzglednieniu
otrzymanej informacji zwrotnej z rynku w postaci kolektywnych oczeki-
wan publicznosci (kandydatéw na studia), uksztaltowanych na podstawie
informacji medialnych na temat sytuacji spotecznej (rynek pracy) wobec
tejze organizacji, w celu wytworzenia wizerunku mozliwie bliskiego do
zalozen w obrebie jej tozsamosci.

Charakterystyka proby

Dane zebrano w listopadzie 2022 roku ze strony https://www.gov.pl/
web/edukacja-i-nauka/uczelnie-wykazy oraz jej podstron zawierajacych
wykazy kierunkow prowadzonych przez uczelnie. Lacznie zgromadzo-
no dane wskazujace na to, ze obecnie w Polsce prowadzonych jest 259
odrebnych legalnie oferowanych programoéw studiéow na réznych pozio-
mach i trybach kierunkéw, ktérych nazwy odnosza si¢ do wskazanych
wczesniej stow: dziennikarstwo, media, komunikacja i ich anglojezycz-
nych odpowiednikéw (innych jezykéw nie sprawdzano). Liczba ta wyda-
fa sie szokujaco duza, co czesciowo wynika z tego, ze kierunki zwykle sa
prowadzone w na poziomie licencjackim i magisterskim oraz stacjonarnie
i niestacjonarnie.
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3. Analiza

W dalszej analizie przedstawiono uzyskane wyniki. Ujeto w nich za-
rowno liczbe wszystkich programdw, uwzgledniajac oferowane rdzne
tryby i poziomy studidw, jak i same kierunki studiow — wtedy liczone
byty tylko unikalne nazwy, zas pomijano tu tryby i poziomy studiow.

Rodzaje uczelni

W proébie uczelni prowadzacych analizowane kierunki studiéw znala-
zly sie 63 uczelnie z calej Polski, ktére w sumie prowadzity 259 kierunkow
(tab. 2). Wigkszos$¢ uczelni, bo ponad 60%, to uczelnie publiczne. Propor-
¢ja ta w udziale procentowym jest znaczaca i stabilna, jesli poréwnamy
ja z liczba studiow oferowanych na wszystkich trybach oraz poziomach,
i ro$nie nieznacznie na korzys¢ uczelni publicznych. Jak mozna zaobser-
wowag, uczelnie publiczne oferuja tez srednio wiecej studiow (4,42) niz
niepubliczne (3,64). Roznica ta juz nie jest tak duza, jak mogtoby to wy-
nika¢ z poréwnania wielko$ci wiekszosci uczelni publicznych i niepu-
blicznych. Widoczna jest wiec pordownywalna, cho¢ wcigz rézna, zdolnos¢
uczelni do rozszerzania oferty edukacyjne;j.

Widoczne rozbieznosci pojawiaja sie natomiast, kiedy zestawione zo-
stang liczby unikalnych nazw kierunkow studiéw, z pominigciem tego,
w ilu trybach i na ilu poziomach sa one oferowane. Widoczna jest wtedy
znaczaca roznica — udziat uczelni niepublicznych spada wtedy do 26%,
a publicznych rosnie do 74%, co moze swiadczy¢ zaréwno o wiekszych
mozliwos$ciach kreatywnych (pomysty, mozliwosci kadrowe, lokalowe itp.)
uczelni publicznych, jak i mniejszym nacisku na oferowanie szerokiego za-
kresu kierunkow (w réznych trybach i na réznych poziomach studiow).

Tabela 2. Liczba uczelni w probie wedtug typu oraz oferowana przez nie liczba
kierunkow i programow studiow

Liczba | Procent Liczba Liczba Pr?cent Liczba
. . Procent . nazw z liczby
Rodzaj Liczba . nazw | zliczby . progra- progra-
. . | zliczby | . : kierun- . progra- ,
uczelni uczelni " | kierun- | nazw kie- , mow © mow na
uczelni , , kéw na ., mow .
kow runkow . studiéw ., uczelnie
uczelnie studiow
Niepubliczna 25 39,7 30 25,9 1,20 91 35,1 3,64
Publiczna 38 60,3 86 74,1 2,26 168 64,9 4,42
Ogotem 63 100,0 116 100,0 1,80 259 100,0 4,11

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Poziomy studiow (magisterskie/licencjackie) i ich tryby

W tab. 3 ukazano zestawienie tego, jak si¢ rozktada zréznicowanie
oferty pod wzgledem poziomoéw studiow. Widoczne staje sie, ze uczel-
nie publiczne oferuja prawie dwukrotnie wigcej programéw na pozio-
mie magisterskim niz niepubliczne. Na poziomie licencjackim proporcje
te sie wyrownuja. Jest to w znacznej mierze zwiazane z tym, Ze znaczna
czes¢ uczelni niepublicznych w tym zestawieniu to uczelnie zawodowe
i w zwiazku z tym moga oferowac tylko studia licencjackie. Podczas gdy
wigkszos¢ uczelni w analizowanej probie to uniwersytety, ktore moga ofe-
rowac studia magisterskie, to wlasnie tu widoczna jest najwigksza rdznica
w ofercie, wynikajaca ze spetniania wytycznych dla poszczegdlnych po-
ziomow studiow.

Tabela 3. Liczba oferowanych programéw studiéw w zaleznosci od poziomu studiow
i typu uczelni

. Studia . Studia | Studia Llcz.b,a Llcz.l?a
Rodzaj Studia . | Suma | studiow studiow
. II stop- . | Suma | II stop- |Istopnia . .
uczelni . I stopnia . (%) |IIstopniana| Istopnia
nia nia (%) (%) . .
uczelnie na uczelnie
Niepubliczna 25 66 91 25,5 41 35,1 1,00 2,64
Publiczna 73 95 168 74,5 59 64,9 1,92 2,44
Ogotem 98 161 259 100,0 100 100,0 1,55 2,55

Zrédto: opracowanie wtasne.

Profil studiow

W tab. 4 znalazlo si¢ zestawienie rodzaju programow studiow (prak-
tyczny/ogolnoakademicki), co pozwala na dostrzezenie kilku ciekawych
wlasciwosci. Pierwsza z nich to wlasciwie réwna liczba oferowanych pro-
gramow ogolnoakademickich (129) i praktycznych (130) w catosci analizo-
wanego materiatu. Jednak szczegétowa analiza pokazuje bardzo wyrazne
roznice: programy ogolnoakademickie sa w znakomitej wigekszosci (87%)
oferowane przez uczelnie publiczne, podczas gdy programy praktyczne
dominuja na uczelniach niepublicznych, zaréwno ilosciowo, procentowo,
jak i w przeliczeniu na uczelnie.



Dziennikarstwo, komunikacja spoleczna, media — co dalej?...

Tabela 4. Liczba oferowanych programow studiow w zaleznosci od rodzaju programu
i typu uczelni

Program Program Ogolno- | Prak-
: Program , Program
Tvp uczelni ogodlno- prak- | Suma ogodlnoaka- praktycz- Suma | akade- | tyczne
yP akade- tvern demicki o (z;) (%) | mickie na na
micki yeany (%) y e uczelnie | uczelnie
Niepubliczna 17 74 91 13,2 56,9 35,1 0,68 2,96
Publiczna 112 56 168 86,8 43,1 64,9 2,94 1,47
Ogotem 129 130 259 100,0 100,0 100,0 2,04 2,06

Zrédto: opracowanie wiasne.

Kierunki

Tabela 5 przedstawia zestawienie kierunkow, ktdre sa najczesciej ofe-
rowane w badanym zakresie. Podane liczby oznaczaja liczbe ofert studiow
facznie: na wszystkich uczelniach, trybach, poziomach.

Tabela 5. Zestawienie najczesciej oferowanych kierunkow — wszystkie tryby i poziomy

Nazwa Liczba wystapien Procent

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna 115 44,4 527
Logistyka i administrowanie w mediach 6 2,3
Marketing i komunikacja rynkowa 6 2,3
Dziennikarstwo i medioznawstwo 6 2,3
Komunikacja i psychologia w biznesie 6 2,3
Media kreatywne: game design, animacja,

efekty specjalne 4 L5
Zarzadzanie kultura i mediami 4 1,5
Dziennikarstwo i nowe media 4 1,5
Kulturoznawstwo i wiedza o mediach 4 1,5
Komunikacja wizerunkowa 4 1,5
Dziennikarstwo 4 1,5
Nowe media 4 1,5
Media i komunikacja w biznesie 3 1,2
Dziennikarstwo i kultura mediéw 3 1,2
Zarzadzanie i socjologia w biznesie i mediach 3 1,2
Komunikacja cyfrowa 3 12
55 innych kierunkow 80 30,9
Ogotem 259 100,0

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Jak mozna zobaczy¢ w tab. 5, znaczaco najczesciej oferowane jest , dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna”, ktore stanowi 44% calej analizowa-
nej oferty studidw. Ma wiec pozycje dominujaca: jesli spojrzymy na studia
z ,dziennikarstwem” w nazwie, ktorych jest 138, to obejmuja one az 83%
oferty. Nazwa ta stanowi wiec raczej gtéwny element, a zarazem tlo i jako
taka nie daje mozliwosci wyrdznienia na tym poziomie prezentagji oferty.

Jak wida¢, kolejne pozycje na liscie oferowanych studiow sa prawie
dwudziestokrotnie rzadsze. Sytuacja ta wydaje sie wynika¢ z historycz-
no-prawnych uwarunkowan rozwoju studiow w Polsce, ktore dos¢ diu-
go (bo do 2012 roku) podlegaly ograniczeniom dotyczacym programodw,
nazw, ktore okreslaly, ze w ramach szeroko rozumianego dziennikarstwa
mozliwe bylo otwieranie tylko studidéw o nazwie ,dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna” oraz z okreslonym przez ministerstwo programem.
Jak wida¢, od tego czasu oferta nie ulegta znaczacej zmianie, a kierunki
studiow o tej nazwie powstawaty do 2017 roku.

Dziennikarstwo

W tab. 6 zaprezentowano szczegdtowe zestawienie kierunkéw , dzien-
nikarskich” wraz z wartosciami wskazujacymi na liczbe kierunkéw (ko-
lumna 4) i odwotujacymi sie do rozwiniecia tej oferty na réznych trybach
i poziomach studiéw. Kierunki, ktérych gtéwna czescia nazwy jest , dzien-
nikarstwo”, stanowig prawie potowe (43%) kierunkéw studiow i ponad
potowe (53%) oferty wszystkich analizowanych studiéw na réznych pozio-
mach i trybach. Wszystko w ramach dziewigciu unikatowych nazw przed-
stawionych w tab. 6.

Tabela 6. Studia ze stowem , dziennikarstwo” w nazwie — liczba réznych programéw
studiow i kierunkow

. Liczba oferowanych Liczba kierunkow
Lp. Nazwa kierunku ., , ,
studiéw (bez powtorzen)

Dziennikarstwo, media i projektowanie

1. o 2 1
komunikacji

2. | Dziennikarstwo i kultura mediéw 3 1

3. | Dziennikarstwo i zarzadzanie mediami 1 1

4. | Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 115 38

5. | Dziennikarstwo i medioznawstwo 6 1

6. | Dziennikarstwo i nowe media 4 2

7. | Dziennikarstwo miedzynarodowe 1 1

8. | Dziennikarstwo 4 3

9. | Dziennikarstwo spoteczne 2 1
Ogotem 138 49

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Przygladajac si¢ nazewnictwu mniej czestych kierunkéw ,,dzienni-
karskich”, mozna dostrzec gtéwna tendencje do dotaczania do , dzienni-
karstwa”: medidéw, kultury, zarzadzania, medioznawstwa, nowych me-
diodw itd. — w sumie 6 kierunkow i 17 réznych realizacji. Drugim, znacznie
rzadszym schematem jest tworzenie nazw przymiotnikowych: miedzy-
narodowe, spoteczne (2 i 3), a trzecim — podobnie liczne dziennikarstwo
,bezprzymiotnikowe” (3 i 4).

Po blizszej analizie tego, co jest dodawane do , dziennikarstwa”, moz-
na odnotowad, ze najczesciej sa to: media (5) i medioznawstwo, a wiec
obszar szerszy, w ramach ktérego funkcjonuje dziennikarstwo. Wypada
wiec zaryzykowad stwierdzenie, ze kierunki dziennikarskie w swoim
nazewnictwie probuja przekracza¢ (narzucone wczesniej) ramy ,dzien-
nikarstwa i komunikacji spolecznej”, a jesli tak sie dzieje, to tworzenie no-
wych kierunkéw odbywa sie¢ przez dodawanie nowych elementéw lub
przymiotnikdw do stowa , dziennikarstwo”.

Komunikacja i communication

W tab. 7 i 8 przedstawiono szczegdtowe zestawienie kierunkow , ko-
munikacyjnych” wraz z danymi o liczbie kierunkéw (kolumna 4) i liczba-
mi wskazujacymi na rozwiniecie tej oferty na réznych trybach i poziomach
studiow. Analize rozpoczeto od anglojezycznej wersji stowa komunikacja
(communication).

Kierunki, ktorych gléwna cze$¢ nazwy tworzy stowo communication
stanowia zaledwie 3% kierunkow studidw i 5,3% oferty wszystkich ana-
lizowanych studiéw na réznych poziomach i trybach. Wszystkie te kie-
runki (5) maja unikalne nazwy, w catosci anglojezyczne, przedstawione
w tab. 7, co wydaje si¢ gldéwnym wyréznikiem i zasada ich tworzenia.
Co istotne, wszystkie zostaly utworzone przez wigksze uniwersytety pu-
bliczne, najprawdopodobniej z mysla o studentach odbywajacych nauke
w jezyku angielskim.

529
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Tabela 7. Studia ze stowem communication w nazwie — liczba réznych programoéow
studiow i kierunkow

Nazwa kierun- | Liczba Nazwa

Lp. Nazwa Liczbfal , kow w ucze}ni W}{st:’a; kierunk(’)xiv

wystapien | (bez powto- pien w uczelni
rzen) (%) (%)
1. | Communication and language in healthcare 1 1 0,4 0,9
Cultural communication 2 1 0,8 0,9
3 Digital communication and social media for 1 1 04 0,9

management

Global communication 2 2 0,8 1,7
5. | International legal communication 1 1 0,4 0,9

Zrédto: opracowanie wtasne.

Przygladajac si¢ nazewnictwu omawianych kierunkéw studiow,
mozna zaobserwowac pewna regute: wskazuja one na to, czego dotyczy
komunikacja czy tez , gdzie” si¢ odbywa. Nazwy te nawiazuja do: stuz-
by zdrowia (healthcare), kultury, medidw cyfrowych i spolecznosciowych,
komunikacji globalnej czy migedzynarodowej i prawnej. Nawigzujac do
wczesniejszego spostrzezenia o tym, ze kierunki te uruchamiane sg przez
wieksze uniwersytety publiczne, mozna postawic¢ teze, ze wynika to
z obecnosci w uczelni wyksztalconej, przygotowanej kadry i mozliwosci
wspolpracy, ktorej mniejsze i niepubliczne uczelnie w tym zakresie (by¢
moze) nie maja.

Komunikacja

Kierunki, ktérych gléwna czescia nazwy jest stowo ,komunikacja”,
ujeto w tab. 8. Stanowig one 17% kierunkow i 12% oferty wszystkich ana-
lizowanych studiéw na réznych poziomach i trybach. Prawie wszystkie
te nazwy (14 z 17) sa unikatowe, co wydaje si¢ gtownym wyrdznikiem
wiekszosci proponowanych programdw.

Poszukujac zasad tworzenia nazw, znaleziono co najmniej dwa gtéw-
ne schematy. Pierwszy z nich w zasadzie realizuje schemat opisany w cze-
Sci analitycznej dotyczacej stowa communication, a mianowicie precyzuje
to, gdzie sie ta komunikacja odbywa: w mediach, w tym w mediach cyfro-
wych, w spoteczenstwie, miedzy kulturami, w biznesie, kulturze, religii,
edukacji. Drugi zas$ schemat (celowo-funkcjonalny) realizuje si¢ we wska-
zaniach, do jakiego celu, problemu czy zakresu dziatalnosci ma by¢ stoso-
wana komunikacja: wizerunkowa, promocyjna, kryzysowa, mediacyjna.
Szacujac udzial tych schematow, mozna powiedzie¢, ze pierwszy z nich
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zdaje sie obejmowac znaczaca wigkszos¢, a drugi okoto 15-20% analizo-
wanego podzbioru. Ogdlnos¢ tych szacunkow bierze sie z niejednoznacz-
nosci nazw i wynika z zatozonego celu wstepnego oszacowania sposobu
myslenia o studiach z tego zakresu. Jak wida¢, jest ono w wiekszosci ra-
czej tradycyjne, zwiazane z miejscem, niz celowo-funkcjonalne.

Tabela 8. Studia ze stowem ,komunikacja” w nazwie
—liczba réznych programow studiow i kierunkow

. Nazwa Liczba Nazwa
Liczba | | . . . .
Lp. Nazwa wysta- klerunkovtr W)fst,ac- klerunkow,/
., | (bez powtd-| pient | (bez powto-
pien rzer) %) | rzen) (%)
1. | Analityka i komunikacja w biznesie 2 1 0,8 0,9
2. | Komunikacja cyfrowa 3 2 1,2 1,7
3. | Komunikacja cyfrowa i media 1 1 0,4 0,9
4. | Komunikacja i media 2 1 0,8 0,9
5. | Komunikagja i psychologia w biznesie 6 2 2,3 1,7
6. | Komunikacja kultury i religii 1 1 0,4 0,9
7. | Komunikacja medialna i spoteczna 2 1 0,8 0,9
8. | Komunikacja medialna i wizerunkowa 1 1 0,4 0,9
9. | Komunikacja migdzykulturowa 2 1 0,8 0,9
10. Komunikacja miedzykulturowa w edukagji 1 1 04 0,9
i na rynku pracy

11. | Komunikacja miedzykulturowa w Europie 1 1 0,4 0,9
12. | Komunikacja promocyjna i kryzysowa 2 1 0,8 0,9
13. | Komunikacja spoteczna 1 1 0,4 0,9
14. | Komunikacja wizerunkowa 4 1 1,5 0,9
15. | Komunikacja wizerunkowo-mediacyjna 1 1 0,4 0,9
16. | Komunikacja wizualna 2 2 0,8 1,7
17. | Miedzynarodowa komunikacja jezykowa 1 1 0,4 0,9
Ogotem 33 20 12,7 17,2

Zrédto: opracowanie wiasne.

Media

Jako ostatnie przeanalizowano nazwy kierunkow, ktérych gléwna
czescia jest stowo ,media”. Zestawienie nazw tych kierunkéw studidow
zawarto w tab. 9. Wynika z niej, Ze stanowig one 17% kierunkéw i 13%
oferty wszystkich analizowanych programdéw studiow na réznych pozio-
mach i trybach. Rezultat ten jest wiec wlasciwie identyczny, jak w przy-
padku kierunkow, ktorych gtownym elementem nazewniczym jest , ko-
munikacja”. Prawie wszystkie te nazwy (14 z 17) s unikatowe, co wydaje

sie glownym wyrdznikiem wiekszosci proponowanych programow.

(O]
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Poszukujac zasad tworzenia omawianych nazw, znaleziono naste-
pujace schematy. Pierwszy, roboczo nazywany ,nowe media”, zawiera
w nazwie wilasnie te fraze lub okreslenie , cyfrowe” (digital) czy , spotecz-
nosciowe” —stanowia one potowe nazw analizowanych kierunkéw. Drugi
schemat, czesciowo przeplatajacy sie z pierwszym, wykorzystuje znany
juz sposob na dotaczanie do , mediéw” réznych, innych elementéw (cywi-
lizacja, kultura, culture, biznes, widowiska). Nazwy te wydaja si¢ wskazy-
wac ukierunkowanie ich programow na konkretne branze i efekty oczeki-
wane przez przyszlych studentéw, upatrujacych w studiach podstaw do
przysztej pracy zawodowe;j.

W tym miejscu trzeba tez podkresli¢, ze ze wzgledu na identyczna
pisownie w obu jezykach, czes¢ nazw kierunkow to nazwy w catosci an-
glojezyczne (15%), co jednak nie oznacza koniecznie anglojezycznych pro-
gramow, a raczej korzystanie z terminow anglojezycznych, rozpowszech-
nionych w codziennym uzyciu — zabieg ten wykorzystano az w 25% nazw.

Tabela 9. Studia ze stowem ,, media” w nazwie — liczba réznych programéw
studidéw i kierunkow

Nazwa Liczba Nazwa
Liczba | kierunkow kierunkow
Lp. Nazwa wysta- | w uczelni W}TSta_ w uczelni
pient | (bez powto- p(l)en (bez powto-
rzen) (%) rzen) (%)
1 Digit.al media — kreatywnos$¢, analiza, zarza- 5 1 08 09
dzanie
2. | Media arts cultures 1 1 0,4 0,9
3. | Media audiowizualne i kultura cyfrowa 1 1 0,4 0,9
4. | Media content & creative writing 2 1 0,8 0,9
5. | Media cultures 1 1 0,4 0,9
6. | Media cyfrowe i komunikacja wizerunkowa 2 1 0,8 0,9
7. | Media design i marketing wizerunkowy 2 1 0,8 0,9
8. | Media i cywilizacja 2 1 0,8 0,9
9. | Media i komunikacja w biznesie 3 1 1,2 0,9
10. | Media interaktywne i widowiska 1 1 0,4 0,9
1 Med.ia kreatywne: game design, animacja, efekty 4 1 15 0,9
specjalne
12. | Media kreatywne: projektowanie gier i animacji 1 0 0,4 0
13. | Media spotecznos$ciowe w zarzadzaniu 2 1 0,8 0,9
14. | Nowe media 4 3 1,5 2,6
15. | Nowe media i e-biznes 1 1 0,4 0,9
16. | Nowe media i kultura cyfrowa 1 1 0,4 0,9
17. | Nowe media i public relations 1 1 0,4 0,9
18. | Nowe media w komunikacji 2 1 0,8 0,9
19. | Produkcja medialna 2 1 0,8 0,9
Ogotem 35 20 13,5 17,2

Zrédto: opracowanie wiasne.
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W ramach podsumowania, w tab. 10 zestawiono analizy z wczesniej-
szych rozwazan i wskazano gltéwne tendencje kierunkowe w ramach stu-
diow z zakresu komunikacji i mediow.

Tabela 10. Zestawienie gtéwnych stow kluczowych uzywanych w nazwach kierunkéw

Nazwa

Nazwa Liczba kierunkow

Gtéwne stowo Liczba kierunkow L, .

Lp- tworzace nazw wystgpien w uczelni wystapien w uczelni

& ¢ ystap . (%) (bez powtorzen)
(bez powtorzen) o
(%)
1. | Dziennikarstwo 138 49 53,3 42,2
2. | Communication 8 6 2,8 53
3. | Komunikacja 33 20 12,7 17,2
4. |Media 35 20 13,5 17,2
5. |Pozostate 45 21 17,4 18,0
6. | Ogodtem 259 116

Zrédto: opracowanie wiasne.

Pozostate kierunki

Jak ukazano w tab. 10, pozostate kierunki stanowia w sumie okoto 17—

18% oferty i ze wzgledu na ich znaczne zréznicowanie nie zdecydowano
sie¢ na szczegotowe przedstawienie schematow nazewniczych, z powodu
trudnosci w ich znalezieniu. Najwyzsze stopie powtarzalnosci wykazuja
sfowa tworzace, najczesciej rozpoczynajace nazwy, ktdre dotycza: zarzadza-
nia (4-5%), kultury (2%), sztuki (2%). Czesto kierunki te sa mocniej zwigza-
ne z dziedzinami czy dyscyplinami, ktérych elementy zawieraja w nazwie
(chocby przez efekty uczenia) i w bardziej restrykcyjnej analizie mogtyby
by¢ z tego powodu wytaczone z badan. Zdecydowano si¢ na ich pozosta-
wienie, by ukazac¢ pewien trend do uzywania elementéw okotokomunika-
cyjno-medialnych, ktéry wydaje si¢ zabiegiem rozszerzajacym grono poten-
gjalnych odbiorcow roznych tradycyjnych dyscyplin i kierunkow studiow,
a by¢ moze — proba wyjscia w nowe, bardziej interdyscyplinarne rejony.

Podsumowanie i wnioski

Podsumowujac powyzsze analizy, nalezy podkresli¢, ze intencjg auto-

row byto zwrocenie uwagi na kilka istotnych wynikéw badan oraz wery-
fikacja postawionych na wstepie hipotez.
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Na poczatku postawiono pytanie o przebieg ewolucji kierunkéw
dziennikarskich, ktora rozpoczeta sie w 1999 roku od ministerialnych
programéw obejmujacych , dziennikarstwo i komunikacje spoteczng”. Do
2012 roku wspomniana formuta prowadzenia kierunkdéw dziennikarskich
byla jedyna dopuszczalna. Po liberalizacji warunkéw tworzenia nowych
programow studidw tradycyjny program pozostal jednak dominujacy
w tym zakresie nazewniczym (77-83%), a nowe propozycje rozwijaly sie
albo w kierunku zawezenia nazwy do samego , dziennikarstwa”, albo tez
w kierunkach medioznawczym czy nowych mediow. Nie byty to jednak
liczne propozydje.

Z ,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” wydzielily si¢ tez réz-
ne, bardzo zindywidualizowane kierunki komunikacyjne, ktérych nazwy
wskazuja na wyspecjalizowanie oferty edukacyjne o réznych zakresach
i celach, wymienianych wprost w owych nazwach. Co ciekawe, specjali-
zacja i odrebnos¢ kierunkdow na réznych uczelniach sugeruje wstepnie ich
bardziej autorski charakter oraz fakt, ze unikatowe nazwy byty wazne dla
budowania ich dlugofalowej rozpoznawalnosci i wizerunku. W nazew-
nictwie widoczne sg juz pierwsze inspiracje, cho¢by ,komunikacja wize-
runkowa” czy ,wizualng”.

Kierunki medialne natomiast, jak wskazujq ich nazwy, przede wszyst-
kim zajmuja si¢ ,nowymi mediami”, z réznymi specjalizacjami i dodatka-
mi (cyfrowe, audiowizualne), a w pewnej mierze takze produkcja medial-
na. Wspomniane wyzej trzy nurty nazewnicze obejmuja w sumie ponad
80% nazw studidw i oferty programowej, zas pozostate 20% to bardzo
rozne kierunki, zwykle mocno powiazane, czy tez wywodzace sie raczej
z innych dyscyplin (takich jak zarzadzanie, kulturoznawstwo, sztuka) lub
faczace aspekt komunikacyjno-medialny.

Mozna zatem wyodrebni¢ trzy linie rozwojowe kierunkéw studidw
dziennikarskich: tradycyjnie dziennikarska, ktora w wigkszosci pozosta-
fa w starych ramach, zawezajac je jedynie lub nieznacznie wykraczajac
w kierunku medioznawstwa, medialna, ktéra wydaje sie¢ proba rozwoju
dziennikarstwa w zakresie tzw. nowych medidw i trzecia — komunikacyj-
na, ktdra zdaje sie¢ odchodzi¢ od tradycji medialno-dziennikarskich w kie-
runku specjalizacji komunikacji do réznych zakresow i celow.

Na koniec warto wprost przyznaé, ze niniejsza analiza ma ograni-
czony, niekiedy powierzchowny charakter i stanowi w pewnym sensie
wstepna teze. Przedstawione tu dane i ptynace z nich wnioski nalezy po-
traktowac jako poczatkowsq analize, ktéra pozwoli na przeprowadzenie
dalszych etapdw badan, na przyktad w kontekscie uszczegdtowienia ofert
uczelni w ramach opisywanych w tekscie kierunkow, tj. na poziomie spe-
gjalnosci czy specjalizacji prowadzonych w ramach studiow, ktorych nie
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wida¢ na poziomie kierunkow, a ktore czesto maja tak zaawansowany
charakter, ze mozna méwi¢ wrecz o osobnych kierunkach. Znamienne, ze
mozliwo$¢ ta byta przez wiele lat wykorzystywana na wielu uczelniach,
by prowadzi¢ studia nieco szersze niz te wytyczone programem , dzienni-
karstwa i komunikacji spotecznej”.
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